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1. Uvod

Rad na ovu temu sam odabrao pisati zato $to me, kao mladu osobu koja je sama dio
potroSacke kulture, zanimala sama manifestacija nje u drustvu i teorije koje su o njoj nastale.
Zelio sam pobliZe kriti¢ki prougéiti potrodastvo u Hrvatskoj te nauditi odredene obrasce i zakone
koji prevladavaju u njemu. Prou¢avanje hrvatskog modela me privuklo, ne samo zato §to ovdje
zivim, ve¢ smatram da je razgovjetnije 1 jasnije ulaziti u taj proces na primjeru jedne relativno
mlade zemlje koja je, u odnosu na Zapad, kasnije redefinirala drustvene vrijednosti u okvirima
kapitalizma. U sustini sam htio zaviriti iza zastora i promotriti mehanizam koji masovne oblike
kulture pokrece kako bih ih laks$e interpretirao sebi i drugima te bolje razumio neke procese

koji su esencijalni dio nje.

U prvom dijelu rada ¢u objasniti osnovne pojmove koji se vezu uz potroSacko drustvo
op¢enito. Drugi dio rada namijenio sam objasnjenju nastanka i razvoja dokolice i potroSackog
drustva. Zatim ¢u opisati stanje u kojem se nalazilo hrvatsko drustvo 1950-ih godina, a nakon
toga analizirat ¢u koriStenje dokolice i manifestaciju potrosastva od 1950-ih nadalje. U tom
zadnjem dijelu spomenut ¢u razne trendove koji su osigurali perpetualnost u spomenutom

fenomenu konzumerizma.

Glavni je cilj rada pokazati kako je hrvatska potroSacka kultura nastala u socijalizmu
zapravo bila odobrena i1 pokrenuta od strane socijalisticke drzavne vlasti te kako je navedeni

obrazac postao Siroko prihvacen. Polazeci od toga postavljeni su sljedeci specificni ciljevi:

1. Socioloski interpretirati povijesni kontekst Hrvatske u okvirima politickih prilika

2. Kontekstualizirati odredene fenomene koji doprinose formiranju potroSackog ponasanja



2. Osnovni pojmovi

2.1 Slobodno vrijeme

Fenomene dokolice, slobodnog vremena i konzumerizma nemoguce je razumjeti bez
samih definicija tih pojmova. Osnovna jedinica od koje bi valjalo krenuti jest vrijeme. Vrijeme
mozemo definirati u duhu razli¢itih perspektiva, od filozofije do fizike, od zdravorazumskih do
Cak kontradiktornih. No, drzeéi se najpopularnijeg shvacanja vremena, a to je vrijeme kao tijek,
mozemo do¢i do jedinstvene ideje — vrijeme je trajanje. Zatim valja definirati slobodu. Nju
mozemo razumijeti kao moguénost za samoodredenjem, no ta se moguénost proteze u dvije
sfere — apstraktno i zbiljsko. Apstraktno obiljezava slobodu kao puko pravo na nesto, dok se
zbiljska sloboda moze manifestirati isklju¢ivo u realnom ¢inu ili djelatno (Poli¢, Poli¢, 2009.).
Dakle, slobodno vrijeme mozemo definirati kao pravo i moguénost pojedinca na aktivnosti
odvojene od obaveza ili oslobodene od vanjskih ograni¢enja. (Amerijckx, 2013). Spomenute
aktivnosti provode se u slobodno odabranim rekreacijskim, odmaraju¢im ili intrinzi¢no
nagradujué¢im djelatnostima. Nacin na koji pojedinac provodi slobodno vrijeme uvelike utjece
na njegovu kvalitetu Zivota i zadovoljstvo zivotom. (Brkljaci¢ et al 2011.) Dakle, slobodno
vrijeme se moze razumjeti u odnosu na rad. Prva hipoteza tvrdi da ¢ovjekovo radno okruzenje
uvelike uvjetuje njegovo slobodno vrijeme — primjerice, osoba koja je zaposlena na poziciji
visoke odgovornosti u slobodno vrijeme ¢e Cesto poseci za aktivnostima koje ne zahtijevaju
aktivan stav. Druga hipoteza navodi kako slobodno vrijeme sadrzi (samo)stvaralacki potencijal
pa samim time pojedinac nastoji svoje slobodno vrijeme ispuniti kreativnim djelovanjem, a to
onda moze pozitivno utjecati na profesionalnoj razini. Obje hipoteze izravno povezuju
slobodno vrijeme s kapitalizmom te se dijele na pesimisti¢nu i, potonju, optimisti¢nu. (Martinic,
1977.)

2.2 Dokolica i besposlica

Dokolica je, prije svega, jedna vrsta slobodnog vremena, no cesto se pogreSno
poistovjecuje sa besposlicom. Kada govorimo o besposlici, govorimo o fenomenu koji
oznaCava covjekovu slobodu od prisiljenog rada. S druge strane, dokolica predstavlja

c¢ovjekovu slobodu ili dostupnost za aktivnim stvaranjem pa se zato moze i re¢i da je bit



slobodnoga vremena upravo dokolica buduci da je u njenoj definiciji sadrzana moguénost za
proaktivnost pojedinca. Dakle, slobodno vrijeme postaje besposlica kada se mora ispuniti
beznacajnim sadrzajem ili aktivnostima, primjerice poduzimanja nekih aktivnosti s ciljem da
se ,,ubije vrijeme” ili da to vrijeme Sto prije prode. Jedna od danas dominantnijih potreba da

vrijeme prode brze su upravo potroSacke aktivnosti (Poli¢, 2003)

2.3 Popularna kultura i konzumerizam

Popularna kultura jedna je od klju¢nih faktora pri stvaranju trendova. Storey (2018)
navodi nekoliko definicija popularne kulture. Prvo i najo¢itije znacenje jest to da je popularna
kultura jednostavno kultura koja je Siroko prihvacena ili omiljena. Ona je odobrena od strane
Sire publike i ona se naj¢eS¢e manifestira preko medija. Ona je pristupacna pa je zato preteZito
masovnoproizvodna i beznadno komercijalna. Najjednostavnije reCeno popularna je kultura
masovnog karaktera. U ovom se svjetlu popularna kultura konzumira od strane
nediskriminirajucih, otupljenih i pasivnih potrosaa. Konzumacija se ovdje promatra kao
gotovo refleksna i automatska pojava (Storey, 2018) No, masovna kultura takoder ima svoju
specifi¢nost. Ona nije podloZna ve¢im promjenama kao $to nalazimo u definiciji popularne
kulture. Ona je ukorijenjena u o¢uvanju neukosti, opresije 1 pasivnosti. Lo§ odraz masovne

kulture manifestiran je u djelima velikih proizvodaca masovne kulture. (Marbach, 2015.).

2.4 Potrosacka kultura i masovnost

Potrosacka kultura ili konzumerizam se takoder mozZe definirati na nekoliko razli¢itih
nacina, no svaki od njih u sustini sadrzi slicne elemente. Tako je konzumerizam drustveni
pokret koji je nastao na neravnotezi potrosnje i proizvodnje. Svoj puni procvat dosegao je 1960-
ith godina u Sjedinjenim Ameri¢kim DrZavama. Pesimisti¢na definicija konzumerizma tvrdi da
je potros$nja organizirana vrsta napora potrosaca koji traze lijek za nezadovoljstvo koje su
nakupili tijekom stjecanja vlastitog zivotnog standarda. (Nefat, Pami¢, 2008). Drugim rijeCima,
potroSacka se kultura moZe promatrati kao nacin Zivota u kojem je temeljni obrazac potrosnja.
Dakle, potroSnja postaje bitna osnova pojedincu kako bi sagradio svoj identitet 1 njime se

integrirao u drustvo. Vazno je napomenuti da ovolika potreba za potroSnjom dolazi iz



individulne volje (Coli¢, 2013), a ne prirodne potrebe ili nagona kao npr. pijenje vode kada smo

zedni.

Rije¢ masovnost koristi se kako bi se opisale neke od znacajki modernog drustva. Ovaj
se pojam veZze uz urbanizaciju, konzumerizam i drugih sli¢nih dijelova Zivota, a rezultat je
intenzivne industrijalizacije. U temelju, ova jezi¢na konstrukcija oznacava nepregledan broj
ljudi koji, u kontekstu potrosastva, dijele serijski tip razmisljanja i1 ponasanja. Takoder,
masovno drustvo okarakterizirano je raskidanjem tradicionalnih dru$tvenih odnosa. Uvjeti za
masovnost bili su postavljeni tek sredinom devetnaestog stolje¢a kada je geopoliticka i
ekonomska klima bila optimalna za promjenu potrosackog iskustva. Jedan od prvih proroka
potrosackog drustva zasigurno je bio Adam Smith koji je u svojoj knjizi Bogatsvo naroda naveo

konzumerizam kao jedini cilj i svrhu proizvodnje. (Duda, 2005.)

2.5 Kapitalizam i socijalizam

Kapitalizam jest odredeno drzavno drustveno-ekonomsko uredenje koje se zasniva na
privatnom vlasniStvu u koje ubrajamo zemlju, kapital i sredstva za proizvodnju. 1z spomenutog
privatnog vlasnistva dolazimo do rada i dobara koji se kasnije razmjenjuju na trzistu. Mnogi
vjeruju da je kapitalizam pogrdan naziv za slobodu trzista (Berend, 2001). Ovdje se sve
ekonomske snage usmjeravaju ka ostvarivanju profita, a bitno mjesto na kojemu se navedeno
odvija zove se trziSte. Ova vrsta druStveno-ekonomskog uredenja konstantno se razvija i
redefinira te se pokazala iznimno odrzivom. Prema Weberu (2006.), kapitalizam je ustroj koji
na prvo mjesto stavlja proracunatost i racionalnost, a odbacuje subjektivno. U Sirem smislu je
definirao kapitalizam kao instrument za stjecanje dobiti na trziStu. Medutim, takoder iznosi tezu
kako kapitalizam svoje korijene vuce iz protestantizma, to¢nije iz protestantske etike gdje se
cijene tezak rad i odricanje od uzitka. Ovakva radna etika iznimno pogoduje akumulaciji

kapitala i ulaganju, a potrosnju pozicionira u zadnji plan (,,Kapitalizam”, n. d.).

Socijalizam kao drzavno-drustveni poredak podrazumijeva ideologiju koja u svom
temelju nalaze podrustvljenje temeljnih ¢ovjekovih egzistencijalnih potreba. Nastao je u 18.
stolje¢u kao odgovor na industrijalizaciju i kapitalizam pa tako u srediSnje vrijednosti ubraja
kritiku prema privatnom vlasni§tvu i druStvenu jednakost. Socijalizam se moze granati u
dopunske inacice koje nadograduju sustav sukladno s okolnostima. Neke od socijalistickih

vrijednosti jo$ su danas dijelom moderne zapadne politike (,,Socijalizam”, n. d.)



3. Nastanak i razvoj dokolice i potroSackog drustva

3.1 Nastanak i razvoj dokolice

Definicija dokolice ima nekoliko, no sve imaju zajednicko odredenje, a ono glasi da je to
vrijeme oslobodeno od organiziranog rada. U sociologiji se na dokolicu gleda pretezito iz
pozitivne perspektive; uvijek je protuteza napornom radu. Medutim, industrijska revolucija
postavlja novi radni i vremenski ustroj. Usmjerenost na zadatak zamijenjena je usmjerenoscu
na vrijeme. Stoga vrijeme postaje dobro, platezno sredstvo. Vrijeme se prestaje provoditi - sada
se trosi. Ono se vise ne mjeri prirodom, sada ga mjeri sam cCovjek. Fordisticka ekonomska
politika u dvadesetom stolje¢u poistovjecuje dokolicu s potrosnjom. Masovna je proizvodnja
stvorila podru¢je masovne potros$nje koja je mogla biti manifestirana gotovo iskljucivo za
vrijeme dokolice. Stoga su djelatnici svoje place, koje su periodicki rasle, trosili na dobra u
vlastito slobodno vrijeme. Razlog je tome monoton i naporan posao za koji je naknada placa.
Placa se trosi na zadovoljstvo u zivotu koji se nalazi van radnog mjesta i time se sudjeluje u
masovnoj potro$nji. Veé u starije vrijeme mozemo uociti da su nizi slojevi druStva imali
obaveze i odgovornosti dok su visi stalezi imali slodobno vrijeme. Dok su se nizi stalezi bavili
proizvodnjom i teskim radom, visi stalezi su naginjali ispunjavanju slobodnog vremena
potrosnjom. Dakle, ¢ini se kako odnos koli¢ine i tezine posla direktno uvjetuje slobodno

vrijeme. U Europi ovaj takozvani leasure-boom pojavljuje se 1950-ih godina. (Duda, 2005)

Olaksavanjem proizvodnog procesa u svim poljima proizvodnje i napretkom tehnologije
slobodno vrijeme i dokolica postaju rasiren drustveni fenomen. Tako se najveci skok i porast
slobodnog vremena i dokolice primje¢uje posebno nakon industrijske revolucije kada posao
postaje laksi i kraci, a zivotni standard bolji. Ono §to se moze zakljuciti iz toga je da razvitak

tehnologije svakako utjece na povecanje dokolice.

3.2 Nastanak i razvoj potrosackog drustva

Ono $to je jedan od temeljnih uvjeta za nastanak potrosackog drustva su nova sredstva
za potroSnju koja omogucuju i olakSavaju stupanje ljudi na trziste ili sudjelovanje u potrosnji.
Ovakav nacin instrumentalizacije sredstava omogucava trosSenje koje nema svoje uporiste u

socioekonomskom statusu sudionika. Drugi vaZzan element za odrZivost potrosnje osigurava



financijska industrija koja neprekidno opskrbljuje sustav svojim uslugama i time jamc¢i
kontinuitet potrosnje. Nadalje, marketinska industrija takoder svojim aktivnostima pospjesuje

konstantan protok informacija izmedu ponude i potraznje (Buri¢, 2010).

Dakle, komercijalizacija prodaje, kredita i oglasavanja razvila je sve vecu glad potroSaca
za samom koli¢inom, uzbudenjem, inovacijom... Definicija potroSackog drustva dosegla je novi
oblik: ,,Potrosacko drustvo ukljucuje velik broj ljudi te ulaze znatan dio njihovog osobnog
identiteta 1 njihove potrage za znaCenjem — Cak 1 njihova emocionalnog zadovoljstva — U
trazenje i stjecanje robe. Ovo je najveci i najosnovniji aspekt konzumerizma.” Ono §to nam ova
definicija dokazuje jest da se o potroSackom drustvu u Europi moze govoriti tek nakon Drugog
svjetskog rata. Tek tada su se mogucénosti i uvjeti za nastanak konzumerizma optimalizirali

(Duda, 2005).

4. Hrvatska 1950-ih — politicke i drustvene prilike

Hrvatska je 50-ih i 60-ih godina prosla duboke drustvene promjene koje su se prosirile na
politicku, ekonomsku 1 kulturnu sferu, a jedan od vaznijih ¢imbenika tih promjena bilo je opce
odobravanje modernog nacina zivota. Ovakva je promjena stajaliSta rezultirala kvalitetnijim
zivotnim standardom nego je ikad prije bio prisutan na tom podru¢ju. Demokratizacijom prava
na blagostanje vec¢ina obespravljenih dobila je prigodu za trazenjem boljih uvjeta zivota (Duda,

2010).

Dakle, kasnih pedesetih godina proslog stoljea u Jugoslaviji je u tijeku ubrzan
gospodarski rast koji je bio prouzrocen oporavkom zemlje od ratnih stradanja te masovnom
mobilizacijom radne snage. Ovaj period gradnje socijalne drZzave trajao je do prve polovice
1960-ih kada se postepeno pocelo razvijati potrosastvo koje bi narodu jam¢ilo nagradu za ranije
spomenuti trud u gradnji socijalizma. Jugoslavenski socijalizam koji je kasnije razvijao tzv.
samoupravljanje pogodovao je pomirenju jaza izmedu socijalistickog 1 potroSackog karaktera
tadasnje zbilje. Stovise, treéina anketiranih ljudi 1973. godine vjerovalo je da je upravo
socijalizam optimalan put za gospodarski i druStveni razvoj. Medutim, ekonomska analiza
hrvatskog gospodarstva u dvadesetom stolje¢u pokazuje kako je bruto drustveni proizvod pet
desetljeca prosjecno rastao 3,5 posto godiSnje, a isto tako i pet negativnih desetljeca gdje je isti
padao po godisnjoj stopi od oko -0,70 posto. Dakle, najdulje i najpozitivnije razdoblje hrvatske

9



privrede bile su pedesete, Sezdesete 1 sedamdesete godine ¢iji prosjek BDP-a iznosi ¢ak 6,7
posto. U sedamdesetim je godinama rapidno rasla zaposlenost i padala nezaposlenost, a takoder

se povecavao i udio zaposlenih zena. (Duda, 2010)

No, trziste je stvorilo veliku potrebu za novitetom te je upravo ovdje nastajalo plodno tlo
za psiholoski ¢imbenik natjecanja sa susjedima. Unato¢ realnom rastu dohotka, place nisu bile
dovoljno visoke kako bi podmirile novonastale potrosacke Zelje. Godinama je dohodak nastavio
rasti, no i dalje je bio daleko ispod prosjeka drugih vecih europskih drzava stoga ovdje poCinje
predstavljanje potroSackih kredita koji su nadopunjavali place. U 50-im godinama svaki je
sedamnaesti stanovnik Hrvatske bio korisnik takvog kredita, dok je u sedamdesetima svaki peti

stanovnik u ukupnom stanovnistvu koristio potrosacki kredit. (Duda, 2005)

5. Dokolica i potrosacko drustvo od 1950.

5.1 Dokolica i izleti u socijalistickoj Hrvatskoj

Iz prethodnog poglavlja vidimo da su pedesete bile razdoblje teskog rada i manjka
slobodnog vremena pa je u skladu s tim periodicki rasla i potreba za odmorom. Budu¢i da sve
definicije dokolice sadrze strukturu vrijeme oslobodeno od organiziranog rada, jedan od
pokazatelja je i okretanje svijesti ka utiliziranju tog vremena u obliku putovanja. Putovanje je
poprimilo dimenziju odredenog oblika aktivnog odmora ili iskoriStavanja dokoli¢arskog

kapaciteta pojedinca.

S obzirom na novonastali period popularizacije potrebe za slobodnim vremenom i
odmorom sredinom 60-ih, pojavljuje se inovativni obrazac na podru¢ju Jugosavije, a to je bio
placeni odmor. Placeni je odmor postao simbolom masovne kulture pa ¢ak i osiguran
gradanskim pravom. Na izlete i ljetovanja se pocelo odlaziti u veéim skupinama umjesto
individualno. Vjeruje se da je takav oblik masovnog hedonizma koji je prouzrocio jacanje
kolektivne svijesti bio odgovor na ratne frustracije i posljeratnu neimastinu. Ovakvo stvaranje
potrosackih navika bilo je plodno tlo za nastajanje kasnijih individualnih iskustva putovanja
koji su na razliku od prijaSnjih, kolektivnih, bili obiljeZeni romanti¢énim obrascem. Nadalje,
unato¢ zakonom zajamcenom pravu na odmor, 1 dalje se moglo nai¢i na nezadovoljstvo

koli¢inom slobodnog vremena. Dominantan dio toga €inile su Zene koje su tvrdile da, pored
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svojih profesionalnih obaveza, slobodno vrijeme trose na kucanske poslove. Medutim, unato¢
uzletu i pojac¢anoj komercijalizaciji Slobodnog vremena, pronalazimo kako je samo 20-ak posto

zagrebackih gradana u Sezdesetima odlazilo na dnevne ili poludnevne izlete. (Duda, 2005)

Daljnji rast popularnosti izleta podigao je putovanja na razinu statusnog simbola. Gotovo
kao ostatak potrosnih dobara, kao primjerice televizora, izleti su postali neizostavnim dobrom
svake obitelji u Hrvatskoj. U ovu idilu savrSeno se uklapao dodatni simbol neovisnosti,
modernosti 1 napretka, a to je osobni automobil. Automobil je omogucavao neovisno i
jednostavno putovanje i time redefinirao nacine na koji radnicka klasa uziva dokolicu, a takoder
je bio i ucestali prizor na tadas$njim obiteljskim fotografijama. Bez obzira na spomenuto,
motoriziranih obitelji u Hrvatskoj bilo je daleko manje od europskog prosjeka. Godine 1960.
svaki 262. gradanin imao je automobil, no to se ubrzo promijenilo utjecajem ranije spomenutih

potroSackih kredita pa je 1970. svaki 28. Hrvat posjedovao osobni automobil (Duda, 2005).

5.2 Mediji i potrosacko drustvo

Mediji su neizostavni element kada se pri¢a o potroSackom drustvu, a segment koji je
klju¢an u tom odnosu jest oglasavanje ili reklamiranje. Upravo na taj nacin se jamstvo
uspjesnosti prodaje nekog proizvoda ili usluge znatno povecava. Kada bismo krenuli od pocetka
medijskih oglaSavanja u Hrvatskoj nailazimo na izvore koji upucuju na devetnaesto stoljece.
Ovo je bilo vrijeme postepenog budenja reklamne industrije potaknuto industrijalizacijom.

(Fatovi¢-Ferenci¢, 2018).

Godine 1955. u Hrvatskoj je osnovan studio koji je bio namijenjen upravo za izradu
reklama, i to animiranih. Taj studio pod nazivom ,,Interpublic” bio je radno mjesto brojnih
domacih animatora, no prvotno su reklame proizvodili za strane klijente. Medutim, desetak
godina kasnije animatori iz Zagreb-filma postali su jedni od najtrazenijih u Europi i proizvodili
reklame za velike tada$nje, ali 1 danasnje brendove u koje spadaju Knorr, Zanussi, BMW 1
mnogi drugi. Ono u ¢emu su se domace 1 strane reklame razlikovale bila je koli¢ina verbalne
poruke. Naime, dok je u stranim reklamama bila dovoljna jedna rije¢ ili slogan, u domaé¢im
oglasima naglasavala se verbalna poruka koja je, u sustini, opisivala proizvod (Miljkovi¢

Kharboutly, 2004).
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Kako bismo se vratili na sam period zace¢a modernih medija u Hrvatskoj, valja krenuti
od radija. Hrvatska je jedna od prvih zemalja u isto¢noj i srednjoj Europi koja je osnovala
radiopostaju. Radio Zagreb bio je naziv prvog radija ¢iji je studio bio na Markovu trgu. Nedugo
nakon debitiranja ove frekvencije pocela su javljanja uzivo s mjesta dogadaja i javljanja s
otvorenih podrucja. Nedugo nakon radija pojavila se 1 televizijska slika koja je iz Beca preko
Slovenije stigla do Zagreba i to se smatralo velikim fenomenom. Odasilja¢ je prenosio
talijanske kanale, a prvo emitiranje uzivo iz Zagreba bilo je sveano otvorenje Zagrebackog
velesajma 1956. godine. Godinu kasnije uzivo se prenosila nogometna utakmica Jugoslavije i

Italije koja se igrala na Maksimiru. Pet godina poslije otvara se veliki televizijski studio, a

nedugo nakon toga krecu jo§ dva dodatna programa Radio Zagreba. (,,Povijest HRT-a”, 2011.).

Dakle, kako bismo lakse razumjeli samo zaéece potrosacke kulture, moramo razmotriti
sam pocetak razvoja medija u Hrvatskoj budu¢i da su oni neizostavni i najdominantniji glasnik
i ambasador stvaranja potrosackih potreba. Drugim rije¢ima, oni aktivno poticu te ohrabruju
prihvacanje odredenih novih trendova. Poduzeca ¢esto posezu za marketingom kako bi uspjela

stvoriti potrebu za nekim proizvodom koji nije ni postojao do nedavno (Surowiecki, 2003).1

5.3 Potrosacko drustvo u socijalisti¢koj Hrvatskoj

S obzirom na razne skepse u pogledu spajanja socijalisticke ideologije s materijalistickim
principima potrosacke kulture, nalazimo razne izvore koji svjedo¢e kompatibilnosti ovih
naizgled suprotnih ideologija. U tim izvorima nalazimo tvrdnje da je Hrvatska 1960-ih godina
dosegla nivo srednje razvijenih zemalja. Oni navode kako Jugoslavensko drustvo sve vise
postaje orijentirano na potro$nju. Razlog tome bio je sedmi po redu kongres Saveza komunista
Jugoslavije 1958. u Ljubljani gdje se odredilo nekoliko stvari esencijalnih za daljnji razvoj

potroSastva u Jugoslaviji (Duda, 2005)

LJedan primjer koji mi je posebno zanimljiv jest nastanak osobnog fotoaparata marke Kodak. Prije toga
fotografijom su se bavili samo profesionalni fotografi te ostatak ljudi uopée nije imao potrebu posjedovati
fotoaparat. ,,Unato¢ tome $to je Kodak bio relativno jeftin i jednostavan za koriStenje, ve¢ina Amerikanaca nije
vidjela potrebu za fotoaparatom; nisu imali osje¢aj da postoji vrijednost u vizualnom dokumentiranju svojih
zivota”. Kodakov fotoaparat postao je popularan zato $to je proizvodac znao da je ono $to mora prodati fotografija,
a ne fotoaparat. (Surowiecki, 2003.).

12



Naime, iznesen je koncept kojim se htjela posti¢i nagrada za trud ljudi koji su bili u
radnom odnosu. Koncept je apelirao na to da se omoguéi potro$nja i samim time blagostanje
naroda. Ideja se, dakle, temeljila na pojacavanju potrosnje kao nagrade gradanima koji su
sudjelovali u obnovi drzave, a time 1 socijalizma. Koncept je ubrzo usvojen te je zanimanje za
njega postepeno raslo; gradi se sve vise kuca, kupuju masovni automobili, domovi se opremaju
raznim kuéanskim aparatima te putovanja u inozemstvo postaju prevladavajuéa ideja godisnjeg
odmora. Pored svega, prava radnika su bila bolja no ikad prije — od socijalne sigurnosti preko
zaStite do lakog dobivanja bolovanja i prijevremenih mirovina. Jugoslaveni bili su zavedeni s
prividnim porastom standarda koji ih je navodio na sve vecu zelju za zaradom i potro$njom te
samim time plasirao u okvire materijalistickog drustva. Drugi pak tvrde kako je socijalisti¢ko
drustvo po definiciji potro$acko s obzirom na Siroku radnu snagu ¢ije osnovne materijalne i
Hrvatskoj 60-ih godina proslog stolje¢a dolazi iz popularne kulture. Radi se o pjesmi koja ne bi
mogla postati popularna u drustvu koje nije svjesno svojih potreba ili gdje bi takvo kolektivno
formiranje Zelje o potrosnji bilo ¢ak zabranjeno. Pjesma ,,Moja mala djevojc¢ica” koja svoju
popularnost zahvaljuje stihovima ,,Tata kupi mi...” koju je izveo Ivo Robi¢ s tada
Cetrnaestogodisnjom Zdenkom Vuckovi¢ osvojila je prvo mjesto na prvom Opatijskom
festivalu 1958. godine. Za vrijeme kada je ta pjesma postajala hit, realni dohoci rasli su za vise
od 9 posto, a osobna potroS$nja desetak posto godiSnje. Dokaz o vaznosti komfora potrosnje
razvoj je sve modernijih trgovina koje su imale sve bogatiju ponudu. Roba koja se kupovala u
rashladnim vitrinama no$ena je ku¢ama u vlastite hladnjake. Posjedovanje tehnoloskih noviteta

sluzilo je kao dokaz vlastita blagostanja i standarda, ¢ak 1 statusnog nadmetanja. (Duda, 2005)

Dolazimo do zakljucka da se potroS$nja odjednom ideoloski legitimirala samim time Sto
je zeleno svjetlo dobila upravo od drzavnog vrha. No, trziSte je stvorilo veliku potrebu za
novitetom te je upravo ovdje nastajalo plodno tlo za psiholoski ¢imbenik natjecanja sa
susjedima. Unato¢ realnom rastu dohotka, place nisu bile dovoljno visoke kako bi podmirile
novonastale potrosacke Zelje. Godinama je dohodak nastavio rasti, no i dalje je bio daleko ispod
prosjeka drugih vecih europskih drzava stoga ovdje pocinje predstavljanje potrosackih kredita
koji su nadopunjavali place. U 50-im godinama svaki je sedamnaesti stanovnik Hrvatske bio
korisnik takvog kredita, dok je u sedamdesetima svaki peti stanovnik u ukupnom stanovnistvu

koristio potrosacki kredit (Duda, 2005).
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5.4 Iduée etape u izgradnji potrosackog drustva u SR Hrvatskoj

5.4.1 Ideje opremanja doma

Futurizam osamdesetih godina u Hrvatskoj bio je poprili¢no Zivahna ideja. Zivot u
buducnosti tada bio je opisan poput znanstvene fantastike. Ideje su sezale od razgovora video
telefonima do umjetnog stvaranja elementarnih nepogoda i oborina. No, one nesto pitomije
zelje bile su video portafoni na ku¢ama i bezi¢ni telefoni. Budu¢i da je postojala tolika
radoznalost za suvremenim, neki izvori pokazuju kako se zadnjih tridesetak godina socijalizma
opremljenost hrvatskih kuéanstava znatno obogatila. Dakle, opremanje doma cinilo se kao
sljede¢i veliki val u moru domaceg potrosastva. U skladu s tim, Hrvatsku su preplavile slike
gradili§ta zgrada i obiteljskih kuca pa tako pokazuje podatak da je izmedu 1970. 1 1990.
izgradeno preko 500.000 stanova. Medutim, najpoZeljnijim oblikom stanovanja smatrana je
kucéa s okuénicom. Razvoj telefonizacije i motorizacija razvijale su se ruku pod ruku i bile
ultimativan znak osobne modernizacije. Naravno, veéa je vjerojatnost bila da ¢e telefon
posjedovati bogatije obitelji. Medutim, zelja za posjedovanjem telefona bila je toliko velika da
su ga neki smatrali nuznim, a ne luksuzom te time bili spremni platiti pozamasnije iznose za
instalaciju priklju¢ka. Cak su i vrijednosti stanova rasle ako je stan posjedovao telefonski

prikljucak (Duda, 2010).

Elektricna je energija, ne samo danas, ve¢ i pedesetak godina unazad bila jedna od
aktivnost opremanja vlastitth domova elektricnim aparatima, potro$nja elektricne energije
naglo je rasla. Plan iz 1976. govori kako je elektrifikacija gotovo svih naselja u Socijalisti¢koj
Republici Hrvatskoj zavrSena, a da je potroSnja od 1965. do 1975. narasla za 2,5 posto po
stanovniku. Radi ovolike potraznje, proizvodnja struje nije uspjela pratiti potrebe te je nailazila
na povremene poteskoc¢e u opskbi. Unato¢ tome, domovi su postajali sve opremljeniji
elektricnom robom te je tako uporaba elektri¢nih ili plinskih Stednjaka u kuc¢anstvima u 1968.
iznosio 39,2 posto, a 1990. godine 99,9 posto. Povecala se i uporaba hladnjaka gdje se postotak
iz istih godina s 30,7 popeo na 90,5 posto. U Jugoslaviji su potrosna trajna dobra bila nesto
jeftinija nego u inozemstvu, no place su bile do tri puta manje. U skladu s tim, u Hrvatskoj je
sedamdesetih svako drugo kucanstvo bilo kreditno zaduzeno, a podatak iz 1982. pokazuje da je
jedno kucanstvo u prosjeku otplacivalo jedan i pol kredit — to je znacilo da je postojalo i onih

koji su uzimali viSe kredita odjednom. Kao najces¢a namjena kredita tada bilo je navedeno
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opremanje doma trajnim dobrima. Zelja za modernizacijom nije bila jedini uvjet ovakvom
silnom zaduzivanju. Kucanski aparati su uvelike, barem naizgled, popravili polozaj zena i
doprinjeli njihovoj emancipaciji. Naime, gotovo svi kuéanski aparati bili su namjenjeni za
ustedu vremena 1 napora. Dakle, zena viSe nije morala prati ili susit rublje ru¢no, vec je za to
imala aparate. Time je, u teoriji, imala viSe vremena za odmor i razonodu te bi sa svojim viskom
vremena mogla uéi u javnu sferu i tako pokrenuti proces vlastitog oslobodenja i ostvarenja. No,
istina u vecini sluc¢ajeva bila je ta da je svoje slobodno vrijeme koje je bilo ustedeno od strane
kuc¢anskih pomagala krenula trositi ili investirati u neke druge ku¢anske poslove. Naime, ukorak
s tehnoloSkim napretkom rastao je i1 standard za higijenom 1 CistoCom te je Zena svoje
neutroSeno vrijeme troSila na daljnje ciSéenje, pospremanje i slicno. Nadalje, tijekom
sedamdesetih u Jugoslaviji se pojavljuje veliki skok u konzumaciji mesa. Najveéi razlog tome
bilo je posjedovanje zamrzivaca koji su uvelike produzivali rok Ziveznih namirnica,
prvenstveno mesa. Upravo su zbog ovog razloga zamrzivali bili toliko trazeni da ih je
nedostajalo u trgovinama pa su tako dolazili na liste stvari do kojih je bilo najteze do¢i. (Duda,

2010)

Suvremena svakodnevica se nije mogla zamisliti niti bez televizora budu¢i da je za vecinu
bio sredis$nji izvor zabave kod kuce. Podaci pokazuju kako je krajem Sezdesetih svako trece
hrvatsko kucanstvo posjedovalo televizijski prijemnik. Tako je pocetkom sedamdesetih
polovica, a do kraja osamdesetih 94,4 posto kucanstava posjedovalo televizor. Kod vise od
polovice bio je to televizor u boji, dok su ostali svoj TV program pratili na crno-bijelim
ekranima. Unato€ toliko rasirenim simpatijama, televizor je bio skup luksuz te nerijetko bio
razlog viSestrukih zaduzivanja kucanstava. Postojale su 1 obitelji loSijeg socioekonomskog
statusa koje su uspjele mjesecno odvajati poveci iznos kako bi otplatile svoj prvi televizor u
boji. Kritike su, osim ovakvih baziranih na financijama, sezale i do onih koje u pitanje dovode
samu kvalitetu zivota u prisutstvu televizijskog prijemnika. Kriti¢ari su televizor opisivali kao
napravu koja gusi svu druStvenost 1 kriti€ko misljenje. Problematika se o€itovala u prestanku
interakcije 1 razgovora ukucana te su ih neki ¢ak i nazivali hipnotiziranima. Nekvalitetan
program je takoder bio na meti kritiara koji su spomenuli da se emitira tabloidski sadrzaj koji

gotovo gusi vaznost informativnih emisija 1 magazina. (Duda, 2010)

5.4.2 Motorizacija
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Kupnja automobila za mnoge je danas jedan veliki trenutak u Zivotu, no Sezdesetih godina
ova je investicija imala jo$ vece znacenje. Posjedovanje automobila bilo je jedno od najvecih
postignuca i, kao svake druge robe, pokazatelj vlastita prestiza i statusa. Vozilo je bilo
najvidljivije potrosno dobro koje netko moze posjedovati. Medu popularnim proizvodacima
nalazili su se Peugeot sa svojim modelom 104, Opel, Audi i Volkswagen koje su proslavile
strane, a i domace javne li¢nosti. Medutim, medu najrasirenijim automobilima koji su bili
pristupacni §iroj publici bio je Fiatov model 125 koji je svojim snaznim reklamiranjem
udovoljavao svakoj potrebi prosjecnog gradana. Njegova je promocija ponajviSe apelirala na

tadasnji rast trenda u turizmu te jamcila sigurnost, pouzdanost i brzinu. (Duda, 2010)

U skladu s uzletom apetita za automobilima, u Beogradu je 1969. odrzan 9. salon
automobila koji je bio jedina manifestacija takve vrste u Jugoslaviji. Na izlozbi su se mogli naci
manje pristupacni i skuplji modeli, ali i oni povoljniji. Neki od ovih potonjih bili su Zastava
750, Peugeot 204, Skoda 1000 MBT, Citroén Dyane, Trabant 601 i mnogi drugi, a ve¢ina njih
su proizvodili upravo domacdi radnici u inozemstvu koji su se zaposljavali u tamosnjim
tvornicama i pogonima. Primjerice, najveéa skupina domacih radnika bilo je zaposleno u
Citroénu, njih ¢ak 1900, a uvjeti rada bili su iznimno lo$i. Nadalje, najveca jugoslavenska
automobilska industrija bila je Zavodi Crvena zastava koja je ujedno imala i najveéi uspjeh na
domacem trzistu. Kasnije je sklapanjem ugovora s Fiatom navedeni proizvoda¢ postao joS
uspjesniji. Naime, vec je 1955. godine na trZisSte lansirana Zastava 750 koja je napravljena po

uzoru na Fiata 600 te tako od milja nazvana Fi¢o. (Miljkovi¢, 2013)

Medutim, pun kapacitet 1 potencijal domaceg trziSta nije bio maksimalno postignut.
Gradanima je nekako trebalo pobuditi potrebu za automobilom. Pored ranije spomenutog
salona automobila, krenuli su nicati brojni sajmovi na kojima su predstavljeni razni modeli
vozila pored kojih je posjetitel] mogao zaboraviti na stvarnost 1 u¢i u svijet maste. Na tim su
sajmovima proizvodaci automobila nerijetko upotrebljavali metafore 1 personificirali svoje
proizvode ne bi li se zblizili s potrosaima. Tako je primjerice Renault 5 bio Zivahan, dok je
Porsche 928 dolazio iz visokog drustva, a Fiat 128 Spider bio je bijesan. Ovakva strategija je,
No, problemi su stupali pri stvarnom procesu kupnje automobila koji nisu bili nimalo jeftini.
Naime, ovo je pokrenulo sasvim novi val zaduZivanja i kredita, a ve¢ina popularnih automobila
nije niti bila dostupna u svim regijama te je proces kupovine ukljucivao i liste ¢ekanja. Tako je

u tridesetak godina motorizirana svaka druga obitelj u Hrvatskoj (Duda, 2010).
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5.4.3 Novi nacini pla¢anja

Plan konstrukcije bezgotovinskog drustva u 70-ima otvorio je joS veci oblik fiktivne gladi
za troSenjem medu potroSacima. U Jugoslaviji na scenu stupaju Diners i American Express kao
ambasadori odgodenog placanja i time se znatno poc¢eo povecavati broj transakcija koje su bile
vidno izvan mogucénosti korisnika. Time je takoder ostvaren cilj da gradani svoj novac drze u
bankama te sva placanja obavljaju potpisom. Ove dvije kompanije financijskih usluga raznim
su sloganima poput ,,S Diners Club karticom ve¢ danas mozete ono, §to biste inace mogli tek
mnogo kasnije” mamile svoje buduée klijente. Mudra promocija se isplatila te je do 1981. bilo
70.000 korisnika kartica, od kojih 31.000 Dinersovih ¢lanova, a do 1985. je gotovo 100 posto
prodavaonica imalo sklopljen ugovor s barem jednom od karti¢nih kuéa. U tom je periodu broj

korisnika kartica narastao na oko 100.000. (Duda, 2010)

5.4.4 Igre na srecu i kritika medija

Pad standarda i inflacija, osim §to su popularizirali placanja s odgodom, takoder su i
pobudili dodatnu potrosacku praksu — igre na srecu. Jedna od jugoslavenskih lutrijskih
institucija bila je Lutrija Hrvatske koja je ostvarivala 26 posto prihoda na saveznoj razini, a

zaostajala je za Cetiri srpske lutrije ¢iji je zajednicki udio iznosio 48 posto 1983. godine (,,Kako

je nastala Hrvatska Lutrija”, 2010)

Loto je u osamdesetima mnogima bio sinonim za radost i srecu, a tome su uvelike
doprinijele i1 Sarmantne voditeljice koje su ironi¢no Cesto nailazile na kritike. Njihov ,,sledeni
smjeSak 1 magicni pokreti” bili su velik temelj rasprava, primjerice da igre na sre¢u Cine
drustveno opravdanima. Kriti¢ari su tvrdili da je medijska eksponacija Zenske seksualnosti i
koketiranja tjelesnoS¢u, koji su sastavni dio potroSacke kulture, nemalo oprecni tada$njem
socijalizmu 1 feminizmu. Medutim, taj se trend produzio i u stvarni Zivot kada je odjeca
postajala sve oskudnija, ali je reakcija na taj fenomen bila pretezito pozitivna. U tom se periodu
ocekivao 1 adekvatan odgovor domace tekstilne industrije kako bi se mogla natjecati sa
zapadnjackom ponudom. Takoder, tiskalo se o muskim i1 Zenskim frizurama, odje¢i, higijeni; a
reklamni se prostor uvelike prodavao, pored domacih, i inozemnim proizvodac¢ima (Duda,

2010).
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Kriti¢ari su se ovdje zabrinuli da toliko reklamiranje moZze rezultirati prezasi¢enoscéu
medijskog prostora ekonomskom propagandom. Ovo se odnosilo na razvoj posebne industrije
oglasavanja ¢iji su plodovi bili ulice preplavljenje reklamama, a poseban je Sok bio prekidanje
filmova zbog emitiranja reklama na televiziji. Primarna je briga bila da takvo ponaSanje
promovira razvoj pretjeranog potrosackog mentaliteta. UnatoC tome, Hrvatska je zaostajala za
zapadnoeuropskim zemljama po pitanju prihvacanja marketinga te su ekonomisti poceli
upozoravati da uspjeh poduzeca ovisi o marketinskom povezivanju ponude s potraznjom. Kao
uvjet postavljeno je da se takva aktivnost mora obavljati racionalno, prakticno, edukativno i
pouzdano te, u pravom socijalistickom duhu, ne smije poticati snove o visokom luksuzu i
nestvarnom svijetu. Unato¢ restrikcijama, naklonost reklamama postupno je rasla te je tako do

1989. godine iznosila gotovo 80 posto. (Duda, 2010)

5.4.5 Potrosacko iskustvo u inozemstvu

Otvorenost granica u jugoslaviji pogodovala je mnogim situacijama, najces¢e rad u
inozemstvu (tzv. gastarbajteri). Medutim, ono §to je za na$ kontekst najbitnije zasigurno je
stjecanje potrosackog iskustva u inozemstvu, to¢nije — Italiji. Odlazak u Italiju u Trst bio je
jedan od najpopularnijih trendova u drugoj polovici dvadesetog stolje¢a. Ovaj se trend nerijetko
smatrao i tradicijom. Potaknuti loSom domacom ponudom, otvorene jugoslavenske granice
pokazale su se vrlo zgodnima pa su ih gradani Cesto iskoriStavali za odlaske u shopping u
inozemstvo. Ovakav je izlet ujedno znacio 1 odlazak u drugacije potrosacko drustvo. Na ovaj je
nacin socijalisticka potroSnja mogla svesti na domacu 1 inozemnu, rezultiraju¢i nekom vrstom
simbioze koja je trebala jamciti zadovoljstvo gradana, ali 1 vlasti. Italija se tada pokazala kao
najpopularnije odrediSte radi svog utjecaja na jadranskoj obali preko svoje masovne kulture.
(Njegic, 2017).

Omiljeno odrediSte bio je Trst koji su mnogi prozvali jugoslavenskim trziStem jer je
svojom ponudom maksimalno udovoljavao hrvatskim potrebama. Ono $to je bitno naglasiti jest
da spomenuti odlasci u inozemstvo nisu gotovo ni po ¢emu bili obiljeZeni turizmom kao
obrascem, ve¢ isklju¢ivo uzurbanom i nervoznom kupovinom. U ovom se periodu moze
primijetiti 1 postupno budenje individualizma radi frustracije domace tekstilne industrije.

Primjerice, iz Varteksa su stizale zalbe jer masovno proizvode odredene modele odjevnih
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predmeta, a ¢ini se kako se ba$ svaki ¢ovjek upravo u tome zeli razlikovati 1 isticati u svojoj
okolini. Stoga, dok se u domacim trgovinama nije moglo naéi nesto posebno, Trst je svojom
raznovrsnom ponudom traperica, proizvoda za karnevale i raznih modela kaputa jamcio
zadovoljstvo jugoslavenskoj potraznji. Tome doprinosi podatak koji ilustrira da je 1978.
godine, koja je ujedno bila ugodna za Zivotni standard, talijansku granicu preslo 6,5 milijuna
jugoslavenskih putnika. Jos jedna bitna stavka ovakvog potroSackog ponasanja bila je sljedeca:
jugoslavenski su gradani samom koli¢inom kupovanja Trst oblikovali u jugoslavensko trziste,
a to je bio odraz domace ponude, kretanja cijena i op¢enito ekonomske situacije. To je znacilo
kako su Hrvati, obuzeti potroSackom groznicom, poceli troSiti po nacelu da je sve $to nije
domace automatski i bolje i kvalitetnije. Ovu vrstu ponaSanja potrosata mozemo nazvati
problemati¢nim mentalitetom. S jedne strane imamo slobodno vrijeme koje je liSeno obaveze
te tada radnik ima potpunu slobodu uZivati u tzv. ne-moranju, dok na drugoj strani Marx tvrdi
da djelatnik koji sudjeluje u radnom procesu nema pravo slobodno vrijeme. Slobodno vrijeme
sluzi kako bi pojedinac preslikao nejednakosti iz radnog procesa gdje nastaju razni socijalni i
kulturni sukobi. Sama navika troSenja vaZzan je element zatvaranja proizvodno-potroSackog
lanca 1 oslikava podredenost poslodavcu ¢iji je cilj upravo to — potros$nja koja bi poticala
proizvodnju. Marx, dakle, vjeruje da je radnikovo slobodno vrijeme zapravo samo iluzija
slobode koja sluzi kao bitan kanal za samoodrzivost kapitalizma. Nadalje, ono §to je takoder
vazno uvrstiti u kontekst spomenute problematike jest iznenadan pad interesa za Trst. U samo
godinu dana prelasci na granici za Italiju pali su za vise od 60% u samo godinu dana. Razlog je
tome bila devalvacija dinara 1971. godine. No, unato¢ tome $to je promet u inozemstvo pao, u
domovini je promet u domovini narastao do ¢ak 9 posto. Spomenuto nam daje za naslutiti da je
pad interesa za talijanskim trziStem ujedno znacio 1 pad interesa za jeftinu robu Siroke potrosnje,

a fokus i interes se poceo buditi za domacu trgovinu i industriju (Duda, 2010).

Iz navedenog mozemo zakljuciti kako se jugoslavenska potroSacka kultura uvelike
formirala uslijed susreta sa zapadnjackim konzumerizmom. Naime, Trst, kao najdostupnije
zapadnjacko trziSte, upotpunilo je sve (ne)potrebe domaceg stanovniStva za izgradnjom
vlastitog identiteta i prividne egzistencije koje je bilo kompromitirano ratom i slicnim
nevoljama u njithovoj sredini. Takoder, domaca ponuda nije zadovoljavala ve¢ visoko
postavljene potrosacke standarde Hrvata pa je tzv. bijeg u Trst ujedno znacio i odlazak u

drugaciju stvarnost i drugaciju ponudu i samim time — modernost i inovaciju.
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6. Zakljucak

Dokolica u socioloskom smislu ima pretezito pozitivnu konotaciju te se obiljezava kao
vrijeme oslobodeno od organiziranog rada. Postepeno budenje potrebe za dokolicom u Europi
budi se sredinom 1950-ih godina, dok je u Hrvatskoj to bio slu¢aj desetak godina kasnije. Ovo
postaje rasSiren drustveni fenomen razvojem industrije 1 raznih tehnoloSkih napredaka.
Potrosacko drustvo se razvilo na temelju novijih 1 lakSih sredstava za razmjenu i procesa koji
to podrazumijevaju. U Europi potrosacko drustvo stupa na snagu tek nakon Drugog svjetskog
rata kada uvjeti za to postaju optimalni. Kao rezultat spomenutog rata, Hrvatska je 50-ih godina
bila u nepovoljnom polozaju koji se o¢itovao u teSkom i napornom radu te nedostatku vremena
za odmor. Sredinom 60-ih godina, kao posljedica poslijeratne neimastine, odobrava se
potroSacki obrazac drustva od strane drzavne vlasti. U skladu s tim krece i budenje potrebe za
odmorom — bio on fizi¢ki ili psihicki. Raste popularizacija putovanja kao nadina za
iskoristavanje slobodnog vremena. U kontekstu potrosackog drustva neizostavno je spomenuti
medije koji su jedan od najvaznijih segmenata u spomenutoj strukturi, a u Hrvatskoj su se poceli
razvijati sredinom 19. stolje¢a. Zajedno s medijima pocela se razvijati reklamna industrija koja
je u Hrvatskoj bila vrlo napredna te opskrbljivala i inozemno trziste. Nadalje, hrvatska se
potrosacka aktivnost ostvarila 1 u inozemstvu, to¢nije Italiji te je upravo ovdje bilo jedno od
najvecih tzv. jugoslavenskih trZista te se tako na optimalan nacin spojila potreba za putovanjem
1 potroSnjom. Kasniji trendovi poput opremanja doma i motorizacije takoder su uvjetovali

gradnju identiteta jugoslavenskih gradana.

Drugim rije¢ima, moglo bi se re¢i kako je druga polovica dvadesetog stolje¢a u Hrvatskoj
zapravo bila velika nepovoljna situacija ljudi zbog tadasnjih politi¢ko-ekonomskih prilika. U
Hrvatskoj je stoga postao ideoloski prihvatljiv fenomen potroSastva koji je u svojoj osnovi
sadrzavao obrazac nagrade za intenzivan rad naroda koji je sudjelovao u izgradnji socijalizma.
Dakle, potrosacko se druStvo u Hrvatskoj razvilo uslijed odluke drZavne vlasti. Drzavna vlast
Je shvatila kako gradane ne mogu mobilizirati iskljuc¢ivo na ideji izgradnje socijalizma, ve¢ im
za to treba ponuditi jednu vrstu katalizatora koja bi se slagala s tadaSnjom ideologijom te

jamcila zadovoljstvo gradana i vlasti.
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7. Sazetak

Slobodno vrijeme ili dokolica te samo potrosacko drustvo razumljivi su u kontekstu
popularne i masovne kulture 1 kapitalizma. U Hrvatskoj se budenje zelje za iskoriStavanjem
slobodnog vremena javilo sredinom dvadesetog stoljeca, a s tim i potreba za povecanom
potro$njom koja je bila ideoloski legitimizirana kao nagrada za radni narod. Industrijska
revolucija, mnogi tehnoloski napretci i drzavna vlast pospjeSili su provodenje spomenutih
ideja. Nadalje, uvodenjem raznih financijskih pogodnosti poput odgodenog plac¢anja otvorena
su vrata masovnoj potros$nji koja je Cesto bila uzrok velikih zaduzivanja gradana. Ova praksa
postala je jo$ Sire prihvacenija predstavljanjem bezgotovinskog placanja domac¢em puku. No,
unato¢ tolikoj koli¢ini ekonomskog prometa u Jugoslaviji, potroSaci su bili poprili¢no
nezadovoljni kvalitetom robe koja se nalazila na domacem trzi$tu pa je tako popularizirano
odlazenje na jednodnevne izlete u inozemstvo gdje su obavljali kupovinu. Kasnije su se
pojavljivali razni masovni trendovi trosenja medu kojima su bili televizori u boji, kuéanski
aparati, proizvodi za osobnu higijenu te automobili koji su jamcili kontinuitet u nastalim

obrascima.
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