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Sazetak

Cilj ovog rada je bio da se da pregled fenomena mema, njegove povijesti, te njegov danasnji
znacaj za drustvo. Od svog zacetka, kako navodi Richard Dawkins, mem se smatrao ne¢im $to
prenosi kulturu i informacije medu ljudima, kao $to geni isto prenose s roditelja na potomke. U
danasnje vrijeme, memi su postali glavni izvor zabave korisnicima interneta. Medutim, osim
Sto memi zabavljaju korisnike (popularnom kulturom), oni €esto i1 informiraju korisnike o
dogadajima 1 drustveno-politickim problemima koji th okruzuju. Memi sluze gradanima da kroz
platformu mema iznose svoja misljenja, dijele kritike te se povezuju s ostalim korisnicima
interneta: pomocu stvaranja i/ili dijeljenja politickih mema. Organizacije i korporacije su
prepoznale mo¢ mema; radi svoje jednostavnosti 1 visoke mogucénosti povezivanja ljudi,
marketinski odjeli organizacija stvaraju meme koji privlate pozornost korisnika interneta. U
posljednjih par godina vidimo povecanje laznih vijesti. Taj problem nije izbjegao meme jer

ljudi, radi humoristi¢ne prirode mema, ¢esto ne obracaju paznju na istinitost informacija.

Kljuéne rije¢i: mem, gen, kultura, humor, marketinski mem, politicki mem, informiranje,

drustveni mediji

The aim of this paper was to give an overview of the meme phenomenon, its” history and its”
current significance for society. From its inception, according to Richard Dawkins, the meme
has been considered as something that transmits culture and information among people, just as
genes help transmit culture and information from parents to an offspring. Nowadays, memes
have become a major source of entertainment for internet users. However, in addition to
entertainment (popular culture), memes often inform users about events and socio-political
issues that are of concern. Memes serve citizens to express their opinions, share criticism and
connect with other Internet users through the meme platform: through creation and/or sharing
of political memes. Organizations and corporations have recognized the power of memes;
because of their simplicity and ability to connect people, the marketing departments of
organizations create memes that attract the attention of internet users. In the last few years, there
has been an increase of fake news that are published. Memes have not escaped this problem,
due to the humorous nature of the meme, internet users often do not pay attention to the veracity

of the provided information.

Key words: meme, gene, culture, humor, marketing meme, political meme, informing, social

media
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1. Uvod

Tema ovog zavrsnog rada jest fenomen internetskih mema koji nastaju dolaskom novih medija.

Takoder, bit ¢e opisana i njihova uloga u komunikaciji na drustvenim medijima.

Tema ovoga rada je relevantna radi uspona internetskih mema posljednjih desetak
godina te radi utjecaja mema na internetsku kulturu i komunikaciju medu korisnicima.
Internetski memi su nastali medu subkulturama interneta. Kasnije, radi humoristi¢ne prirode te
raznih moguénosti repliciranja, memi postaju popularni medu korisnicima interneta. lako su
memi vec¢inom Saljive prirode, oni su se urezali u internetsku kulturu te sluze mnogim
funkcijama. Osim funkcije zabave, bitna je funkcija medusobnog informiranja korisnika o
raznim temama. Jedna od bitnijih funkcija je politicka funkcija; politicki memi poti¢u razgovor
medu korisnicima koji svoja misljenja i nezadovoljstva iskazuju humorom mema. Radi svoje

jednostavnosti te mogucénosti povezivanja korisnika, memi se koriste i u marketinske svrhe.

Istrazivanja mema su do prije nekih 20 godina bila skoro pa nepostojeca. Medutim,
nakon S§to je Richard Dawkins objavio svoju teoriju mema te osmislio sam pojam, krecu
intenzivnija istrazivanja. Radi svoje kompleksnosti, memi se interdisciplinarno istrazuju. Ovaj
rad ¢e se posvetiti istrazivanju aspekta fenomena mema, kao i ulogama koje memi imaju u

drustvenoj komunikaciji na internetu

Cilj ovog rada je dati pregled fenomena mema, njegovu povijest, te njegovo danasnje
znaCenje za druStvo. Takoder, ovim radom ¢e biti pojaSnjene funkcije mema koje utjecu na

vecinu korisnika interneta.

U drugom dijelu rada ¢e biti predstavljen mem kao sam pojam kojeg je osmislio Richard
Dawkins. Takoder, kako bi se pojam mema u potpunosti razradio, bit ¢e prikazane teorije mema
izvan okvira Dawkinsonove teorije te par pokuSaja definiranja mema i njegovih granica. U
tre¢em dijelu rada ¢e biti navedeni neki od prvih internetskih mema, kao i onih koji su bili
zasluzni za prihvac¢anje mema u mainstream kulturu. U Cetvrtom dijelu rada ¢e biti nabrojane
funkcije mema. Takoder ¢e biti razluene razlike funkcije zabave i informiranja. U petom dijelu
rada ¢e biti prikazano kako se memi mogu uspjes$no koristiti u marketinske svrhe, uz par
primjera. U Sestom dijelu rada ¢e biti opisana vaznost politickih mema za javnost i za poticanje

politickog diskursa na drustvenim mreZama.



2. Mem kao pojam i koncept

Memovi su koristeni u razli¢itim oblicima prije nego Sto su dobili naziv ,,mem®, ali i prije nego
su postali popularizirani internetskim memima; kakvim ih vec¢ina internetske populacije svijeta
danas poznaje. Takoder, kao koncept, mem dobiva novo znafenje radi njegove uporabe na
internetu (Wiggins, 2019: 1). Postoje razni pristupi teoretiziranja mema. Glavna teorija mema
poti¢e od Richarda Dawkinsa, a on je bio taj koji je osmislio pojam ,,mem*. Idu¢i podnaslovni

¢e se dirati kompleksnosti teoretiziranja mema, kao i definiranja ovoga fenomena.

2.1. Dawkinsonova teorija mema

Pojam ,,mem® je osmislio i uveo biolog Richard Dawkins u svojoj knjizi The Selfish Gene
(Denisova, 2019: 6). Nadalje, on je na neocekivan, ali i slijedom logi¢an nacin htio iskoristiti i
primijeniti evolucijsko fokusiranje na gene na novu rije¢ koja bi objasnila ideju kulturoloskog
prijenosa informacija. Uz navedeno, Dawkins tu ideju povezuje s imitacijom; pojam imitacije
je vazan za konceptualizaciju mema. Dawkins koristi rije¢ ,,mimeme* pri stvaranju nove rijec¢i
koja blisko opisuje navedenu ideju kulturoloskog prijenosa informacija. ,,Mimeme* ili pipnuo
(“miméma”), u prijevodu sa starogrékog, znaci ,,imitated thing* (oponaSana stvar). Posljedi¢no,
Dawkins skracuje tu rije¢ na pojam mem (eng. meme) radi lakse uporabe te kako bih povezao
kulturu i sjecanja (eng. memory) (Wiggins, 2019: 1). Ovaj koncept je Dawkins (1989: 192)
bolje opisao u svom djelu:

,-..bas kao §to se geni propagiraju u genskom fondu iskacuéi iz tijela u tijelo putem

sperme ili jajnih stanica, memovi propagiraju sami sebe tako $to skacu od mozga do

mozga procesom koji se u Sirokom smislu moZe nazvati imitacija.“ (prevedeno s
engleskog jezika)

Dawkins je vjerovao da memi nalikuju genima po nekim karakteristikama kao $to su:
,»-..Struktura, mehanizmi distribucije i prezivljavanja, produktivnost te plodnost™ (Dawkins,
1976: 206-209, prema: Denisova, 2019: 6, prevedeno s engleskog jezika). Takoder, Dawkins
spominje tri bitne karakteristike mema. Prva karakteristika je vjernost: unutarnje pouzdanje
koje ljude privlaci. Sljedeca karakteristika je ponovljivost: meme je lako imitirati. Posljednja
karakteristika je dugovje¢nost: mogucnost mema da se koriste tijekom dugo godina,

osiguravajuéi svoje postojanje (Dawkins, 1976: 208 - 209).



Zakljuéno, Dawkins vjeruje da su memi kulturoloske jedinice koje se repliciraju i prenose od
osobe do osobe. Te jedinice su tada bile neke fraze, slogani, vjestine, moda, misli, pjesme i sl.
Nadalje, ta replikacija jedinica posjeduje snagu imitacije: sto te jedinice ¢ini dugovje¢nim I

ponovljivim.

2.2. Kritike Dawkinsonove teorije i drugi pristupi fenomenu mema

lako je Dawkins osmislio pojam mem i konceptualizirao sam fenomen, njegova teorija je dobila
mnoge kritike. Nadalje, te kritike se odnose na: Dawkinsonovu usporedbu mema i gena, samu

potrebu osmisljavanja novog pojma, povezivanje mema s kulturom i ostale.

Wiggins (2019: 1-2) navodi kako je bolji izraz za mem zapravo entimem radi nove
digitalne uporabe mema; korisnici mogu dodati argument koji je diskurzivan, igrom rijeéi i
vizualnima (ti memovi ukljuc¢uju neki oblik kritike drustva, politike i sl.). Nadalje, Finnegan
(2001: 143, prema: Wiggins, 2019: 2) daje konkretnu definiciju entimema, kojom mozemo
zakljuciti zasto entimem bolje oznacuje internetske meme za razliku od Dawkinsonovog
koncepta mema:

,--.argument koji je izvucen iz premisa Koje se ne trebaju ni spominjati, 'buduci da ih
slusatelj opskrbljuje' ... entimem ostavlja prostor publici da ubace vlastita znanja i

iskustva; ostavlja se na publici da postanu sudci koji su sposobni ,,popuniti praznine*
argumenta® (prevedeno s engleskog jezika)

Medutim, entimem se odnosi na internetske/digitalne meme, stoga se entimem moze smatrati

samom nadopunom memu; ne kao potpuna kritika Dawkinsonovog mema.

Medu najve¢im kritikama samog mema je ta koja nalaZe da je sami opis mema povrsan;
potrebno je pobliZze opisati karakteristike i funkcije novoga pojma. Dan Sperber, kognitivni
znanstvenik, objasnjava meme kao replikatore kulture (,,cultural replicators®). Nadalje, govori
kako su memovi replikatori s ulogom predstavljanja, predstavljaju asocijacije i simbole u
ljudskom umu. On predlaze dva predstavljanja koja se dogadaju u ljudskom umu: mentalna
(kako to subjekt percipira prema unutarnjim uvjerenjima) i javna (izvan subjekta, vanjski
predmeti i podrazaji) (Sperber, 1996: 24, prema: Castafio Diaz, 2013: 85). Prirodno, Sperber

dolazi do trece vrste predstavljanja: kulturna predstavljanja (kombinacija mentalnih i javnih u
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drustvenim situacijama) (Sperber, 1996: 33, prema: Castafio Diaz, 2013: 85). Takoder, Sperber
govori kako memi nisu solidan na¢in o¢uvanja i Sirenja kulture, te ne mogu ispravno i istinito
prenositi kulturu. Ono S§to memi mogu napraviti jest nadogradivati postojecu kulturu,
stvaranjem novih ideja i dodavanjem na postojece: javnost dodaje svoja nova znacenja
kulturoloskim jedinkama, svojom ekspresijom i promjenom nekih detalja (Sperber, 2000,

prema: Denisova, 219: 7).

Susan Blackmore, psihologinja, pomi¢e koncept mema s podruéja biologije na polje
socijalnog ucenja. Nadalje, Blackmore vjeruje da je za replikaciju (ponavljanje) mema potrebna
imitacija; te, da je imitacija ono $to ljude razlikuje od Zivotinja (Blackmore, 1999: 3, 4, 47,
prema: Castafio Diaz, 2013: 85-86). Blackmore naglasava kako je za replikaciju potreban jos$
jedan faktor, a to je interaktor (eng. interactor*); jedinice koje se prenose nisu samostalne (kao
Sto je navodio Dawkins), ve¢ je potreban subjekt koji ¢e pomo¢i pri repliciranju (Blackmore,
1999:5, prema: Castafio Diaz, 2013: 86). Bitno je napomenuti da se Blackmore ne slaze s
Dawkinsonovom teorijom povezivanja mema s genima, on napominje da: ,,...geni nastoje
zadrzati energiju za prezivljavanje, dok memi preplavljuju mozdani prostor, zaokupljajuc¢i misli

prekomjernim informacijama za obradu“ (Blackmore , 2010, prema: Denisova, 2019: 7).

Navedene razli¢itosti Dawkinsonove teorije s teorijama drugih znanstvenika vezu se s
razli¢itim pogledima na pojam mema. Medutim, neki znanstvenici se protive stvaranju samog
pojma mema, govoreci da je taj pojam samo zamjena za veé postojece pojmove koji mogu
oznaéiti esenciju mema. Brown (2009) se protivi pojmu ,,mem®, naglaSavaju¢i kako se taj

pojam mogao voditi ve¢ postoje¢im pojmom ,,ideja*“ (prema: Denisova, 2019: 7).

2.3. Definiranje mema i odredivanje granica pojma

Razlicitost i neprestani rast mema kao fenomena, ¢ak i prije masovnog koristenja i repliciranja
mema, je dovelo do problema s: definiranjem fenomena, definiranjem discipline koja bi se

bavila fenomenom, te definiranjem kriterija koji ¢ine mem.

Knobel i Lankshear smatraju da je teSko definirati kriterije kojim bi se opisali memi (Sto
bi sve moglo spadati pod pojam mem). Medutim, oni podupiru istrazivanja mema, iako je pojam

mema vrlo slican nekim drugim kulturnim pojavama (2007: 205, prema: Denisova, 2019: 7).



Mem, kao kulturni fenomen, je kritiziran jer je pri istrazivanju tesko odrediti njegove
granice; tesko je odrediti je li to dio neke pjesme ili cijela pjesma, recenica iz nekog filma i sl.
Posljedi¢no, veéina znanstvenika ogranicava mem na jednu malu jedinicu nekog dijela kulture
koji se moze replicirati (Dawkins, 1976; Dennett, 1995; Brodie, 1996; Blackmore, 1999, 2010,
prema: Denisova, 2019: 8).

Bitno je napomeniti da se memi razlikuju od viralnih tekstova i fotografija ili slika koje
su postale bezvremenske (ikoni¢ne); odnosi se na one koji se nisu podnijeli promjenama. S
druge strane, memi nikad nisu ustaljene jedinice, polozni su interaktivnim promjenama; oni
mijenjaju svoj izgled i znacenje, te time prikazuju kulturu i diskurs odredenog prostora i
vremenskog perioda (Goriunova, 2013: 3-4, prema: Denisova, 2019: 8). Nadalje, memi, radi
svih promjena na koje nailaze, ne prikazuju originalnu jedinicu od koje su nastali; oni prikazuju
svu ekspresivnost pojedinaca koji su doprinijeli promjeni simbola te poti¢u da i drugi naprave
isto (Denisova, 2019: 8). Neka jedinica kulture (spot za pjesmu ili neki medijski tekst), postaje
mem tek kada ljudi po¢nu pridonositi i mijenjati jedinicu, umetanjem svoje kreativnosti i svojih
misljenja, kada mem postane popularan medu korisnicima (Wiggis i Bowers, 2014: 12-15,

prema: Denisova, 2019: 8).



3. Zaceci danaSnjih internetskih mema

Internetski memi danas su iznimno popularni radi velikog broja ljudi koji ih repliciraju.
Medutim, memi su postojali prije nego je osmisljen sam pojam ,,mem®. Jedna od velikih
znacajki mema je participacijska kultura; vise ljudi je ukljuceno u repliciranje odredene jedinice
kulture te ti ljudi dodaju svoje videnje odredene situacije. Jedni od najranijih mema su se
prosirili medu ljudima 1970-ih do 1980-ih godina. Nadalje, dobar primjer ranih mema su
demotivirani posteri (,,demotivational posters®), koji su nastali parodiranjem motivacijskih
postera koji su krasili mnoge urede i u¢ionice u SAD-u. Despair.com je web stranica koja je
prva pocela prodavati navedene postere (Slika 1) (Lessig, 2008, Jenkins, 1992, prema: Miltner,
2018: 414-415).

2 DESPAIRT

FAILURE IS NOT AN OPTION

IT’s Your DEsTINY.

Slika 1. Primjer demotiviranog postera (Despair.com, preuzeto 19.6.2021.)

Rastom interneta i razvijanjem web stranica, nastaju prvi internetski memi. Vecina prvih
mema su prikazani na web lokacijama s jednim posluzivanjem (eng. single-serving website)
koje su sluzile samo jednoj svrsi; medu ostalim svrhama stranica, nasli su se i memi (Kottke,
2008, prema: Miltner, 2018: 415). The hampster dance je medu prvim i najpopularnijim takvim

web lokacijama, a prikazivala je animirane hréke koji su plesali na pjesmu iz Disneyevog filma
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,,Robin Hood". Taj mem je nastao na domeni GeoCities 1998. godine, a ranih 2000-ih je stekao
popularnost medu korisnicima. Sljedece, 2001. nastaje popularna stranica themannowdog.com
na kojoj se ponavljala jedna uzre¢ica glumca Sean Connerya ,,You're the man now dog“ iz
fima Finding Forrester; takoder, ova je web stranica potaknula stvaranje novih web stranica
koje postaju mem. Medu najpopularnijim i najdugovjecnijim memima je LOLcat koji takoder
nastaje na web lokaciji s jednim posluzivanjem. Bloger Eric Nakagawa je fotografirao ruski
oglas na kojem se nalazila siva macka te je u vrhu slike stavio opis ,,I Can Has Cheezburger?*
(Tozzi, 2007, prema: Miltner, 2018: 415). Nakagawa je objavio fotografiju na web stranicu
icanhascheezburger.com; ovo je pokrenulo ogromnu popularnost LOLcat mema. Bitno je
napomenuti da je tada popularizirana makronaredba slike (image macro): tekst koji se nalazi na
vrhu i/ili na dnu fotografije. lako je takav tekst bio popularan na manje poznatim stranicama
kao 4chan i Something Awful 2000-ih, LOLcat memi su takav oblik uredivanja slika lansirali u
mainstream (Miltner, 2018: 415).

U SAD-u, gdje su se i zaceli prvi internetski memi, 2000-ih nastaju mnogi memi s
jedinstvenim oblicima, moglo bi se re¢i i bizarnim. Neki od takvih su se sastojali od:

,...web stranica s ponavljaju¢om petljom vizualnog materijala, fotografija macaka s

pogre$no napisanim opisima i luckastim mamac i udica Salama, gdje ljudi kliknu na

stranicu oCekivajuci zanimljivu pricu, ali to ih dovede na video spot Rick Astleyevog

hita Never Gonna Give You Up iz 1987. godine.“ (Miltner, 2018: 415, prevedeno s
engleskog jezika)

Ovakvi memi su nastajali medu internetskim zajednicama, a ve¢inom su ih stvarali pojedinci
koji su tada znali rukovati internetom bolje od veé¢ine ljudi: bili su vjesti s tehnologijom, $to je
nekim korisnicima interneta (outsider-ima) bilo zagonetno. Jedne od stranica na kojim su se
poceli objavljivati navedeni memi su 4chan i Something Awful na kojim su se sastajale
subkulturne zajednice; njihovo oblikovanje mema i humor je bio pomalo ¢udan za one koji nisu
koristili te stranice. Medutim, popularizacijom nekih mem $ablona (kao LOLcats), ove stranice
postaju mainstream te se istim $ablonama poc¢inju koristiti ljudi izvan zajednice (lakoca
repliciranja) (Miltner, 2018: 415). Whitney Phillips (2012) naglasava kako su ti memi namjerno
bili provokativne prirode, a vec¢ina sadrzaja je upucivala na seksizam i rasizam (Milner, 2013,
prema: Miltner, 2018: 415).



4. Funkcije mema

Memi se mogu svrstati pod funkcije kojima sluze; funkcije se odreduju po namjeni korisnika
koji je osmislio ili reproducirao mem. Bitna karakteristika svih mema je humor, medutim,
ciljevi poruke mogu biti raznoliki (Milosavljevi¢, 2020: 12-13). Funkcije mema su: zabava,

informiranje, marketinske svrhe te politicki memi.

Prva funkcija mema je zabava, §to je sama priroda mema. Kao $to masovni mediji
smanjuju razinu slozenosti informacija koje se dijele te povecavaju razinu zabave, takvi su i
memi po svojoj prirodi (Vreg 1991:198-199; Juza 2013:5, prema: Milosavljevi¢, 2020: 13).
Memi sluze korisnicima interneta kako bi popunili slobodno vrijeme. Medutim, kriva je
pretpostavka da je funkcija svakog mema zabava. Kako bi se mem svrstao pod zabavu, on mora
u svim aspektima biti klasificiran kao Sala, te stvaratelj mema mora imati namjeru zabavljanja
internetske publike (Milosavljevi¢, 2020: 13). Huntington (2017: 7) navodi kako $aljivi memi
(funkcija zabave) nemaju sakrivenu namjeru propagiranja pojedinca koji ima pristup memu; za
razliku od nekih oglasivackih politic¢kih mema. Nadalje, Milosavljevi¢ opisuje kako su memi
s funkcijom zabave oni Kkoji: ,,...parodiraju i na Saljiv na¢in predstavljaju elemente kulture kao
Sto su serije, filmovi, umjetnicka djela, drustveni dogadaji i drugi kulturni 1 drustveni fenomeni

koji nemaju skrivenu ili sporednu namjeru...“ (Milosavljevi¢, 2020: 13).

Iduc¢a funkcija mema jest informiranje javnosti. Medutim, radi subjektivnosti pojedinca
koji analizira mem, tesko je odrediti samu funkciju mema. Nadalje, ako je subjekt ve¢ upoznat
s temom koju mem predstavlja, njemu ¢e mem sluziti kao zabava, dok ¢e subjektu nije upoznat
s temom mema, mem biti od informativne funkcije. Kako bi se smanjila nedoumica
klasificiranja mema, funkcije se mogu odrediti po namjeri pojedinca koji je stvorio ili
reproducirao mem (Milosavljevi¢, 2020: 13). Kada je autoru mema cilj zabava, on ¢e otvoreno
parodirati i kritizirati neku situaciju s pretpostavkom da je publika ve¢ upoznata sa situacijom.
Medutim, ako je struktura mema fokusirana na samu situaciju o kojoj se govori te su svi aspekti
mema upuceni na samo postojanje situacije (fenomena), tada se govori 0 memu s funkcijom
informiranja (Borzsei, 2013:21, prema: Milosavljevi¢, 2020: 13-14). Milosavljevi¢ (2020:14),

takoder napominje da se informativni mediji mogu smatrati oblikom gradanskog novinarstva.

Postoje jo$ dvije funkcije mema: marketinska i politicka. O tim funkcijama ¢e biti rije¢

kroz iduc¢a dva odlomka.



5. KorisStenje mema u marketinske svrhe

Koristenje i Sirenje mema je rezultiralo povecavanjem zajednica na drustvenim medijima.
Pojedinci u tim zajednicama nalaze nesto zajednicko s ostalim pojedincima; ljudi nalaze meme
s kojima se mogu poistovijetiti te tako Sire komunikaciju na drustvenim mreZzama. Razli¢ite
korporacije i organizacije su prepoznale trend brzog $irenja mema i njihovu raznolikost. Radi
toga, marketinski odjeli stvaraju meme kako bi se povezali sa korisnicima; a, to postizu

besplatno ili relativno niskim budzetom.

Memi mogu biti snazna marketinska taktika, iako predstavljeni kao nesto posve
zabavno i drugacije. Najbitnija funkcija koriStenja mema za organizacije je dijalog s
korisnicima. Nadalje, kako bi bolje iskoristili mem format, organizacije se drze ovih pravila
koje navode Murray et al. (2014: 340-344):

o Plodnost: velik broj mem kopija jaméi uspjesnu oglasivacku kampanju;

o Jednostavnost: jednostavni, dopadljivi slogani se Sire brze;

o Iskonski nagoni: memi koji predstavljaju strah, sre¢u ili hranu vjerojatno privuéi
paznju potrosaca;

o Originalnost: §to je mem originalniji, to viSe paznje privlaci

Korisnici se na ovaj na¢in mogu lakse povezati s organizacijom; poti¢e se komunikacija, ali i
daljnje Sirenje mema. Takoder, isti autori, Murray et al. (2014: 340) opisuju model kojim se

moze predociti uspjesSnost mema:

e Prijenos: memeticki inzinjeri kodiraju mem u medij; u reklame, tiskani oglasi ili
uspjesni YouTube videozapisi

e Dekodiranje: mem dolazi do pojedinca koji se koristi medijem

e Infekcija: mem nastanjuje mozak korisnika medija

e Pohrana: korisnik pohranjuje mem u dugoro¢no paméenje

e Prezivljavanje: mem se natjece s drugim memima

e Ponovni prijenos: mem se Siri od korisnika do korisnika

Memi mogu potaknuti korisnika da postane potrosa¢ radi svoje jednostavnosti, ali i Cinjenice
da su memi razumljivi jer Cesto nema jezi¢ne prepreke. Nadalje, ponekad je tekst faktor koji
daje odredeno znacenje memu; npr. slika moze biti dobra podloga za mem (Milosavljevic,

2020: 15). Dobar primjer marketins§kog mema, navodi Ilija Milosavljevi¢ (2020: 15): oglas



Coca-Cole i Pepsija. Obje organizacije Koriste istu sliku kao podlogu, ali tekst daje znacenje.
Slika 2 prikazuje Pepsi oglas s tekstom ,,We wish you a scary Halloween* (Zelimo vam stra$nu
no¢ vjestica™) zele¢i prikazati Coca-Colu kao strasnu masku za no¢ vjestica. Medutim, Coca-
Cola mijenja tekst s mema u novi: ,,Everybody wants to be a hero* (,,Svi zele biti heroj*); time

su htjeli re¢i da Pepsi pokusava postati Coca-Cola (heroj).

Slika 2. Prikaz Pepsi (lijevo) i Coca-Cola (desno) mem reklame (bulldogdigitalmedia.co.uk,
preuzeto: 22.6.2021.)

Organizacije ponekad ne koriste svoje originalne mem formate, ve¢ koriste one koje su
ve¢ popularne medu korisnicima interneta. Dobar primjer ovoga je reklama za tvrtku sportske
odjec¢e Nike. Nike u svom mem oglasu koristio tzv. Rage comic oblik mema; taj oblik mema se
sastoji od fiktivnih likova iz stripa i njihovih lica koji izrazavaju ljutnju i neke druge emocije.
Taj oblik mema je bio iznimno popularan 2010-ih, a danas se vrlo rijetko koristi. Nike je
osmislio mem oglas spajanjem Rage comic lika i svog poznatog slogana ,,Just do it (Bury
2016: 40).
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Get More Funny Stuff @ funnyasduck.net

Slika 3. Nike mem (funnyasduck.net, preuzeto 22.6.2021)

Nadalje, cilj ovog mema je pokazati korisnicima interneta i mema da je Nike dio digitalne
kulture. Takoder, ovakav oblik mema se brzo $iri internetom i dobar je oblik komunikacije
organizacija s svojim potrosac¢ima (Bury 2016: 40). KoriStenje humora u oglasima je vrlo
ucinkovit oblik oglaSavanja. Znajuci to, organizacije koriste kreativne mem oglase kako bi se
povezali sa svojom online publikom. Cilj ovakvih mem oglasa nije samo davanje informacija
publici, ve¢ privlacenje nove publike i Sirenje svijesti o organizaciji (Bauckhage, 2011,
Kulkarni, 2017: 14).
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6. Politicki memi

Kao §to korisnici interneta koriste meme za izlaganje svojih misljenja i dodavanje Kritika
drustvu oko sebe, tako se osvréu i na politicku aktivnost drustva. Moze se rec¢i da su korisnici
interneta i stvaratelji ovakvih mema aktivni pojedinci koji sudjeluju u raspravljanju politickih
pitanja. Shifman (2014: 120) u svojem djelu, Memes in digital culture, napominje da iako su
neki memi Saljivi po prirodi, mnogi drugi se dodiruju teZih 1 ozbiljnijih tema. Takoder, Shifman,
govori kako je cilj politiCkih mema: ,,...poslati poruku — sudjelovanjem u normativnoj raspravi
0 tome kako bi svijet trebao izgledati te nacinu na koji bi se to moglo ostvariti“ (Shifman, 2014:
120). Pod sudjelovanje u politickim aktivnostima javnosti, prije novih medija se ubrajalo samo
glasanje 1 uklju¢ivanje u neku od politickih organizacija. Medutim, danas je to malo drugacije;
javnost sudjeluje u dvosmjernoj komunikaciji na drustvenim mrezama te javnost izrazava svoja
(ne)zadovoljstva komentiranjem ili objavljivanjem raznih Sala o politiarima i politickim
organizacijama. Novi mediji, radi svoje prirodne jednostavnosti i pogodnog oblika rada, daju
veci prostor mladoj populaciji gradana da se politi¢ki izraze, izvan ustaljenih oblika politicke
aktivnosti (Shifman et al., 2007, prema : Shifman, 2014: 120).

Shifman (ibid.) navodi tri funkcije koje politicki memi na internetu ispunjuju. Kao prvu
funkciju navodi meme u obliku persuazije ili politickog zagovaranja; koristenje mema Uu
politi¢kim kampanjama. Kao drugu funkciju navodi mem u ulozi povecanja politicke aktivnosti

gradana. Kao tre¢u funkciju navodi meme kao naCin izrazavanja i poticanja javne rasprave.

Pokret okupiranja Wall Street-a (,,Occupy Wall Street®, OWS) je konkretan primjer
utjecaja participacijske snage gradana u medijima na pokret kojim se izrazava nezadovoljstvo.
OWS protesti, 2011. godine, su utemeljeni na nezadovoljstvu gradana SAD-a drustvenom i
ekonomskom nejednakoséu (nejednakost prihoda, neregulirane aktivnosti poslovnog svijeta,
utjecaj korporacija na politiku i sl.). U poc¢etku, ovaj pokret nije dobio medijsku paznju iako su
gradani bili aktivni u izrazavanju nezadovoljstva na drustvenim mrezama. Kasnije, pokret ipak
pridobiva medijsku paznju radi aktivnih protesta (hodanjem, spavanjem i hranjenjem u Zuccoti
parku itd.), demonstracija i uhi¢enja gradana. Aktivnost gradana u fizickom smislu i u smislu
medijske aktivnosti (hashtagovi na Twitteru, Reddit i Tumblr objave, videozapisi na YouTube-
u) (Milner, 2013: 2357-2359). Memi su imali utjecajnu ulogu u poticanju javnog diskursa; obje

opozicijske strane OWS situacije su se koristile satirickim humoristicnim memima. Koristeni
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su memi sa stvarnom fotografijom protesta i uklopljenom makronaredbom slike (image macro)
I fotoSopiranim fotografijama (Slika 4.) (Milner, 2013: 2359)
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Slika 4. Memi nastali tijekom OWS protesta (Milner, 2013: 2360)

Ovakvo izrazavanje misljenja javnosti uz pomo¢ mema se smatra populistickim. Van Zoonen
(2005: 147, prema: Milner, 2013: 2360), objasnjava kako populizam: .,... uvijek ukljucuje
prosvjed i politiku ,,gradana“ koje zanemaruje politicki sistem* te da je populisticka aktivnost
,,...Neizbjezna snaga protiv strukturalnog stezanja politickog djelovanja“ . Nadalje, $to se vise
cuje glas gradana (,,the people*), manje vrh sustava ima utjecaja (manje je komunikacije one-
to-may). Memi su od iznimne vaznosti jer omogucuju populisticko izrazavanje te poticu

razgovor (Milner, 2013: 2360).

Stvarni dogadaju u svijetu imaju svoju presliku u obliku mema. Jos jedan primjer toga
mozemo vidjeti iz dogadaja odvajanja Spanjolske autonomne zajednice Katalonije. Ta odluka
je dovedena u listopadu 2017. godine, medutim, ilegalno (Wiggins, 2019: 66). Predsjednik
Katalonije, Carles Puigdemont, je otpusten te on bjezi u Belgiju. Gradani Spanjolske su ubrzo
poceli objavljivati parodije i meme prigodne situaciji u kojoj se naSao bivsi predsjednik. U
primjeru, slika 5, vidimo kako je korisnik Twittera reproducirao mem pod nazivom Distracted
boyfriend (ometen decko) te ga prilagodio situaciji u Spanjolskoj. Nadalje, tu se vidi kako
humorom kritizira bivSeg predsjednika Puigdemonta radi bjezanja u Belgiju (Wiggins, 2019:
66-67).
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Slika 5. Reproducirani Distracted boyfriend mem (Wiggins, 2019: 67)

Mnoga istrazivanja pokazuju kako Sirenje humoristi¢nih objava vezanih za politiku
pomaze pri Sirenju svijesti o aktualnim politickim dogadanjima, kao i educiranju korisnika
interneta o navedenim politickim dogadajima. Radi aktivnog djelovanja i iznoSenja misljenja
korisnika interneta pri izradi politickih mema, memi imaju veéi utjecaj na ostale korisnike.
Medutim, taj utjecaj naj¢esce nije presudan u donosenju politickih odluka (Bauckhage, 2011,
Kulkarni, 2017: 14). Nadalje, kada se govori o politickoj aktivnosti gradana SAD-a, vecina
korisnika se oslanja na ve¢ uhodane medijske izvore vijesti, dok ,,fake news* (laZne vijesti)
stranice ¢ine samo 10% posjecivanih stranica tijekom predsjednickih izbora 2016. godine
(Guess et al., 2018, prema: Denisova, 2019: 186). Kada se govori o utjecaju mema, Denisova
(2019) opisuje meme kao virus odabira; korisnici sami biraju zele 1li mem objavu proslijediti i
kliknuti ,,svida mi se“ na objavi (186). Kandidati SAD predsjedni¢kih izbora, Donald Trump i
Hillary Clinton, su imali drugacije pristupe svojoj medijskoj kampanji. Trump je svoju
medijsku prisutnost obiljeZio Sokantnim (rasistiCkim, seksistiCkim, neprimjerenim) objavama
na Twitteru, dok je Clinton ve¢inom prikupljala paznju druzeci se sa poznatim li¢nostima i
gostovanjima na televizijskim emisijama (Taveira i Balfour, 2016, prema: Denisova, 2019:
187). Nadalje, svaki pokret kandidata se kritizirao i ismijavao pomocu internetskih mema (prije

i nakon predsjednickih izbora). Clinton je dobila kritike radi pojavljivanja na televizijskim
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emisijama te svojim ponasanjem na istim; naime, Koristila je internetski slang (izraz) i geste
(,,dab* pokret rukama) (Slika 5.) (Denisova, 2019: 187).

Leafy @
@LeafylsHere

This person in a few months will
access to nuclear launch codes

Slika 5. Mem o Hillary Clinton (prijevod: ,,ova osoba ¢e za par mjeseci imati pristup

kodovima za nuklearna lanisiranja“) (Denisova, 2019: 188)

Nadalje, ostali memi koji su napadali Clinton su se ticali FBI skandala; Clinton je slala e-poste
koje su sadrzavale tajne podatke. Korisnici interneta su ubrzo poceli $iriti meme na druStvenim
mrezama; izmedu ostalog, na taj nac¢in su prosirili svijest o dogadajima. Medutim, memi su se
poceli $iriti prije nego je slucaj potvrden, te su korisnici informacije prikazane u memima
prihvacali bez dodatne provjere istih informacija (o ugrozavanju nacionalne sigurnosti).
Problem u tome je ocit, masovno Sirenje takvih mema daje iskrivljenu sliku realnosti velikom
broju korisnika interneta (Denisova, 2019: 190). Na kraju, Clinton nije proglasena krivom, ali

se memi nastavljaju Siriti, kritizirajuc¢i Clinton i pravni sistem SAD-a (Slika 6).
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Slika 6. Mem o Hillary Clinton i FBI skandalu (prijevod: ,,ne kr§im uvijek zakon i ugroZzavam
nacionalnu sigurnost, ali kada to radim, onda je to radi pogodnosti i zato $to sam iznad

zakona“)(knowyourmeme.com, preuzeto: 23.6.2021.)

Nije samo Hillary Clinton bila podlozna kritikama, one su se odnosile i na Donalda
Trumpa. Dok su ga mnogi kritizirali radi njegovih objava na Twitteru, oni koji su ga podrzavali
nisu vidjeli problem u njegovim rijeCima. Potonji su pravili meme, ne Sale¢i se na njegov racun
vec¢ Saleci se s njime (Denisova, 2019: 191). Sukladno tome, meme su pravili referirajuci se na
seksisti¢ki komentar Donalda Trumpa o zenama ,,Grab them by the pu**y* (uhvatiti Zene za
privatno podrucje) (Slika 7).

MR. TRUMP WILL GRAB YOUR
PUSSY NOW

Slika 7. Mem o Donald Trumpu (wehuntedthemammoth.com, preuzeto: 23.6.2021.)
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Ono §to su memi, objavljeni tijekom predsjednickih izbora 2016. godine, otkrili jest to
da su korisnici interneta stvarali i/ili dijelili meme koji idu u korist kandidatu kojeg favoriziraju.
Nadalje, ti memi su preuvelicavali postojeée pretpostavke o kandidatima ili ¢injenice o
kandidatima. Osim toga, bitno je to Sto su pokretali razgovor. Memi iznose informacije o
politici koje je lako probaviti i dijeliti dalje; $aljivog su tona i ¢esto ne prate politicku korektnost.
Rijetko kada su memi neutralni, pogotovo kada se radi o pitanjima politicke aktivnosti; korisnici
¢e uvijek dijeliti i praviti meme koji idu u korist kandidata kojeg podrzavaju. Svrha mema nije
mijenjanje stavova korisnika koji pregledavaju internet, ve¢ Sirenje informacija o dogadajima
u politici. Takoder, memi pomazu pri tome da ojac¢avaju zajednice istomisljenika; §to je, prema
nekima, pomoglo Trumpu da njegova politicka strategija bude pobjednicka (Denisova, 2019:
193-194).

Najveci problem kod dijeljenja mema je masovno Sirenje dezinformacija. Wells (2018)
je u svom istraZivanju napominjao vaznost provjere informacija na drustvenim mrezama jer se
laZne vijesti brzo Sire internetom. Istrazivanjem je uocio kako kriticko razmisSljanje studenata
prema vijestima, promice opceniti razvoj kritickog misljenja i skepticizma prema vijestima na
koje nailaze. Takoder, napominje kako ¢e memi uvijek utjecati i poticati dijalog o politickim
aktivnostima; medutim, uz pomo¢ kritickog misljenja, ti memi bi mogli biti bazirani na

¢injenicama.
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7. Zakljucak

Cilj ovog rada je bio da se odradi pregled fenomena mema , ukljucujuéi njegovu povijest, te

znac¢aj mema za danaSnje drustvo.

Na prethodnim stranicama se pokazalo kako je Richard Dawkins osmislio pojam ,,mem*
radi nekih tocaka povezanosti s genom: kao sto je replikacija i prenosenje informacija od osobe
do osobe. Medutim, kao Sto je navedeno, neki teoretiari su se protivili Dawkinsonovim
pretpostavkama o memima. Wiggins, internetske meme vidi kao entimeme, radi date
mogucnosti pojedincu da uvedu vlastita znanja i iskustva. Dan Sperber meme opisuje kao
replikatore kulture koji predstavljaju simbole i asocijacije u ljudskom umu. Ljudi pomocu
mema stvaraju nove ideje te dodaju nova znaCenja postoje¢im jedinicama kulture. Susan
Blackmore napominje da je subjekt najvazniji pri repliciranju mema, oni se ne mogu samostalno
replicirati i imitirati. Neki znanstvenici se protive Dawkinsonovoj usporedbi mema i gena, neki
samo nadopunjuju Dawkinsonovu teoriju aktualnijim informacijama dok se neki potpuno
protive stvaranju pojma mema radi njegove sli¢nosti s pojmom ideje. Moze se zakljuciti da su
memi jedan mali dio nekog kulturnog fenomena kojeg korisnici interneta repliciraju, imitiraju

te dodaju svoje znacenje.

Prve meme na internetu su stvarali oni koji su se znali najbolje rukovati internetom i
svim moguénostima koje internet nudi. Veliki pomak pri koriStenju mema, vidimo u posljednjih
desetak godina rastom drustvenih mreza. Danas, ve¢ina humoristicnog sadrzaja se prenosi

putem mema.

Takoder, funkcije mema su raznolike. Osim informativne i zabavne funkcije mema,
postoje memi koji se koriste u marketingke svrhe te onih koji se ti¢u politike. Oni memi koji se
koriste u marketinske svrhe pomazu organizacijama pri povezivanju s korisnicima interneta, te
moguc¢im budué¢im potroSa¢ima. Takoder, marketinski memi su vrlo jednostavan te jeftin
(ve¢inom i besplatan) alat oglasavanja i Sirenja dobre slike organizacije ili osobe. Politicki
memi se koriste u politickim kampanjama, ali vaznije, oni poticu politicku i drustvenu aktivnost
gradana. Medu glavnim vrlinama mema je vrlina poticanja javne rasprave, koja je bitna za

demokracije.
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