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Sazetak rada

Ovaj ¢e rad donijeti kratak povijesni pregled izvjestavanja o ekoloskim temama, kao i analizirati
klimatske promjene kao teme u novinarskim tekstovima. Dio rada ¢e se usredotoditi na
medunarodno priznanje klimatskih promjena kao postojee opasnosti kroz razliCite
konferencije te kratko objasniti znacenje ratificiranih dokumenata u Europskoj uniji i Republici
Hrvatskoj. Za ispitivanje sadrzaja u medijima potrebno je napraviti okvir komunikacije agenda
settera na podrucju okolisa, a to su znanstvenici i aktivisti koji djeluju u nevladinim udrugama
za zastitu okoliSa. U obzir uzimamo 1 javne licnosti koje Cesto istupaju u medijskom prostoru,
a za koje pretpostavljamo da imaju utjecaj. Putem svojih projekata u¢inak ponajviSe imaju
stru¢njaci kao §to su David Attenborough i Sylvia Earle, ali i aktivisti koji uzivaju svojevrstan
kult li¢nosti poput Grete Thunberg. Istrazivacki ¢e nam dio rada dati detaljniji uvid u sadrzaj
koji se prezentira putem medija. Predmet istrazivanja ¢e takoder biti i na¢in na koji novinari
piSu o bitnim dogadajima, odnosno pisu li dramati¢no kako bi izazvali strah kod ¢itatelja, ima
li naslov odlike clickbaita (mamilice) te koje su karakteristike fotografija i slika odabranih za

vizualni prikaz.

Kljucne rijeci: klimatske promjene, globalno zatopljenje, zastita okoliSa, odrzivi razvoj,

aktivizam, mediji



Abstract

This paper will provide a brief historical overview of reporting on environmental topics, as well
as analyze climate change as topics in journalistic texts. Part of the paper will focus on the
international recognition of climate change as an existing threat through various conferences
and briefly explain the meaning of ratified documents in the European Union and the Republic
of Croatia. In order to examine the content in the media, it is necessary to create a framework
for the communication of agenda setters in the field of the environment, which are scientists
and activists working within environmental NGOs. We also take into account public figures
who often appear in the media, and which we assume to have an impact. Through their projects,
experts such as David Attenborough and Sylvia Earle have had the greatest impact, as well as
activists who have become a kind of cult of personality like Greta Thunberg has. The research
part of the paper will give us a more detailed insight into the content presented through the
media. How journalists write about important events, i.e. whether they write dramatically to
incite fear, whether the article has a clickbait title, and how are the characteristics of images

selected for visual display will also be the subject of our research.

Key words: climate change, global warming, environmental protection, sustainability,

activism, media
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1. Uvod

Ekoloske su teme postale neizbjezan dio razgovora o globalnoj sigurnosti i odrzavanju Zivota
na Zemlji. Od oneciséenja i koristenja tla do energetike i oCuvanja bioraznolikosti, javnost
shvac¢a da je uloga pojedinca podjednako vazna kao i uloga kolektiva kako bismo zivjeli u
skladu s prirodom. Medutim, kad je rije¢ o klimatskim promjenama, pojavljuju se grupe koje
ne vjeruju u njihovo postojanje ili ozbiljnost njihovih posljedica, kao $to su klimatski skeptici i
poricatelji. One ukljucuju globalno zatopljenje, zagrijavanje oceana, smanjenje ledenih ploca,
smanjenje snjeznog pokrivaca, manji broj ledenjaka, porast razine mora, ekstremne vremenske
promjene, smanjenje leda Arktickog mora te zakiseljavanje oceana (Climate Change: How Do
We Know?, 2022). Uz pomo¢ medija i druStvenih mreza klima je postala tema koja je vazna
zbog svog utjecaja na buduénost, ali se loSije shvaca od ostalih ekoloskih izazova, zbog ¢ega
¢e fokus ovog rada biti upravo na klimatskim promjenama. Problem komunikacije ekoloskih
problema javnostima opcenito je predstavljao skepticizam kojeg je drustvo imalo prema
pretpostavci da se klima mijenja, jer su takve promjene neopipljive te nevidljive na prvi pogled.

Upravo je zbog toga komunikacija znanstvenika bila znatno otezana.

Sredinom 80-ih godina 20. stolje¢a struénjaci za klimu zapocinju dijalog o
antropogenim Kklimatskim promjenama, odnosno promjenama koje su uzrokovane ljudskim
faktorom. Koristenjem stru¢nog vokabulara i isticanjem sluzbenih dokumenata, poput izvje$ca
Meduvladina tijela za klimatske promjene (International Panel on Climate Change — dalje u
tekstu IPCC) koji su imali autoritet u ekoloskom podruéju ili zaklju¢aka konferencija Okvirne
konvencije o klimatskim promjenama Ujedinjenih naroda (United Nations Framework
Convention on Climate Change — dalje u tekstu UNFCCC), stru¢njaci su se obracali ostalim
znanstvenicima, a ne §iroj javnosti. Naravno, korporacijama ¢ija je osnovna djelatnost bila usko
vezana uz uzrok Kklimatskih promjena je bilo u interesu da zadrze dotada$nji status quo.
Lobiranjem i stvaranjem pristranih organizacija za istraZivanje Stvoreno je nepovjerenje prema

znanstvenicima koji su javno istupali kako bi objasnili klimatske promjene (Moser, 2010: 32).

Kao rezultat neto¢nih ili konstruiranih informacija u masovnim medijima, ali i
nemoguénosti znanstvenika da lai¢ki predstave Cinjenice javnosti, javno mnijenje o Klimi i
klimatskim promjenama bilo je donekle iskrivljeno. Kako bi ipak uspjeli prenijeti svoje znanje
I osvijestiti o klimatskim promjenama i $to one znace za Covjecanstvo, bilo je potrebno

demokratizirati znanstvenu komunikaciju. Prema Peteru Guentheru i Larsu Weingartu (2016:



2), jedan od klju¢nih elemenata demokratizacije komunikacije znanstvene zajednice bio je rad
s javno$¢u. Znanstvenik mora stupiti u interakciju s ne-znanstvenicima kako bi predstavio svoje
ideje 1 otkrica Sto veéem broju ljudi. Kako bi to postigli, moraju se obratiti stru¢njacima za
odnose s javno$c¢u, koji pak imaju iskustva u predstavljanju ideja klju¢nim javnostima.
Strucnjaci pritom shvacaju da je potrebno postaviti i razjasniti nekoliko osnovnih pretpostavki

kako bi Zeljena komunikacija bila dugoro¢no uspjesna.

Znanstvenici ne mogu jednostavno obznaniti svoja otkrica kako bi publika bila svjesna
jer nije u modelu deficita informacija, ve¢ moraju potaknuti publiku ne samo da razumije
klimatske promjene, ve¢ 1 da djeluje. Mediji 1 aktivisti Cesto koriste ,,zastraSujucu
komunikaciju kako bi natjerali svoje Citatelje 1 pratitelje na djelovanje, medutim istaknute
znanstvenice u podrué¢ju komunikacije o okolisu Susanne Moser i Lisa Dilling (2012: 164) u
svojim su istrazivanjima opovrgnule u¢inkovitost takve komunikacije. Njihov glavni primjer
takvog modela komuniciranja je naslovnica Casopisa Time iz 2006. sa sad ve¢ ucestalim
koriStenjem vizuala polarnog medvjeda na santi leda i porukom: ,,Budite zabrinuti. Budite jako
zabrinuti® (engl. ,,Be worried. Be very worried*). To je zapadnoj publici, koja je klju¢na javnost
Casopisa, jako malo znacilo s obzirom na to da ne vide izravne posljedice klimatskih promjena

kao Sto to mogu vidjeti primjerice populacije u oto¢nim drzavama.

Moser i Dilling pronalaze rjeSenje u strateSkom nac¢inu komunikacije i teoriji okvira
(framing). Klimatske promjene, koje su prethodno uokvirene kao problem znanstvene
zajednice, sada moraju postati problem $ire javnosti. Kako bismo $to jasnije prikazali vaznost
komunikacije klimatskih promjena, u prvom dijelu ¢emo predstaviti kratak povijesni pregled
komunikacije znanosti o okolisu, s fokusom na klimatske promjene. Bitno je i1 predstaviti
osnovne dokumente Kkoji predstavljaju komunikaciju svjetskim vladama, kao sto su izvjestaji
IPCC-a, UNFCCC-a, ali i konvencije koje obvezuju drzave na djelovanje, kao Sto su Pariski
sporazum i Protokol iz Kyota. U drugom dijelu rada analizirat ¢emo klju¢ne ekoloske teme te
kako ih znanstvena zajednica komunicira, kao i aktivizam koji omogucavaju neprofitne
zajednice i udruge. Poseban naglasak bit ¢e na javnim osobama koje su moderni opinion leaderi
na podrucju ekologije. Treci i posljednji dio rada posvecen je istrazivanju koje je provedeno
metodom analize sadrzaja hrvatskih medija u 2021. godini. Analiza sadrzaja nam je otkrila na
koji se nacin izvjeStava o klimatskim promjenama kao klju¢noj ekoloSkoj temi danasnjice.
Zahvaljujucéi istrazivanju, mozemo otkriti kako hrvatski mediji predstavljaju informacije o
kljuénim ekoloskim temama, piSu li senzacionalisticki (koriste¢i mamilice i Sokantne

fotografije), kao i na kojim je temama najveé¢i fokus. Vjerujemo da bi rezultati istrazivanja



mogli pomo¢i u boljem shvacanju pozitivnih i negativnih strana trenutnih modela komunikacije
koji se koriste pri izvjestavanju 0 ekoloskim problemima, kao i dovesti do zakljucaka koji ¢e

pridonijeti boljitku prijenosa informacija u javnosti.

2. Pregled problema komunikacije klimatskih promjena

Robert Cox i Stephen Depoe (2015: 15) naglasavaju tri temeljna uvjeta komunikacije znanosti
o okoliSu. Prvi su uvjet drustveni i ekoloski procesi koji su medusobno implicirani. Ekoloski su
problemi i fizicki proizvedeni (ljudski postupci i bio-fizi¢ki procesi), kao $to su i drustveno
konstruirani. Postavlja se pitanje koje je nase razumijevanje pojmova kao $to su "okoli§" i
"problem okolisa", odnosno kakvo konotativno znaéenje pridajemo pojmu. Drugi je uvjet
prikaz prirode 1 okoliSa koji utjelovljuju zainteresiranost. Takvi prikazi pokazuju naSe
drustvene, ekonomske 1 ideoloske interese, ali po potrebi mogu i utjecati na postojece stavove.
Treci i posljednji su uvjet drustveni, kulturni, ekonomski i ostali ¢imbenici koji mogu ostvariti
smisao komunikacije o okoliSu. Ti faktori mogu odrzati dominantan diskurs, ali ga mogu i
osporiti ako ima Stetne posljedice za primjerice okoli§. Na temelju danih uvjeta mogu se istraziti
fenomeni kao $to su uc¢inci medija na razumijevanje okolisa i prirode te odnos komunikacije
koju Covjek prima i unutarnjih vrijednosti naspram ponasSanja koje je ekstrinzi¢no prikazano.
Kao rezultat takvoga ponasanja, jedan od klju¢nih problema komunikacije 0 okoliSu koji su se

pojavili je upravo komunikacija o klimatskim promjenama (2015: 17 — 18).

Javnost je upoznata s promjenama vremena i potencijalnim zagadiva¢ima okoliSa
krajem 20. stolje¢a zbog osjetnog globalnog zatopljenja, medutim znanstvenici su ukazivali na
moguce promjene i ranije. Antropogene klimatske promjene postaju fokus sve veceg broja
istrazivanja, a znanstvena zajednica pokusava javno priopc€iti $to su klimatske promjene i Sto se
moze uCiniti kako bi se sprijecile, ali bez vec¢eg uspjeha. Glavni problem takve komunikacije
bilo je striktno koristenje vokabulara koji se mogao pronaci u sluzbenim izvjestajima stru¢nih
udruzenja poput IPCC-a, jer je takav sadrzaj prosje¢nom covjeku nerazumljiv. Dodatnu
prepreku predstavljale su naftne i plinske korporacije kojima nije bilo u interesu da javnost

promijeni dotad pozitivno misljenje o njihovoj industriji (Moser, 2010: 31).

Lobisti naftnih i plinskih kompanija uspjeli su predstaviti istrazivanja koja su bila

nepotpuna, a u kojima su sudjelovali znanstvenici nekvalificirani za podrucje klimatskih
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promjena. Veliku ulogu u prijenosu informacija imali su masovni mediji koji su objavljivali
obmanjujuée poruke i time polarizirali javno mnijenje, uz uobicajeni stav novinarstva da sve
strane imaju pravo na jednaku zastupljenost u medijskom prostoru (Moser, 2010: 32). Na
suprotnoj strani nalazili su se znanstvenici koji pripadaju domeni ,,stru¢njaka® i smatraju da
javnost nije dionik u znanstvenim dostignu¢ima, ve¢ je zbog nestrucnosti iskljué¢ivo primatelj
informacija koje ih mogu educirati. Znanstvenoj zajednici djelomi¢no nije bilo u interesu da
javnost sudjeluje u diskursu jer su smatrali da to zalazi u podruéje popularne znanosti 0 kojoj

nisu imali visoko misljenje (Dunwoody, 2015: 64).

Sharon Dunwoody (2015: 64) naglasava anegdotu o neimenovanom znanstveniku ¢iji
su rezultati istrazivanja bili objavljeni u lokalnom mediju. Kad je zatrazio ¢lanstvo u
znanstvenoj zajednici, njegov je zahtjev odbijen jer je u Clanku bio identificiran — S§to je
zajednica smatrala neetickim oglasavanjem. Ovakvi nam postupci znanstvene zajednice mogu
re¢i viSe 0 odnosu znanosti i medija te kakav su stav znanstvenici imali prema popularizaciji
svog znanstvenog podrucja. Naime, Kriticari su smatrali odnose s javno$¢u i medije
bespotrebnim trosenjem vremena jer znanost i nije bila namijenjena laicima. lako im to nije
bila primarna svrha istrazivanja, znanstvenici koji su se bavili ekologijom nuzno su morali
istupiti u javnosti jer se njihova domena istrazivanja direktno odnosila na kvalitetu Zivota
javnosti. Sociologinja Dorothy Nelkin (1977: 75) provela je istrazivanje medu americkim
ekolozima i zakljuc¢ila da ,,buduci da se stru¢nost ekologa percipira kao drustveni resurs,
relevantan za veliki problem, znanstvenici su gurnuti u politi¢ku arenu, prisiljeni suoditi se s
mnogim pitanjima i implikacijama drustvene odgovornosti. To je jedan od razloga zasto
vodeci znanstvenici pocinju pisati knjige prilagodene Siroj javnosti, kao i1 drzati javna

predavanja.

Unato¢ povijesti zaziranja od medija 1 javnog nastupa, znanstvena zajednica prihvaca
¢injenicu da mora senzibilizirati javnost kako bi je se motiviralo na djelovanje. lako su
stru¢njaci postali aktivniji po pitanju popularizacije znanosti, u razli¢itim kulturama nailaze na
prepreku vezanu uz razli¢it osjecaj za hitnost u djelovanju, kao i razli¢ito razumijevanje uzroka
klimatskih promjena. Moser (2010: 33) pritom istice izazove na koje stru¢njaci moraju

odgovoriti kako bi njihova komunikacija o klimatskim promjenama bila uspjesna.

Klimatske promjene nisu vidljive, staklenicki plinovi koji se stvaraju emisijom CO>
nemaju izravne i trenutne posljedice na zdravlje osobe zbog ¢ega ih pojedinci ne shvacaju kao

hitne i opasne. Nadalje, vremenski i geografski razmak uzroka zagadenja i vidljivih posljedica



ne poziva na neposrednu promjenu ponasanja. Utjecaj uzroka oneciS¢enja, primjerice emisija
COo, vidljiv je tek kroz deset godina kad ve¢ dolazi do kumulacije i nepovratnog stanja, dok su
primjerice ekonomski problemi i druStvene potrebe vidljive odmah. Takoder, moderno
tehnolosko doba dovelo je do opée izoliranosti pojedinca od klime i prirodnog okolisa.
Pojedinac viSe ne primjecuje suptilne promjene okolisa jer zivi u kontroliranim uvjetima. To se
naro¢ito odnosi na populacije koje su se morale osigurati od promjena u klimi zbog razvoja
poljoprivrede, ¢ime su jo§ manje izlozeni promjenjivosti okoliSa. A one koji Stite okoli$ i
poduzimaju korake za zastitu klime nitko ne nagraduje niti primjecuje. Cak i kad bi se emisije
staklenickih plinova znacajno smanjile, potreban je dugotrajan proces kako bi se stabilnija
klima povratila — nesto $to ljudi koji danas zive vjerojatno ne¢e moéi vidjeti. To predstavlja

znacajne kognitivne, psiholoske, ali 1 politic¢ke probleme za angaZzman javnosti.

Moser dalje isti€e problem ljudskih navika 1 vjerovanja u mogucénost promjene na
globalnoj razini. Pojedinci sumnjaju da se drustvo moze adekvatno pobrinuti za problem klime
i tako odustaju od pojedina¢nog djelovanja. Ujedno, klima i klimatske promjene kompleksni su
pojmovi koji ne mogu biti u potpunosti predvidljivi, a samim time teSko ih je i shvatiti u
potpunosti. Bas je to problem kad je ljudima na vlasti potrebno objasniti zasto je potrebno
djelovati sad, a to se veze i na prethodno spomenuti problem nevidljivosti i vremenskog
razmaka od posljedica. Takoder, nedostaju drustveno konstruirani znakovi koji mogu indicirati
upozorenje na klimatske promjene. Kad bi poruka koju se Zeli poslati bila jasna i stalna, onda
bi i klimatske promjene postale prioritet. Dobar bi primjer bio kada bi se briga za prirodu i
ocCuvanje okoliSa u javnosti prikazala kao drustveno pozeljni identitet i ponasanje pojedinca.
Medutim, veliki dio zapadnih drustva nije spreman odrec¢i se blagodati modernog Zivota, koje
mogu imati direktan ili indirektan utjecaj na klimatske promjene. Posljednji izazov koji Moser
istiCe je pronalazak jasnijih metafora i slika za objasnjavanje, kao i okvira za bolje odvijanje
kognitivnih procesa. Publika koja nije direktno pogodena posljedicama klimatskih promjena
nema iskustvo koje bi pomoglo pri njihovom lak§em shvacanju. Nije se moguce ni osloniti na
model deficita informacija jer su informacije posvuda dostupne i pojedinci danas mogu istraziti
zeljenu temu putem interneta. Medutim, jesu li oni u stanju adekvatno sudjelovati u javnoj

raspravi o tim stru¢nim temama?

Vladimir Lay (2016: 40) istiCe vaznost klimatske pismenosti koja je zanemaren pojam
kada se razgovara o klimatskim promjenama. Americka Nacionalna agencija za istrazivanje
oceana i atmosfere definira klimatski pismene osobe kao ,,one koje informirano$¢u, znanjem 1

postupanjem vezanim za klimu i klimatske promjene mogu unaprjedivati kvalitetu zivljenja na



odredenom teritoriju® (prema: Lay, 2016: 45). Iako su se nasi obrazovni sustavi ve¢ dovoljno
razvili, za Laya tema klimatskih promjena nije dovoljno zastupljena u hrvatskim skolama i na
fakultetima. Dalje istice da ,,moderni mediji, utjecajan izvor informacija i formiranja stavova
dotiCu se ove teme sporadi¢no, uglavnom senzacionalisticki* (Lay, 2016: 45), sto vidi kao jedan
od temeljnih problema moguénosti povezivanja populacije, kao i ljudi na vlasti, s temom.
Medutim, nije za ocekivati da ¢e kreatori politike uciniti $to je potrebno kako bi se znacajno
smanjila emisija staklenic¢kih plinova sve dok se ne stvori jasnija slika hitnosti. Potrebno je

pronaci nacin kako zainteresirati za temu, ali i potaknuti na djelovanje.

Mediji prenose informacije S§iroj javnosti, a pritom moraju ostati istinoljubivi i
vjerodostojni. Publika o¢ekuje od njih da im iznesu najvaznije vijesti, Sto podrazumijeva i
novosti 0 njihovoj okolini. Upravo mediji mogu pojedinca potaknuti na djelovanje, ali kako
mogu premostiti izazove koje je Moser postavila pri komunikaciji o klimi? Ako je javni interes
za klimatske promjene dovoljno velik, mediji su duzni izvjestavati o tim problemima, a novinari
se educirati da i oni sami budu dovoljno stru¢ni. No, kako se internet razvijao, medijska se
industrija morala prilagoditi izazovima novih platformi poput blogova i web stranica, a kasnije
dodatno i streamova i podcasta, pa su redakcije dozivljavale rezove (posebno u ljudstvu) zbog
Cega su odredene rubrike bile ukinute, a sadrzaj namijenjen specifi¢énim niSama i temama poput
klimatskih promjena pronasao je svoje mjesto na internetu. Stoga su na world wide webu
posjetitelji mogli otkriti i jo$ uvijek otkrivaju razne informacije, pa tako i informacije o okolisu
i klimi (Brainard, 2015: 168).

Dok je internet ucinio veliku uslugu znanstvenicima tako $to Im je olakSao
komunikaciju s javno$cu, istovremeno se pojavio problem kod gradanskog novinarstva. Naime,
danas bilo tko s pristupom internetu i drustvenim mreZama moze $iriti informacije, $to je vrlo
razli¢ito od profesionalnog izvjestavanja novinara koje se mora pridrzavati etickih kodeksa.
Kako ¢e pojedinac na internetu otkriti razliku izmedu amaterskog i profesionalnog novinarstva?
U takvom je slucaju pozeljno watchdog novinarstvo koje ¢e provjeravati istinitost i
vjerodostojnost teksta koji dolazi do javnosti. Curtis Brainard (2015: 175) isti¢e da ipak postoji
prednost internetskih izvora vijesti jer je moguce pronaci informacije o bilo kojem podrucju
okolisa, ali 1 da je jo$ uvijek nejasno kakav ¢e izvor do¢i do osoba koje nisu pretjerano
zainteresirane za pitanja okolisa. Hoce li njihov personalizirani algoritam - koji dovodi do
informacijskih balona i eho komora — biti usmjeren prema blogu klimatologa koji objasnjava
klimatske promjene na temelju znanstveno dokazanih Cinjenica ili prema grupi klimatskih

skeptika na drustvenim mrezama koji svakodnevno objavljuju i komentiraju?



Elanor Colleoni i Adam Arvidsson definiraju informacijske balone i eho komore kao
,medijsko okruzenje u kojem je publika uglavnom izloZzena sadrzajima koji su u skladu s
njihovim postoje¢im stavovima, §to zauzvrat jaa postojeca uvjerenja i stoga moze potaknuti
procese polarizacije (prema: W. van Eck i sur., 2021: 145). Prema istrazivanju iz 2021. Christel
W. van Eck i suradnici (2021: 149) zakljucuju da postoji pozitivna korelacija izmedu percepcije
ispitanika o visokom riziku klimatskih promjena i posjec¢ivanju mainstream blogova koji pisu
o klimatskim promjenama. Takoder je pozitivna korelacija izmedu percepcije ispitanika o
niskom riziku klimatskih promjena i posje¢ivanju blogova koji pisu skepti¢no o klimatskim
promjenama. Informacijski baloni mogu imati znacajan u¢inak na percepciju javnosti, kao i na

ucinak komunikacije znanstvene zajednice kad je rije¢ o klimatskim promjenama.

lako znanstvenici nisu bili voljni istupati u javnosti, shvatili su da im je javnost koja
internalizira znanstvene ¢injenice vazna kako bi ju potaknuli na djelovanje, a prvi medu njima
bili su upravo ekolozi. Pritom im pomazu mediji i novinari koji ekoloske teme javnosti
priblizavaju na jednostavan nacin, ali i dalje postoje prepreke za koje Moser smatra da su
premostive uz kvalitetnu komunikacijsku strategiju. lako temeljna karakteristika interneta da
svi korisnici mogu objavljivati informacije i sudjelovati u razgovoru pomaze Sirenju znanstvene
zajednice, klimatski su skeptici takoder dobili platformu na kojoj mogu polarizirati korisnike.
A upravo zbog toga je klimatska pismenost klju¢ za pocetak razgovora o klimatskim
promjenama. Komunikacija mora biti prilagodena, naroc¢ito kad su klju¢na javnost osobe na
vladajuc¢im pozicijama koje odlucuju $to ¢e koja drzava poduzeti. Znanstvenici zato objavljuju

izvjestaje i organiziraju sastanke putem kojih informiraju vlade o trenutnom stanju.

2.1. Relevantne medunarodne organizacije i sporazumi

Za komunikaciju o vaznosti ekoloskih problema jedna od bitnih javnosti koja mora shvatiti
ozbiljnost problema kako bi se dogodila promjena su osobe na vlasti, to jest na vladaju¢im
pozicijama. To su osobe koje mogu direktno utjecati na ishod klimatskih promjena svojim
postupcima kao §to su izmjene zakona, provodenje raznih inicijativa, ali i samim istupanjem u
javnost i podrskom. Znanstvenici se moraju organizirati kako bi razmijenili miSljenja i
predstavili vladaju¢ima pregled situacije Sto je vjerodostojnije moguce. Zbog toga su za
komunikaciju o okolisu i klimatskim promjenama vazna udruzenja koja rade na globalnoj

razini. Kako bismo razumjeli smisao medunarodnih sporazuma kao nacina komuniciranja S



vladama, ali i javno$c¢u, prvo se moramo upoznati s komunikacijom vodeéih organizacija na

podrucju istrazivanja klime kao $to su IPCC-a i UNFCCC-a.

Meduvladino tijelo za klimatske promjene ili IPCC 1988. su godine osnovali Svjetska
meteoroloska organizacija i Program UN-a za okoli§ s ciljem pruzanja informacija vladama
kako bi razvili klimatske politike. Trenutno ima 195 zemalja ¢lanica te je njihov glavni zadatak
provijera i procjena vaznosti znanstvenih radova u podruéju klimatskih promjena kako bi mogli
imati nepristran saZetak utjecaja i rizika klimatskih promjena, ali i kako se oni mogu smanjiti.
IPCC izdaje izvjestaje u kojima ekstenzivno obraduje teme vezane za klimu, a trenutno je
objavljeno pet takvih izvjesStaja, od kojih je prvi objavljen 1990., a posljednji 2021. godine
(About the IPCC, 2022). Izvjestaji se sastoje od izvje$¢a o procjeni (podrazumijeva cjelokupni
izvjestaj), prednje stranice, sazetka za kreatore politike, priloga, odjeljka koji upozorava na
pogreske (erratum) te naslovnice. Svi se materijali mogu pronaci na engleskom, arapskom,
kineskom, ruskom, francuskom, Spanjolskom, njemackom te korejskom jeziku, $to politi¢arima
i medijima omogucuje laksi dolazak do informacije unutar izvjestaja (AR5 Synthesis Report:
Climate Change 2014, 2014).

Okvirna konvencija Ujedinjenih naroda o klimatskim promjenama ili UNFCCC
potpisana je 1992. godine sa zaduzenjem podrske zemljama kako bi adekvatno rijesile
klimatske prijetnje. UNFCCC ima 197 zemalja potpisnica te je mati¢ni ugovor Protokola iz
Kyota te PariSkog sporazuma. Konvencija pruza pomo¢ pri analizi i pregledu informacija o
razvoju klimatskih promjena te pruza podrsku pri provedbi mehanizama zadanih u prethodno
spomenutim ugovorima. Svake se godine odrzavaju pregovaracke sjednice, medu kojima je
najvaznija Konferencija stranaka (Conference of Parties, dalje u tekstu: COP). Za vrijeme
COP-a stranke procjenjuju napredak zemalja pri smanjivanju svojih emisija stakleni¢kog plina,
ali i pomoc¢i pri problemima klimatskih promjena (About the Secretariat, 2022). COP26 odrzan
je 2021. godine u Glasgowu u Skotskoj pod sloganom ,,Zajedno za na$ planet* (engl. Together
for Our Planet) te je zaklju¢eno da je ostvaren dobar napredak, ali je potrebno uciniti vise kako

bi se ostvario cilj o smanjenju temperature za 1,5 'C (COP26: Together for our planet, 2022).

UNFCCC je vazna konvencija u pravnom smislu jer Protokol iz Kyota i Pariski
sporazum pravno obvezuju zemlje ¢lanice na djelovanje. Protokol iz Kyota (ponekad se prevodi
kao Kyotski protokol) prihvacen je na COP3 te obvezuje drzave da postave cilj smanjenja
emisije za 5% do 2012. u odnosu na odredenu polazisnu godinu koja je dogovorena s tom

zemljom. Smisao je ugovora smanjiti emisiju plinova uz minimalne troskove, ali pritom i



pomoc¢i nerazvijenim zemljama (Kyotski protokol, 2022). Medutim, Protokol iz Kyota dozivio
je neuspjeh jer zemlje nisu uspjele smanjiti emisiju CO> do kraja 2012. godine, kao §to je bilo
propisano u ugovoru te je istekao 2020. godine (Napoli, 2012: 184). Nakon §to je prvotni ugovor
podbacio, UNFCCC 2015. predstavlja Pariski sporazum. Cilj je sporazuma ograniciti globalno

zatopljenje, za razliku od Protokola iz Kyota ¢iji je primarni cilj bio vezan za emisiju plinova

(Pariski sporazum o klimatskim promjenama, 2022).

Buduc¢i da tema klimatskih promjena postaje vazna sve ve¢em broju ljudi, mediji prate
rad IPCC-a i UNFCCC-a, odnosno njihove izvjestaje i konferencije kako bi svojoj publici jasno
predocili zakljucke do kojih dolaze te organizacije. S mogucnos$éu ponovnoga ucitavanja i
objave (engl. repost) na drustvenim mrezama, 0dnosno ponovne objave na vlastitom profilu,
mediji mogu lako i brzo prenijeti informaciju publici putem svojih sluzbenih profila na
drustvenim mrezama. Pri tome je novinarima znatno olakSan proces odabira informacija tako
Sto mogu izravno vidjeti popularnost odredenih tema 1 objava. IPCC ima sluzbene profile na
Facebooku, Instagramu, Twitteru, LinkedlInu, YouTubeu, Flickru i Vimeu s ukupno preko 500
tisuca pratitelja (About IPCC, 2022). UNFCC ima sluzbene profile na Facebooku, Instagramu,
Twitteru, LinkedInu, YouTubeu i Flickru s ukupno preko 1,5 milijuna pratitelja (About the
Secretariat, 2022). Koji je plan komuniciranja o klimatskim promjenama za ¢lanice koje su

ratificirale ugovore, samim time i Hrvatsku, raspravit ¢emo u idu¢im odjeljcima.

2.2. Komunikacijske strategije u Europskoj uniji i Hrvatskoj

Dionici koji su bitni za stvaranje op¢eg razumijevanja klimatskih promjena, poput medija,
moraju biti upuceni u najnovija istrazivanja i otkri¢a na tom podrucju, zbog Cega grupacije
poput UNFCCC-a i IPCC-a objavljuju svoje izvjestaje s detaljnim podacima. Kako bi se
promjena zapravo i dogodila, drzave moraju implementirati odredene strategije. Europska unija
(dalje u tekstu: EU) na svojim je sluZbenim mreZnim stranicama objavila StrateSki plan za
klimatsko djelovanje koji se odnosi na period od 2020 do 2024. godine. Jedan je od glavnih
ciljeva komunikacija s dijalogom kako bi dionici imali ,,glas, prostor za osmisljavanje i
provedbu klimatskih akcija, razmjenu informacija, pokretanje osnovnih aktivnosti i
prikazivanje rjeSenja koja drugi mogu slijediti* (Strategic plan 2020-2024 — Climate Action,
2022). Kako bi se ciljevi uspjeli posti¢i do prethodno zadane 2050. godine, Europska se

komisija mora



usredotociti na provedbu viSerazinskog komunikacijskog pristupa i pristupa pruzanju
pouzdanih, ¢injenic¢nih i znanstveno utemeljenih informacija kako bi se podigla svijest javnosti
o (a) klimatskim promjenama, degradaciji okoliSa i njihovim utjecajima, kao i (b) pojedinacne
i kolektivne akcije i rjeSenja za suocavanje s klimatskim i ekoloSkim izazovima. Poduzeti
procesi uklju¢ivanja gradana i dionika bit ¢e podrzani komunikacijskim aktivnostima i
dogadajima te koriStenjem viSe kanala i alata (Strategic plan 2020-2024 — Climate Action,
2022).

Djelovanje komunikacijske strategije provjerit ¢e se 2024. godine putem EU Barometra
(postotak ispitanika koji su osobno poduzeli mjere u borbi protiv klimatskih promjena), broja
stanovniStva obuhvacena Sporazumom gradonacelnika EU-a za klimu i energiju te broja

potpisnika pakta za klimatske promjene (Strategic plan 2020-2024 — Climate Action, 2022).

Na sluzbenim mreznim stranicama objavljen je i Strateski plan za okolis§ koji se takoder
odnosi na razdoblje od 2020. do 2024. godine. Kad je rije¢ o komunikacijskim aktivnostima,
Europska komisija naglasava da ¢e one biti neophodne za realizaciju strategije. Glavni izvor za
informiranje gradana trebala bi biti ponajprije mrezna stranica Europe Environment, koju

odrZzava sama Komisija. U StrateSkom planu istaknuto je da

tijekom razdoblja 2020. — 2024., DG ENV u potpunosti ¢e transformirati svoju vanjsku
prisutnost na internetu, pojednostavljuju¢i sadrzaj u novom viSejezi¢énom formatu koji korisnike
stavlja na prvo mjesto. Priop¢enja za medije, intervjui i uvodnici koristit ¢e se za komuniciranje
politike okolisa EU-a na jednostavan i privlacan nacin, ¢esto prilagoden lokalnoj publici. Sve
¢e se viSe koristiti i mreze drustvenih mreza (Facebook, Twitter i Instagram). One su najbrze
rastuci mediji koje koriste europski gradani i dionici, a njihova interaktivna priroda omogucuje

njihovu izravnu povratnu informaciju (Strategic plan 2020-2024 — Environment, 2022,).

Dakle, Europska komisija prepoznaje vaznost koju mediji imaju pri upoznavanju publike s
temama poput okoliSa, ali takoder otkrivaju korist koju mogu imati druStvene mreZze.
Komunikacija se odvija i putem mrezne stranice Green Spider koju odrzavaju voditelji
komunikacija ministarstava okolisa zemalja EU, kao i putem inicijative ,,CitizEnv* koja
odrZava radionice namijenjene mladoj publici. Za medije su predvidene publikacije na svim
sluzbenim jezicima EU u elektroni¢kom obliku. Zbog pandemije COVID-19 Komisija potice
koriStenje hibridnih formata i kombinacije fizicke prisutnosti s virtualnim dogadajima kako bi
se dogadaji i dalje odrzali i kako bi imali veci broj posjetitelja (Strategic Plan 2020-2024 —
Environment, 2022).
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Ministarstvo gospodarstva i odrzivog razvoja RH, nadlezno za brigu o klimatskim
promjenama, nema komunikacijsku strategiju, ali na upit putem sluzbene elektronicke poste su
odgovorili da 2022. planiraju pokrenuti komunikacijsku kampanju o niskouglji¢nom razvoju’.
Ministarstvo turizma i sporta RH izdalo je komunikacijsku strategiju za razvoj odrzivog turizma
koja vrijedi do 2027., odnosno 2030. godine. Ovaj je dokument vazan za komunikaciju o
klimatskim promjenama, jer je turizam znacajan za BDP te klimatske promjene mogu imati
velik utjecaj na poboljSanje ili pogorsanje turizma kao gospodarske grane u Hrvatskoj. Unutar
strategije kao svoje ciljeve navode upoznavanje Sire javnosti s Hrvatskom kao glavnom
destinacijom odrzivog turizma na Mediteranu te usvajanje strategije s podr§kom medija i ostalih
dionika. Kao jedan od potencijalnih rizika navode nedovoljan interes medija, §to potvrduje
¢injenicu da su mediji i njihovo izvjeStavanje vazni za poticanje gradana na djelovanje. Neke

od klju¢nih komunikacijskih poruka koje navode u strategiji su:

Odrzivi turizam sagledava svoj trenutni i budu¢i ekonomski, drustveni i okoli$ni utjecaj na
cjelokupno drustvo i okoli§ te potice odgovorni pristup poslovanju, koje dovodi u ravnotezu
potrebe posjetitelja, industrije, okolisa i lokalnih zajednica. Hrvatska znatno ovisi o turizmu,
gdje je ukupan doprinos turizma gospodarstvu visokih 16,9 posto, §to nas ¢ini ranjivim na
promjene kakve smo iskusili 2020. godine - zato je upravo otporniji turizam jedan od ciljeva
strategije. Osnazivanje odrzivosti, inovativnosti i otpornosti hrvatskog turizma postiZe se
ulaganjem u unapredenje turistickog ekosustava, razvoj odrZivog prometa i prometnu
povezanost, pametnije upravljanje resursima i ulaganjem u razvoj pametnih vjeStina
(Komunikacijska strategija i komunikacijski akcijski plan za proces usvajanja strategije razvoja
odrzivog turizma do 2030. godine i nacionalnog plana razvoja odrzivog turizma od 2021. do
2027. godine, 2021).

Navedeni su i klju¢ni komunikacijski alati, a neki od njih su konferencije za medije, podstranica

na sluzbenoj stranici Ministarstva, sluzbena kontakt adresa strategija2030@mints.hr,

priop¢enja za medije, komunikacija putem drustvenih mreza, televizijska gostovanja, briefing
sastanci s klju¢nim predstavnicima medija, intervjui te izjave za medije (Komunikacijska
strategija i komunikacijski akcijski plan za proces usvajanja strategije razvoja odrzivog turizma

do 2030. godine i nacionalnog plana razvoja odrzivog turizma od 2021. do 2027. godine, 2021).

! Ministarstvu smo se 27. sije¢nja 2022. obratili s pitanjem imaju li pripremljenu komunikacijsku
strategiju, na Sto su nam 28. sijecnja 2022. odgovorili: ,, (...) ne raspolazemo strategijom komunikacije
Republike Hrvatske vezanom uz klimatske promjene, ali u ovoj godini planiramo pokrenuti snaznu
komunikaciju o klimatskim promjenama, odnosno kampanju o niskougljicnom razvoju.*
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Fokus strategije je na dionicima koji imaju znacajan u¢inak na provedbu zadanih ciljeva te

posebno na medijima koji lako prenose informaciju gradanima.

Europska komisija ima razraden strateski plan u kojem su komunikacijske aktivnosti
vazan dio. Neophodno je da informacije koje dopiru do dionika budu vjerodostojne i znanstveno
potvrdene te da sadrzaj bude prilagoden lokalnoj klju¢noj javnosti. Ministarstvo gospodarstva
i odrzivog razvoja trenutno nema dostupan dokument o planiranim komunikacijskim
aktivnostima, dok Ministarstvo turizma 1 sporta ima detaljno razraden plan kako komunicirati
0 odrzivom turizmu putem medija jer smatraju da je to buducnost turizma. Ipak, mediji mogu
imati i negativan ucinak na razvoj komunikacije znanstvenika o klimatskim promjenama. U
sljedec¢em ¢e odjeljku fokus biti na primjeru dviju globalno poznatih ekoloskih katastrofa koje

mogu posluziti kao argument za vaznost izrade komunikacijske strategije.

2.3. Afere Exxon Mobil i Climategate

Kao §to je ve¢ spomenuto u pregledu problema komunikacije klimatskih promjena, prepreku u
komunikaciji znanstvenika ¢esto su predstavljali lobisti plinskih i naftnih korporacija. Tvrtka
Exxon bila je jedna od korporacija koja je ulagala velike napore kako se konvencije o klimi i
klimatskim promjenama ne bi ratificirale jer su ranije otkrili kakav utjecaj to¢no mogu imati na

njihovo poslovanje.

Exxon Mobil, nekadasnji Humble Oil, tvrtka je koja se bavi plinom i naftom sa
srediStem u Texasu, SAD. Njihovi su interni znanstvenici krajem 70-ih godina 20. stoljeca
otkrili da njihova industrija moze potencijalno prouzroditi veliko zagadenje okoliSa. Unajmili
su tim znanstvenika kako bi saznali kakav bi model poslovanja mogao biti u¢inkovit. Njihov
znanstvenik James Black Salje internu poruku upravnom odboru u kojoj tvrdi da ,,postoji opca
znanstvena suglasnost da je najvjerojatniji nacin na koji ¢ovje€anstvo utjece na globalnu klimu
oslobadanje ugljiénog dioksida iz sagorijevanja fosilnih goriva“ (prema: Hall, 2015). Black
Upozorava da ¢e daljnje poslovanje Exxona, kao 1 sli¢nih tvrtki, uzrokovati povecanje globalne
temperature za dva do tri stupnja, §to moZe imati ozbiljne posljedice za okolis. Upravni odbor
ne poduzima ozbiljnije mjere te krajem 80-ih pomaze u osnivanju Globalne klimatske koalicije
(Global Climate Coalition), medunarodne udruge lobista koja je tvrdila da je znanost o okolisu
kontroverzna i nedovoljno dokazana. Svojim su djelovanjem sprijecili i svjetske lidere poput

SAD-a i Kine da ratificiraju Protokol iz Kyota. Tek 2015. InsideClimate News, internetski
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portal specijaliziran za vijesti o klimatskim promjenama, objavljuje reportazu Exxon Mobilu,
zataSkavanju njihovih otkri¢a kao 1 kontraproduktivnom djelovanju kako bi sprijecili gubitak
profita (Hall, 2015). Komunikacije ove korporacije jo$ uvijek su vrlo zastupljena tema u
medijima uzimajuci u obzir da nastavljaju s poricanjem svoje odgovornosti te pronalaze ,,rupe*
u zakonu. Chris McGreal za The Guardian u sije¢nju 2022. godine pise o Exxon Mobilu koji
pokusava iskoristiti svoje pravo Prvog amandmana, kao i zakona drzave Teksas te prikazati
svoju komunikaciju protiv klimatskih promjena kao slobodu govora. Nadalje, u sije¢nju su
Exxon, British Petrol i Shell bili tema razgovora zbog poziva na svjedo¢enje u Kongresu zbog

Sirenja dezinformacija o klimatskim promjenama (McGreal, 2022).

Prema istrazivanju Geoffrey Suprana i Naomi Oreskes (2021: 706 — 709), komunikacija
tvrtke Exxon Mobil o klimatskim promjenama sli¢ila je komunikaciji industrije duhanskih
proizvoda u kontekstu smanjenja vaznosti vlastite uloge u problemu. IstraZzivanjem editorijala
The New York Timesa, kao i internih dokumenata same korporacije, otkrili su da se krivnja s
industrije fosilnih goriva prebacuje na pojedinca, a ako je kriv kolektiv onda je samim time kriv
i pojedinac koji sudjeluje u njemu. Klimatske su promjene za Exxon Mobil ,,moguéa opasnost*
te nema potrebe za hitnim djelovanjem jer civilizacija ne moze napredovati bez koristenja
fosilnih goriva. Istrazivaci zakljuuju da Exxon Mobil koristi manje o¢ite tehnike za poricanje
znanosti o klimatskim promjenama koje kao takve plasiraju u medije te da su propagandne
tehnike fosilne industrije nedovoljno ispitane za razliku od duhanske industrije. Na taj nacin
korporacije poput Exxon Mobila mogu lako utjecati na medije, a samim time utjecati i na javno
mnijenje. Na publiku i polarizaciju misljenja znacajan je ucinak imala i afera curenja

informacija vodecih klimatskih znanstvenika koji su suradivali na projektima za IPCC.

Krajem 2009. godine hakiran je server u Jedinici za klimatska istrazivanja (Climate
Research Unit — dalje u tekstu: CRU) te je na internetu objavljena korespondencija
znanstvenika koji su se bavili istrazivanjem klimatskih promjena. Problem za javnost
predstavljali su ravnatelj CRU-a Phill Jones te ravnatelj Znanstvenog centra na Sveucilistu u
Pennsylvaniji Michael Mann, koji su pisali i pripremali izvje$¢a za IPCC. U njihovoj razmjeni
bio je prividan skepticizam o postojanju globalnog zatopljenja te je bila prisutna rasprava kako
korigirati izvjeS¢a da potvrduju njihova razmi$ljanja. Jones i Mann demantirali su sadrzaj
elektronicke poste i naveli da su poruke prikazane izvan izvornog konteksta. Medutim, taj je
dogadaj bio dovoljan za klimatske skeptike i poricatelje klimatskih promjena kako bi na
drustvenim mrezama i blogovima javno potvrdili svoje dotadasnje tvrdnje. Kao $to je bio slucaj

u prethodno predstavljenom istrazivanju W. van Eck (2021: 149) o informacijskim balonima u
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blogosferi, protivnici su klimatskih promjena ovaj slucaj vidjeli kao dokaz svog misljenja i
pisali o tome u blogovima koje su pratili i drugi skeptici kojima je dogadaj bio potvrda njihovog
stava. Mediji su ovaj dogadaj popularno prozvali Climategate, po uzoru na druge skandale sa
sufiksom — gate (Leiserowitz et al., 2012: 819).

Prije Climategatea, Anthony Leiserowitz i suradnici 2008. su godine proveli
istrazivanje u SAD-u kako bi procijenili uvjerenje javnosti o globalnom zatopljenju i njihovo
djelovanje. Rezultati su pokazali da je 71 % Amerikanaca vjerovalo da globalno zatopljenje
postoji, dok ih je 10 % reklo da ne vjeruje u to. Nakon afere hakiranja servera, 2010. godine
istrazivaci su ponovili svoje istrazivanje kako bi otkrili postoji li razlika u javnom mnijenju o
globalnom zatopljenju. Rezultati su pokazali da 57 % Amerikanaca vjeruje da globalno
zatopljenje postoji (pad od 14 %), a 20 % ih je reklo da ne vjeruje da postoji globalno zatopljenje
(porast od 10 %). Takoder napominju da je u istrazivanju 2010. otkriven pad povjerenja javnosti
u znanstvenike kao izvor informacija o globalnom zatopljenju (pad od 9 %). Cjelokupno
istrazivanje pokazuje da je Climategate imao negativan utjecaj na razmi$ljanje ispitanika u
2010. godini (Leiserowitz et al, 2012: 824-828).

Edward Maibach i suradnici u svom istrazivanju (2012: 291 — 292) isti¢u i pozitivne
strane curenja informacija. Promijenjeno javno mnijenje i dezinformacije potaknule su
znanstvenu zajednicu na bolju komunikaciju i ¢e$¢i javni angazman. lako su prethodno
postojale neke inicijative, ovaj je dogadaj potaknuo na hitnije djelovanje. Klimatolozi su poceli
otvarati vlastite blogove kako bi uspostavili komunikaciju s publikom, ali i poricateljima
klimatskih promjena te time ponovno zadobili povjerenje javnosti. Nakon incidenta promijenio
se 1 nacCin upravljanja podacima te su se postavili odredeni standardi za analizu, pruzanje
pristupa podacima i izvjestavanje medija. Istrazivac¢i potvrduju da je Climategate imao utjecaj
na podjelu na one koji vjeruju i na one Kkoji ne vjeruju u klimatske promjene. Osim toga,
zakljucuju da klimatolozi moraju uloziti vise truda u komunikaciju i razgovor s javnoscu, ali i

kreatore politike.

U ovom smo se prvom poglavlju bolje upoznali s op¢enitim problemom komunikacije
znanstvene zajednice i zasto su znanstvenici smatrali da je popularizacija znanosti negativna.
Nakon §to su shvatili da im je odobrenje i shvacanje javnosti potrebno kako bi djelovali, po€inju
prihvacéati medije i odnose s javno$c¢u kao koristan alat napredovanja. | dalje postoje izazovi
koji se odnose posebno na ekologe i klimatologe, kao $to su nevidljivost antropogenog ucinka

ili geografski odmak, ali znanstvenici i dalje inzistiraju na edukaciji gradana. Lay tvrdi da je
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klimatska pismenost jedan od vaznijih faktora za napredak na koji se ne obra¢a dovoljno paznje.
Kad bi klimatska pismenost bila uvedena u obrazovanje, rijesio bi se i nadolaze¢i problem
interneta kao mjesta na kojem je moguce konstruirati ¢injenice po volji. lako je internet vazan
komunikacijski alat za znanstvenike unutar zajednice i prema javnosti, on moZe imati i suprotan
efekt i stvoriti informacijske balone. Unutar njih ¢e se zadrzati pojedinci koji ¢ée putem
algoritma i dalje dobivati informacije koje potvrduju njihovo stajaliste te ne¢e moci informirano
donositi odluke vezane uz klimatske promjene, ali i druge vazne drustvene teme. Ipak, oni Koji
moraju biti dobro informirani su kreatori politike te znanstvenici za njih moraju pripremiti
posebnu komunikaciju. Putem udruzenja IPCC i UNFCCC, znanstvenici sumiraju najvaznija
otkri¢a u zadanom vremenskom roku i predstavljaju ih kreatorima politike koji mogu djelovati
sukladno tim otkri¢ima. 1z toga su djelovanja proizasli Protokol iz Kyota te Pariski sporazum
za koje danas znamo da su vazni dokumenti kako bi se odrzao daljnji razgovor i kako bi doslo
do novih odluka vezanih za klimatske promjene. Kako bi se dogovori na COP-ovima ostvarili,
potrebno je razraditi komunikacijske strategije koje ¢e pratiti donesene odluke. Europska unija
ima dvije strategije, konkretno vezane uz okolis 1 klimatske promjene, dok Hrvatska kao ¢lanica
Europske unije trenutno nema samostalnu strategiju. Komunikacijska strategija Ministarstva
turizma 1 sporta djelomi¢no se doti¢e teme klimatskih promjena jer je fokus na odrzivom
razvoju turizma u Hrvatskoj. Takav je dokument vazan za ovaj rad jer je turizam bitna
gospodarska grana za Hrvatsku, pa i za komunikaciju o klimatskim promjenama opcenito.
Prethodno navedena istrazivanja pokazala su da su afere Exxon Mobil i Climategate imale
znaCajan utjecaj na javnost, kao 1 na izvjeStavanje medija o njima. U Exxon Mobilu se
pravovremeno prepoznala opasnost koju klimatske promjene predstavljaju te su aktivno lobirali
u svoju korist. Time su sprijecili Sirenje informacija o utjecaju fosilnih goriva na klimatske
promjene i nastavili s profitabilnim poslovanjem. U prilog im je i§la i afera Climategate kad su
procurile vazne razmjene poruka izmedu vodecih klimatologa. lako je dokazano da su
informacije koje su iza$le u javnost bile izvucene iz konteksta, sam je dogadaj utjecao na javno
mnijenje i povjerenje u znanstvenu zajednicu. Unato¢ aferama, aktivizam vezan za Klimu i
klimatske promjene sve je rasprostranjeniji i ukljucuje sve ve¢i broj ljudi, bilo putem druStvenih

mreza | medija ili uzivo, o ¢emu ¢e biti vise rije¢i u idu¢em poglavlju.
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3. Uloga aktivizma u komunikaciji o klimatskim promjenama

Gradani imaju pravo na pristup informacijama koje ¢e naposljetku oblikovati njihovo misljenje,
Sto je islucaj s informacijama o okolisu i klimatskim promjenama. To je osigurano Aarhuskom
konvencijom koja ,utvrduje prava u vezi s okoliSem kao osnovu za ukljucivanje gradana i
njihovih udruzenja u politike okolisa, Sto je preduvjet razvoja okolisne demokracije® (Aarhuska
konvencija, 2022). U konvenciji se navodi da gradani imaju pravo na pristup informacijama o
okolisu, sudjelovanje u odlu¢ivanju o pitanjima vezanima uz okolis te pristup pravosudu $to se
tiCe takvih pitanja. Aarhuska konvencija osigurava pravo gradana na aktivizam koji moze
promijeniti daljnji razvoj klimatskih promjena. Buduc¢i da se klimatske promjene ostalih
ekoloskih problema koji su odmah vidljivi shvacaju teze, aktivizam je vazan kako bi kljucne

javnosti mogle reagirati pravovremeno.
Tatjana Borojevi¢ i suradnici definiraju aktivizam kao

pojam koji oznacava volontersku kulturu politi¢ke participacije na razli¢itim razinama, bila ona
borba oko konkretnih i lokalnih pitanja ili op¢a kritika drustvenih i politi¢kih sistema. Drustveni
aktivisti¢ki pokreti izrazaji su kolektivnih teznji pojedinaca i grupa, ali i nositelji druStvene

promjene u industrijskom drustvu. (Borojevic et al., 2015: 8)

Dok se aktivizmom Cesto smatraju izravna djelovanja poput ponekad i nasilnih
prosvjeda, Strajkova, demonstracija ili bojkota, postoje razni oblici aktivizma koji su pasivni,
poput pravosudnog aktivizma i lobiranja. Vazno je napomenuti da u demokratskim drustvima
trenutno prevladava kombinacija strateSkog razmiSljanja i kontinuiranog otpora S$to ¢e
potencijalno rezultirati promjenom stavova, vrijednosti i ponasanja drustva. Aktivisti se viSe
nego ikad ukljuéuju u nevladine organizacije ili inicijative te se koriste taktikama poput
gradanskog neposluha, demonstracijama i mirnim prosvjedima. Mediji su sredstvo propagande
i interakcije za aktivisticka udruzenja jer tako mogu svojoj publici prenijeti odredenu viziju i
perspektivu. Koliko su vazni samostalni kanali komunikacije, toliko su vazni i mainstream i
alternativni mediji, bili oni za probijanje informacijskog balona velikog broja ljudi ili samo za

informiranje o novim otkri¢ima (Cammaerts, Carpentier, 2007: 217-220).

Razni aktivisti i promatraci aktivizma vide digitalne medije kao neophodno sredstvo
povezivanja s drugim aktivistima, ali i znanstvenom zajednicom. Osim toga, pomazu i kod
odnosa aktivista koji promicu odredeno misljenje s aktivistima suprotnog misljenja te publike

koja je izmedu njih. Putem digitalnih medija i hiperpovezane komunikacije publika moze
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sudjelovati u njihovoj komunikaciji. Primjerice, korporacije vrse pritisak na rad vlada, ali zato
nevladine organizacije mogu organizirati kampanje protiv tih tvrtki ili globalne demonstracije
te objavljivati informacije o njima koje ¢e utjecati na javno mnijenje. Zbog razvoja interneta,
aktivisti mogu predstaviti svoje kampanje, vizije i informacije Siroj publici koja im prije nije
bila dostupna ako nisu bili zastupljeni u medijima (Bennet, 2003: 144 — 151). Razvojem
interneta pojavili su se pojedini aktivisti koji su postali svojevrsni opinion leaderi nove

generacije aktivista.

Greta Thunberg 2018. je godine zapocela svoj aktivizam prosvjedom Skolstrejk for
klimatet ispred parlamenta u Svedskoj. Nakon $to je saznala da je njezina zemlja imala
najtoplije ljeto otkad se temperatura pocela biljeziti, odlucila je ne i¢i u Skolu i Strajkati (tada je
imala petnaest godina). Na drustvenim mrezama i putem medija se brzo prosirila pri¢a o
djevojci koja prosvjeduje zbog klimatskih promjena te se do ozujka 2019. godine njezinom
prosvjedu pridruzilo 1,2 milijuna ucenika i studenata iz 120 zemalja. Njezina ideja postaje
inicijativa Fridays for Future. Thunberg i njezin tim rano su shvatili popularnost $trajka i
njegove predvodnice te su iskoristili drustvene mreze kako bi $irili informacije (Jung et al.,
2020: 1-2). Thunberg trenutno ima otvorene sluzbene profile na Facebooku, Twitteru te na
Instagramu s milijunima pratitelja. Iako je stekla popularnost na drustvenim mrezama, njezino
se znacenje prosirilo izvan tih granica te je pozvana na velike konferencije o klimatskim
promjenama kao $to su UN-ov klimatski samit (WATCH: Greta Thunberg's full speech to world
leaders at UN Climate Action Summit, 2019) i Youth4Climate (Greta Thunberg at
Youth4Climate Summit 2021 in Milan - full speech, 2021). Na samitu je izjavila:

Svi dolazite nama mladima po nadu. Kako se usudujete! Ljudi pate. Ljudi umiru. Cijeli
ekosustavi se uruSavaju. Na pocetku smo masovnog izumiranja, a sve o ¢emu mozete govoriti
Su novac i bajke o vjecnom gospodarskom rastu (...) Iznevjeravate nas. Ali mladi ljudi pocinju
shvacati vasu izdaju. O¢i svih buduéih generacija uprte su u vas. A ako nas odlucite iznevjeriti,
ja kaZzem: nikada vam ne¢emo oprostiti (WATCH: Greta Thunberg's full speech to world leaders
at UN Climate Action Summit, 2019).

U znanstvenoj se zajednici ve¢ govori o tzv. efektu Grete Thunberg, odnosno
pretpostavci da izloZenost radu Grete Thunberg utjece na kolektivnu u¢inkovitost i djelovanje

Sto se ti¢e Klimatskih promjena.

Istrazivanje Anandite Sabherwal i suradnika (2020: 329) pokazalo je da su oni koji su
bili upuceni u rad G. Thunberg vjerojatnije poduzeli mjere kako bi sprijecili klimatske

promjene. Takoder, rezultati su istrazivanja pokazali da su pojedinci uvjereni da ako rade s
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istomisljenicima za jednaki cilj, veéa je vjerojatnost za kolektivnu uc¢inkovitost i uspjeh. Mladi
ispitanici koji postaju ili su ve¢ postali klimatski aktivisti isticu upravo Gretu Thunberg kao
motivaciju za djelovanje. Istrazivaci su uzeli u obzir da je vazan i njezin identitet mlade osobe
ili tinejdzera, s ¢ime se druge mlade osobe mogu donekle poistovjetiti. Naglasili su
pretpostavku da bi se maloljetne osobe mogle i vise poistovjetiti s njom, ali oni nisu bili dio

ispitane skupine.

Svrha je aktivizma promjena u drustvu, pri ¢emu je od velike vaznosti razmjena
informacija putem medija ili druStvenih mreza. Razvoj digitalnth medija omogucio je
aktivistima lakSu organizaciju i nove moguénosti djelovanja, ali i dolazak novih figura poput
Grete Thunberg. Prethodno navedeno istrazivanje je pokazalo da uistinu postoji tzv. efekt Grete
Thunberg zbog kojeg sve viSe njezinih pratitelja i obozavatelja sudjeluje u aktivizmu protiv
klimatskih promjena. Za napredak su znacajne i neprofitne organizacije koje pokrecu inicijative

na lokalnim, ali i globalnim razinama.

3.1. Nevladine organizacije

Prema definiciji Hrvatske enciklopedije, nevladine organizacije su ,,dobrovoljne neovisne i
neprofitne organizacije pojedinaca i udruga utemeljene radi zastite interesa svojih ¢lanova u
politickom i drustvenom prostoru izmedu drzave i privatnih interesa“ (Nevladine organizacije,
2022). Iako nisu povezane s vladom, odnosno vlada ih ne financira, prepoznate su kao vazan
faktor pri kreiranju globalne politike. U podruc¢jima kao $to su ekologija i klimatologija,
nevladine organizacije imaju bitnu ulogu podizanja svijesti o pitanjima klime i klimatskih
promjena, kao i kontroliranja aktivnosti koje provodi vlada, odnosno nadlezno ministarstvo. Na
konferencijama poput COP-a sudjeluju na pregovarackim sjednicama, neformalnim sastancima
te mogu raspravljati o Zeljenim pitanjima sa zastupnicima drzava ¢lanica. Osim toga, nevladine
organizacije Cesto prije slicnih konferencija pripremaju prezentacije i rasprave o temama koje
su te godine vazne kako bi analizirale i komentirale situaciju. Osim toga, mogu isplanirati i
odredene materijale za medije i na taj nacin ih pripremiti za izvjeStavanja s konferencija, te tako

mogu osigurati veéu, ali i bolju medijsku pokrivenost (Carpenter, 2001: 319).
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Kako bi se ostvarili ciljevi vlada, mora se povecati razina razumijevanja klimatskih
promjena, jer je to jedini nadin da Sira javnost razumije hitnost djelovanja u suzbijanju
ekoloskih problema. Znacajnu ulogu imaju mediji koji mogu pruziti informacije koje su
potrebne za promjenu, kao Sto je bio slu¢aj s klimatskim skepticima koji su prethodno ignorirali
izvjesca IPCC-a, a kasnije zahtijevali temeljitije istrazivanje. Buduéi da se klima mijenja, sve
veéi dio globalne populacije moze vidjeti klimatske promjene kao $to su ekstremni vremenski
uvjeti, prirodne katastrofe i globalno zatopljenje. Mediji ¢e svakako izvijestiti o dogadajima u
svijetu, ali ih pritom mogu povezati s klimatskim promjenama kako bi klju¢ne javnosti stekle
jasnu sliku o njima. Radi daljnjeg razvoja interneta i digitalnih medija, nevladine organizacije
iskoristile su priliku samostalno stvarati sadrzaj putem drustvenih mreza i time upozoriti na sva
dogadanja povezana s klimom (Carpenter, 2001: 323 — 325). Dvije organizacije koje se najéesce
povezuju s ocuvanjem okolisa djeluju 1 u Hrvatskoj, a o njima ¢e biti viSe rijeci u sljede¢im

odjeljcima.

3.1.1. Extinction Rebellion Hrvatska

Jedna od njih je Extinction Rebellion (dalje u tekstu: XR), ,,decentralizirani, medunarodni i
politic¢ki nestranacki pokret koji koristi nenasilnu izravnu akciju 1 gradansku neposlusnost kako
bi uvjerio vlade da pravedno djeluju na klimatsko i ekoloSko izvanredno stanje (What is XR?,
2022). Pokret je s djelovanjem zapoceo krajem 2018. godine u Ujedinjenom Kraljevstvu kada
se grupa aktivista okupila kako bi proglasila ,,Deklaraciju pobune protiv vlade®. Pritom su
mirno blokirali glavne mostove preko rijeke Temze, sadili drveca te demonstrativno iskopali
rupu za lijes u kojoj ¢e biti pokopana buducnost ¢ovjecanstva. Na svojoj sluzbenoj mreznoj
stranici postavljaju tri temeljna zahtjeva na kojima pociva rad njihovog pokreta. Prvi se zahtjev
odnosi na to da je potrebno uvijek govoriti istinu. Smatraju da se vlade moraju aktivirati i poceti
suradivati sa znanstvenicima i stru¢njacima koji mogu pomoci kod klimatske krize. U drugom
zahtjevu navode da je potrebno djelovati sada, kako bi se sprije¢io gubitak bioraznolikosti te
kako bi se zaustavila pretjerana emisija stakleni¢kih plinova do 2025. godine. Posljednji zahtjev
se odnosi na to da je potrebno izié¢i iz uskoga kruga politike. To znaci da vlade trebaju formirati
skupstine gradana koje ¢e mo¢i sudjelovati u odlukama o klimatskim i ekoloskim problemima.

Navedeno je i deset glavnih vrijednosti pokreta, a neke od njih su dijeljenje vizije promjene,
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otvoreno propitivanje sustava i samih sebe, izbjegavanje okrivljavanja te utemeljenost na
autonomiji i decentralizaciji (What is XR?, 2022). Hrvatski XR pokret podijeljen je na dvije
grupe: XR Zagreb i XR Dalmacija. Svaka grupa ima svoje zasebne drustvene mreze (Facebook
i Instagram) i elektroni¢ku postu na koju Se mogu javiti zainteresirani s eventualnim pitanjima
0 pokretu (XR Hrvatska, 2022). U opisu svojih profila imaju i poveznicu linktree na kojoj su
objavili svoje medijske istupe na portalima h-alter, kulturpunkt i sl. S inicijativom Fridays for
Future organizirali su 12. studenog 2021. godine ,,Mar§ za opstanak® u Zagrebu povodom
zadnjeg dana konferencije COP26 u Glasgowu kako bi hrvatskoj vladi porucili da je krajnje

vrijeme za djelovanje (Gorsi¢, 2021).

U svom godis$njem izvjes¢u za 2020. godinu, XR naglasava nuznost komunikacije
putem drustvenih mreza, ali i vaznost suradnje s medijima. Njihov tim za medije i poruke
biltene objavljuje jednom mjese¢no, a u njima predstavljaju akcije lokalnih podruznica toga
globalnog pokreta, kao $to je primjerice XR Hrvatska. NaglaSavaju da velik broj posjetitelja na
sluzbene mrezne stranice dolazi s drustvenih mreza kao $to su Facebook, Twitter, Instagram i
YouTube te se za komunikaciju na tim profilima osnovao poseban tim. Takoder postoji i XR
globalna galerija sadrzaja za medije iz koje se mogu besplatno preuzeti razni sadrzaji poput

fotografija, videa i grafika (2020 XR Global Support Annual Report, 2022).

Znanstvenici su primijetili da XR postaje sve veca platforma koja se Siri globalno te da
ima velik potencijal za djelovanje na sve klju¢ne javnosti koje su potrebne za promjenu. Wahyu
Rozzaqi Ginanjar i Ahmad Zakky Mubarrok (2020: 43) smatraju da je XR ,,fenomen koji
podsjeca danasnji svijet da je, sa svim razvojem politickih i druStvenih aspekata na globalnoj
razini, vazno gledati dalje od nacionalne drzave u nasim nastojanjima da pronademo ucinkovitu
i vaznu vladu i sustave kreiranja politika.* Ovaj je pokret pridobio medunarodnu pozornost jer
govori o teznjama globalne javnosti kad je rije¢ o klimatskim promjenama, a ne fokusira se
isklju¢ivo na lokalne potrebe neke drzave. Prema njihovom istrazivanju, XR je civilno drustvo
koje je neizravno ukljuc¢eno u stvaranje globalne politike kroz tri dimenzije djelovanja. One se
odnose na oblikovanje javnog mnijenja kroz diskurs — drustvene mreze i mediji, stavljanje
klimatskih promjena na vrh politickog dnevnog reda te poticanje gradana na sudjelovanje u
donosenju odluka (Ginanjar, Mubarrok, 2022: 51). Neil Gunningham (2019: 200) zaklju¢uje da
je komunikacijska strategija XR pokreta bila uspjesna uzimajuéi u obzir da se zbog njihovog
djelovanja tema klimatskih promjena sve vise pojavljuje u medijima — bilo da se pise o

njihovom radu ili klimatskim promjenama opéenito.
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Colin Kinniburgh (2020: 125-133) smatra da su neke karakteristike pokreta XR
problemati¢ne te da bi se na njima jos§ trebalo raditi. lako u svojim manifestima naglasava da
se odmice od politike i centralizacije te da je jedna od temeljnih vrijednosti da se prihvacaju
sve ,,politicke* opcije, kontroverze unutar pokreta pokazale su da ne postoji apoliti¢an klimatski
pokret. XR Scotland se javno usprotivio radu globalne organizacije na svojim prosvjedima
transparentom ,,Dekolonizirajte XR* (engl. Decolonize XR). Dio ¢lanova osnovao je zaseban
pokret pod imenom Global Justice Rebellion, s obzirom na to da izvorni ¢lanovi nisu htjeli kao
jedan od temeljnih zahtjeva dodati pravdu za crnce, domorodacke narode, ljude razli¢itih rasa i
siromaSne zajednice. Pritom Kinniburgh naglaSava kako navedene grupacije nisu ponudile
rjeSenje kako se suociti s klimatskim promjenama, ve¢ protestima pokusavaju nagovoriti vlade
da djeluju. On smatra da su kontradiktorni jer je, kao $to je i ranije spomenuto u radu, jedan od
postavljenih temeljnih zahtjeva osnivanje skupstina gradana koje ¢e moc¢i odluéivati o

klimatskim promjenama.

Dakle, XR kao ekoloski pokret temelji se na nenasilnom pristupu, a cilj mu je putem
demonstracija 1 gradanskog neposluha upozoriti kreatore politike na ekoloSke probleme i
hitnost njihova rjeSenja. Gunnigham zaklju¢uje da pokret ima utjecaj na javno mnijenje, jer se
tema o klimatskim promjenama pojavljuje se u medijima vise nego prije. XR Zagreb i XR
Dalmacija aktivne su ¢lanice pokreta koje suraduju u organizaciji raznih dogadaja. Kinniburgh
pak smatra da neke temeljne pretpostave XR pokreta proturjece njihovim djelima te da moraju
prihvatiti da ne postoji apoliti¢an pokret koji Zeli promijeniti trenutno stanje, a U sljede¢em ce

odjeljku fokus biti na ve¢ poznatoj i dugovje¢nijoj organizaciji - Greenpeace.

3.1.2. Greenpeace Hrvatska

Greenpeace je ,,neovisna globalna organizacija koja putem kampanja nastoji mijenjati stavove
i ponasanje, s ciljem zastite i o¢uvanja okoliSa te promicanja mira“ (O nama, 2022). Rad
Greenpeacea kao organizacije zapocinje 1972. godine u Americi kad je grupa aktivista i
novinara pokusala zaustaviti nuklearne eksperimente na otoku Amchitka blizu Aljaske. Njihov
je nacin prosvjedovanja bio svjedocenje, odnosno nenasilan protest protiv pokusaja detoniranja
bombe kod Aljaske time Sto su bili tamo prisutni. Trenutno Greenpeace ima 27 neovisnih

organizacija u 55 zemalja u Europi, Amerikama, Aziji, Africi i na Tihom oceanu. Kao neke od
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svojih klju¢nih aktivnosti nabrajaju ubrzavanje energetske revolucije kako bi se Sto prije rijesila
prijetnja klimatskih promjena, obranu mora i oceana suprotstavljanjem pretjeranom ribolovu te
stvaranje buducnosti bez toksina. Greenpeace Hrvatska postoji od 2012. godine, a fokus
njihovog rada je na odrzivom ribarstvu, obnovljivim izvorima energije te borbi protiv rada
termoelektrane Plomin, eksploatacije nafte iz Jadranskog mora te uporabe jednokratne plastike
(O nama, 2022).

S obzirom na to da je Greenpeace prisutna kao organizacija aktivista, njezin je utjecaj
bio tema veceg broja istrazivanja i znanstvenih radova. U intervjuu sa Soenkeom Lorenzenom,
analiticarom medunarodnih medija za Greenpeace, Kevin Michael De Luca (2009: 264-265)
saznaje na koji naCin organizacija stvara okvir objavljivanja u medijima. Lorenzen objasnjava
da komunikacijske strategije dolaze iz nacionalnih i regionalnih ureda koji kreiraju globalni
program. Strategije se razlikuju ovisno o zemlji u kojoj ¢e se implementirati, odnosno kakav je
pogled na pitanje o klimatskim promjenama te postoji li potreba za dodatnom izgradnjom
svijesti 0 hitnosti rjeSavanja problema. Uredi zakljucuju je li potrebno vise motivirati tu
specifiénu javnost kao i kreatore politike kako bi se doslo do opce informiranosti. Greenpeace
shva¢a da mediji ovise o razli¢itim organizacijama koje ih financiraju, $t0 su nerijetko
dobavljaci energije, automobilska industrija, elektronika 1 sl., te ne mogu konstantno svojim
objavama pozivati Citatelje na revoluciju 1 promjenu. Mediji su svakako imali vaznu ulogu u
reformiranju javnog mnijenja kad je rije¢ o klimatskim promjenama, §to je bilo korisno ne samo

za Greenpeace, vec 1 za druge nevladine organizacije.

Medijske strategije Greenpeacea jedan su od klju¢nih faktora njihove uspjeSnosti i
svjetske prepoznatljivosti. Jedan od aktivista kojeg su William Carroll i R. S. Ratner (1999: 6-

15) intervjuirali za svoje istrazivanje tvrdi da je

organizacija (...) potpuno fokusirana na medije; neciji u¢inak u kampanji ocjenjuje se koliko
uspjesno mozete prenijeti poruku kroz medije, jer su politi¢ari potpuno osjetljivi, kapitalizam
reagira na medije. Ne Zele da im se imidZ ukalja; ne Zele uniStenje njihovih trzista; ne zele da

potrosaci vide njihove proizvode kao loSe, a njih kao pokvarene. (Carroll, Ratner, 1999: 7)

Kao §to je ve¢ spomenuto U radu, u prvoj misiji na Aljasci dio posade su bili i novinari
koji su mogli izvjeStavati izravno s dogadaja, Sto pokazuje jasnu medijsku strategiju
Greenpeacea. Clanovi i danas sudjeluju u svjedogenju demonstracija, §to sluzi svrsi oglasavanja
njihovog rada i predanosti rjeSavanju ekoloskih problema. Pritom stvaraju dogadaje koji ¢e

privu¢i medijsku pozornost i time S$iriti vlastitu agendu. Greenpeace zato intenzivno njeguje
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prijateljstvo s medijima, odnosno novinarima koji ¢e u buduénosti pisati o njima jer ¢e njima

dojaviti lokaciju sljede¢e demonstracije ili informacije koje procure.

Koristenje katastrofi¢nih vizuala koji pozivaju na djelovanje Cest je alat komunikacije o
uniStavanju okoli$a i upoznavanju javnosti s problemima koji im nisu bliski. Fotografija je
klju¢na kako bi se djelovalo, odnosno prikazalo javnosti §to se dogada, a da organizacija zadrzi
svoju politiku nenasilnosti. Time se daje jasan okvir trenutne situacije te se zbog fotografskog
dokaza informacija moze lako prenijeti putem medija, a mogu ga razumjeti sve klju¢ne javnosti.
Smatra se da je zbog vizualnog aspekta djelovanja Greenpeace postao vazna organizacija u

rjeSavanju ekoloskih problema i borbi protiv prijetnje klimatskih promjena (Doyle, 2007: 131).

U prvom dijelu drugog poglavlja objasnili smo §to je aktivizam i zasto je komunikacija
0 aktivizmu u medijima vazna za podizanje svijesti o klimatskim promjenama. Mediji mogu
aktivistima sluziti kao alat za Sirenje njihovih poruka, promidzbe i propagande, ¢ime probijaju
informacijski balon i eho komoru skeptika i poricatelja. Kao vazna figura u ekoloSkim
aktivistickim pokretima pojavljuje se Greta Thunberg, devetnaestogodiinja Svedanka koja je
zapocela inicijativu Fridays for Future. IstraZivanje je pokazalo da postoji i ,.efekt Grete
Thunberg*, odnosno fenomen da izloZenost angazmanu G. Thunberg utjeCe na kolektivnu
ucinkovitost 1 djelovanje po pitanju klimatskih promjena. Aktivisti se udruzuju i u nevladine
organizacije te putem njih organiziraju proteste i demonstracije kako bi kreatorima politika
ukazali na klimatske promjene i njihovu vaznost za budu¢nost. Dvije najveée organizacije koje
imaju svoje grupacije i u Hrvatskoj su Extinction Rebellion i Greenpeace. lako je XR relativno
mlad pokret, postao je predvodnik ekoloskih pokreta te se smatra utjecajnom organizacijom
zbog broja zemalja ¢lanica i uspjeSnih demonstracija. Njegovo znac¢enje u Hrvatskoj je vidljivo
i kroz prosvjed u Zagrebu u studenom 2021. godine u suradnji s inicijativom Fridays for Future
Croatia. Greenpeace kao organizacija koja postoji ve¢ pedeset godina imala je znacajan utjecaj
na globalnu politiku, $to su pokazala i istrazivanja. Organizacija je brzo uvidjela da je uspje$na
medijska strategija vazna kako bi kreatori politike shvatili njihove ciljeve. Zato Greenpeace i
danas ulaze u svoj komunikacijski tim te njeguje prijateljske odnose s medijima i novinarima
koji izvjestavaju o ekoloskim problemima. U drugom c¢e dijelu poglavlja biti vise rije¢i o

opinion leaderima ekoloskog pokreta s fokusom na Davida Attenborougha i Sylviju Earle.
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3.2. Opinion leaderi na podrudju komunikacije ekoloskih pokreta

Lazarsfeld i Katz opinion leadere definiraju kao ,,odredene pojedince koji su posveéivali veliku
uvjeravanju drugih da usvoje misljenje ili odredeni pravac djelovanja“ (prema: Nisbet, Kotcher,
2009: 329). U njihovom djelu Personal Influence iz 1955. iznesena je pretpostavka da
interakcija ili informacija koju moze pruziti utjecajan pojedinac ima znacajniji ucinak od
masovnih medija. Gradani bi se za savjete prilikom procesa donoSenja odluka trebali ponajprije
obratiti prijateljima i osobama za koje smatraju da su utjecajne. Zbog toga se smatra da je
opinion leader i dalje vazan faktor kod formiranja misljenja o razli¢itim pitanjima. Za razliku
od vremena kad su istrazivali Lazarsfeld i Katz, danas publika ima ve¢i pristup informacijama,
Sto ukljucuje 1 informacije o klimatskim promjenama. Ipak, gradani biraju Sto ¢e prihvatiti na
temelju vlastitih preferencija i ideologije te ne vjeruju medijima, ve¢ obitelji, prijateljima i

kolegama.

Matthew Nisbet i John Kotcher dalje zaklju¢uju da, kad su u pitanju klimatske promjene,
opinion leaderi mogu svojim znanjem pomoc¢i mobilizirati javnost. Ako bi uspjeli potaknuti
pojedince, na koje imaju utjecaja, na raspravu i promisljanje o temi klime, mogu potencijalno
promijeniti i njihovu percepciju o klimatskim promjenama i potrebi zurnog politickog
djelovanja. Opinion leaderi mogu i nastojati promijeniti ponaSanje svojih sljedbenika kad je
rije¢ o proizvodima i uslugama koje emitiraju staklenicke plinove te im ponuditi alternative.

Katz naglasava da opinion leader mora biti osoba koja odgovara sljede¢im uvjetima:

tko je netko — ukljucuje odredene karakteristike osobnosti ili vrijednosti koje posjeduje
pojedinac; ono $to netko zna — ukljucuje stupanj znanja i stru¢nosti koje netko ima o odredenom
pitanju ili proizvodu; i koga netko poznaje — ukljucuje broj kontakata koje netko ima u krugu

svojih prijatelja i poznanika (prema: Nisbet, Kotcher, 2009: 332)

Osoba koja ispunjava zadane uvjete moZe ujedno upozoriti na problem klimatskih
promjena te prikazati kako reagirati 1 Sto poduzeti. Kako bi to uspje$no napravila, poruka
opinion leadera mora biti ispravno uokvirena, posebno kad je rije¢ o klimatskim promjenama
koje su kompleksan pojam vecini javnosti. Izazov predstavlja dosada$nja percepcija klimatskih
promjena kao necega $to je nesigurno i neizvjesno te bi rjeSenje moglo biti povezati kljucne

javnosti s ne¢im §to ve¢ razumiju. Ankete su pokazale da je rad COP-a i IPCC-a medijski
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popracen te predstavlja priliku za razgovor o klimi preko opinion leadera (Nisbet, Kotcher,
2009: 332 — 343).

Kao §to smo prethodno rekli, Lazarsfeld i Katz predstavljaju koncept opinion leadera
kao pojedinca koji posjeduje znanje o odredenoj temi te svojim utjecajem moZze uvjeriti svoje
sljedbenike da promijene stavove. Istrazivaci su zakljuéili da opinion leaderi postoje i danas te
da mogu imati utjecaja na klju¢ne javnosti, ali i na kreatore politike kad je rije¢ o klimatskim
promjenama. Zbog toga je vazno da te osobe budu vjerodostojne i transparentne U svom radu.
U sljede¢im ¢emo odjeljcima predstaviti dva opinion leadera u podrucju ekologije i klimatskih

promjena.

3.2.1. David Attenborough

David Attenborough je prirodoslovac poznat po obrazovnim televizijskim emisijama,
uglavnom na BBC-ju. Nakon $to je postao televizijski producent za BBC, pokreée niz emisija
o antropologiji i prirodoslovlju u kojima Cesto preuzima i ulogu naratora (David Attenborough,
2021). Nakon uspjeha na BBC-u, 1964. je godine pozvan na mjesto glavnog urednika novog
kanala BBC2 koji je dotad primao lose kritike zbog manjka inovativnosti. Pritom je izjavio da
je plan ,,napraviti nove programe s temama koje su obradene kao $to nijedna mreza nije radila.
Ne planiramo raditi kopije onoga §to ve¢ postoji“ (Changing the Face of the BBC | Sir David
Attenborough - Life on Air | BBC Studios, 2008). Upravo je Attenborough zasluzan za prve
prijenose televizijskog programa u boji, $to je bio dio njegovog plana za inovaciju BBC-ja.
Nakon njegove odluke, sportovi koji nisu bili zanimljivog sadrzaja u crno-bijeloj tehnici
(primjerice biljar) postigli su veéu gledanost nego ikad dotad te je BBC2 pocéeo imati bolje
rejtinge (Changing the Face of the BBC | Sir David Attenborough - Life on Air | BBC Studios,
2008). Nakon odlaska s BBC-ja, vra¢a se produciranju i naraciji te zapocinje Life, Svoj
najpoznatiji serijal dokumentaraca. Dok je Life fokusiran na antropologiju i prirodoslovlje,
Attenboroughova kasnija djela fokusiraju se na klimatsko stanje, a posebno Climate Change —
The Facts i A Life on Our Planet (David Attenborough, 2021).

Prema istrazivanju o pametnim vodama u odrzivom razvoju, osim efekta Grete

Thunberg postoji i efekt Davida Attenborougha koji je oc¢it u njegovim dokumentarnim
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filmovima koji prikazuju antropogeni utjecaj na okolis i1 klimu, ali i na drustvene sustave. Sve
viSe gradana smatra da bi se sve institucije morale baviti pitanjima odrzivosti kako bi osigurali
svoju buduénost. Usto spominju vaznost vodstva koje se zasniva na vrijednostima i empatiji,
Sto za njih predstavljaju Attenborough i Thunberg koji podizu svijest o klimatskim promjenama
(Haddock-Fraser, Gorman, 2020: 3-17). Attenboroughova sposobnost vodstva odrazava se kroz
dokumentarce, posebno kroz dokumentarce o klimatskim promjenama. Breaking Boundaries:
The Science of Our Planet (Clay, 2021) jedan je od dokumentaraca ¢iji je fokus na prikazu
klimatskih promjena iz znanstvene perspektive koji ulazi u vjerojatni scenarij sto ¢e se dogoditi
ako se na¢in modernog zivota ne promijeni. lako se prikazuje znanstvena perspektiva,
predstavljena je na jednostavan i razumljiv nacin uz pomo¢ grafikona, animacija i videa
usporedbe, a posebno s obzirom na to da je pripremljena za platformu Netflix. Medu temama
koje se spominju isticu se pozari u Australiji i utjecaj COVID-19 pandemije za koje
Attenborough smatra da su paralela onome §to klimatske promjene mogu napraviti planetu i

globalnoj populaciji.

Uz dokumentarne filmove, Attenborough podrzava borbu protiv klimatskih promjena
kroz medije kao s$to su The New York Times (Smallman, 2020), Forbes (Vetter, 2021) i Rolling
Stone (Marks, 2021) te putem druStvenih mreza Instagram i YouTube. Razgovarao je i s
aktivisticom Gretom Thunberg (‘People are listening’, Greta meets Sir David — BBC, 2021) o
tome $to se moze dogoditi i $to ljudi mogu uéiniti za planet te je odgovarao na pitanja fanova
koji su ujedno glumci, pjevaci i sl., ali i bivsih suradnika iz prethodnih dokumentaraca (Sir
David Attenborough Answers Questions From Famous Fans, 2020). Prilikom otvaranja profila
na Instagramu, srusio je svjetski rekord najbrze postignutih milijun pratitelja na toj drustvenoj
mrezi, §to nam pokazuje njegovu planetarnu popularnost i utjecaj koji ima na generacije (Punt,
2020).

Kao S§to je ve¢ spomenuto u radu, Katz postavlja tri uvjeta za osobu koja moze biti
opinion leader. David Attenborough je kao producent i urednik na BBC-ju pokazao jasne
karakteristike vode time $to je uspjesno vodio BBC2 1 popravio dotadasnje rejtinge novim 1
inovativnim programskim idejama. Takoder, stru¢an je za razgovor o klimi i klimatskim
promjenama jer je po struci prirodoslovac te posjeduje stupanj znanja koji je potreban za
informiranost. Uz to, tijekom godina svog rada mogao je i sam vidjeti kako se planet mijenja i
kakav je to utjecaj imalo na prirodu. Vrijeme koje je proveo na BBC-ju kao urednik emisija s
prirodoslovnim temama rezultiralo je brojnim poznanstvima u svijetu znanosti, ali i medija koji

su naposljetku zasluzni za donoSenje zakljucaka te Sirenje informacija. Pritom moZemo
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zakljuciti da je Attenborough opinion leader u podrucju klimatskih promjena te da svojim
pojavljivanjem u medijima moze utjecati na razmisljanje publike. U sljede¢em ¢e odjeljku biti

vise rije¢i o Sylviji Earle.

3.2.2. Sylvia Earle

Sylvia Earle je oceanografkinja i istrazivaica poznata po svojim knjigama i dokumentarcima
0 prijetnjama prekomjernog ribolova i oneciséenja za planet. Radila je kao istrazivacica za
Sveuciliste Harvard i Institut Radcliffe s fokusom na oceanografiju, a o njezinoj stru¢nosti
govori Cinjenica da je predvodila tim istrazivaca u sklopu eksperimenata za istrazivanje
podmorja te odrzivosti stanista U dubokim vodama. Takoder je bila glavna znanstvenica u
americ¢koj Nacionalnoj upravi za oceane i atmosferu te je tijekom svoje karijere objavila preko
sto znanstvenih radova. Njezino iskustvo s medijima zapocinje suradnjom s National
Geographicom te produkcijom filmova i objavom knjiga o istrazivanjima oceana (Sylvia Earle,
2021). Nadalje, osnovala je i inicijativu Mission Blue koja ,,ujedinjuje globalnu koaliciju kako
bi potaknula podizanje javne svijesti, pristupa i1 podrske svjetskoj mrezi zaStiCenih morskih
podrucja — Hope Spots. Pod vodstvom dr. Earle, tim Mission Blue provodi komunikacijske
kampanje koje Hope Spots dovode na svjetsku pozornicu preko dokumentaraca, drustvenih
mreza, tradicionalnih medija i inovativnih alata poput Esri ArcGIS-a“ (About us, 2022).
Dokumentarni film ,,Mission Blue*, nazvan po samoj inicijativi, predstavlja istrazivacki rad
Earle i njezina nastojanja da javnost prepozna kakav utjecaj klimatske promjene imaju na

morski svijet (Nixon, Stevens, 2014).

Sli¢no kao i Attenborough, Earle je ¢est sugovornik u intervjuima u kojima pokusava
osvijestiti javnost o klimatskim promjenama i §to se dogada u oceanima. NBC News je u
razmaku od 44 godine objavio dva intervjua s Earle. U prvom je govorila o ljudima kao
neprijateljima kitova i nagovijestila antropogene promjene u oceanima dok se u drugom
osvrnula na tada$nji intervju i iskazala razoCaranje nazadovanjem situacije u oceanima.
Sudjelovala je i na COP26 u Glasgowu kako bi politicarima jasnije prikazala buduénost
morskog svijeta ako klimatske promjene uznapreduju (Oceanographer Dr. Sylvia Earle: 'We
Are In Trouble As A Species', 2021). Prije pocetka konferencije je u suradnji s drugim

znanstvenicima napisala znanstveni ¢lanak kao poziv kreatorima politika koji su sudjelovali na
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COP26 kako bi sprije¢ili daljnje onecis¢enje oceana (Earle, 2021). Sudjelovala je i na
TEDxOIilSpill konferenciji gdje je odrzala predavanje o vaznosti o€uvanja oceana za budu¢nost
covjeka (TEDxOIlSpill - Sylvia Earle - By Killing the Ocean, We Kill Ourselves, 2011).
Ostvarila je i suradnju s medijima poput Washington Posta (Stead Sellers, 2021), The
Guardiana (Harvey, 2021) i Timea (Lull, Worland, 2017) u kojima poziva gradane na

djelovanje i zastitu oceana.

Prema Katzovim uvjetima, Sylvia Earle je opinion leader za razgovore o klimatskim
promjenama. Earle je oceanografkinja s iskustvom u istrazivanju promjena morskog svijeta, ali
i u medijima kao suradnik National Geographica. Njezin stupanj znanja potvrden je objavljenim
znanstvenim radovima, ali i kontinuiranim radom njezine inicijative Mission Blue koja
komunikacijskim kampanjama uspjesno podiZe svijest o vaznosti uloge oceana u borbi protiv
klimatskih promjena. Buduci da se bavi istrazivanjem dugi niz godina, mogla je iz prve ruke
vidjeti kako se ocean mijenjao i koliko su ljudi imali utjecaja na to. Naposljetku, vidljivo je iz
intervjua s vaznim svjetskim medijima 1 konferencija na kojima je sudjelovala, kao 1 iz broja
suradnika s kojima je pisala znanstvene radove, da je osoba ¢ije je misljenje i aktivnost bitna za

javno mnijenje.

U drugom dijelu drugog poglavlja utvrdili smo definiciju opinion leadera kao osoba
koje imaju znacajan doseg, zbog ¢ega mozemo pretpostaviti da utjecu na stavove i razmisljanja
svojih sljedbenika. Buduc¢i da smo ve¢ u radu zakljucili da znanstvena zajednica ima otezanu
komunikaciju s javno$¢u, ovakvi pojedinci mogu prenijeti odredenu poruku i potencijalno
mobilizirati javnost. U kontekstu klimatskih promjena opinion leaderi su bitni zbog opceg
problema nevidljivosti i geografske udaljenosti, a opinion leaderi mogu prenijeti i svoje
iskustvo tako da njihovi sljedbenici bolje prime poruku od osobe koju veé¢ poznaju. Kao dva
primjera smo uzeli znanstvenike Davida Attenborougha i Sylviju Earle. Attenborough se moze
karakterizirati kao opinion leadera zbog njegovog producentskog i uredni¢kog iskustva na
programu BBC2, ali primarno zbog njegovog znanja na podrucju prirodoslovlja kojeg, zbog
iskustva u medijima, zna prenijeti publici. Earle je kao znanstvenica i oceanografkinja uspjela
putem medija prenijeti poruku o stanju oceana i §to se moze dogoditi ako se ljudi nastave
jednako ponasati prema prirodi. Putem svoje inicijative Mission Blue Kkoristi komunikacijske
strategije koje su upucene klju¢nim javnostima poput kreatora politika, ali i aktivistama koji
shvac¢aju hitnost zaustavljanja klimatskih promjena. Vazno je spomenuti da aktivistica Greta
Thunberg ima neke karakteristike opinion leadera, medutim nije ukljucena u ovaj odjeljak jer

prema Katzovim pretpostavkama nema stupanj znanja, odnosno stru¢nosti koja je potrebna.
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Moguce je da ¢e u buduénosti ste¢i razinu strucnosti koja je potrebna, ali za vrijeme pisanja

ovog rada to nije postigla.

4. Metodologija i rezultati istraZivanja

4.1. Predmet i ciljevi istrazivanja

Predmet istraZivanja ovog rada prikaz je klju¢nih ekoloskih tema s fokusom na klimatske
promjene te kako su predstavljene u hrvatskom medijskom prostoru. Ekoloske teme postaju sve
viSe prisutne kako u svakodnevnom razgovoru tako i u stru¢nim raspravama, a posebno je
prisutna perspektiva antropogenih klimatskih promjena, to jest promjena na koje utjece Covjek.
Aktivizam za okoli$ postaje sve raSireniji nacin borbe protiv onih koji izazivaju te probleme
(podrazumijevaju se mirni prosvjedi, konferencije, umjetnicki performansi i sl.), ali i se takoder
zauzima za predstavljanje stajaliSta priznatih znanstvenika na podruc¢ju klimatskih promjena.
Mediji kao kljuan izvor informacija Sire javnosti imaju vaznu ulogu u prijenosu i
pojednostavljenju relevantnih podataka iz istrazivanja stru¢njaka vezanih uz klimatske

promjene.

Zbog klimatskih promjena koje pocinju biti vidljive i u Europi, znanje o njima bitno je
razli¢itim klju¢nim javnostima kao $to su kreatori politika, ali i gradani na Ciju buducnost
utje¢u. Mediji u procesu upoznavanja javnosti s posljedicama klimatskih promjena imaju vaznu
ulogu pruzanja informacije koju ¢e javnost percipirati kao to¢nu i objektivnu. Ipak, mediji se
moraju osloniti na organizacije kao §to su UNFCCC 1 IPCC koje ¢e imati to¢ne informacije
koje se mogu objaviti kako bi kreatorima politike i $iroj javnosti uspje$no prenijeli da je
potrebno hitno djelovati. Naravno, neophodno je uzeti u obzir problem kulturalne vaznosti,
odnosno razlike u obrascima ponaSanja populacije na koju izravno utjeu klimatske promjene
naspram populacije koja nema direktan uvid u posljedice koje sa sobom donosi primjerice
globalno zatopljenje. Stoga smo se odlucili provesti analizu sadrZaja u medijima kako bismo

dobili jasan prikaz komunikacije o ekoloskim temama u Hrvatskoj.

Budu¢i da analiza sadrzaja ukljucuje razli¢ite varijable i kategorije istraZivanja kako
samoga novinarskog priloga, tako i njegove opreme, medu kojima i subjektivne elemente, poput

prepoznavanja mamilica i senzacionalizma, potrebno ih je jasno definirati. Mamilica (engl.
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clickbait) se odnosi na naslove koji ,,ne odgovaraju tradicionalnim nac¢elima novinarstva i ¢iji
je glavni cilj zadrZzati ¢itatelja na web stranici Sto je duze moguce. (...) Takvi naslovi ciljaju na
znatizelju korisnika, iako informacija ne mora biti povezana S naslovom te ne ispunjava
ocekivanja“ (Bazaco et al., 2019: 97). Dakle, mamilice se koriste u naslovima kako bi
informativni portali natjerali Citatelje, odnosno korisnike, da kliknu na poveznicu i procitaju
tekst koji ne mora nuzno dati informaciju koja se ocekivala. Senzacionalizam ,,podrazumijeva
nacin pisanja novinarskih tekstova u kojem novinari krSe eticka pravila svoje struke* (Kako
prepoznati senzacionalizam u medijima, 2022). Dok se mamilice odnose na naslove koji
privlace korisnike na Citanje, senzacionalizam se odnosi i na stil pisanja tekstova. Pritom
novinari ne navode izvore, ne navode nac¢in na koji su doSli do informacija te objavljuju
fotografije koje izazivaju strah i paniku kod Ccitatelja (Kako prepoznati senzacionalizam u
medijima, 2022).

Glavni cilj istrazivanja je analizirati prikaz ekoloskih tema naj¢itanijih hrvatskih portala,
odnosno stil pisanja naslova, teksta te graficku opremu teksta. Sukladno glavnom cilju,

postavljeni su 1 specifi¢ni ciljevi istrazivanja:

1. Utvrditi stil pisanja u medijskom izvjestavanju.

2. Utvrditi prisutnost senzacionalistickih elemenata u medijskom izvjestavanju.
3. Utvrditi prisutnost teme klimatskih promjena u medijskom izvjestavanju.
4

Utvrditi pesimizam, odnosno optimizam stila pisanja u medijskom izvjestavanju.
Prema specificnim ciljevima istrazivanja postavljene su sljedece istrazivacke hipoteze:

H1: Hrvatski informativni portali piSu o ekoloSkim temama s negativhom vrijednosnom

usmjerenoscu.
H2: Naslovi priloga o ekoloskim temama su pesimisti¢ni i imaju odlike mamilica.

H3: Grafi¢ka oprema priloga o ekoloskim temama na hrvatskim portalima senzacionalisticki

prikazuje priloge o klimatskim promjenama.

4.2. Metoda i uzorak istrazivanja
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Istrazivanje je provedeno metodom analize sadrzaja koja je ,istrazivacka tehnika koja na
objektivan i sustavan nacin kvantitativno opisuje sadrzaj nekog aspekta komunikacije (Milas,
2005: 500). Kao glavna svojstva analize sadrzaja izdvajaju se objektivnost i sustavnost te
vaznost za drustvene znanosti poput komunikologije 1 psihologije. Uz pomo¢ ove metode
istrazivanja moguce je otkriti podatke koji su vazni za razumijevanje ponasanja pojedinca i
zajednice (Milas, 2005: 500-503). Putem ove metode zelimo saznati koliko se medijskog

prostora posvecuje klimatskim promjenama te na koji na¢in se o njima pise.

Analizirat ¢e se prilozi vezani za klimu objavljeni u 2021. godini na internetskim

portalima Index.hr (www.index.hr), 24sata (www.24sata.hr) i Jutarnji list (www.jutarnji.hr).

Ovi su informativni portali odabrani sukladno Reutersovoj ljestvici najéitanijih online izvora
vijesti u Hrvatskoj za 2021. godinu. Reutersovo istrazivanje pokazalo je da 88 % ispitanika iz
Hrvatske navodi online izvore kao primarne izvore vijesti zbog Cega ¢e se ovo istrazivanje
provoditi na uzorku informativnih portala (Newman et al., 2021). Ljestvica Gemius Rating nije
uzeta u obzir jer ne suraduju sa svim informativnim portalima u Hrvatskoj. U obzir su usli
prilozi objavljeni od 1. srpnja 2021. do 31. prosinca 2021. godine, a sveukupno je analizirano

487 priloga te je u Tablici 1 vidljivo koliko je ¢lanaka preuzeto s kojeg portala.

Tablica 1. Broj objavljenih priloga

Informativni portal Broj objavljenih priloga
index.hr 316
24sata.hr 90
jutarnji.hr 81

4.3. Analiticka matrica

Matrica za ovo istrazivanje sadrzava dvadeset Cetiri Cestice podijeljene u Sest cjelina. Prvi dio
matrice analizira opca obiljeZja priloga kao Sto su datum, naslov, vrsta priloga, autor,
dostupnost te duljina priloga. U drugom dijelu matrice analiziramo teme priloga, odnosno

zastupljenost te odnos prema glavnoj temi klimatskih promjena. U tre¢em dijelu analiziramo
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obradu teme te aktualnost priloga, dok u ¢etvrtom dijelu matrice istrazujemo podatke o izvoru
informacija. U petom dijelu matrice analiziramo povezanost naslova, kao i1 njegove
karakteristike mamilica te vrijednosnu usmjerenost, a u posljednjem Sestom dijelu analiticke
matrice istrazujemo graficku opremu, odnosno vrstu opreme, povezanost s naslovom i

senzacionalisticki prikaz.

4.4. Rezultati istrazivanja

Prilozi o klimatskim promjenama prikupljeni su na informativnim portalima index.hr, 24sata.hr
te jutarnji.hr pomocu pretrazivanja klju¢ne rijeci ,klimatske promjene* putem trazilice same
mrezne stranice. Iznimka je jutarnji.hr na kojem se ne mogu pronacéi svi prilozi koji su
objavljeni u razdoblju koje smo analizirali, a redakcija nije odgovorila na sluzbeni upit kojega
smo im poslali na e-adresu 18. ozujka 2022. godine. Zbog toga su u obzir za analizu usli prilozi
koji su u trenutku istrazivanja bili dostupni na mreznoj stranici Www.jutarnji.hr. Rezultati
istrazivanja postavljeni su sukladno analitickoj matrici, odnosno svaka Cestica je analizirana
zasebno. Svi rezultati analize prikazani su u postotcima te su apsolutni brojevi istrazivanja

prikazani u zasebnim tablicama.

4.4.1. Op¢a obiljezja priloga

U ovom su se dijelu matrice prikupljali podaci o datumu izdavanja, novinskoj vrsti priloga,
autoru priloga, dostupnosti priloga te duljini priloga na portalu. Ve¢ina analiziranih priloga bila
je s portala index.hr, to¢nije 65 %, s 24sata.hr preuzeto je 18 % te s portala jutarnji.hr 17 posto
analiziranih priloga Sto je vidljivo u Grafikonu 1. NajviSe analiziranih priloga bilo je u obliku
izvjestaja (37 %) i vijesti (27 %), manje zastupljeni oblici bili su ¢lanak (24 %), reportaza (9

%) te intervju (3 %). Veéina analiziranih tekstova bila je dostupna bez plac¢anja (99 %).
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Mindex.hr M 24sata.hr M jutarnji.hr

Grafikon 1. Raspodijela objavljenih priloga

Najc¢esc¢e naveden autor u prilozima bila je domaca novinska agencija sa sveukupno 49
posto rezultata, slijedila je redakcija s 22 % rezultata te novinar s 19 % rezultata (Grafikon 2).
U pojedina¢nim slu¢ajevima portala index.hr i 24sata.hr najée$¢i autor bila je takoder domaca
novinska agencija s 51 % i 63 %, dok je na portalu jutarnji.hr ucestaliji autor novinar sa 53 %
analiziranih priloga. Na portalu index.hr novinari potpisuju 9 % analiziranih priloga, dok
novinari 24sata.hr potpisuju 21 % priloga o klimatskim promjenama. Redakcija je autor ¢esce
kod portala index.hr i jutarnji.hr s 30 % i 20 % priloga, nego u tekstovima 24sata.hr u kojima

je redakcija autor 2 % priloga.
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Grafikon 2. Autor priloga

Analiza priloga o klimatskim promjenama pokazala je da je naj¢esc¢a duljina priloga %2

rezultati analize bili su od 1 do 1% kartice (24 %) te od 1% do 2 Kartice (16 %). Ipak, jutarnji.hr
ponovno odstupa od prosjecnog rezultata te je njegova najucestalija duljina priloga izmedu 1 i
1% Kkartice. Na portalu index.hr su nadalje ucestale duljine izmedu 1 i 1'% kartice te do 2 kartice
teksta, dok na portalu 24sata.hr su nadalje ucestale duljine izmedu 1 i 1% kartice te do vise od
3 kartice teksta. Jutarnji.hr rijetko donosi priloge krac¢e od 1 Kartice, ve¢ preferira opSirnije

tekstove, od 1, 1 % kartice do vise od 3 kartice.
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Grafikon 3. Duljina priloga

4.4.2. Teme priloga

Sto se tice tema priloga, analizirali smo zastupljenost glavne teme klimatskih promjena te odnos
prema temi klimatskih promjena u prilogu. U 56 % svih analiziranih priloga tema klimatskih
promjena bila je dominantna, odnosno glavna tema, u 30 % analiziranih priloga tema
istrazivanja bila je dodatna sporedna te je u 14 % bila samo spomenuta. Na portalu index.hr je
o klimatskim promjenama kao glavnoj temi pisano u 54 % priloga, a kao o dodatnoj, odnosno
sporednoj temi pisano je u 29 % analiziranih tekstova te je u 17 % priloga samo spomenuta. Na
portalu 24sata.hr o klimatskim promjenama je kao o dominantnoj temi pisano u 60 %
analiziranih tekstova, kao o dodatnoj temi pisano je u 30 % priloga, a samo je spomenuta u 10
% priloga. Na portalu jutarnji.hr o klimatskim promjenama kao glavnoj temi pisano je u 58 %
analiziranih tekstova, kao sporedna tema spominje se u 35 % priloga, a samo je spomenuta u 7

% analiziranih tekstova, $to je vidljivo iz Grafikona 4.
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Grafikon 4. Zastupljenost teme u prilogu

U vecini analiziranih priloga prevladavao je negativan stav prema temi 0 klimatskim
promjenama (88 %), uz 8 % analiziranih priloga sa stavom koji se nije mogao odrediti te 2 %
tekstova pozitivnog i neutralnog stava. Kao sto je vidljivo iz Grafikona 5, sveukupno 87 %
analiziranih tekstova portala index.hr i 24sata.hr imali su negativan stav prema temi te 1 %,
odnosno 2 % tekstova koji su imali pozitivan stav prema temi. Portal jutarnji.hr imao je slucaj
od 94 % tekstova koji su imali izrazen negativan stav prema temi klimatskih promjena te 2 %
tekstova s pozitivnim stavom prema temi. Znac¢ajan broj priloga imao je neodreden stav, $to se

ponajviSe odnosilo na ¢lanke u kojima su se klimatske promjene samo spominjale.
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Grafikon 5. Odnos prema temi

4.4.3. Nacin obrade priloga i izvori informacija

U nastavku istrazivanja, analizirali smo ,dubinu®“ obrade teme klimatskih promjena te
aktualnost priloga, kao i broj izvora, pluralnost izvora te informacije o samom izvoru. Ve¢ina
analiziranih tekstova bila je vezana za aktualna dogadanja u odnosu na vrijeme objave ¢lanka
(61 %) i budu¢e dogadaje (31 %), dok su prilozi o dogadajima starijima od tjedan dana (3 %) i
Sest mjeseci (4 %) bili manje ucestali. Takoder, 85 % tekstova imao je jednostran izbor izvora,
dok je 14 % bilo dvostran, odnosno 1 % pluralan izbor. U Grafikonu 6 vidljiv je rezultat analize
dubine obrade informacije. Svi ispitani portali imali su najvise tekstova s povr§inskom obradom
(56 %), odnosno deskripcijom pojava, osoba ili dogadaja. Slijedili su tekstovi s dubinskom
obradom (30 %) te tekstovi ¢ija se obrada nije mogla definirati (14 %). U ¢lancima u kojima je
tema bila samo spomenuta nije bilo moguce odrediti dubinu teme. Na index.hr je 53 %
analiziranih tekstova bilo povrsinski obradeno, dok je 30 % bilo obradeno dublje, odnosno s
definiranim uzrocima i $irim kontekstom teme. Na portalu 24sata.hr je 66 % priloga bilo
povrsinski obradeno, a 24 % dubinski. Na portalu jutarnji.hr 54 % priloga bilo je povrSinski
obradeno, dok je 38 % bilo obradeno dubinski.
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Grafikon 6. ,, Dubina“ obrade teme

Najceséi broj izvora analiziranih portala bio je jedan izvor (45 %), s$to je i konzistentno s
analizom pluralnosti izvora. Slijedili su tekstovi s dva izvora (21 %) te tekstovi s tri i vise izvora
(33 %). Od analiziranih priloga 14 % ih nije imalo definiran izvor. Kao $to je vidljivo u
Grafikonu 7, analiza portala index.hr pokazala je 41 % priloga s jednim izvorom te 36 % s tri
ili vise izvora informacija, kao i 22 % tekstova s dva izvora. Portal 24sata.hr imao je 60 %
tekstova s jednim izvorom informacija te 21 % priloga s tri ili vise izvora, kao i 19 % tekstova
s dva izvora. Portal jutarnji.hr imao je 47 % priloga s jednim izvorom, 33 % s tri ili vi$e izvora

te 19 % priloga s dva izvora informacija za tekst.
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Grafikon 7. Broj izvora

Prilikom analize samih izvora, primije¢eno je da su primarni izvori sliéni za sva tri
portala, zbog ¢ega je Grafikon 8. prikaz skupnog rezultata analiziranih priloga. Najées¢i izvor
za priloge o klimatskim promjenama bili su znanstvenici i stru¢njaci za to podrucje koji su bili
izvor za 52 % analiziranih tekstova. Nakon njih naj¢esc¢i su izvor bili politicari u 50 % priloga
te mediji u 11 % priloga. U udruge civilnog drustva ubrojili smo i aktivisti¢ke skupine koje su
¢inile 10 % izvora u analiziranim prilozima. Manji postotak izvora ¢inili su pojedini gradani,

izvjescéa 1 dokumenti te objave na druStvenim mreZama.
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Grafikon 8. Izvor informacija
4.4.4. Naslovi

Povezanost naslova i teksta, senzacionalizam u naslovu, mamilica kao karakteristika naslova te
vrijednosna usmjerenost bili su sljede¢i korak naSe analize. Velina analiziranih naslova
povezana je s tekstom (82 %), dok je 18 % naslova bilo djelomi¢no povezano S naslovom.
Senzacionalizam u naslovu pronaden je u 54 % svih naslova odabranih portala te nije pronaden
u 46 % analiziranih naslova. 1z Grafikona 9. vidljiv je rezultat analize senzacionalizma u
naslovima zasebnih portala. Na portalu index.hr prepoznat je senzacionalizam u 55 % naslova,
dok je 45 % naslova bilo informativno. Na portalu 24sata.hr pronaden je senzacionalizam u 50
% naslova analiziranih priloga, kao i 50 % informativnih naslova. Na portalu jutarnji.hr
prepoznat je senzacionalizam u 54 % naslova, dok je 46 % naslova analiziranih tekstova bilo

informativno.
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Grafikon 9. Senzacionalizam u naslovu

Vecina analiziranih naslova imala je u potpunosti karakteristike mamilice (35 %) ili
elemente mamilice (34 %) — sveukupno 69% svih analiziranih naslova — dok 31 % naslova nije
imalo karakteristike mamilice. Kao §to je predstavljeno u Grafikonu 10, analiza priloga portala
index.hr pokazala je 35 % priloga bez karakteristika mamilice, odnosno 65% tekstova koji su
djelomiéno ili u potpunosti imali mamilice u naslovu. Analiza portala 24sata.hr pokazala je 25
% tekstova bez mamilice u naslovu, odnosno 75 % priloga s djelomi¢nim ili potpunim
karakteristikama mamilice. Analiza portala jutarnji.hr pokazala je 20 % priloga bez
karakteristika mamilice, odnosno 80 % tekstova koji su sadrzavali mamilice u naslovu u

potpunosti ili djelomic¢no.
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Grafikon 10. Mamilica kao karakteristika naslova

U analiziranim prilozima prevladavala je negativha usmjerenost naslova (64 %), u 20 %
tekstova vrijednost se nije se mogla odrediti dok je 13 % analiziranih priloga imalo pozitivhu
usmjerenost u naslovu. Kao $to je vidljivo u Grafikonu 11, analizom portala index.hr utvrdeno
je 67 % naslova negativne usmjerenosti, 18% ¢ija se usmjerenost nije mogla odrediti, 11 %
pozitivne usmjerenosti te 4 % ravnopravne zastupljenosti. Analizom portala 24sata.hr utvrdeno
je 62 % posto naslova s negativnom usmjerenoscu, 22 % ¢ija se usmjerenost nije mogla odrediti,
15 % pozitivne usmjerenosti te 1 % priloga s ravnopravhom zastupljenom pozitivhom i
negativnom usmjerenosti. Analizom portala jutarnji.hr utvrdeno je 58 % naslova negativne
usmjerenosti, 25 % ¢ija se usmjerenost nije mogla odrediti, 16 % pozitivne usmjerenosti te 1 %

ravnopravno zastupljene vrijednosne usmjerenosti.
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Grafikon 11. Vrijednosna usmjerenost naslova

4.4.5. Graficka oprema

Nadalje, analizirali smo i graficku opremu priloga, odnosno nadnaslov i podnaslov priloga,
potpis pod fotografijom, vrstu opreme, povezanost slikovnog priloga i teksta te senzacionalizam
graficke opreme. Analiza svih priloga pokazala je da je ve¢ina graficke opreme koristene u
prilozima bila preuzeta od stranih fotografskih agencija (64 %) i domacih fotografskih agencija
(28 %) (Grafikon 12). U potpisu pod grafickom opremom su rjede bili nepoznati izvori oznaceni
pod ,ostalo” (11 %) te objave s drustvenih mreza (6 %). Rezultati su pokazali da je vecina
analiziranih priloga kao grafi¢ku opremu imala fotografije (90 % svih analiziranih priloga) te
grafike (7 %) Sto ukljucuje infografike, tabele i sli¢no, kao i 3 % ilustracija. Prema analizi
tekstova portala, oprema je vecinski povezana s tekstom (90 %), dok 10 % tekstova nije bilo
povezano s naslovom. Analiza svih portala pokazala je da ve¢ina grafi¢ke opreme analiziranih
priloga ima senzacionalistiCke elemente (53 %), odnosno 28% analiziranih prikaza imalo je
elemente senzacionalizma dok je 25 % svih analiziranih prikaza bilo u potpunosti

senzacionalisticki. Analizirani prilozi portala index.hr imali su 54 % graficke opreme s
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djelomi¢no (24 %) ili u potpunosti (30 %) senzacionalistickim elementima te 46 % opreme nije
imalo senzacionalisticke elemente. Analizirani prilozi portala 24sata.hr imali su 51 % graficke
opreme bez senzacionalistickih elemenata, a 49 % opreme je imalo senzacionalisticke elemente,
Sto je iznimka unato¢ maloj razlici u rezultatima. Analizirani prilozi portala jutarnji.hr imali su
54 % graficke opreme sa senzacionalistickim elementima (15 % u potpunosti

senzacionalisticki) te 46 % opreme bez elemenata senzacionalizma.
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M jutarnji.hr 0% 46% 39% 15%

Grafikon 12. Senzacionalizam graficke opreme
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5. Rasprava rezultata istraZivanja

Analizom sadrzaja naj¢itanijih informativnih portala (index.hr, 24sata.hr, jutarnji.hr) od 1. 7.
2021. do 31. 12. 2021. godine prikupili smo podatke iz 487 priloga koji su bili vezani za

klimatske promjene.

Velika razlika u broju analiziranih priloga koja je vidljiva na Grafikonu 1 i u Tablici 2
moze se objasniti Cinjenicom da index.hr najceS¢e ne nadopunjava svoje prethodno objavljene
tekstove, vec piSe potpuno nove ¢lanke s novom web adresom. Kod analize portala 24sata.hr i
jutarnji.hr primijeceno je da se ista dogadanja rijetko ponavljaju u novim tekstovima. Za primjer
uzmimo izvjestavanje o pozarima u Grckoj u rujnu i kolovozu 2021. Na portalu index.hr
pronadeno je deset razlicitih priloga vezanih za spomenutu temu, dok su na portalu 24sata.hr
pronadena dva priloga, isto kao i na portalu jutarnji.hr. Bitno je spomenuti da su na portalu
index.hr svi tekstovi vezani uz ekstremne vremenske nepogode u Europi 2021. povezani s
klimatskim promjenama. Takoder, prethodno je spomenut problem s analiziranjem priloga na
portalu jutarnji.hr, medutim iz perspektive C¢itatelja koji se Zeli educirati 0 Klimatskim

promjenama putem tog portala, upravo su ti tekstovi dostupni te su uzeti u obzir za analizu.

Analiza autorstva priloga pokazala je da se portali obuhvaceni u istrazivanju uvelike
oslanjaju na domac¢u novinsku agenciju kad je rije¢ o temi klimatskih promjena, to¢nije Hinu.
Iznimka je bio portal jutarnji.hr ¢iji je najces¢e spomenut autor bio novinar, ali vazno je uzeti u
obzir ¢injenicu da je znacajan broj tih tekstova dio projekta koji je sufinanciran sredstvima
Europskog parlamenta, §to i naglasavaju na dnu ¢lanka koji je dio projekta. Duljina priloga je
u prosjeku bila relativno kratka (do jedne kartice teksta) Sto je indikacija preuzimanja vijesti od
novinske agencije, bez dodavanja vlastitog teksta koji bi inace bio oznaéen kao rad novinske
agencije i redakcije. Kao §to znamo iz teorije medije, prilozi koje potpisuje novinar kod publike
nailaze na viSe povjerenja i viSe im se vjeruje, pa bi se i na portalima koje smo analizirali o
tome trebalo voditi viSe racuna. Pretpostavaka je publike, naime, da je novinar sam istrazio

temu Sto dodaje dodatnu vrijednost samome prilogu, pa i onima o klimatskim promjenama.

U vecini analiziranih priloga izvori su bili jednostrani, ali i1 broj izvor za ve¢inu priloga
bio je samo jedan te se prikazuje isklju¢ivo jedna strana odredene situacije. Najc¢esc¢i su izvori
bili znanstvenici i stru¢njaci te politicari, $to je pozitivno uzimajuci u obzir ¢injenicu da Su

znanstvenici kvalificirani za razgovor o klimatskim promjenama. Ipak, kreatori politike, ¢ija
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jurisdikcija ne spada u gospodarstvo i zastitu okoliSa, nisu nuzno dovoljno stru¢ni za razgovor
0 toj temi, a i sami znamo da profesionalni kodeksi i eticki kodeksi navode da je u istome
prilogu potrebno navesti barem dva ili viSe izvora, $to je nedostatak ovih analiziranih priloga
koji su navodili samo jedan izvor, bez obzira na kompetentnost osobe koja je bila izvor
informacija. Analiza sadrzaja informativnih portala u Cileu (Dotson, Jacobson, 2011: 75), kao
i istrazivanje o uokvirivanju klimatskih promjena u SAD-u i Svedskoj (Shehata, Hopmann,
2012: 188) pokazali su da se mediji po€inju vise oslanjati na politicare kao glavni izvor za
pisanje o klimatskim promjenama. Istrazivaci spomenutih radova smatraju da politicari mogu
biti glavni izvor informacija medijima, ali uz pretpostavku da su vrlo dobro upoznati s pojmom
klimatskih promjena. Uz znanstvenike i politi¢are, istrazivanje je pokazalo su Greta Thunberg
i David Attenborough relativno ¢esto izvor, ali i sama tema priloga analiziranih portala.
Pojavljivanje Thunberg i Attenborougha na COP26 bilo je dovoljno vazno medijima da napisu
tekst isklju¢ivo o njihovom pojavljivanju. U slu¢aju 24sata, uz placanje mjesene pretplate

mogu se procitati isjecci iz nove knjige Davida Attenborougha.

Odnos prema temi klimatskih promjena odabranih portala bio je ve¢inom negativan, a
fokus analiziranih tekstova bio je na izvjeStavanju o posljedicama klimatskih promjena koje
imaju negativnu konotaciju. Kao $to je i prethodno spomenuto u radu, Moser (2010: 33)
postavlja izazove koje komunikacija o okoliSu mora premostiti kako bi bila uspjesna, a jedna
od stavki bila je i postavljanje okvira kroz medije kako bi publika jasno shvatila posljedice koje
klimatske promjene mogu imati na daljnji razvoj civilizacije. Analizirani tekstovi nisu uspjeli
niti prikazati moguca rjeSenja koja pojedinci mogu ostvariti niti ponuditi detaljnije pojasnjenje
0 uzro¢no-posljedicnim vezama klimatskih promjena. Portali su se usredotocili na izvjeStavanje
0 konferencijama poput COP26 na kojima se kreatori politike nisu uspjeli dogovoriti kako
zaustaviti klimatske promjene, prirodne katastrofe u Europi koje su prema znanstvenicima vrlo
vjerojatno uzrokovane Klimatskim promjenama, dok je nedovoljno tekstova detaljno
objasnjavalo $to su klimatske promjene, §to je njihov uzrok te kako ih je moguce sprijeciti. Taj
je rezultat istrazivanja povezan i s duljinom priloga s obzirom na to da nije bilo moguce
dubinski prikazati temu unutar jedne kartice teksta, sto je bila najéesc¢a duljina teksta. Stoga
zaklju¢ujemo da je potvrdena hipoteza 1: ,Hrvatski informativni portali piSu o ekoloskim

temama s negativnom vrijednosnom usmjerenoscu‘.

Istrazivanje odabranih portala pokazalo je da je vise analiziranih naslova imalo
senzacionalisticke elemente nego Sto su bili u potpunosti informativni. Vazno je napomenuti da

je razlika rezultata bila izmedu 5 i 10 %, Sto znaci da su portali podjednako koristili
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informativne i senzacionalisticke naslove, no s ve¢im fokusom na potonje. U senzacionalisticke
naslove smo ubrajali one poput ,,Snijeg u Alpama postaje krvavo crven (prilog o crvenim
snjeznim algama koje ,,cvjetaju” u to vrijeme), ,,Influencerica popisala razloge zbog kojih ne
misli imati djecu s dugogodiSnjim deckom™ (prilog o postu na Instagramu gdje su klimatske
promjene spomenute unutar same objave) te ,,Klimatske promjene uzrokovale su i porast razine
alkohola u crnom vinu“ (naslov naglasava klimatske promjene kao uzrok, dok su u samom
tekstu samo spomenute). Prema ve¢ spomenutom istrazivanju Moser i Dilling (2012: 164),
naslovi i graficka oprema Cija je svrha Sokirati i zastrasiti publiku ne pomaze pri prihvac¢anju
klimatskih promjena kao ozbiljnog i hitnog problema drustva. Na to se nadovezuju i rezultati
koristenja mamilica u naslovima, koji su ¢esto dolazili uz senzacionalisti¢ke elemente naslova.
Primjerice, naslovi za koje smatramo da su koristili mamilice su: ,,L.judi su poremetili jedan od
glavnih zakona oceana, osobito u Jadranu®, ,,Poznata meteorologinja: ‘Sada smo na pragu
Sestog masovnog istrebljenja na Zemlji‘““ 1,,Znanstvenici kazu da bi ovaj nevidljivi plin mogao
zapecatiti sudbinu Zemlje*. U analitickoj matrici razdvajaju se rezultati djelomi¢nog koristenja
mamilica te potpunog koristenja s obzirom na to da je sama definicija podlozna individualnoj
interpretaciji te su naslovi imali informativne elemente unutar mamilice. Analiza priloga
pokazala je da je vecina obradenih naslova imala negativnu usmjerenost prema temi klimatskih
promjena, sto reflektira rezultat vrijednosne usmjerenosti samih priloga. Vecina je priloga
fokusirana na posljedice klimatskih promjena koje imaju negativnu konotaciju, dok nekoliko
tekstova pruza informaciju o samoj temi te postupcima koji mogu sprijeciti njihov daljnji
utjecaj, Sto utjeCe i na odabir naslova. Primjeri takvih naslova su ,,Zagrijavanje atmosfere
ugrozit ¢e 1 Hrvatsku: Pola stupnja viSe i dio ¢e se pretvoriti u pustinju®, ,,Povijesni summit 0
klimi mogao bi ispasti fijasko koji nas vodi u katastrofu*, te,,U Zagrebu upozorenje zbog visoke
razine ozona. To moze biti opasno, evo zaSto“. Ipak, mediji i ne mogu objavljivati iskljucivo
priloge koji su pozitivni ako se uzroci klimatskih promjena trenutno ne mijenjaju, kao $to se i
dalje moraju osloniti na oglasavanje kao izvor sredstava. Prethodno je spomenuto u intervjuu s
¢lanom Greenpeacea (DeLuca, 2009: 264 — 265) da su najées¢i oglasivac¢i u medijima
automobilska industrija i elektronika koji su veliki zagadivaci okolisa. S obzirom na to da je 64
% svih analiziranih priloga imalo negativnu vrijednosnu usmjerenost naslova te da je 69 % svih
analiziranih priloga imalo elemente mamilica u svojim naslovima, potvrdena je i hipoteza 2:

,,Naslovi priloga o ekoloskim temama su pesimisti¢ni i imaju odlike mamilica®.

Sli¢no kao 1 kod istraZzivanja mamilica u naslovu, prilikom analize graficke opreme

rezultati su podijeljeni na djelomic¢no i potpuno koristenje elemenata senzacionalizma. Vecina
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rezultata odgovarala je tim dvjema kategorijama, to¢nije 53 % svih analiziranih priloga imali
su graficku opremu s elementima senzacionalizma. Kao $to je slu¢aj i kod istrazivanja mamilica
u naslovu, definicija senzacionalizma je podloZzna individualnoj interpretaciji korisnika, no
prilikom istrazivanja u obzir je uzet kriterij privlacenja publike na otvaranje poveznice.
Istrazivanje je pokazalo da su slikovni prilozi bili povezani sa samim tekstom, ali da su oni
prikazani na senzacionalisticki nac¢in koji je privlaCio Citatelje na otvaranje poveznice.
Primjerice, index.hr ¢esto je koristio fotografije prosvjeda aktivista za tekstove koji su bili
povezani s izjavama politicara o klimatskim promjenama. U tekstu se nisu spominjali niti
prosvjedi niti aktivistiCke skupine koje su bile prikazane na fotografijama. Posebno se moraju
istaknuti 1 ¢lanci vezani za poZare u Grckoj, Turskoj 1 Kanadi ¢ija graficka oprema znatno krsi
¢l. 14 1 15 Kodeksa ¢asti hrvatskih novinara koji nalaze oprezno izvjestavanje 0 tragedijama
(Kodeks casti hrvatskih novinara, 2009). Na temelju analiziranih priloga mozemo zakljuciti da
je potvrdena i hipoteza 3. ,,Graficka oprema priloga o ekoloskim temama na hrvatskim

portalima senzacionalisti¢ki prikazuje priloge o klimatskim promjenama*.

6. Zakljucak

Tema ovog rada bila je komunikacija o klju¢nim ekoloskim temama, konkretnije o klimatskim
promjenama u medijima. Rad se sastoji od teorijskog i istrazivackog dijela, koji su stvorili
jasniju sliku u trenutnoj medijskoj, ali i komunikacijskoj atmosferi kad su klimatske promjene
u pitanju. Cilj rada bio je teorijski ispitati pozadinu ekoloSke komunikacije te istraziti prikaz
ekoloskih tema najcitanijih hrvatskih portala metodom analize sadrzaja. Pritom su postavljene

tri hipoteze koje su istrazivanjem i potvrdene.

Mediji kao posrednik izmedu Sire javnosti, ali i vlasti, znanstvenika, stru¢njaka i svoje
publike imaju veliku odgovornost u prenosenju vaznih informacija o klimatskim promjenama.
Od njih se oc¢ekuje da su dovoljno strucni za pisanje o temi, ali i da uspjeSno priblize temu
svojoj publici tako da ju pritom educiraju. Prilikom provodenja analize sadrZaja na naj¢itanijim
portalima u Hrvatskoj zakljuceno je da je izvjeStavanje o klimatskim promjenama obiljezeno
pesimizmom, senzacionalizmom te koriStenjem mamilica. Autor vecine analiziranih priloga je
domaca novinska agencija (HINA) zbog ¢ega ne mozemo zakljuciti nesto viSe o strucnosti
novinara najcitanijih portala. Naslovi priloga su ve¢inom negativnog stava, opisuju dogadaje
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koji su uzrokovani klimatskim promjenama poput poplava, pozara te predvidaju da se klimatske
promjene nece moci zaustaviti pravovremeno. Tekst u prilozima je takoder negativno usmjeren
te se klimatske promjene povrSinski obraduju, odnosno opisuju se dogadaji ili pojave bez
detaljnog opisivanja uzroka. Graficka oprema je takoder ve¢inom senzacionalisti¢ka te u nekim
slucajevima krsi Kodeks ¢asti hrvatskih novinara. Potrebno je daljnje istrazivanje javnosti koja
prima informacije putem ovih portala kako bi se zakljucilo kakav u¢inak ovakvo izvjeStavanje
ima na njihove stavove o klimatskim promjenama te mijenja li to njihove navike u korist
okolisa. Mediji imaju potencijal za pokretanje promjene, ali kao $to je ve¢ spomenuto u radu,

na to utjecu razni dionici o kojima mediji ovise.

Kreatori politika kao osobe koje mogu imati velik utjecaj na promjene trebaju zauzeti
¢vrsti stav o klimatskim promjenama 1 0 tome $to svaka pojedina zemlja moZe u€initi kako bi
buduce generacije mogle Zivjeti bez brige o svojoj okolini. Ministarstvo gospodarstva i okolisa,
pod koje spada Uprava za klimatske aktivnosti, nema komunikacijski plan vezan za klimatske
promjene. Pritom ne mogu precizirati komunikaciju koju Zele predstaviti u javnosti, pokrenuti
projekte klimatske pismenosti kao ni pojasniti glavne i specifi¢ne ciljeve svog rada. Kako bi
mediji uspjesno prenijeli informaciju o klimatskim promjenama, Uprava za klimatske promjene
mora imati komunikacijski plan kako suradivati s medijima, jer bi tako javnosti bilo poznatije
Sto to¢no Hrvatska radi da ih i sprijec¢i. Gradani koji ovise o turizmu, ali i poljoprivredi, ovise
o promjenama klime te je za njih vaZzno znati kako ljudi na vlasti, ponajprije politi¢ari, postupaju
i u kojem smjeru razmisljaju za buduc¢nost. Bez jasnog komunikacijskog plana ministarstvo ¢e
tesko podici razinu svijesti o opasnosti klimatskih promjena. Ipak, pritom im mogu pomoc¢i

mediji kao klju¢an dionik.

Uz medije, znacajan potencijal utjecanja na stavove mladih osoba imaju drustvene
mreze i istaknuti pojedinci koji se fokusiraju na klimatske promjene. Primjer Grete Thunberg
pokazao je da je uz pomo¢ popularnosti na drustvenim mreza moguce postati osoba od vaznosti
kad se govori o temi promjene klime. Ona sudjeluje na konferencijama poput COP-a kao i na
prosvjedima diljem Europe, a mediji prenose njezine izjave jer postoji velika zainteresiranost
za njezine stavove o aktualnim temama. lako Thunberg trenutno ne zadovoljava sve Katzove
uvjete da bi bila opinion leader jer nije u potpunosti stru¢na za razgovor o temi, postoji
mogucnost da ¢e ih u buduénosti ispuniti. David Attenborough je u razgovoru s Thunberg
izjavio da je njezina generacija ona koja mora napraviti promjenu te da je njezin glas iznimno
vazan zbog pozitivnog ucinka na mlade (‘People are listening', Greta meets Sir David — BBC,

2021). Na primjeru Attenborougha i Earle primjecujemo kako komunikacija opinion leadera
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moze biti korisna za ostvarenje cilja kao Sto je podizanje razine svijesti o posljedicama

klimatskih promjena.

Rezultati istrazivanja Indeksa uc¢inka klimatskih promjena za 2021. godinu pokazali su
da niti jedna zemlja na svijetu ne moZe zauzeti prva tri mjesta jer ne rade dovoljno da u
potpunosti zaustave posljedice klimatskih promjena. Na vrhu ljestvice je Danska, a Hrvatska
zauzima 29. mjesto, Sto oznacava pad od 11 mjesta od istrazivanja koje je provedeno godinu
dana ranije (Burck et al., 2021: 7). Nas$ su glavni problem emisije stakleni¢kih plinova. Moze
li se problem koji Hrvatska ima rijeSiti jasnijom komunikacijom s dionicima? Kako postupiti s
industrijama koje najvise Stete okolisu? Mogu li gradani dovoljno promijeniti svoje navike kako
bi i oni pridonijeli zaustavljanju klimatskih promjena? Kako mozemo educirati gradane i kako

mozemo utjecati na njih?, samo su neka od pitanja koja se postavljaju i dalje.

Provedbom istrazivanja medijskog izvjeStavanja u Hrvatskoj u svrhu ovog rada uocena
je prisutnost pesimizma i senzacionalizma koji prema proucavanju drugih znanstvenika nije
efikasan nacin za predstavljanje okvira klimatskih promjena. Postoji moguénost da ¢e ucestalija
1 detaljnija komunikacija pomo¢i Sirenju klimatske pismenosti te naposljetku i1 zaustavljanju
djelovanja klimatskih promjena, ali kako bismo to potvrdili potrebno je provesti daljnja
istrazivanja. Fokus moze biti 1 na potencijalnim rjeSenjima na mikro 1 makro razinama,
predstavljanju inovativnih istrazivanja U podrucju okoliSa, predstavljanju pozitivnih prica o
zastiti okolisa kako bi se publici prikazalo da je napredak mogu¢. Znanstvenici u suradnji s
aktivistima i medijima mogu promijeniti narativ o klimatskim promjenama kao neéemu $to je

neizbjezno i promijeniti nac¢in razmisljanja drustva.
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8. Prilozi

Analiti¢ka matrica
OPCE ZNACAJKE PRILOGA
P1. Datum izdavanja:

P2. Naziv informativnog portala:
1. index.hr
2. 24sata.hr
3. jutarnji.hr

P3. Naslov analiziranog priloga:

P4. Novinska vrsta priloga:
1) vijest

2) izvjestaj

3) ¢lanak — analiza

4) reportaza

5) komentar

6) intervju

7) foto-vijest

8) ispravak — demanti

9) anketa

10) prilozi, pisma, reagiranja Citatelja
11) citati

12) ostalo

P5. Autor priloga:

1) novinar

2) inicijali novinara

3) domaca novinska agencija

4) strana novinska agencija

5) novinska agencija i novinar (redakcija)
6) redakcija (s ili bez potpisa redakcije)
7) javne osobe, stru¢njaci (nisu novinari)
8) citatelji

9) ostalo

P6. Dostupnost priloga na portalu:
1) bez placanja
2) uz placanje

P7. Duljina priloga na portalu (1800 znakova s bjelinama):

1) do % kartice

2) od ¥2 do 1 Kartice (900 do 1800)

3) od 1 do 1% kartice (do 2700)

4) od 1 % kartice do 2 kartice (do 3600)
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5) od 2 do 3 kartice (do 5400)
6) viSe od 3 kartice

TEME PRILOGA

P8. Zastupljenost glavne teme klimatskih promjena u prilogu:
0) ne moze se odrediti

1) dominantna, glavna

2) dodatna, sporedna

3) samo spomenuta

P9. Odnos prema temi klimatskih promjena u prilogu:
1) ne moze se odrediti

2) prevladava pozitivan stav

3) prevladava neutralan stav

4) prevladava negativan stav

5) ravnopravno zastupljen i pozitivan i negativan stav

NACINI NOVINARSKE OBRADE PRILOGA

P10. ,,Dubina“ obrade teme klimatskih promjena u tekstu:
0) ne moze se odrediti
1) pretezno ,,povrsinski® (zadrzava se samo na deskripciji pojave, dogadaja ili osobe)
2) pretezno ,,dubinski‘ (ulazi u uzorke, predvida posljedice, obraduje temu u Sirem kontekstu)

P11. Aktualnost priloga (aktualnost se prosuduje prema porijeklu dogadaja — kada je
dogadaj nastao):
1) ne moze se odrediti
2) prilog je pretezno vezan uz aktualna dogadanja (dogadaj u posljednjih tjedan dana)
3) prilog je pretezno vezan uz dogadaje starije od tjedan dana pa do Sest mjeseci
4) prilog pretezno govori o dogadajima starijima od Sest mjeseci
5) prilog pretezno govori o budu¢im dogadajima

1ZVOR(l) INFORMACIJA U PRILOGU

P12. Broj izvora informacija na koji se prilog poziva:
0) ne moze se odrediti
1) navodi se samo jedan izvor
2) navode se dva izvora
3) navode se tri i viSe izvora
4) nema izvora informacija

P13. Jednostranost — pluralnost izbora izvora:

0) ne moze se odrediti

1) jednostranost — naveden jedan ili vise izvora koji zastupaju istu stranu

2) dvostranost — navedena minimalno dva izvora koji predstavljaju razli¢ite strane
3) pluralnost — navedena minimalno tri izvora koji predstavljaju razlicite pristupe
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P14. Tko je izvor informacija u prilogu (moguce viSe odgovara):

1) ne moze se odrediti

2) politicari

3) znanstvenici i ostali stru¢njaci (ukljuc¢uje IPCC i UNFCC)
4) drzavne agencije za tisak

5) glas javnosti — mediji

6) predstavnik religijske zajednice

7) zakoni, dokumenti, propisi, odluke, ankete i sli¢no

8) nema izvora (novinar je izvor — kolumne, komentari itd.)
9) gradani

10) udruge civilnog drustva (ukljucuje aktivisti¢ke skupine)
11) objave na drustvenim mrezama

12) ostali izvori

NASLOV

P15. Povezanost naslova i teksta:

0) ne moze se odrediti

1) naslov proizlazi iz teksta

2) naslov ne proizlazi iz teksta

3) naslov samo djelomi¢no odgovara tekstu
4) nema naslova

P16. Naslov je:

0) ne moze se odrediti
1) informativan

2) senzacionalisticki

P17. Mamilica kao karakteristika naslova:

0) ne moze se odrediti

1) naslov nema karakteristike mamilice

2) naslov djelomi¢no ima karakteristike mamilice
3) naslov ima karakteristike mamilice

P18. Vrijednosna usmjerenost naslova:

0) ne moze se odrediti

1) prevladava pozitivna usmjerenost

2) previladava negativna usmjerenost

3) ravnopravno zastupljena i pozitivna i negativna usmjerenost

GRAFICKA OPREMA PRILOGA

P19. Nadnaslov grafi¢ke opreme:
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P20. Podnaslov graficke opreme:

P21. Potpis pod fotografijom:
1) fotograf informativnog portala
2) domaca fotografska agencija
3) strana fotografska agencija

4) privatna arhiva redakcije

5) javne osobe, stru¢njaci

6) preuzeto s drustvenih mreza
7) citatelji

8) ostalo

P22. Vrsta graficke opreme:

0) nema graficke opreme

1) fotografija

2) ilustracija (crtezi)

3) grafika (tabele, grafovi, mape, info-grafike)
4) fotografija i ilustracija i/ili grafika

5) ostalo

P23. Povezanost slikovnog priloga i teksta:

0) nema slikovnih priloga

1) slikovni prilog je povezan s informacijama u tekstu

2) slikovni prilog je u suprotnosti s informacijama u tekstu

3) slikovni prilog nije povezan s informacijama u tekstu

4) ne moze se odrediti povezanost slikovnog prilog 1 informacije u tekstu

P24. Prikaz graficke opreme je senzacionalisticki:
0) nema graficke opreme

1) prikaz nije senzacionalisti¢ki

2) prikaz je djelomicno senzacionalisticki

3) prikaz je senzacionalisticki
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Tablice i grafikoni

Tablica 2. Apsolutni brojevi rezultata analize sadrZaja

index.hr

24sata.hr jutarnji.hr

Broj objavljenih 316
Clanaka

90 81

Vrsta priloga

vijest

izvjestaj

¢lanak — analiza
reportaza
komentar

intervju

foto-vijest
ispravak — demanti
anketa

prilozi, pisma, reagiranja Citatelja
citati

ostalo

133
181
117
42
0
13

P OOOOOo

Autor priloga index.hr

24sata.hr jutarnji.hr

Novinar 28

Domaca novinska 160
agencija

Novinska agencija i 29
novinar (redakcija)

Redakcija (s ili bez 96
potpisa)

Ostalo 2

19 43

56 25

5 4

Dostupnost priloga

Dostupno bez placanja
Dostupno uz placanje

480

Duljina priloga index.hr

24sata.hr jutarnji.hr

do Y kartice 20

5 2
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od % do 1 kartice (900 94 29 8

do 1800)

od 1 do 1% kartice (do 73 23 21
2700)

od 1 ¥% kartice do 2 43 15 20
kartice (do 3600)

od 2 do 3 kartice (do 38 12 17
5400)

vise od 3 kartice 48 6 13
Zastupljenost teme index.hr 24sata.hr jutarnji.hr
ne moze se odrediti 1 0 0
dominantna, glavna 172 54 47
dodatna, sporedna 90 27 28
samo spomenuta 53 9 6
Odnos prema temi index.hr 24sata.hr jutarnji.hr
ne moze se odrediti 31 6 3
prevladava pozitivan stav 4 2 2
prevladava neutralan stav 5 3 0
prevladava negativan stav 275 79 76
ravnopravno zastupljen i pozitivan i negativan 1 0 0
stav

Dubina obrade index.hr 24sata.hr jutarnji.hr
ne moze se odrediti 53 9 6
pretezno ,,povrSinski‘ 168 59 44
pretezno ,,dubinski‘ 94 21 31
Aktualnost priloga

ne moZze se odrediti 7

prilog je pretezno vezan uz aktualna dogadanja 299

prilog je pretezno vezan uz dogadaje starije od 13

tjedan dana pa do Sest mjeseci

prilog pretezno govori o dogadajima starijima od 18

Sest mjeseci

prilog pretezno govori o budu¢im dogadajima 150

Broj izvora index.hr 24sata.hr jutarnji.hr
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ne moze se odrediti 0 0 1
navodi se samo jedan 129 54 38
izvor

navode se dva izvora 70 17 15
navode se tri i viSe 113 19 27
izvora

nema izvora 4 0 0
Pluralnost izbora izvora

ne moze se odrediti 5
jednostranost 41

dvostranost 68

pluralnost 2

Izvor

ne moze se odrediti 4

politi¢ari 243
znanstvenici i ostali stru¢njaci (ukljucuje IPCC i 252

UNFCC)

drzavne agencije za tisak 0

glas javnosti - mediji 53

predstavnik religijske zajednice 11

zakoni, dokumenti, propisi, odluke, ankete i 38

sli¢no

nema izvora (novinar je izvor — kolumne, 22

komentari itd.)

gradani 43

udruge civilnog drustva (ukljucuje aktivisticke 50

skupine)

objave na druStvenim mrezama 24

ostali izvori 16

Povezanost naslova i teksta

ne moze se odrediti 0

naslov proizlazi iz teksta 398

naslov ne proizlazi iz teksta 3

naslov samo djelomi¢no odgovara tekstu 86

nema naslova 0

Naslov je index.hr 24sata.hr jutarnji.hr
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ne moze se odrediti 0 0 0
informativan 143 45 37
senzacionalisticki 173 45 44
Mamilica kao index.hr 24sata.hr jutarnji.hr
karakteristika

ne moze se odrediti 1 0 0
naslov nema 110 23 16
karakteristike

mamilice

naslov djelomi¢no ima 106 33 26
karakteristike

mamilice

naslov ima 99 34 39
karakteristike

mamilice

Vrijednosna index.hr 24sata.hr jutarnji.hr
usmjerenost naslova

ne moze se odrediti 58 19 20
prevladava pozitivha 35 15 13
usmjerenost

previadava negativna 210 55 47
usmjerenost

ravnopravno 13 1 1

zastupljena i pozitivna i
negativna usmijerenost

Potpis pod fotografijom

fotograf informativnog portala
domaca fotografska agencija
strana fotografska agencija
privatna arhiva redakcije
javne osobe, stru¢njaci
preuzeto s drustvenih mreza
Citatelji

ostalo

Vrsta graficke opreme

nema graficke opreme

64



fotografija
ilustracija (crtezi)

438
11

grafika (tabele, grafovi, info-grafike) 35
fotografija i ilustracija i/ili grafika 2

ostalo

Povezanost teksta i slikovnog priloga

nema slikovnih priloga

slikovni prilog je povezan s informacijama u 437

tekstu

slikovni prilog je u suprotnosti s informacijama u 0

tekstu

slikovni prilog nije povezan s informacijama u 49

tekstu

ne moze se odrediti povezanost slikovnog prilog 1

i informacije u tekstu

Senzacionalizam
graficke opreme

index.hr 24sata.hr jutarnji.hr

nema graficke opreme
prikaz nije
senzacionalisticki
prikaz je djelomi¢no
senzacionalisticki
prikaz je
senzacionalisticki

0 0 0
146 46 37

75 29 32

95 15 12

Popis analiziranih priloga

Datum Informativni
izdavanja portal

Naslov

31. 12. 2021. index.hr

VIDEO 2021. je bila godina divljeg vremena. "To je najava onoga
Sto dolazi"

31.12. 2021. index.hr

Golemi pozari u Coloradu. Deseci tisu¢a ljudi u bijegu, Sire se
dramati¢ne snimke

30. 12. 2021. index.hr

Stize 300 novih direktora turistickih zajednica. Stari ostaju
zaposleni
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Cileanski znanstvenici proudavaju klimatske promjene kroz izmet

30. 12. 2021. index.hr Kitova

Na Aljasci je nenormalno toplo, umjesto snijega padaju obilne
29. 12. 2021. index.hr kiSe

Bunkeri u Albaniji napravljeni da mogu izdrzati nuklearni udar.
28.12. 2021. index.hr Sad ih guta more

Studija potvrdila: Smanjuje se broj smrti uzrokovanih emisijama
24. 12. 2021. index.hr ispusnih plinova

Cori¢ (t¢) tvrtkama: Ako ustedite na struji, troskovi proizvodnje ¢e
22.12. 2021. index.hr vam biti manji

Njemacki znanstvenik: Mnoga mjesta postat ¢e nenastanjiva, ovo
22.12. 2021. index.hr je scenarij katastrofe
22.12. 2021. index.hr Broj poginulih u poplavama u Maleziji porastao na 27
22.12. 2021 index.hr Himalajski ledenjaci tope se iznimno velikom brzinom

Stern: Cijena nafte je pala, ali cijena energenata ne pada. To je
20. 12. 2021. index.hr energetski skandal
20. 12. 2021. index.hr Znanstvenici: Jeguljama prijeti rizik od izumiranja
16. 12. 2021. index.hr Klimatske promjene prijete proizvodnji nafte i plina u svijetu
15. 12. 2021. index.hr Biden posjetio tornadom razoreni Kentucky
14.12. 2021. index.hr Znanstvenici upozoravaju: Na Arktiku je sve vise smeéa

Srbija poslije dvogodiSnjeg zastoja napravila novi korak u
14.12. 2021. index.hr pregovorima s EU

Svjetska meteoroloSka organizacija potvrdila temperaturni rekord
14. 12. 2021. index.hr za Arktik

Znanstvenici: Dogadaju se dramati¢ne promjene na "ledenjaku
14.12. 2021. index.hr sudnjeg dana"

Cetiri nizozemske stranke postigle dogovor o vladi devet mjeseci
13. 12. 2021. index.hr nakon izbora

Raste broj mrtvih nakon tornada u SAD-u, pronadeno sto
13.12. 2021. index.hr prezivjelih radnika tvornice

Nova njemacka vlada produljuje program subvencioniranja kupnje
13.12. 2021. index.hr elektriénih automobila

Profesorica s KBF-a §iri teorije zavjere o koroni. Oglasio se
13. 12. 2021. index.hr Fakultet

VIDEO Aktivisti blokirali ulaz u Ministarstvo gospodarstva, dosla
13.12. 2021. index.hr i policija

U Italiji odrzana Konferencija o budu¢nosti Europe: "Mlade manje
12.12. 2021. index.hr zanima politika"
12.12. 2021. index.hr Na Visu pokrenuta akcija za spas malih riba i ekosustava Jadrana

Tornado u SAD-u grad pretvorio u rusevine, mnogo je nestalih:
11.12. 2021. index.hr "Ovo je kao ratna zona"

Siri se pri¢a da mediji $ute o naglom rastu leda na Grenlandu. Sto
11.12. 2021. index.hr je prava istina?

VIDEO Tornado u Illinoisu srusio krov na Amazonovom
11.12. 2021. index.hr skladiStu, traga se za radnicima

Vije¢e Europe: Moramo se zauzeti za ljudska prava vise nego
10. 12. 2021. index.hr ikada
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10. 12. 2021. index.hr Americki institut Brijunima dodijelio prestiznu nagradu

Istrazivanje: 10% najbogatijih sada posjeduje viSe od polovine
8. 12. 2021. index.hr svjetskog bogatstva
8. 12. 2021. index.hr Musk: Civilizacija ¢e se urusiti ako ljudi ne budu imali vise djece

Tisu¢u volontera u mjesec dana u Hrvatskoj posadilo 15 tisuca
7.12.2021. index.hr sadnica
1. 12. 2021. index.hr Austrija zbog zastite prirode otkazala gradnju autoceste kod Beca

Studija: Kisa bi na Arktiku mogla zamijeniti snijeg i prije nego §to
1. 12. 2021. index.hr se ocekivalo
30. 11. 2021. index.hr Hrvatski lovci na tartufe zabrinuti zbog klimatskih promjena

Grli¢ Radman u Barceloni pri¢ao o migrantima 1 katastrofalnim
29.11. 2021. index.hr pozarima na Mediteranu

Ljudi su poremetili jedan od glavnih zakona oceana, osobito u
21. 11. 2021. index.hr Jadranu

UN konac¢no odgovorio Musku kako rijesiti glad na svijetu sa 6
19. 11. 2021. index.hr milijardi dolara

Dok se u svijetu natezu oko financiranja klimatske krize, mjesta
15. 11. 2021. index.hr na Lagosu guta more

Predsjednik COP26: Kina 1 Indija ¢e trebati objasniti svoj stav o
14.11. 2021. index.hr ugljenu
14.11. 2021. index.hr Greta o klimatskom summitu: Bla, bla, bla

Mazzocco Drvar: Povecani broj bolesti je direktna posljedica
14.11. 2021. index.hr klimatskih promjena

Jesu li krave zasluzile titulu velike prijetnje okoligu? Cini se da je
14.11. 2021. index.hr kriv Covjek
14. 11. 2021. index.hr Razine Jadrana ubrzano rastu. Koliko i §to to znaci?

Postignut dogovor o klimi, je li svijet spaSen od katastrofalnih
13.11. 2021 index.hr klimatskih promjena?

Poruka iz Glasgowa: Trenutak istine za planet, zajedno ¢emo ili
13.11. 2021. index.hr uspjeti ili propasti

"Klimatski mars za opstanak" u Zagrebu: Sudjelovali Peovic,
12. 11. 2021. index.hr Rada Bori¢, sindikalist

Zadnji dan summita o klimi COP26: Raste pritisak, drzave se
12. 11. 2021. index.hr razilaze u misljenjima

Bez dogovora: Samo $est proizvodaca za ukidanje prodaje
12.11. 2021. index.hr automobila na fosilna goriva

U ponedjeljak virtualni sastanak Bidena 1 Xija? Pricat ¢e i 0
12.11. 2021. index.hr porijeklu korone

Sutra je zadnji dan velike konferencije o klimi: "Pred nama je i
11.11. 2021. index.hr dalje golem izazov"

Povijesni summit o klimi mogao bi ispasti fijasko koji nas vodi u
11.11. 2021. index.hr katastrofu

Biden i kineski predsjednik ¢e se vjerojatno virtualno sastati iduci
11.11. 2021. index.hr tjedan

Profesorica s KBF-a: Hrvatska je totalitarna, a pandemija je
11.11. 2021. index.hr planirana
11.11. 2021. index.hr Hrvatska po Indeksu uc¢inka klimatskih promjena lo$ija nego lani
10. 11. 2021. index.hr TomaSevi¢: Idemo na povecanje broja drveca u Zagrebu

67




Obuljen Korzinek sudjeluje na zasjedanju Opce skupstine

10. 11. 2021. index.hr UNESCO-a u Parizu

Znanstvenici na summitu u Glasgowu: Svijet bi se mogao zagrijati
9.11. 2021. index.hr za vise od 2 stupnja

Stankovi¢ najavio sljedecu goséu NU2, ljudi piSu: Sto ée reéi, a da
9. 11. 2021. index.hr se ve¢ ne zna?

Obama na klimatskom summitu u Glasgowu: Ne mozemo si
8.11. 2021. index.hr dopustiti da padnemo u beznade

Zooloski vrt uzgaja najvece gustere na svijetu kako bi ih spasio od
8.11. 2021. index.hr izumiranja
8. 11. 2021. index.hr Sve viSe koala umire od klamidije

WEFP: Afganistancima prijeti humanitarna katastrofa nevidenih
8.11. 2021. index.hr razmjera

FOTO Ovaj otok mogao bi nestati. Pogledajte kako se njegov
8. 11. 2021. index.hr ministar obratio UN-u

Istrazivanje: 98 posto Velikog koraljnog grebena zahvaceno je
8.11. 2021. index.hr izbjeljivanjem

Kako ¢e svijet izgledati 2070.? Ovo su scenariji, mnoge drzave
7.11. 2021. index.hr mogle bi nestati

Emisije CO2 na Zemlji su najviSe u zadnjih 3 milijuna godina.
7.11. 2021. index.hr Evo kako stoji Hrvatska

Klimatski aktivisti prosvjeduju diljem svijeta: "Politi¢ari samo
6. 11. 2021. index.hr puno pricaju"

Mladi u Glasgowu prosvjeduju zbog klimatskih promjena:
5. 11. 2021. index.hr "Velesile nisu uéinile nista"

Konferencija o buduénosti Europe: Zelimo da se mladi vrate na
5.11. 2021. index.hr hrvatske otoke

Tisu¢e mladih planiraju prosvjed protiv klimatskog summita,
5.11. 2021. index.hr dolazi i Greta Thunberg

Plenkovi¢evoj vladi predstavljen "Klimatski kolaz", ministri igrali
4. 11. 2021. index.hr kviz

Von der Leyen na skupu o klimi govorila o putovanjima, a ona
4.11. 2021 index.hr koristi privatni avion

U utorak otvorio Instagram i skupio 2.4 milijuna pratitelja. Danas
4.11. 2021. index.hr je izbrisao profil

Ekstremno UV zracenje przi grad u Boliviji: "Ovo sunce nije
4. 11. 2021. index.hr normalno”

Stotine na ulicama Glasgowa. Lidere svijeta optuzuju za
3. 11. 2021. index.hr "greenwashing", evo $to je to
3. 11. 2021. index.hr Na jug Italije stize jaka oluja, zatvaraju se skole, groblja, parkovi
2.11. 2021. index.hr U Bjelovaru se planira otvaranje tre¢e geotermalne busotine
2.11. 2021. index.hr Venecija aktivirala obranu od poplava zbog oluja i jakog vijetra

Prosla su 2 dana, iz UN-a jo$ nisu odgovorili Musku kako bi
2.11. 2021. index.hr rijesili svjetsku glad
2. 11. 2021. index.hr ViSe od 100 svjetskih ¢elnika zeli prestati kr¢iti Sume do 2030.

Ekstremno topljenje leda na Grenlandu svijetu prijeti velikim
1. 11. 2021. index.hr poplavama, kaZe studija
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Svjetski vode odlucuju o pitanju podizanja razine mora. To se

1. 11. 2021. index.hr ozbiljno tice Hrvatske

Sefica Europske komisije: Drzave moraju odrediti cijenu emisije
1. 11. 2021. index.hr CO2

Plenkovi¢ na klju¢noj svjetskoj konferenciji o klimi: Hrvatska nije
1. 11. 2021. index.hr problem

Biden najavljuje velike promjene: Ovo mora biti pocetak
1. 11. 2021. index.hr desetljeca akcije

Johnson o buduénosti svijeta: Minuta je do pono¢i na satu sudnjeg
1.11. 2021. index.hr dana

Celnik UN-a na konferenciji o buduénosti svijeta: Kopamo
1. 11. 2021. index.hr vlastite grobove
1. 11. 2021. index.hr U Skotskoj se danas odlu¢uje o buduénosti svijeta
1. 11. 2021. index.hr UN upozorava: Zadnjih sedam godina su najtoplije do sada

Talijanski premijer brani rezultate G20, kaze da summit
31.10. 2021. index.hr predstavlja uspjeh

Sefovi G20 dogovaraju kako spasiti klimu. Johnson: Ovo je kap u
31.10. 2021. index.hr sve toplijem oceanu

Musk: Ako UN objasni kako 2% mojeg novca moze rijeSiti glad u
31. 10. 2021. index.hr svijetu, napravit ¢u to

Najjace ekonomije svijeta objavile zajedni¢ku izjavu o klimi,
31.10. 2021. index.hr nema konkretnih mjera

Ledenjak koji se brzo topi nazvan po gradu domacinu vaznog
31. 10. 2021. index.hr summita o klimi

Najvece svjetske ekonomije dogovorile zajednicku izjavu,
31. 10. 2021. index.hr ukljucivat ¢e i klimu

Objavljen tekst pape u talijanskom listu: "Vrijeme je da djelujemo
31.10. 2021. index.hr zajedno”

200 zemalja protiv velike prijetnje ¢ovjecanstvu: "Ovo je trenutak
31. 10. 2021. index.hr istine za svijet"

Najmoc¢nije zemlje svijeta dogovorile globalni porez, ali oko
31. 10. 2021. index.hr Klime - nista

VIDEO Poc¢eo summit G20 u Rimu, glavne teme su pandemija i
30. 10. 2021. index.hr Klima
29. 10. 2021. index.hr Svijet ubrzava prema klimatskoj katastrofi, kaze Sef UN-a
29. 10. 2021. index.hr Papa trazi radikalne odluke zbog klimatskih promjena
29. 10. 2021. index.hr Klimatolog: Toplinski valovi u buducnosti ¢e biti ¢es¢i i pogubniji
29. 10. 2021. index.hr Kineski predsjednik sudjelovat ¢e na G20 putem videoveze
29. 10. 2021. index.hr U saboru se danas glasa o tri vazna zakona

Zemlju od 170 milijuna ljudi ¢eka najvece preseljenje u povijesti,
28. 10. 2021. index.hr kazu klimatolozi

Studija: Za borbu protiv klimatskih promjena potrebno je 5
28. 10. 2021. index.hr bilijuna dolara godi$nje

Sastanak najmo¢nijih ekonomija svijeta u Rimu, mobilizirano 500
28. 10. 2021. index.hr vojnika
28. 10. 2021. index.hr Zasto je beton tako opasan za Zemlju?
28.10. 2021. index.hr Australija nece podrzati Globalno obecanje o metanu
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VIDEO Oluje haraju juznom Italijom. Poginule su dvije osobe,

27.10. 2021. index.hr jedna nestala
2% bogatstva Elona Muska moglo bi rijesiti glad u svijetu, kaze
27. 10. 2021. index.hr Sef UN-0vog programa
Novo dramati¢no izvjesée UN-a: Idemo prema klimatskoj
26. 10. 2021. index.hr katastrofi, sat glasno otkucava
Grli¢ Radman sudjelovao na sastanku Europske i Africke unije u
26. 10. 2021. index.hr Ruandi
26. 10. 2021. index.hr Australija se obvezuje na nultu emisiju ugljika do 2050.
25. 10. 2021. index.hr Zasto Bill Gates zeli da ljudi po¢nu jesti sinteticku govedinu?
Zdravstveni problemi povezani s globalnim zagrijavanjem postaju
25.10. 2021. index.hr sve gori
25. 10. 2021. index.hr Razine CO2 na Zemlji su najvise u zadnjih 3 milijuna godina
25.10. 2021. index.hr Kineski predsjednik: Podrzavat ¢emo svjetski mir
24.10. 2021. index.hr Mnoge zemlje grade nuklearke. Mogla bi i Hrvatska. Evo zasto
Mlada klimatska aktivistica: Njih je briga samo za bijelu djecu, Sto
23. 10. 2021. index.hr je sa smedom?
23. 10. 2021. index.hr Island pokazao kako izgleda buduénost proizvodnje mesa
Princ Charles: Ostalo je opasno malo vremena da se ubrza
23.10. 2021. index.hr Klimatska akcija
Objavljeno dramatic¢no istrazivanje o klimatskim promjenama,
22.10. 2021. index.hr ugrozene milijarde ljudi
EP podrzao inicijativu za brzu borbu protiv klimatskih promjena,
21.10. 2021. index.hr [1¢i¢ bio protiv
21. 10. 2021. index.hr Zanimljivo istrazivanje: Mikroplastika u zraku hladi nasu klimu
Francuski pcelari ocekuju losu godinu, proizvodnja za dvije
20. 10. 2021. index.hr tre¢ine manja nego 2020.
Nadbiskup Uzini¢: Ako vam je ¢lan obitelji ili prijatelj
19. 10. 2021. index.hr homoseksualac, prihvatite ga
Greta Thunberg o klimatskoj konferenciji: Ne¢e donijeti velike
16. 10. 2021. index.hr promjene
16. 10. 2021. index.hr Trebamo li bjezati u kolonije u svemiru ili spasavati Zemlju?
16. 10. 2021. index.hr Pariz ¢e posaditi 170.000 stabala kako bi pobolj$ao klimu u gradu
UN pozvao na globalno djelovanje protiv gladi i klimatskih
16. 10. 2021. index.hr promjena
Ako se Zemlja zagrije za 3°C, ovako bi mogli izgledati Zadar,
15. 10. 2021. index.hr Split i Pula
15. 10. 2021. index.hr Obilne kise u Grckoj, ljudi se penjali na krovove kako bi se spasili
Bulj trazi vladu da reagira zbog rasta cijena energenata, pokazivao
13.10. 2021. index.hr i bocu ulja
Agencija za energiju: Svijet ne investira dovoljno da zadovolji
13.10. 2021. index.hr energetske potrebe
Slovenski ministar: Ne mozemo intervenirati oko rasta cijene
13. 10. 2021. index.hr uvoznih naftnih derivata
Sve je vise prirodnih katastrofa. Priprema se "okvir Sendai", MUP
13. 10. 2021. index.hr objasnio $to je to
13. 10 .2021. index.hr Zasto su eksplodirale cijene prirodnog plina?
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Velika studija: Ovako bi rast razine mora mogao izgledati diljem

12.10. 2021. index.hr svijeta
Klimatske promjene ve¢ sad utje¢u na veéinu svjetskog
11. 10. 2021. index.hr stanovnistva
8. 10. 2021. index.hr Zemlja u tri godine izgubila dio svog sjaja
7.10. 2021. index.hr Ovogodi$nji rujan jedan je od najtoplijih od kada postoje mjerenja
6. 10. 2021. index.hr Cori¢: Hrvatska je posveéena postizanju klimatske neutralnosti
6. 10. 2021. index.hr U Italiji pala povijesna kisa, srusen europski rekord
Europski parlament hvali zastitu ribe u Jabuckoj kotlini: "To je
6. 10. 2021. index.hr primjer drugima"
Unija za Mediteran: Sredozemno more je jedno od najzagadenijih
4.10. 2021. index.hr dijelova svijeta
4.10. 2021. index.hr Zasto znanosti trebamo vjerovati vise nego vlastitim instinktima?
30. 9. 2021. index.hr Drugi najvec¢i vrh u Europi smanjio se za gotovo jedan metar
SAD proglasava 23 Zivotinjske vrste izumrlima, jedna od njih nije
30. 9. 2021. index.hr videna od 1944.
29. 9. 2021. index.hr Pocela prodaja genski uredenih rajéica koje nisu GMO, a smiruju
VIDEO Pogledajte kako je Greta ismijala svjetske lidere: "Bla,
28. 9. 2021. index.hr bla, bla"
Hrvatski analitiari: Nije isklju¢eno ponavljanje izbora u
27.9. 2021. index.hr Njemackoj
Izvjes¢e SOA-e: Zbog pandemije jaca ekstremizam, sve vise
26. 9. 2021. index.hr hakerskih napada na RH
Hrvatski znanstvenici: Trebamo zastititi Jadran, sve je vise riba iz
26. 9. 2021. index.hr toplih mora
Masovna izumiranja mogu pretvoriti vode u otrovne juhe.
26. 9. 2021. index.hr Znanstvenici: To se vec zbiva
Macron najavio da ¢e Francuska dati dvostruko vise cjepiva
26. 9. 2021. index.hr siromas$nim zemljama
Plenkovi¢ se ukljucio u prijenos uzivo i objavio: Doniramo jo$
25. 9. 2021. index.hr 200.000 doza cjepiva
25. 9. 2021. index.hr Island bira novi saziv parlamenta
Americ¢ka ministrica energetike: Klimatska kriza otvara prostor
25. 9. 2021. index.hr nuklearnoj energetici
FOTO Ogroman prosvjed mladih u Njemackoj zbog klime,
24. 9. 2021. index.hr govorila i Greta Thunberg
24.9. 2021. index.hr Celnici SAD-a, Japana, Indije i Australije sastaju se u Bijeloj kuéi
24. 9. 2021. index.hr Mladi klimatski aktivisti prvi put tijekom pandemije izasli na ulice
Bidenova vlada smanjuje upotrebu plina koji se koristi u
23.9. 2021. index.hr friziderima i klimama
23. 9. 2021. index.hr WHO: Zagadenje zraka je gore nego $to smo mislili
J. Lo, Coldplay, Billie Eilish... Diljem svijeta organizira se Global
23. 9. 2021. index.hr Citizen Live
Posljedice klimatskih promjena mogle bi teSko pogoditi banke u
22. 9. 2021. index.hr eurozoni, tvrdi ECB
Cori¢: Hrvatska intenzivno radi na dekarbonizaciji cijelog
22.9. 2021. index.hr gospodarstva
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Bozinovi¢: Klimatske promjene jedna su od najvecih sigurnosnih

22.9.2021. index.hr prijetnji svijetu
Kina zbog klime odustaje od financiranja elektrana na ugljen u
22.9. 2021. index.hr inozemstvu
Ovo je Milanovi¢ev govor na glavnoj raspravi Opée skupstine
21.9. 2021. index.hr UN-a, procitajte ga
21.9. 2021. index.hr Biden u UN-u: Svijet se suocava s odlucujuc¢im desetljeCem
Krumpir u Europi: Ljubavna pri¢a kojoj prijete klimatske
21.9. 2021. index.hr promjene
20. 9. 2021. index.hr Boris Johnson poziva svjetske lidere: Uplatite u fond za klimu
18. 9. 2021. index.hr Biden pozvao svjetske ¢elnike da smanje emisije metana
17.9. 2021. index.hr Novo izvjes¢e UN-a o klimi: "Svijet je na katastrofalnom putu”
Lideri mediteranskih zemalja obe¢ali jacu suradnju u borbi protiv
17. 9. 2021. index.hr klimatskih promjena
Poruka s konferencije HGK: Tvrtke koje ne ¢ine druStvo boljim ne
17.9. 2021. index.hr trebaju postojati
17.9. 2021. index.hr Plenkovi¢ je danas u Gr¢koj na sastanku "mediteranskog kluba"
16. 9. 2021. index.hr Istrazivanje: Mladi misle da je Covjecanstvo osudeno na propast
Klimatske promjene mogle bi izazvati masovne unutarnje
14. 9. 2021. index.hr migracije, kaze Svjetska banka
14.9. 2021. index.hr Udvostrucio se broj dana s temperaturama preko 50 stupnjeva
14. 9. 2021. index.hr 50 godina Greenpeacea: Od trijumfa i tragedija do rezignacije
Parlamentarni izbori u Norveskoj, izgledna je pobjeda lijevog
13. 9. 2021. index.hr centra
Biden i kineski predsjednik razgovarali o odnosima Kine i SAD-a
10. 9. 2021. index.hr i izbjegavanju sukoba
9.9. 2021. index.hr Fosilna goriva moraju ostati pod zemljom, kazu znanstvenici
Preko 230 medicinskih ¢asopisa poslalo apel: Ne mozemo cekati
8. 9. 2021. index.hr da pandemija prode
Zbog britanskih korona-pravila trazi se odgadanje konferencije o
7.9.2021. index.hr Klimi. UN odbio
Krs¢anski vode uputili apel o klimatskim promjenama: "Poslusajte
7.9.2021. index.hr Zemljin vapaj"
7.9.2021. index.hr Europski znanstvenici: Ovo ljeto je najtoplije u povijesti mjerenja
7.9.2021. index.hr Zasto raste cijena hrane?
6. 9. 2021. index.hr Vodeéi medicinski ¢asopisi: Klima ne moze ¢ekati kraj pandemije
5.9.2021. index.hr Pogledajte Sto se zbiva u Jadranu kad na 40 metara bude 25°C
4.9.2021. index.hr Kina i SAD nisu postigli sporazum o klimatskim promjenama
Zbog karantene 1 mjera privremeno je poboljSana kvaliteta zraka,
3.9.2021. index.hr kaze UN
Klimatski znanstvenik: Zapanjeni smo. Znali smo $to nas ¢eka, ali
3.9.2021. index.hr ovako brzo...
Vuckovi¢ sa stocarima: Veliki problem je zatvaranje malih
2. 9. 2021. index.hr mljekarskih farmi
2.9.2021. index.hr Nekim od najpoznatijih vrsta drveca prijeti izumiranje
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Izvjes¢e UN-a: Broj katastrofa u svijetu povecao se pet puta u

1. 9. 2021. index.hr zadnjih 50 godina
30. 8. 2021. index.hr Uragani ¢e postajati sve razorniji i dugotrajniji
Mjesec dana do njemackih izbora: Nakon debate u prednosti
30. 8. 2021. index.hr socijaldemokrat
26. 8. 2021. index.hr Plenkovi¢: Hrvatska vanjskopoliticki nikad nije bila jaca
25. 8. 2021. index.hr Bidenov izaslanik za klimatska pitanja odlazi u drugi posjet Kini
Klimatske promjene: Smrtonosne poplave u Njemackoj bile su do
24. 8. 2021. index.hr 9 puta vjerojatnije
Pandemija je niSta u odnosu na ono §to nam donose klimatske
24. 8. 2021. index.hr promjene
Sef ruskog naftnog diva: Europski porez na ugljik je za
23. 8. 2021. index.hr gospodarstvo gori od sankcija
23. 8. 2021. index.hr Dijelovi Bliskog istoka ostaju bez vode i postaju nenastanjivi
UNICEF: Milijardi djece prijeti ekstremna opasnost od klimatske
20. 8. 2021. index.hr krize
Prvi put u povijesti mjerenja na vrhu Grenlanda pala kisa, a ne
19. 8. 2021. index.hr snijeg
Porasle cijene zitarica, ocekuje se poskupljenje kruha i mesa:
18. 8. 2021. index.hr "Nema drugog rjesenja"
18. 8. 2021. index.hr Dvoje poginulih u pozaru na jugu Francuske
Prvi put u povijesti ponestaje vode u rijeci Colorado u SAD-u,
17. 8. 2021. index.hr vlasti uvele redukcije
Imamo jo§ samo par godina da izbjegnemo klimatsku katastrofu.
15. 8. 2021. index.hr Evo kako
15. 8. 2021. index.hr CNN: Antarktika se mijenja. Posljedice bi mogle biti katastrofalne
15. 8. 2021. index.hr Izmjerena najvisa temperatura u Spanjolskoj ikad
Tekst iz 1989. otkriva da je u Rijeci u velja¢i 1957. zabiljezeno -
14. 8. 2021. index.hr 15 stupnjeva
U unutrasnjosti Dalmacije danas izmjereno 40 stupnjeva, na vrhu
14. 8. 2021. index.hr Biokova 27
Vruc¢ina ne popusta, u Dalmaciji usred no¢i 34°C: "Moglo bi do¢i
14. 8. 2021. index.hr do obaranja rekorda™
13. 8. 2021. index.hr Srpanj je bio najtopliji mjesec ikad: "Ovo je uznemiravajuce"
Znanstvenici upozoravaju: Zalihe drevnog metana u Sibiru su
13. 8. 2021. index.hr tempirana bomba
Otkriveno kolika je povrsina izgorjela u Grékoj. Premijer: Sve se
12. 8. 2021. index.hr mora promijeniti
EU poziva najvece svjetske ekonomije da podignu klimatske
12. 8. 2021. index.hr ciljeve
Znanstvenici kazu da bi ovaj nevidljivi plin mogao zapecatiti
12. 8. 2021. index.hr sudbinu Zemlje
Zrana luka Zagreb smanjila emisiju CO2 za 4%, planira
12. 8. 2021. index.hr izgradnju solarne elektrane
NASA objavila interaktivnu kartu. Evo koliko bi u Hrvatskoj
11. 8. 2021. index.hr mogla rasti razina mora
Znanstvenici: Mediteranu prijeti katastrofa, strasni pozari, vruéine,
11. 8. 2021. index.hr nove bolesti...
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Astronaut objavio fotografiju pozara u Grékoj snimljenu iz

11. 8. 2021. index.hr svemira, pogledajte
Bozinovi¢: Vjerojatno ¢emo produziti mjere, o¢ekujemo porast
11. 8. 2021. index.hr zarazenih
U Tunisu 49 stupnjeva, na Siciliji 47: "Ovo je samo pocetak
11. 8. 2021. index.hr toplinskog vala"
Mediteran je zariSte zatopljenja. Sahara se moze prosiriti u
10. 8. 2021. index.hr Hrvatsku
10. 8. 2021. index.hr Americki Senat odobrio Bidenov golemi infrastrukturni plan
Otoc¢ne nacije strahuju, cijele zemlje mogle bi nestati: "Na rubu
10. 8. 2021. index.hr smo istrebljenja”
10. 8. 2021. index.hr GeoinZenjering za spas planeta, da ili ne?
Gori na gréckom otoku, dio ljudi se ne Zeli evakuirati: "Ne moZemo
10. 8. 2021. index.hr ostaviti domove"
Grcka se suocava s katastrofom nevidenih razmjera dok pozari
10. 8. 2021. index.hr pustose zemlju
Kako se o klimi pisalo 1979.: Dimimo, dimimo, pa $to onda. Nista
10. 8. 2021. index.hr nam se nec¢e dogoditi
Objavljeni su scenariji za buduénost Zemlje, svi su dramati¢ni. Sto
9. 8. 2021. index.hr ¢eka Hrvatsku?
Klimatologinja o dramati¢nom izvje$¢u: Europa se zagrijava brze
9. 8. 2021. index.hr od ostatka svijeta
Greta Thunberg kritizirala politi¢are: Samo pri¢aju umjesto da
9. 8. 2021. index.hr djeluju. Sto &ekaju?
Vatra na grékom otoku guta sve pred sobom: "Strasno,
9. 8. 2021. index.hr neobjasnjivo, kao film strave"
Blinken: Ovo desetljece je kriti¢no za izbjegavanje ekoloske
9. 8. 2021. index.hr katastrofe
VIDEO Permafrost u Rusiji se topi. Otvaraju se rupe, ulice
9. 8. 2021. index.hr propadaju, kuce nestaju
9. 8. 2021. index.hr Poplava u Veneciji, voda je bila ¢ak metar visoka
Zemlja se zagrijava sve brze, sve je manje Sanse da se izbjegne
9. 8. 2021. index.hr katastrofa
9. 8.2021. index.hr UN-ovo izvje$c¢e o klimi poziva i na smanjivanje emisije metana
Upravo objavljeno upozorenje znanstvenika o klimi: "Ovo je
9. 8. 2021. index.hr crveni alarm za svijet”
Ocaj zavladao grékim otokom. Voda iz kanadera ispari prije nego
8. 8. 2021. index.hr Sto padne na tlo
Nesto se opasno dogada s Atlantikom. MoZe li se Golfska struja
8. 8. 2021. index.hr stvarno ugasiti?
8. 8. 2021. index.hr Apokalipti¢ne scene u Ateni, gradu pod opsadom
Engleska se otvorila, broj slu¢ajeva prepolovio. Znanstvenici: Ovo
6. 8. 2021. index.hr je bez presedana
6. 8. 2021. index.hr FOTO I VIDEO Golemi pozar kod Atene je izvan kontrole
Vjetrovi razbuktali pozare kod Atene. Premijer: Ako sumnjate u
5. 8. 2021. index.hr promjenu klime, dodite
Struje u Atlantskom oceanu pokazuju da stizu velike vremenske
5. 8.2021. index.hr promjene
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Biden: Zelim da do 2030. pola auta prodanih u Americi bude s

5. 8. 2021 index.hr nultim emisijama
5. 8. 2021 index.hr Reportaza iz Knina: Nostalgija za ratom

Znanstvenici zabrinuti zbog razvoja "mrtvih zona" u Tihom
3. 8.2021. index.hr oceanu
2. 8.2021. index.hr Klimatski aktivisti okupirali srediSte financijske Cetvrti u Ziirichu

Klimatske promjene: U gradu u Africi s 24 milijuna ljudi uskoro
2. 8.2021. index.hr se ne¢e moci Zivjeti

VIDEO Pozari bjesne Mediteranom. Stru¢njaci: Balkan ¢eka
1. 8. 2021. index.hr ekstreman kolovoz

Europska komisija ima plan za spas Suma. Veliki projekt na jesen
1. 8. 2021. index.hr kreée i u Hrvatskoj

NASA objavila da ée Mjesec pokrenuti velike poplave. Sto &eka
31.7.2021. index.hr Hrvatsku?

Dijelovi Sicilije gore: Stanovnici evakuirani, izgorjeli suncobrani i
31.7.2021. index.hr lezaljke

Klimatske promjene: Smrtonosni toplinski valovi, poplave i
31. 7. 2021. index.hr Sumski pozari sve Cesci
31.7.2021. index.hr Snijeg u Alpama postaje krvavo crven

Grenland je ovog tjedna izgubio ogromnu koli¢inu leda,
31.7.2021. index.hr znanstvenici $alju upozorenja

Turskom haraju masovni pozari, sruSeni temperaturni rekordi:
30. 7. 2021. index.hr "Ovo je pakao™

Led koji se u utorak otopio na Grenlandu moze pokriti Floridu s 5
30. 7. 2021. index.hr centimetara vode

VIDEO Lososi umiru u pregrijanim rijekama u Americi, puni su
29. 7. 2021. index.hr rana

EU donijela smjernice za poboljSanje infrastrukture tijekom
29. 7. 2021. index.hr klimatskih promjena

Influencerica popisala razloge zbog kojih ne misli imati djecu s
27.7.2021. index.hr dugogodis$njim de¢kom

Ljudi se jako muce da pronadu skrivenu veliku macku na ovoj
25. 7. 2021. index.hr fotki, vidite li je vi?

U Londonu se odrzava pripremni sastanak o rjeSavanju klimatskih
25. 7. 2021. index.hr promjena

Golemi pozari, poplave, tornada, toksi¢ni dim. Snimke iz cijelog
24.7.2021. index.hr svijeta su strasne

Pocela speleoloska ekspedicija u 1226 metara dubokoj jami
23.7.2021. index.hr Nedam na Velebitu

Americka ministrica: Mobilizirajte kapital za borbu protiv
23.7.2021. index.hr klimatskih promjena

VIDEO Sibir gori, toksi¢ni dim stvara najgore zagadenje zraka u
22.7.2021. index.hr povijesti

Direktor Hrvatskih voda: U Zagrebu se vrlo teSko mogu sprijeciti
21.7.2021. index.hr urbane poplave

Predvidanje iz 1972. puno toga pogodilo. Ceka li nas onda 2040.
20. 7. 2021. index.hr globalna katastrofa?

Hoce li poplave dovesti do toga da Merkel naslijedi prva zelena
19. 7. 2021. index.hr kancelarka?
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U Njemackoj i Belgiji 200 mrtvih, u Nizozemskoj 0. Kako su se

19. 7. 2021. index.hr obranili od poplava?
Greta Thunberg o poplavama u zapadnoj Europi: Ovo nije novo
19. 7. 2021. index.hr normalno
Kalini¢: Idem u realni sektor, vidjet ¢emo hocu li tamo imati
19. 7 .2021. index.hr 30.000 kuna place
18. 7. 2021. index.hr Vremenski ekstremi stizu brze od oc¢ekivanja
Dunja Mazzocco Drvar: Ovako ekstremnih nepogoda nikada do
18. 7. 2021. index.hr sada nije bilo
Poplave u Njemackoj unistile gradove, pruge i ceste: "Ovo je
18. 7. 2021. index.hr katastrofa stoljeca"
18. 7. 2021. index.hr Merkel: Moramo biti brzi u borbi protiv klimatskih promjena
Merkel posjetila najteze pogodene krajeve: Sokirana sam, ovo je
18. 7. 2021. index.hr nadrealno
17.7.2021. index.hr Danas je u Sjevernoj Irskoj izmjerena najvisa temperatura ikad
Najgore poplave u pola stolje¢a: Broj mrtvih narastao na 168,
17.7.2021. index.hr traga se za stotinama
17.7.2021. index.hr Kako se Njemackoj mogla dogoditi ovakva katastrofa?
Katastrofa u Njemackoj: Vise od 100 mrtvih, 1300 nestalih,
16. 7. 2021. index.hr uniStena sela, ceste...
15. 7. 2021. index.hr Pogledajte selo u Njemackoj prije i poslije katastrofalne poplave
VIDEO Katastrofalne poplave u Njemackoj i Belgiji. 64 mrtvih,
15. 7. 2021. index.hr tenkovima Ciste odrone
Vise od 10 tisuca vrsta biljaka 1 zivotinja u Amazonskoj prasumi
15. 7. 2021. index.hr prijeti izumiranje
Najmanje 42 mrtvih u poplavama u Njemackoj: "Ovakvu
15. 7. 2021. index.hr katastrofu jo§ nismo dozivjeli"
Putin: Rusija 1 SAD imaju zajedniCke interese u pogledu
14. 7. 2021. index.hr klimatskih promjena
HDZ-ova eurozastupnica: Zene zbog manjih plaé¢a zapravo rade
14. 7. 2021. index.hr mjesec dana besplatno
Kalini¢ o pla¢i od 31.000 kuna: Nijedna lipa nije sporna, sve je po
13.7. 2021. index.hr zakonu
U americ¢koj Dolini smrti sruen povijesni temperaturni rekord:
13. 7. 2021. index.hr 54.4 Celzijeva stupnja
12. 7. 2021. index.hr Munja ubila 11 ljudi u Indiji dok su snimali selfieje
VIDEO Pozari divljaju zapadom SAD-a, ima mrtvih. Prijeti
11. 7. 2021. index.hr rekordan toplinski val
9.7.2021. index.hr U Zagrebu razina ozona vise nije previsoka, upozorenja ukinuta
I danas moguca visoka razina ozona u Zagrebu. Stru¢njakinja:
9.7.2021. index.hr Nema razloga za paniku
Bozinovi¢: Ogroman broj ljudi sad napusta Afganistan. Gdje ¢e?
8.7.2021. index.hr U Europu
U Zagrebu upozorenje zbog visoke razine ozona. To moze biti
8.7.2021. index.hr opasno, evo zasto
Europski parlament: Zastita mora Antarktike klju¢na u borbi s
8.7.2021. index.hr klimatskim promjenama
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Rimac: Robotaxiji ¢e 2024. voziti po Zagrebu. Dovuci ¢e stotine

8. 7. 2021 index.hr milijuna investicija

UN-ova agencija: Glad u svijetu porasla za 40 posto zbog visih
8. 7.2021. index.hr cijena hrane

Lipanj rekordno vru¢ u Sjevernoj Americi, u Europi drugi
7.7.2021. index.hr najtopliji ikad

Stotine mrtvih, unisten grad, 50°C. Klimatske promjene prze
4.7.2021. index.hr sjevernu polutku

Pet ¢lanica Europske unije protivi se proglasenju nuklearne
3.7.2021. index.hr energije "zelenom"
3.7.2021. index.hr Potvrdena nova rekordna temperatura na Antarktici

Selo u Kanadi tri dana je rusilo toplinski rekord. Cetvrti je
2.7.2021. index.hr izgorjelo

U selu u Kanadi izmjereno je skoro 50 stupnjeva. Izgleda da je to
1.7.2021. index.hr novo normalno
29. 12. 2021 24sata.hr Leonardo DiCaprio objasnio o ¢emu se radi u Netflixovom hitu
14.12. 2021. 24sata.hr Znanstvenici upozoravaju na sve vise smeca na Arktiku

Biden cCestitao Scholzu: Potvrdili su bliske veze Njemacke i SAD-
11. 12. 2021. 24sata.hr a
10. 12. 2021. 24sata.hr Ljudska prava, demokracija i vladavina prava pod pritiskom'
7.12. 2021. 24sata.hr Za 90 godina planet Zemlja ¢e nam re€i: ‘Dosta!’. I sve Ce stati

Aktivistica Mia: '[zostavljeni su glasovi onih najpogodenijih
18.11. 2021 24sata.hr klimatskim promjenama’

Sir David Attenborough, Saptac ranjenoj Zemlji: Posljednji poziv
16. 11. 2021. 24sata.hr u pomo¢ planetu koji vristi...
11.11. 2021. 24sata.hr Virtualni sastanak Bidena i Xija najvjerojatnije u ponedjeljak

Obama u Glasgowu pozvao na akciju protiv klimatiskih promjena
8. 11. 2021. 24sata.hr i pohvalio mlade

Joe Biden 'ispustio vjetar' pred Camillom, vojvotkinja ispricala
8. 11. 2021. 24sata.hr detalje: 'Bilo je stvarno glasno’
6. 11. 2021. 24sata.hr Tisuce prosvjednika okupilo se u blizini konferencije u Glasgowu
6. 11. 2021. 24sata.hr Australci prosvjeduju protiv klimatske politike svoje zemlje

Greta Thunberg: COP26 nije klimatska konferencija, to je
5. 11. 2021. 24sata.hr globalna ekomanipulacija

Uskoro stize novih 60 MW suncanih elektrana, a evo i u kojim
3.11. 2021. 24sata.hr gradovima
2. 11. 2021. 24sata.hr Ciljna godina za prestanak koriStenja ugljena je 2033.'
1. 11. 2021. 24sata.hr Erdogan preskocio klimatski samit zbog spora oko sigurnosti
1.11. 2021. 24sata.hr UN objavio: Zadnjih sedam godina najtoplije su do sad
31.10. 2021. 24sata.hr Amerika 1 EU rijesili su spor zbog carina na ¢elik i aluminij
31. 10. 2021. 24sata.hr Celnici G20 se usuglasili oko izjave za klimatske promjene

Papa Franjo: 'Zajedno trebamo djelovati protiv klimatskih
31. 10. 2021. 24sata.hr promjena, korone i siromastva'

Putin 1 Jinping na G20 samitu pozvali ¢elnike da medusobno
30. 10. 2021. 24sata.hr odobre cjepivo protiv korone
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30. 10. 2021.

Pogeo samit G20 u Rimu: Celnici svjetskih ekonomija razgovarat

24sata.hr ¢e o klimi i cjepivima za koronu
29. 10. 2021. 24sata.hr Celnik UN-a: Svijet ubrzava prema klimatskoj katastrofi
29. 10. 2021. 24sata.hr Kongo ¢e zabraniti izvoz trupaca kako bi zastitili svoje prasume
Za borbu protiv klimatskih promjena potrebno je pet bilijuna
28. 10. 2021. 24sata.hr dolara godi$nje
Svjetski ekonomski lideri na summitu ¢e razgovarati o klimi,
28.10. 2021 24sata.hr covidu i ekonomskom oporavku
26. 10. 2021. 24sata.hr U Aziji u 2020. evidentirana najtoplija godina u povijesti
26. 10. 2021. 24sata.hr Australija za cilj ima posti¢i uglji¢nu neutralnost do 2050.
Svijet je daleko od postizanja klimatskih ciljeva, raste razina
25. 10. 2021 24sata.hr emisija stakleniCkih plinova'
Zariste za klimatske promjene nalazi se na vrhu svijeta, Arktik
21.10. 2021. 24sata.hr dolazi u fokus Europske unije
Nismo ugrozeni od migranata, ve¢ od kr§¢ana koji ne zZive i ne
19. 10. 2021. 24sata.hr ponasaju se kao kr§¢ani'
Greta Thunberg o nadolaze¢em COP26: 'Jo§ jedna konferencija
16. 10. 2021. 24sata.hr koja nec¢e donijeti promjene’
15. 10. 2021. 24sata.hr Elizabeta II svjetskim Celnicima: Manje pricajte, vise djelujte!
11. 10. 2021. 24sata.hr Klimatske promjene ve¢ utjecu na 85% svjetskog stanovniStva?
Veliki prosvjed u Bruxellesu: Deseci tisu¢a okupljeni pod
10. 10. 2021. 24sata.hr sloganom 'koalicija za klimu’
7.10. 2021. 24sata.hr Ovogodisnji rujan jedan je od najtoplijih od pocetka mjerenja
VIDEO "Bla, bla, bla"... Greta Thunberg izrugivala svjetske vode
29. 9. 2021. 24sata.hr zbog klimatske krize
Publiku u New Yorku odusevile J.Lo, Lizzo i Billie Eilish,
26. 9. 2021. 24sata.hr Meghan i princ Harry pricali o cijepljenju
24. 9. 2021. 24sata.hr Prvi put u pandemiji: Protesti protiv klimatskih promjena
Klimatske promjene su je toliko uzrujale da se skinula: 'Zene me
23. 9. 2021. 24sata.hr osuduju, muskarcima je to OK'
Cori¢: Podrzavamo plan da Europa do 2050. postane prvi
22.9. 2021. 24sata.hr Klimatski neutralan kontinent
Milanovi¢ev govor U UN-u: Ovo su teska vremena. Pandemija je
21. 9. 2021. 24sata.hr Za OVU generaciju povijesni ispit
Biden: Pokusat ¢emo povecati pomo¢ za zemlje u razvoju i
21. 9. 2021. 24sata.hr udvostruciti uplate za klimu
21.9. 2021. 24sata.hr Zbog sumskog pozara blizu Atene evakuirali stanovnike
19. 9. 2021. 24sata.hr Iako pandemija ne jenjava, u New York stizu svjetski ¢elnici
Biden pozvao svjetske ¢elnike da se pridruze SAD-u i EU u borbi
18. 9. 2021. 24sata.hr za klimatske promjene
Odgajajmo ekoloski osvijeStene generacije: Recikliranje otpada od
16. 9. 2021. 24sata.hr nuzne je vaznosti za Zivot
24sata.hr Istrazivanje: Mladi su zabrinuti zbog klimatskih promjena
15. 9. 2021. 24sata.hr EU ¢e siromasnim zemljama dati vi§e novca u borbi za spas klime

78




14. 9. 2021. 24sata.hr Analiza: Broj ekstremno vru¢ih dana u svijetu se udvostrucio
24sata.hr Biden u Kaliforniji poziva ljude da glasuju protiv referenduma
24sata.hr Joe Biden je razgovarao s Xijem

Biden nakon katastrofe u New Yorku poziva na brzu akciju protiv

7.9.2021. 24sata.hr klimatskih promjena

7.9.2021. 24sata.hr Tri kr$¢anska lidera poslala apel: 'Poslusajte Zemljin vapaj'

7.9.2021. 24sata.hr Paklene vru¢ine: Ovo ljeto bilo je najtoplije u povijesti Europe

5. 9. 2021. 24sata.hr 25 ¢uda prirode koja trebate posjetiti - dok jo$ nisu nestala

5.9.2021. 24sata.hr Na trgu bana Jelaci¢a bila je akcija '#ZaZeleniSvakiDan'

Zbog klimatskih promjena pet puta viSe prirodnih katastrofa u

2.9.2021. 24sata.hr posljednjih pola stoljeca

1. 9. 2021 24sata.hr Moze li masovna sadnja drveca usporiti klimatske promjene?

Pretjerani izlov, kao i klimatske promjene, ugrozili populaciju

20. 8. 2021. 24sata.hr bakalara u zapadnom Baltiku

20. 8. 2021. 24sata.hr Milijardi djece prijeti ekstremna opasnost od klimatske krize

12. 8. 2021. 24sata.hr AccuWeather objavio prognozu za jesen - evo §to ¢eka Hrvatsku

NASA izradila novu kartu koja pokazuje kako ¢e rasti razina mora

11. 8. 2021. 24sata.hr 1 u mjestu gdje vi Zivite

Sto klimatski crveni alarm zna¢i za buduénost Hrvatske: 'Zivijelo
11. 8. 2021. 24sata.hr bi se kao u sjevernoj Rusiji’
9. 8. 2021. 24sata.hr Klimatolog Guttler: 'Zadnjih 30 godina temperatura jasno raste’

Greta Thunberg: Za borbu oko klimatskih promjena potreban je
9. 8. 2021. 24sata.hr golemi pritisak javnosti

Odbor za klimu UN-a: Po pitanju globalnog zagrijavanja blizu

9. 8. 2021. 24sata.hr smo scenariju bez povratka...

Davno su nas upozorili: Ako se ovako nastavi, zivot u 2050. nece

9. 8. 2021. 24sata.hr biti mogu¢ ni u Hrvatskoj

Pakao u Rusiji: Gori vise od 250 Sumskih pozara, unisteno preko

7. 8. 2021. 24sata.hr 1,3 milijuna hektara zemlje

Planet place! Toplinski valovi, oluje i ekstremne temperature ¢e
6. 8. 2021. 24sata.hr postati jo$ viSe intenzivni...

Nova studija: Slabe struje u Atlantskom oceanu signaliziraju
5. 8. 2021. 24sata.hr velike vremenske promjene
5. 8. 2021. 24sata.hr Pozari u Kaliforniji: Naredena evakuacija 2 tisuce ljudi

Zbog klimatskih promjena povecava se razmjer ekstremnih
30. 7. 2021. 24sata.hr vremenskih neprilika

Ministri G20 nisu se na summitu dogovorili o ciljevima u
24.7.2021. 24sata.hr provedbi Pariskog sporazuma
24.7.2021. 24sata.hr U ledenjaku na Tibetu otkrili viruse stare 15 tisu¢a godina

Americka ministrica financija Svjetskoj banci: 'Osigurajte vise

23.7.2021. 24sata.hr kapitala za klimatske promjene'

Ekstremni vremenski uvjeti razaraju gradove diljem svijeta: U

22.7.2021. 24sata.hr Kini poplave, u Sibiru pozari

19. 7. 2021. 24sata.hr Vlasti zanemaruju prilagodbu klimatskim promjenama’
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Jesu li katastrofalne poplave posljedica klimatskih promjena? 'Mi

18. 7. 2021. 24sata.hr ljudi smo promijenili uvjete'

Razina mora raste, a NASA sad predvida i ekstremne poplave
17.7.2021. 24sata.hr zbog redovitog lunarnog ciklusa
17.7.2021. 24sata.hr Munje iznad Arktika zapanjile stru¢njake: "Nismo vidjeli ovo'

Europska unija oprasta se od benzinaca i dizelasa: Svi ¢emo voziti
10. 7. 2021. 24sata.hr elektri¢ne automobile

Al ulaze 16,2 milijuna kuna u 120 solarnih elektrana kako bi
7.7.2021. 24sata.hr smanjili svoj utjecaj na klimu
7.7.2021. 24sata.hr Rekordi padali iz dana u dan: U Sj. Americi najtopliji lipanj ikad

Bioekonomija: Koncept koji obecava 1 tehnoloske 1 drustvene
5.7.2021. 24sata.hr promjene

Zagrijavanje atmosfere ugrozit ¢e 1 Hrvatsku: Pola stupnja vise 1
4.7.2021. 24sata.hr dio Ce se pretvoriti u pustinju

Rekordne vru€ine prze sjevernu hemisferu: U Kanadi izgorio grad,
4.7.2021. 24sata.hr temperature prelaze 50°C
4.7.2021. 24sata.hr Gori veliki pozar na Cipru, poginulo ¢etvero ljudi

Ekstremne temperature su posljedica klimatskih promjena, bit ¢e
4.7.2021. 24sata.hr jos§ intenzivnije i Cesce'
3. 7. 2021. 24sata.hr Antarktika biljezi najvece zagrijavanje na planetu

Do 28. sijecnja 2022. prijave projekata za proizvodnju
5.12.2021. jutarnji.hr geotermalne energije

Noina arka u kojoj istodobno mozete vidjeti 151 000 izlozaka
9. 11. 2021. jutarnji.hr odgovor je na klimatske promjene

Za projekte proizvodnje geotermalne energije na raspolaganju
25. 10. 2021. jutarnji.hr gotovo pet milijuna eura, poziv se o¢ekuje

Krs¢anski vode uoci Konferencije UN-a uputili snazan apel:
7.9.2021. jutarnji.hr ‘Poslusajte vapaj zemlje i siromasnih*

Sto nas u UN-ovom izvjestaju doista treba zabrinuti, a §to je
10. 8. 2021. jutarnji.hr pretjerivanje: Gdje je nestala ‘klimatska prekretnica‘?

Stanje voda rijeke Jadro je loSe zbog urbanizacije, a klimatske
16. 12. 2021. jutarnji.hr promjene ¢e povecati rizike

WWEF o klimatskom summitu u Glasgowu: Sva obecanja moraju
30. 10. 2021. jutarnji.hr biti ispunjena

SuSa na Madagaskaru, koja je izgladnila drZzavu, nije posljedica
2.12. 2021. jutarnji.hr globalnog zagrijavanja

Amerikanci i Kinezi iznenadili svijet dogovorom nakon kojega
10. 11. 2021. jutarnji.hr summit u Glasgowu mozda ipak nece biti debakl

Klimatske promjene utjecu na 85 posto ljudi na svijetu. Sto je sa
11.11. 2021. jutarnji.hr Zivotinjama?

New York ulaZe 20 milijardi dolara u obranu od poplava: ‘Da,
16. 12. 2021. jutarnji.hr gradimo zid, ali to je tek pocetak*

Papa Franjo osudio ‘kamena srca‘ onih koji su podigli zidove i
8.12. 2021. jutarnji.hr koje ne dira patnja migranata
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U Puli predstavljena aplikacija prosirene stvarnosti ‘CLIME -

23.12. 2021. jutarnji.hr klimatske price iz davnina‘

Razli¢ita stajalista: koga najviSe, a koga najmanje brinu klimatske
16. 9. 2021. jutarnji.hr promjene?

U hrvatska kina, s venecijanske Mostre dolazi hvaljeni
2.11. 2021. jutarnji.hr dokumentarac o Greti Thunberg

Nestanak struje u Kini najavio slom klimatskog summita i prije
30. 10. 2021. jutarnji.hr pocetka? Razloga ima jos...

Istaknuti hrvatski klimatolog o tome §to nas oéekuje: ‘Zelite kupiti
1. 8. 2021. jutarnji.hr kuc¢u? Imam jedan savjet

‘Hrvatska je jedna od europskih drzava koju ¢e klimatske
17.11. 2021. jutarnji.hr promjene ekonomski najvise ostetiti. Evo kako to ublaziti...

Znanstvenici objavili rezultate velikog istraZzivanja o klimi: ‘Ovo
9. 8. 2021. jutarnji.hr je crveni alarm za Covjecanstvo*

Znanstvenici predvidaju: Sredozemlju prijeti katastrofa,
11. 8. 2021. jutarnji.hr temperatura ¢e porasti 20 posto vise od prosjeka

Gospodarstvo iz EU povuklo 55% novca, za klimatske promjene i
12.7.2021. jutarnji.hr upravljanje katastrofama isplac¢eno manje od 25%

Sto bi sve klimatske promjene mogle izazvati u RH: Nekih je
9. 8. 2021. jutarnji.hr pojava dosad bilo samo u Australiji

Zbog unistavanja amazonske praSume moglo bi izumrijeti vise od
15. 7. 2021. jutarnji.hr 10 tisuca biljaka i Zivotinja

Procurio dokument IPCC-a: klimatske promjene su klasno pitanje.
13. 8. 2021. jutarnji.hr Siromas$ni nisu krivi za zagadenja

Nova studija Lanceta pokazala da klimatske promjene ugrozavaju
22.10. 2021. jutarnji.hr dvije milijarde ljudi

Klimatske promjene uzrokovale su i porast razine alkohola u
23. 8. 2021. jutarnji.hr crnom vinu

Urodenic¢ki narodi na summitu za klimatske promjene traze da se
30. 10. 2021. jutarnji.hr zastiti 80 posto Amazonije

Komodo zmajevi su postali ugrozena vrsta! Klimatske promjene
8. 11. 2021. jutarnji.hr ¢e dovesti do njihova nestanka?

‘TroSak zelene tranzicije ne smije pasti iskljucivo na leda malih i
8. 11. 2021. jutarnji.hr srednjih poduzetnika“

Suse, oluje, poplave 1 ekstremne vru¢ine uzrokovale su najveci
23. 9. 2021. jutarnji.hr gubitak ljudskih Zivota u 50 godina

Nas ulog u bitki za spas klime: Hrvatska zatvara Plomin!
1. 11. 2021. jutarnji.hr Obustavlja se proizvodnja struje na ugljen

Bill Gates i glavne europske institucije sklopili klimatsko
4.11. 2021. jutarnji.hr partnerstvo vrijedno stotine milijuna eura

Mladi aktivisti diljem svijeta prosvjeduju protiv klimatskih
24. 9. 2021. jutarnji.hr promjena: ‘Zelimo viSe djelovanja‘

COP27 sljedece godine u Egiptu: ‘Glavno je pitanje ho¢emo li
21.11. 2021. jutarnji.hr smjeti protestirati?*
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Negatorima klimatskih promjena Google i YouTube onemogucit

8. 10. 2021. jutarnji.hr ¢e monetiziranje sadrzaja

Poznata meteorologinja: ‘Sada smo na pragu Sestog masovnog
18. 7. 2021. jutarnji.hr istrebljenja na Zemlji*

’Klimatske promjene godisnje uzrokuju smrt 7 milijuna ljudi. To
11. 10. 2021. jutarnji.hr se moze zaustaviti’

Gradani kroz Peer Parliaments mogu raspravljati o klimatskim
8.12. 2021. jutarnji.hr promjenama i ponuditi rjeSenja

”Ovako osmisljene mjere za usporavanje klimatskih promjena
4.11. 2021. jutarnji.hr ponajprije ¢e nastetit siromasnim zajednicama”

Boris Johnson poziva na ve¢a obecanja u borbi protiv klimatskih
10. 11. 2021. jutarnji.hr promjena

Znanstvenici oprezni u ocjeni da su ludo vrijeme u Europi
18. 7. 2021. jutarnji.hr izazvale klimatske promjene: ‘Atmosfera je poput spuzve...*

Studija reosiguravatelja: Klimatske promjene donijet ¢e prirodne
6. 9. 2021. jutarnji.hr katastrofe i ogromne Stete

Klimatske promjene unistile obiteljski Zivot inace monogamnih
24.11. 2021. jutarnji.hr albatrosa: ‘Sve vise se rastaju’

Klimatske promjene i dalje prijete, toplinski valovi u buduénosti
29. 10. 2021. jutarnji.hr ¢e biti ¢eséi i pogubniji

Otvoreni pozivi iz programa ‘Energija 1 klimatske promjene*.
17.9. 2021. jutarnji.hr Prijave traju do kraja studenog

UN odbacio zahtjev za odgodom konferencije COP26: ‘Klimatske
7.9.2021. jutarnji.hr promjene su hitan svjetski problem*

“Toliki broj mrtvih u poplavama je monumentalni podbacaj
17.7.2021. jutarnji.hr sustava. A bilo je upozorenja...

Bogat raspored hrvatskog premijera u Glasgowu: Susreo se s
1.11. 2021. jutarnji.hr nizom najutjecajnijih svjetskih drzavnika

Klimatske promjene: na vrhu Grenlanda prvi puta umjesto snijega
20. 8. 2021. jutarnji.hr pala kiSa

Klimatske promjene pokrecu nove migracije s Bliskoga istoka:
22.12. 2021. jutarnji.hr ‘Ovo je scenarij katastrofe

Talijanski 1 hrvatski struénjaci utvrdili mjere prilagodbe na
8. 12. 2021. jutarnji.hr klimatske promjene na pet podrucja

Gospodarstvo iz EU povuklo 55% novca, za klimatske promjene i
12. 7. 2021. jutarnji.hr upravljanje katastrofama ispla¢eno manje od 25%

U NASA-i najavili kolebanja u Mjese€evoj orbiti koja bi, tvrde,
14.7.2021. jutarnji.hr mogla izazvati nezapaméene plimne valove

Povjerenik Europske komisije: ‘Skup u Glasgowu nije sprijecio
24.11. 2021. jutarnji.hr klimatske promjene, ali je napredak*

Svi detalji alarmantnog izvjesc¢a: Bit ¢e 10 puta viSe poplava i
9. 8. 2021. jutarnji.hr poZara, stizu ekstremne plime

Na tri poziva iz programa ‘Energija i klimatske promjene*
26. 12. 2021. jutarnji.hr pristiglo 85 projektnih prijedloga

82




‘Hrvatska je jedna od europskih drzava koju ¢e klimatske

17.11. 2021. jutarnji.hr promjene ekonomski najvise ostetiti. Evo kako to ublaziti...

Belgijska vlada ¢e zatvoriti sve nuklearne elektrane u zemlji do
23.12. 2021. jutarnji.hr 2025. godine

Novi njemacki kancelar u prvom govoru u Bundestagu zaprijetio
15. 12. 2021. jutarnji.hr antivakserima: Spremni smo na obranu!

Znanstvenici otkrili ¢emu sluzi ogromni monolit na otoku
6. 12. 2021. jutarnji.hr Tasmaniji, objas$njenje je prili¢no zlokobno: ‘To je alat...

‘Moja vizija za 2050.: privatni automobili samo uz posebne
2.12. 2021. jutarnji.hr dozvole. Isto vrijedi i za meso*

Indija se gusi u smogu, na Arktiku rastu tenzije, u nekim
27 .11. 2021. jutarnji.hr zemljama uskoro slijede ratovi za pitku vodu?

Dio Kanade pomela ‘atmosferska rijeka‘: ‘Ovo se vida jednom u
17 .11. 2021. jutarnji.hr 100 godina, izgledalo je kao tsunami*

Kako se pandemija smiruje u dijelovima svijeta, teoretiCari zavjere
17.11.2021. jutarnji.hr nasli su novu metu: ‘Sve je to dio vec¢e mreze*

Papa primio Milanovi¢a: Objavljeno o ¢emu su razgovarali i §to
15.11. 2021. jutarnji.hr mu je predsjednik darovao

Sto je zapravo dogovoreno u Glasgowu, a §to nije: Ovo je pet
14.11. 2021. jutarnji.hr postignuca i pet negativnih posljedica klimatskog summita

‘Ovo je trenutak istine za na$ planet; zajedno ¢emo ili uspjeti ili
13.11. 2021. jutarnji.hr propasti

Kina i Saudijska Arabija blokiraju formulacije protiv fosilnih
13.11. 2021. jutarnji.hr goriva u klimatskom sporazumu

Boris Johnson pozvao drzave sudionice da pokazu hrabrost, a
12.11. 2021. jutarnji.hr aktivisti marSirali gradom

Ispovijest prvih ‘klimatskih izbjeglica‘: ‘Osudili su nas na propast,
12.11. 2021. jutarnji.hr cijene kuca su preko noc¢i potonule*

Dva najveca proizvodaca stetnih plinova dogovorila suradnju:
11.11. 2021. jutarnji.hr ‘Njihov zaokret kasni, ali ovo je dobra vijest

Barack Obama u Glasgowu: ‘Budite ljutiti, budite nezadovoljni,
8. 11. 2021. jutarnji.hr budite kao Greta®

Zivot 2050. godine: manje ¢emo jesti meso, koristiti solare, ali
8. 11. 2021. jutarnji.hr grijanje na drva nece nestati. ..

Hrvatske Sume: ‘Imamo sadnica pa moZzemo, uz 9 milijuna koliko
8. 11. 2021. jutarnji.hr posadimo godis$nje, posaditi jo§ jedan®

Potraga za klimatskom pravdom: je li kona¢no doslo vrijeme da se
7.11. 2021. jutarnji.hr izravnaju rac¢uni?

Tisuce prosvjednika u blizini konferencije COP26: ‘Politi¢ari vise
6. 11. 2021. jutarnji.hr govore nego Sto djeluju’

‘Ako ne sada, onda kada?‘: Tisu¢e mladih iza$li na ulice, imaju
5. 11. 2021. jutarnji.hr snaznu poruku za vladajuce

‘Najbogatiji ljudi u svijetu pljackaju planet i stavljaju nas u sve
5.11. 2021. jutarnji.hr vecu opasnost*
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COP26: Najveci proizvodaci nisu podrzali ukidanje ugljena kao

4.11. 2021. jutarnji.hr energenta

Znate li koliko se Zagreb zagrijao u zadnjih 160 godina i tko je
4.11. 2021. jutarnji.hr ‘najzeleniji deCko Hollywooda“?

Klimatske promjene prijete Hrvatskoj: Najgore bi mogla pro¢i
11. 8. 2021. jutarnji.hr obala, pogotovo tri grada...
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