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Sazetak

Medijska pismenost kljucan je oblik pismenosti u posljednjih desetak godina jer su mediji
postali sastavni dio svakodnevnog zivota ljudi u 21. stoljecu. Medijsko opismenjavanje djece
u Hrvatskoj provodi se primarno kroz nastavu Hrvatskoga jezika i Informatike u osnovnim
1 srednjim Skolama pri ¢emu vaznu ulogu imaju i razli¢ite medupredmetne teme koje u

cey e

cen e

njihovo zadovoljstvo tim sadrzajima, te dodatnim materijalima, opremom i vlastitim
medijskim kompetencijama. Metodom polustrukturiranog dubinskog intervjua u istrazivanju
za kulturu i medije u svojoj Skoli. Rezultati istrazivanja pokazali su da ispitanice ne smatraju
medijsku pismenost adekvatno implementiranom u trenutni kurikul te da u njemu nedostaju
kljuéni pojmovi i jasnije definirani odgojno-obrazovni ishodi. Takoder, navode da u
trenutnom planu i programu nemaju dovoljno vremena za teme u podrucju kulture i medija
koje smatraju izuzetno vaznima, a i da se osjecaju kompetentnima za predavanje tih sadrzaja
iskljucivo radi vlastite motiviranosti za medijsko opismenjavanje i samousavrSavanje na
dodatnim edukacijama. Ipak, ne slazu se oko uvodenja izbornog predmeta posvecenog
isklju¢ivo medijskom obrazovanju — smatraju da je potrebno ¢im viSe vremena posvetiti
medijskoj pismenosti, ali i smatraju da ono treba biti dostupno svima, ne samo onima koji
odaberu takav dodatni predmet. Na temelju provedenog istrazivanja moze se zakljuciti da su
U buduc¢nosti nuzne promjene medijskog obrazovanja koje ukljuCuju prilagodbu i
nadogradnju sadrzaja, povecanje broja sati posveéenih medijskoj pismenosti te dodatne
edukacije za ucitelje i knjizni¢are koji provode aktivnosti medijskog obrazovanja u osnovnim
Skolama.

Kljuéne rijeci: medijska pismenost, kultura i mediji, medijsko obrazovanje, kurikul,

osnovna skola, mediji, djeca



Abstract

Media literacy is one of the most important forms of literacy since the media has become a
key aspect of our everyday lives in the 215t century. Media education in Croatia is primarly
conducted through Croatian language and IT classes in primary and secondary schools, with
the addition of various cross-curricular topics that are often taught by schools librarians. In
this paper, the contents of media literacy implemented in those classes are discussed with
Croatian language teachers and librarians. Their satisfaction with these contents, additional
materials, equipment and their own media competences are examined using the semi-
structured in-depth interview method. This research included the experiences of three
Croatian language teachers and three librarians who carry out activities related to culture and
media in their primary schools. The results of the research showed that media literacy is not
adequately implemented in the current curriculum and that it lacks key concepts and more
clearly defined educational outcomes. The findings also state that, with the current plan and
program, teachers and librarians do not have enough time to cover the topics in the field of
culture and media, and that they feel competent to teach these contents solely because of their
own motivation for learning about media literacy and additional education they pursued
individually. However, they do not agree with implementing a new, optional subject
dedicated exclusively to media education; they believe that it is necessary to devote as much
time as possible to media literacy, but they also believe that it should be available to everyone,
not only those who choose such an additional subject. Based on the conducted research, it
can be concluded that in the future changes in media education are necessary, and that they
include adaptation and upgrading of media literacy contents, an increase in the number of
hours dedicated to media education, and additional education for teachers and librarians who
implement media literacy activities in primary schools.

Keywords: media literacy, culture and media, media education, primary school, curriculum,

media, children
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1. Uvod

Mediji su postali sastavni dio naseg svakodnevnog zivota. Budimo se uz vijesti i internetske portale
koji nam donose najvaznije informacije iz Hrvatske i svijeta, nakon cega posjecujemo drustvene
mreze kako bismo saznali $to objavljuju nasi prijatelji, poznanici i ostali koje na tim mreZzama
pratimo. Fenomen drustvenih medija nije stran ni djeci na koju, ve¢ od najranije dobi, i utjecu

razni medijski sadrzaji, stoga je pravovremena edukacija o medijima prijeko potrebna.

Prema podatcima Poliklinike za zastitu djece Grada Zagreba iz 2013. (Poliklinika-djeca.hr,
2013) u Hrvatskoj 96 % djece i mladih provodi na internetu od 60 do 240 minuta dnevno, a ¢ak
50 % mladih koristi drustvene mreze tijekom nastave. Unato¢ ¢estom koristenju drustvenih mreza
u Skoli, ali i kod kuce, gotovo svako peto dijete izmedu 9 i 17 godina naglasava da roditelji nikad
ili gotovo nikad ne razgovaraju s njima o njihovim aktivnostima na internetu (Ciboci i sur., 2020).
Medijsko je obrazovanje stoga potrebno kroz formalno obrazovanje na nastavi u osnovnoj i
srednjoj skoli kako bi se djecu medijski opismenilo te pripremilo za odgovorno i samostalno

koriStenje drustvenih medija i medijskih sadrzaja.

Medijska pismenost se u Hrvatskoj primarno provodi kroz nastavu Hrvatskoga jezika u
osnovnim i srednjim $kolama pri ¢emu vaznu ulogu imaju i razli¢ite medupredmetne teme koje u
provodi se u hrvatskom obrazovnom sustavu kroz nastavu Hrvatskog jezika (predmetno podrucje
Kultura i mediji), kroz nastavu Informatike te medupredmetnu temu Uporaba informacijske 1
komunikacijske tehnologije, koja medijsku pismenost provlaci kroz sve ostale redovne predmete
u osnovnim 1 srednjim Skolama. Ipak, istrazivanje provedeno 2013. (Ciboci, Osmancevi¢, 2015)
pokazuje da 57,8 % ucitelja Hrvatskoga jezika smatra da ucenici nakon zavrSetka osnovne $kole
nisu dovoljno medijski pismeni na temelju onoga $to su naucili u sklopu nastave Hrvatskoga

jezika.

Cilj ovoga rada jest prikazati trenutnu zastupljenost sadrzaja iz podru¢ja medijske

pismenosti u osnovnim Skolama te kroz polustrukturirane dubinske intervjue s uciteljima i

cey e

navedenim sadrzajima, kKao i analizirati uspjesnost prijelaza sa starog na novi kurikul, konkretno u

podrucju predmetne jedinice Kultura 1 mediji u nastavi Hrvatskoga jezika te medupredmetne teme



Uporaba informacijske i komunikacijske tehnologije. Provedeni su dubinski intervjui s tri
uciteljice Hrvatskoga jezika i tri knjizniarke koje osmiSljavaju i provode aktivnosti vezane za
medijsku pismenost u svojim Skolama. One su poblize opisale sadrzaje koje koriste, koliko ¢esto
ukljucuju te sadrzaje u nastavu, a izrazile su i svoje opcenito zadovoljstvo novim kurikulom,

njegovim predvidenim sadrZajima te njihovom ucinkovitoscu.

Rad ¢e sadrzavati 1 podatke o dosadasnjim istrazivanjima provedenima u osnovnim
Skolama s ciljem opisivanja i definiranja stanja medijske pismenosti osnovnoskolaca u Republici
Hrvatskoj, odgojno-obrazovnim ciljevima u kurikulu za osnovne Skole iz 2019. godine
povezanima s medijskim obrazovanjem te ¢e prikazati potrebu i uvjete za uvodenje novih tema u
podrucju medijske pismenosti s ciljem kvalitetnije provedbe medijskog obrazovanja u hrvatskim

osnovnim Skolama.

2. Medijska pismenost i medijsko obrazovanje

,Medijska pismenost jedna je od klju¢nih kompetencija za zivot i rad u digitalnome
medijatiziranom svijetu koji se konstantno ubrzano razvija i mijenja te za aktivno gradanstvo 1
sudjelovanje u drustvenim, ekonomskim, kulturnim 1 demokratskim procesima*
(Medijskapismenost.hr, 2022). Potreba za medijskim opismenjavanjem djece i mladih pojavljuje
se ubrzo nakon pojave samih medija, pogotovo s obzirom na njihov ubrzani razvoj i potrebu za

aktivnim uklju€ivanjem Sire javnosti u prihvacanje, ali i analiziranje i stvaranje medijskih sadrzaja.

Medijska se pismenost kroz formalno obrazovanje u pocetku ostvarivala u¢enjem o radiju,
televiziji, filmovima, kazaliStu te tiskanim medijima, a pojavom novih medija prosiruje se podrucje
koje je potrebno analizirati i razumjeti s ciljem odgovornog i sigurnog aktivnog koristenja. U
Republici Hrvatskoj medijsko se obrazovanje ostvaruje kroz osnovnoskolsko i srednjoskolsko

obrazovanje, Sto Ce biti detaljnije razradeno u nastavku rada.



2.1.  Definiranje medijske pismenosti

Patricia Aufderheide 1992. godine objavljuje jednu od najée$¢ih definicija medijske pismenosti
koja podrazumijeva ,,sposobnost gradana da pristupi, analizira i stvara informacije za postizanje
specificnih rezultata® (prema Ciboci, 2018). Naizgled jednostavna sposobnost primanja,
razumijevanja, analiziranja i prihvac¢anja odredene informacije postaje zahtjevnija pojavom novih
medija, razliCitih medijskih sadrzaja i izvora informacija, a i pojavom laznih vijesti i
dezinformacija na drustvenim medijima koje se, pogotovo pojedincima koji nisu medijski

opismenjeni, a koriste drustvene medije i traZze informacije, ¢ine relevantnima i1 vjerodostojnima.

Ve se 1955. javlja svijest o medijima i potreba za edukacijom u tom podrucju. Naime,
profesor Louis Forsdale pojam ,,medijska pismenost* koristi pri izjavi da je potrebno ,,pomoc¢i
ucenicima da ostvare potrebnu multimedijsku pismenost* (Silverblatt, 2014). Do 2004. stvara se
nova definicija i novi glavni cilj medijske pismenosti koja se definira kao ,,sposobnost
identifikacije, razumijevanja, interpretiranja, stvaranja, komuniciranja i racunanja koriStenjem
pisanih i printanih (vizualnih) sadrzaja povezanih u razli¢itim kontekstima®“ (UNESCO, 2010).
Pismenost se opisuje kao stalno ucenje i razvoj pojedinca koji koristi svoja znanja i procitane
sadrzaje kako bi ostvario svoje ciljeve, dalje razvio svoje znanje i potencijal te aktivno sudjelovao
kao dio svoje zajednice, tj. drustva (UNESCO, 2010).

Europska komisija (2007) medijsku pismenost definira kao ,,sposobnost koriStenja,
razumijevanja, kritickog evaluiranja i stvaranja medijskog sadrzaja“ (Direktiva 2007/65/EZ prema
Ciboci, 2018). Te vjestine potrebno je stvarati, razvijati 1 aktivno koristiti u svakodnevnom zivotu
od najranije dobi. Upravo je zato medijska pismenost vrlo vazan dio obrazovanja svih aktivnih
dionika drustva, a osobito djece i mladih koji odrastaju u neprestano razvijajuéem digitalnom
okruZenju. Razvijanje kritickog razmiSljanja 1 kritickog vrednovanja medijskih sadrzaja od
djetinjstva daje moguénost djeci da u odrasloj dobi budu otvoreni za traZenje informacija iz
razli¢itih izvora, analitiCki pristupaju svemu Sto ¢e vidjeti 1 ¢uti te budu slobodni objektivno

sagledati sve informacije koje im mediji pruzaju.

Najvaznije znacajke medijske pismenosti su upravo kriticki pristup, analiza, vrednovanje i
stvaranje medijskih sadrzaja (Buckingham, 2003). Rije¢ima drugih komunikacijskih stru¢njaka,

medijsko opismenjavanje kljucno je jer ,,razvija svijest o utjecaju medijskih sadrzaja na stavove,



razmiSljanja i ponasanja te potice na kriticko vrjednovanje medijskih sadrzaja, ali i na potraznju
vecCeg broja informacija iz razliCitih izvora®“ (Ciboci, 2018). Medijski opismenjeni pojedinci
objektivno ¢e i racionalno pristupiti potraznji informacije koja ih zanima, a i kriticki ¢e pristupiti
informacijama koje im stizu iz razli¢itih medijskih izvora. Te ¢e informacije znati analizirati i
vrednovati koriste¢i digitalne alate, svoje prethodno znanje i iskustvo, a i druge izvore i
informacije. Konac¢no, bit ¢e sposobni i dovoljno educirani stvoriti vlastiti sadrzaj koriste¢i
digitalne alate na pravilan i etic¢ki nacin, te ga objavljivati na platformama i drustvenim medijima

za koje znaju da su sigurni i prikladni za stvoreni sadrzaj.

Renee Hobbs predlaze temelje medijske pismenosti, odnosno opisuje koje sposobnosti i
vjeStine treba razviti kako bismo postali aktivni ¢lanovi danasnjeg digitalnog drustva (Hobbs,
2010, 7-8). Medu njima isti¢e da je vazno odgovorno i samosvjesno birati sadrzaje i pristupati
informacijama tako da se traze i dijele medijski materijali te da se informacije i ideje prihvacaju s
razumijevanjem; analizirati poruke na vise nacina identificiranjem autora, razumijevanjem svrhe 1
cilja sadrzaja te procjenom kvalitete 1 kredibiliteta samog sadrzaja; stvarati sadrzaj u viSe formata,
koristiti jezik, slike, zvukove te nove digitalne alate i tehnologije; razmisljati o svom ponaSanju i
komuniciranju primjenjujuéi drustvenu odgovornost i eticka nacela; drustveno se aktivirati radeci
individualno i u suradnji s drugima s ciljem dijeljenja znanja i rjeSavanja problema u obitelji, na

radnom mjestu i svojoj zajednici te aktivno djelovati kao ¢lan zajednice.

2.2.  Medijsko obrazovanje u Republici Hrvatskoj

Istrazivanje Ipsos Pulsa 1 Drustva za komunikacijsku i medijsku kulturu provedenoga 2013. godine
(prema Ciboci, 2018) donosi podatak da 62 % hrvatskih gradana smatra da je u obrazovni sustav
potrebno uvrstiti medijski odgoj ¢ija je svrha uéenje koristenja medija i odnosa prema medijskom
sadrzaju. Prema Lani Ciboci, Igoru KaniZaju i Danijelu Labasu (2015), djeca se slazu. Ucenici
osnovnih 1 srednjih Skola, konkretno njih 46 %, smatra da bi medijsko obrazovanje trebalo
postojati kao zaseban predmet. S ovim se stavom slazu gradani Republike Hrvatske svih
obrazovnih stupnjeva; najviSe onih sa zavrSenom osnovnom Skolom, zatim akademskim
obrazovanjem te konacno onih sa zavrSenom srednjom Skolom. Kanizaj i Car (2015) navode da je

»Ccinjenica da vec¢ina ucenika nije dobila priliku nauciti analizirati 1 kriticki vrednovati medijske



sadrzaje i medijske usluge* (prema Labas, 2016; 32) u redovitom Skolskom obrazovanju, a upravo

su ti medijski sadrzaji gotovo nadohvat ruke djeci od najranije dobi.

Kao $to je ve¢ navedeno, medijsko se opismenjavanje u formalnom hrvatskom obrazovanju
provodi primarno kroz nastavu Hrvatskog jezika, dio kroz nastavu Informatike te unutar
medupredmetne teme Upotreba informacijske i komunikacijske tehnologije u osnovnim i srednjim
Skolama. Takoder, mnogo je izvannastavnih aktivnosti u organizaciji knjizni¢ara poput literarnih
I novinarskih grupa te predavanja vanjskih suradnika koji dolaze u $kole uciti 0 temama medijske
pismenosti i sigurnosti na internetu. Ipak, nedostaju istrazivanja koja bi pokazala jesu li sadrzaji
koji se predaju u sklopu tih predmeta i dodatnih aktivnosti dostatni za zadovoljavajuci razvoj

medijske pismenosti kod hrvatske djece, dok je jasno da je medijsko opismenjavanje itekako

potrebno.

Cilj medijskog odgoja, tj. krajnji rezultat u¢enja djece i mladih o medijskim sadrzajima i
nac¢inima medijskog djelovanja jest da postanu ,osvijeSten i aktivan gradanin koji poznaje
medijske strukture i njihove uvjete djelovanja u drustvu, te djelotvorno i odgovorno sudjeluje u
drustvenoj komunikaciji“ (Erjavec, Zgrablji¢ Rotar, 2000; 105). Kako bi se djeci omoguéilo da
postanu osvijeSteni i aktivni gradani, tj. punopravni dionici medijskog prostora, potrebno im je
pruziti adekvatno znanje o hrvatskim medijima, medijskim strukturama u Republici Hrvatskoj, ali

1 Europi 1 svijetu, te ih pripremiti na suzivot s medijima.

Skola je klju¢an element odgoja i obrazovanja djece i mladih, uz roditelje kao prve
edukatore medijske pismenosti, a i same medije kao izvor znanja i informacija kojima djeca
pristupaju. Zakon o odgoju i obrazovanju u osnovnoj i srednjoj $koli navodi da su Skolske ustanove
duZne ,,poticati i unapredivati intelektualni, tjelesni, estetski, drustveni, moralni i duhovni razvoj
ucenika te im osigurati stjecanje temeljnih (opéeobrazovnih) 1 stru¢nih kompetencija 1 osposobiti
ih za zivot i rad (...) u doba suvremenih informacijsko-komunikacijskih tehnologija, znanstvenih

spoznaja i dostignuc¢a‘“ (prema Ciboci, 2018).

Jedan od glavnih ciljeva ovoga rada jest prikazati kako su oblikovani sadrzaji medijske
pismenosti u trenutnim nastavnim planovima 1 programima te $to djeca zapravo uce o medijima i
medijskim sadrzajima kroz svoje osnovnoskolsko obrazovanje. Hrvatski obrazovni sustav, kao
kljucan dio njihovog odrastanja, uz sva ostala znanja koja im usaduje, mora biti adekvatan alat za

medijsko opismenjavanje jo§ u osnovnoj $koli. Skolske ustanove imaju kljuénu ulogu u



medijskom opismenjivanju djece i mladih. S obzirom da su mediji postali sastavni dio dje¢jih
zivota, a imaju mnogo prednosti i nedostataka kojih treba biti svjestan prije aktivnog koristenja
(Ciboci, 2018), na uciteljima je da djecu od pocetka obrazovanja usmjeravanju i educiraju o

medijima i njihovim glavnim znacajkama.

Prije adekvatne primjene sadrzaja i aktivnosti navedenih u kurikulu, vazno je imati uvid u
razinu medijske pismenosti kod djece s kojom ucitelji rade te razumijeti njihovo predznanje i
njihove potrebe pri u¢enju o ovim temama. EU Kids Online (2020) opseZan je izvjestaj o stanju
medijske pismenosti koji okuplja saznanja iz 19 drzava svijeta, ukljucuju¢i Republiku Hrvatsku.
Saznanja predstavljena u ovom radu rezultat su istrazivanja koje je od 2017. do 2019. godine
ukljucilo 25 101 dijete iz 19 drzava. U Hrvatskoj su HR Kids Online (2020) provodili Lana Ciboci,
Ivana Cosié¢ Pregrad, Igor Kanizaj, Dunja Poto¢nik i Dejan Vinkovié, a istraZivanje donosi neke
vazne zakljucke na temu komunikacije i ponaSanja djece na internetu. Gotovo svako treée dijete
izmedu 9 i 17 godina komuniciralo je online s nekime koga nisu upoznali uzivo. Samo 13 %
roditelja bilo je svjesno da su djeca ostvarivala kontakt s nepoznatim ljudima online, 14 % djece
upoznalo se uzivo s nekime koga su prethodno znali samo na internetu — dok u tinejdzerskim
godinama (15 do 17) taj broj raste i do 27 % (Ciboci i sur., 2020). Uz internet, druStvene mreze i
moguénost kontinuiranog povezivanja s drugima na internetu, djecu nikada nije bilo vaznije
nauciti kako analizirati medijske sadrZaje, kako komunicirati na internetu, kako pravilno kriticki
vrednovati medijske sadrzaje i ostvarenu komunikaciju online te kona¢no kako stvarati medijske

sadrzaje, a ne samo pasivno primati informacije putem televizije i interneta.

Najbolje obrazovanje i stjecanje ovih sposobnosti djeca ¢e ste¢i u Sskoli. Svojom stru¢noséu
i dubinskim razumijevanjem tema te raznolikim metodama poucavanja uditelji mogu pruziti
adekvatno znanje, no nisu prvi koji djecu medijski opismenjuju. Tu ulogu od najranije dobi

preuzimaju roditelji.

2.2.1. Uloga roditelja u medijskom opismenjivanju u¢enika

Cak 90 % ispitanika iz istraZivanja Mediji i obitelj iz 2015. godine smatra da je ,,djeci i roditeljima
potrebno trajno obrazovanje o tome kako mediji mogu utjecati na razvoj djece* (prema Labas,

2016), stoga je vazno prepoznati ulogu roditelja u medijskom opismenjavanju ucenika i njima



omoguciti kvalitetno i kontinuirano u¢enje o medijima, ali 1 o tehnikama adekvatnog prijenosa tog
znanja svojoj djeci. Istrazivanje koje je provedeno 2013. godine u gradu Zagrebu, pokazuje da
68,1 % njih smatra da je ,,djeci od najranije dobi potrebno medijsko obrazovanje da nauce kako se
koristiti medijima i kako razlikovati dobre od losih medijskih sadrzaja, a 69,1 % roditelja smatra
da bi s medijskim obrazovanjem trebalo zapoceti ve¢ u vrticu* (Ciboci, Kanizaj, Labas, 2014,
prema Ciboci, 2018). KreSimir Miki¢ (2004) naglasava da dijete odrasta od najranije dobi uz
medije, te je njegovo djetinjstvo ,,medijsko*, Sto trebaju znati i roditelji, kao i biti svjesni da njihov
utjecaj nije jedini s kojim ¢e se dijete susresti u ,,medijskom svijetu®, ve¢ da bitnu ulogu ima i

ostala drustvena okolina djeteta: braca i sestre, prijatelji i rodaci, djecji vrti¢, skola.

Istrazivanje EU Kids Online (2020) u Hrvatskoj ukljucuje 1017 djece od 9 do 17 godina i
njihove roditelje te donosi zakljucke o ponasanju roditelja i djece kada su u pitanju drustvene
mreze i njihov odnos tijekom koriStenja medija i razgovora o medijima. Tri Cetvrtine djece koristi
internet svakim radnim danom te se sve CeSce ,,druze“ sa svojim prijateljima upravo preko
druStvenih mreZa, §to preferiraju u odnosu na razgovore uzivo. lako koriste internet barem jednom
tjedno u edukativne svrhe, primarna je svrha zabava i razvoj odnosa online (Ciboci i sur., 2020).
Svako peto dijete iskazuje da ih roditelji nikad ili gotovo nikad ne pitaju za njihove aktivnosti na
internetu, dok dvije tre¢ine roditelja potvrduju da smatraju svoju djecu strucénijom 1
kompetentnijom od sebe kada su u pitanju nove tehnologije. O aktivnostima online roditelji
razgovaraju s malom djecom, te nadziru aktivnosti provjeravanjem stranica koje djeca posjeéuju,
¢itanjem poruka 1 mailova koje izmijenjuju te gledanjem profila na drustvenim mrezama (Ciboci 1
sur., 2020). Ipak, djeca koja dozive neugodno iskustvo online, Cesto se nece obratiti svojim

roditeljima, a svjedoCe da ne traze podrsku ni od svojih ucitelja.

Kako bi se roditelje aktivno ukljucilo u online Zivote svoje djece, potrebno ih je uputiti,
dodatno educirati i ostvariti roditeljsku medijaciju pri koristenju medija. Aktivno sudjelovanje
roditelja ili skrbnika te odgajatelja u medijskom obrazovanju djece i mladih naziva se roditeljskom
medijacijom i izrazito je vazna tijekom prvih medijskih iskustava djece. Amy Nathanson i
suradnici (prema Bartakovi¢ i1 Sindik, 2016) navode da postoje tri oblika roditeljske medijacije -
restriktivna medijacija, aktivna medijacija i zajedni¢ko KkoriStenje. Restriktivna roditeljska
medijacija oznacava postavljanje jasnih pravila i ograni¢enja kada su u pitanju digitalni mediji te

su djeci postavljene granicei svojevrsne zabrane (Bartakovi¢, Sindik, 2016). Restrikcije mogu biti



postavljene u raznim oblicima - roditelji mogu ograniciti vrijeme provedeno uz digitalne medije
ili zabraniti odredenu vrstu sadrzaja. Aktivna roditeljska medijacija ukljucuje interaktivno ucenje,
tj. razgovor o medijskim sadrzajima, kao i 0 svim njihovim prednostima i nedostacima te
potencijalnim rizicima (Bartakovié¢, Sindik, 2016). Aktivnim se posredovanjem zeli pomo¢i djeci
da postanu samostalni potrosaci medija sa sposobnostima kritiCkog razmisljanja, dok zajednicko
koristenje medija ukljucuje zajednicki ulazak u virtualni prostor u kojem roditelj odrzava kontrolu
aktivno promatrajuci i sudjelujuéi u aktivnostima koje dijete radi tijekom koriStenja medijskih

sadrzaja (Bartakovi¢, Sindik, 2016).

Svaki oblik zajedni¢kog ucenja ima svoje prednosti 1 nedostatke, no najvaznije je da
medijsko obrazovanje postoji u nekom obliku u kuéanstvu, a ne samo u skolskom okruZenju. Ipak,
roditelji uz svoje ogranicene mogucnosti, ali i ograni¢enu zelju da se upustaju u ovakve aktivnosti,
odgovornost ¢esto prebacuju na ucitelje jer se ne osjec¢aju kompetentnima, a ¢esto se i ne trude
pronaci vremena 1 razgovarati s djecom o medijima (Labas, 2015, prema Labas 2016). Ipak, 46,1
% roditelja smatra da u $kole ne bi trebalo uvesti poseban predmet Koji bi se bavio samo medijskim
obrazovanjem (Ciboci, 2018). Istrazivanje provedeno 2013. godine medu 837 roditelja na podrucju
Grada Zagreba potvrduje da, kada bi postojao poseban izborni predmet koji bi se bavio samo
pitanjem medijskog obrazovanja, 42,1 % roditelja djece predskolske dobi upisalo bi svoje dijete
na njega, 21,7 % roditelja ne bi, a njih 36,2 % izjasnilo se da ne zna (Ciboci, Kanizaj, Labas, 2014
prema Ciboci, 2018). Isto istrazivanje pokazuje da ¢ak 72,9 % roditelja ipak smatra da bi roditelji,
odgajatelji i ucitelji trebali medijski obrazovati djecu (Ciboci, Kanizaj, Labas, 2014, prema Ciboci,
2018). Osim roditelja i ucitelja, u medijskom obrazovanju djece, mladih, ali i samih tih roditelja i
ucitelja, u Republici Hrvatskoj sudjeluju javne instirucije i organizacije civilnog drustva, od kojih

su neke navedene u sljedec¢em poglavlju.

2.2.2. Uloga javnih institucija i organizacija civilnog drusStva u medijskom
opismenjavanju ucenika i ucitelja

Osim formalnog obrazovanja ucenika, vaznu ulogu u medijskom opismenjivanju ima i neformalno
obrazovanje, stoga je potrebno istaknuti i udruge civilnog drustva ¢iji je primarni cilj stvarati i
provoditi projekte i aktivnosti u podru¢ju medijskog opismenjivanja djece i mladih, ali i roditelja,

ucitelja i stru¢nih suradnika u odgojno-obrazovnim ustanovama. Prije nego se osvrnemo na
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medijsko opismenjavanje uCenika, vazno je spomenuti institucije i organizacije koje uvelike mogu
pomoci dodatnoj edukaciji i opismenjavanju te samousavrSavanju upravo ucitelja koji predaju

sadrzaje iz podru¢ja medijskoga obrazovanja, a koji za to nisu dostatno kompetentni.

Agencija za odgoj i obrazovanje je institucija koja organizira i provodi aktivnosti stru¢nih
usavrSavanja odgojno-obrazovnih radnika. Misija joj je ,,stvarati novu kulturu obrazovanja trajnim
podupiranjem  unaprjedivanja  kvalitete odgojno-obrazovne djelatnosti  kontinuiranim
sudjelovanjem u provodenju reforme obrazovanja primjenjujuci najbolju hrvatsku, europsku i
svjetsku obrazovnu praksu® (Azoo.hr, 2022). Organizira smotre, natjecanja, stru¢ne skupove te
objavljuje zbornike 1 obrazovne publikacije razli¢itih tema. Upravo na tim stru¢nim skupovima
postoji moguénost prezentacije najnovijih tema, potreba i moguénosti u podrucju medijske kulture

te se pruza prilika za medijsko opismenjavanje ucitelja i prosvjetnih djelatnika.

Agencija za elektroniCcke medije ,,samostalna je 1 nezavisna pravna osoba s javnim
ovlastima upisana u sudski registar* (Zakon o elektronickim medijima, NN 153/09, 84/11, 94/13,
136/13, €l. 66). Agencija ,,promice javni interes i pluralizam medija, stru¢nim i transparentnim
djelovanjem opravdava povjerenje javnosti, poti¢e medijsku pismenost, stvara uvjete za
proizvodnju kvalitetnog hrvatskog audiovizualnog sadrzaja te osigurava ravnopravne uvjete za
razvoj medija 1 medijskih sloboda® (Aem.hr, 2022). Agencijom upravlja Vijece za elektronicke
medije koje obavlja zadace regulatornog tijela u podruju elektroni¢kih medija. Vijece za
elektronicke medije aktivno radi na medijskom opismenjivanju gradana Republike Hrvatske s
ciljem okupljanja sadrzaja medijske pismenosti na jednom mjestu te olakSan pristup svima
zainteresiranima za medijsko obrazovanje i edukativne sadrzaje. Agencija je s Unicefom
pokrenula portal medijskapismenost.hr 2016. godine, a 2018. godine zajedni¢ki su pokrenuli Dane
medijske pismenosti ,,s ciljem osvjeStavanja javnosti o vaznosti medijske pismenosti, osnazivanja
gradana vjeStinama medijske pismenosti, stvaranja platforme za suradnju brojnih drustvenih
dionika 1 razvoja odrZivih projekata medijske pismenosti, te pruzanja podrske odgajateljima 1
uciteljima razvojem edukacijskih materijala za medijsko obrazovanje* (Aem.hr, 2022). Dani
medijske pismenosti odrzavaju se pod pokroviteljstvom Ministarstva kulture 1 Ministarstva
znanosti i obrazovanja, a svake se godine provode u vrti¢ima, skolama, fakultetima, knjiznicama,
kinima, medijskim kucama i udrugama. Na taj naCin Agencija, ali i svi partneri, imaju platformu

na kojoj mogu objavljivati i dijeliti edukativne sadrzaje koji su dostupni svima, a koji uz aktivno


https://www.aem.hr/agencija/

koriStenje djece, mladih, roditelja i u¢itelja mogu uvelike unaprijediti razinu medijske pismenosti

u Republici Hrvatskoj.

Ipak, prvi glavni izvor znanja za ucitelje je upravo mjesto njihova fakultetskog obrazovanja
— u vecini slucajeva Uciteljski fakultet, odnosno Filozofski fakultet kada su u pitanju kroatisti, tj.
ucitelji Hrvatskoga jezika. Prema posljednjim nastavnim planovima i programima ovih fakulteta
sa SveuciliSta u Zagrebu (Red predavanja Uciteljskog fakulteta, 2022 te Izvedbeni plan —
Kroatistika 2021./2022., 2022), oba fakulteta imaju nekoliko predmeta vezanih za medijsku
kulturu, no vrlo je malo vremena posvecéeno razvijanju digitalnih kompetencija u podrucju medija.
Uciteljski fakultet Sveucilista u Zagrebu tako na tre¢oj godini preddiplomskog studija Rani i
predskolski odgoj ima obavezni predmet Komunikologija. Predmeti Klasi¢ni i novi mediji u ranoj
dobi te Dijete, odgojitelj, roditelji, mediji obavezni su na diplomskom studiju uz izborne predmete
poput Medijska kultura i Odnosi s javnos¢u. Smjerovi s modulom Hrvatski jezik na U¢iteljskom
fakultetu imaju predmete poput Multimediji u nastavi hrvatskog jezika i Klasi¢ni mediji u nastavi
hrvatskog jezika i Interdisciplinarni pristup medijima (Red predavanja Uciteljskog fakulteta,
2022).

Studij kroatistike na Filozofskom fakultetu, primjerice onom SveuciliSta u Zagrebu, tek na
diplomskom studiju nastavni¢kog smjera pod izborni predmet nudi Informacijske tehnologije u
obrazovanju (lzvedbeni plan — Kroatistika 2021./2022., 2022.). Filozofski fakultet u Rijeci u
ponudi izbornih predmeta ima predmete Jezik elektroni¢kih medija, Multimedija, Knjiznice u
virtualnom okruzenju i jo$ nekoliko predmeta koji nisu direktno vezani uz medije i medijsko
obrazovanje (lIzvedbeni planovi, 2022). S obzirom na nedostatak tema povezanih s kulturom i
medijima tijekom akademskog obrazovanja, uciteljima su potrebni alternativni sadrzaji te
institucije 1 udruge koje organiziraju edukacije i dijele sadrzaje koji im mogu pomo¢i da uspjesno

organiziraju nastavu.

Jedna od takvih institucija jest Poliklinika za zastitu djece i mladih Grada Zagreba ¢ija je
glavna svrha ,,pruzanje psiholoske, socijalne, psihijatrijske, defektoloske i pedijatrijske pomoci
djeci s razli¢itim traumatskim iskustvima, kao i njihovim roditeljima, kako bi se bolje i uspjesnije
nosili s posljedicama ovih iskustava‘“ (Poliklinika-djeca.hr, 2022), no provodi i provodi edukaciju,
superviziju 1 struéno usavrSavanje za stru¢njake u ustanovama direktno uklju¢enima u

problematiku zlostavljanja, sto ukljucuje ucitelje i drugo stru¢no osoblje koje se u svom radu
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susrece s elektroni¢kim nasiljem. Provode vrijedna istrazivanja poput “Drustvena online iskustva
1 mentalno zdravlje mladih* i nacionalnog istrazivanja o ,,iskustvima i ponaSanjima djece 1 mladih
na druStvenoj mrezi Facebook i internetu opcenito, te o povezanosti tih iskustava s njihovim
osobnim i psiholoskim karakteristikama te navikama sigurnog koristenja Interneta™ (Poliklinika-
djeca.hr, 2022), a osim kontinuiranih istrazivanja, objavljuju i edukativne materijale o sigurnosti
djece na internetu i zastiti od elektroni¢kog nasilja, poput ,,Nasilje medu vrinjacima — Salabahter
zaroditelje* i ,,Zivjeti zajedno u svijetu koji ne poznajemo: Roditeljstvo i odrastanje uz suvremene
tehnologije u predskolskoj dobi. Sli¢na istrazivanja 0 medijskoj pismenosti i dokumente koji
donose nova saznanja u podrucju kulture i medija u Republici Hrvatskoj stvara, provodi te

objavljuje i Drustvo za komunikacijsku i medijsku kulturu.

Drustvo za komunikacijsku i medijsku kulturu je ,,udruga ¢iji su cilj i svrha poboljSanje
medijske i komunikacijske kulture gradana Republike Hrvatske kroz sustavnu edukaciju o
medijima te poticanje razvoja osvijeStenih korisnika koji se s razumijevanjem i kritikim
odmakom koriste medijskim sadrZajima koje sami odabiru* (Dkmk.hr, 2022). Svoje ciljeve udruga
postize edukativnim, istrazivackim i znanstvenim djelovanjem na svim drustvenim podruc¢jima
(Dkmk.hr, 2022). U sklopu svog najveceg projekta Djeca medija, pripremaju organiziraju i
provode tisuce predavanja te konferencije o medijskom obrazovanju za vise od 27 000 sudionika
u Hrvatskoj. DKMK je takoder i najveca dobrovoljna nevladina organizacija za medijsko
obrazovanje u Hrvatskoj s vise od stotinu ¢lanova i 28 aktivnih volontera koji su u 2021. godini
ostvarili 2320 volonterskih sati (Djecamedija.hr, 2022). U 2021. godini proveli su ¢ak trinaest
projekata fokusiranih na medijsko obrazovanje djece, mladih, ali i umirovljenika, medu kojima su
,UHO — Utociste hrabrih online, ,,SmaRT-EU*, , Prevencija, a ne intervencija®, ,,I ja sam dio
svijeta medija“ i drugi. Projekte udruge financiraju Ministarstvo znanosti i obrazovanja, Agencija
za elektronicke medije, Ministarstvo za demografiju, obitelj, mlade 1 socijalnu politiku, Sredisn;ji
drzavni ured za demografiju i mlade, Europska unija i druge institucije koje su prepoznale

vrijednost projekata medijske pismenosti koje DKMK provodi (Djecamedija.hr, 2022).

Sve ove organizacije imaju moguénost unaprijediti i razvijati razinu medijske pismenosti,

kako kod djece, tako i kod roditelja, ucitelja i generalne populacije. U¢iteljima Hrvatskog jezika i

cey e

suradnju s djecom 1 kvalitetno ucenje o ovim temama. Oni svoj svakodnevni rad planiraju prema
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smjernicama i ishodima za odredeni predmet, te nastavu organiziraju i provode u skladu s odgojno-
obrazovnim ishodima opisanima u nastavku rada. U sljede¢em odjeljku detaljnije su prikazani
odgojno-obrazovni ishodi povezani s kulturom i medijima u tri kurikula - kurikulu za Hrvatski
jezik, Informatiku te medupredmetnu temu Upotreba komunikacijske i informacijske tehnologije.
Kakvi su stavovi ucitelja i knjiznicara koji koriste te kurikule prema stanju medijske pismenosti u
Republici Hrvatskoj i koliko su zadovoljni aktivnim kurikulima i materijalima, predmet je

istrazivanja ovog rada koje je opisano u posljednjem odjeljku rada.

3. Odgojno-obrazovni ishodi i sadrZaji medijske pismenosti u kurikulu za osnovne $§kole

U ovom odjeljku bit ¢e prikazano kako je zamisljen dio nastave fokusiran na medijsku pismenost
u kurikulu za osnovne Skole kroz tri glavne sastavnice u sklopu kojih se provodi: predmetnog
podru¢ja Kultura i mediji u kurikulu Hrvatskog jezika, svih predmetnih podruéja u nastavi

Informatike te medupredmetnu temu Upotreba informacijske i komunikacijske tehnologije.

Nesto manje od tre¢ine redovite nastave Hrvatskoga jezika kroz cijelo osnovnoskolsko
obrazovanje posveéeno je kulturi i medijima u kojoj se razvija medijska pismenost, digitalne
kompetencije te komunikacijske vjestine poput razumijevanja i analiziranja sadrzaja te kritickog
razmiSljanja. U nastavi Informatike razvijaju se digitalne kompetencije te informacijska
pismenosti, a ucenike se obrazuje u podrucju digitalnih alata, tehnika za pronalazenje sadrzaja u
svim njegovim oblicima te stvaranje vlastitog medijskog sadrzaja. Te kona¢no, medupredmetna
tema Upotreba informacijske i komunikacijske tehnologije osmisljena je i razradena za sve ucitelje
kako bi medijsko obrazovanje uklopili u redovne predmete hrvatskog obrazovnog sustava. Uz
kvalitetnu primjenu ove medupredmetne teme, gotovo sva nastava moze ukljucivati digitalne alate,
medijske sadrzaje 1 druStvene medije tijekom ucenja $to je djelomic¢no ostvareno tijekom online i
hibridne nastave od 2020. do 2022. godine. U sljede¢em dijelu rada bit ¢e opisani odgojno-
obrazovni ishodi navedeni u trenutnom kurikulu te sadrzaji koji su predlozeni u okviru medijskog

obrazovanja od 1. do 8. razreda osnovne $kole.
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3.1.  Hrvatski jezik — predmetno podru¢je Kultura i mediji

Kurikul nastavnoga predmeta Hrvatski jezik dokument je koji ,,okuplja teme i sadrzaje
osnovnoskolske 1 srednjoskolske nastave Hrvatskog jezika u osnovnom, te u gimnazijskom,
strukovnom i umjetni¢kom obrazovanju® (NN 10/2019). Dokument navodi svrhu ucenja i
poucavanja predmeta, navodi znanstvene i struéne smjernice te nacela na kojima se temelje
pristupi, sustavi ucenja i poucavanja predmeta, te detaljno opisuje odgojno-obrazovne ciljeve
ucenja i poucavanja predmeta (NN 10/2019). Kao jedna od glavnih svrha poucavanja Hrvatskog
jezika navodi se: “Ucenicima se omogucéuje primanje, razumijevanje, vrednovanje i stvaranje
razli¢itih govornih i pisanih tekstova primjenom komunikacijskih strategija” (Odluka o
donosenju kurikuluma za nastavni predmet Hrvatski jezik za osnovne Skole i gimnazije u
Republici Hrvatskoj, NN 10/2019), misleci se prvenstveno na jezi¢ne i govorne sposobnosti, ali

ve¢ u pocetku dokumenta s naznakom komunikacijskog ucenja.

Predmet Hrvatski jezik organiziran je u tri medusobna povezana predmetna podrucja:
Hrvatski jezik i komunikacija, Knjizevnost i stvaralastvo i Kultura i mediji, a predmetno podrucje
Kultura i mediji, koja je fokus ovog odjeljka, objasnjava se kao predmetno podrucje koje
povezuje stvaranje i razumijevanje teksta s komunikacijskom prirodom kulture i medijima koji
su njeni primarni prijenosnici (Odluka o dono$enju kurikuluma za nastavni predmet Hrvatski

jezik za osnovne $kole i gimnazije u Republici Hrvatskoj, NN 10/2019).

I dok se ve¢ u predmetnom podrucju Hrvatski jezik i komunikacija stjece ‘“vjeStina
komunikacije 1 suradnje s drugima u razli¢itim kontekstima, medijima i1 komunikacijskim
situacijama” (Odluka o donoSenju kurikuluma za nastavni predmet Hrvatski jezik za osnovne
Skole i gimnazije u Republici Hrvatskoj, NN 10/2019), predmetno podruc¢je Kultura i mediji dio
je nastave koji je najviSe u skladu s onime $to bismo nazvali medijskim opismenjavanjem unutar
redovne nastave u hrvatskom obrazovnom sustavu. U svakom su kurikulu raspisani odgojno-
obrazovni ishodi, sadrzaji 1 razine usvojenosti po razredima i organizacijskim podrucjima, $to
doprinosi boljem razumijevanju obrade tema po razredima, u skladu sa sposobnostima i
mogucnostima ucenika da u svojoj dobi shvate, nau¢e i implementiraju sadrzaje. U nastavku su

prikazani odgojno-obrazovni ishodi za predmetno podru¢je Kultura i mediji za svih osam razreda
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osnovnih Skola s ciljem boljeg uvida u tijek medijskog opismenjavanja kroz obrazovni proces u

osnovnim $kolama.

Prema odgojno-obrazovnim ishodima u Odluci o donosenju kurikuluma za nastavni
predmet Hrvatski jezik za osnovne $kole i gimnazije u Republici Hrvatskoj, u prvom razredu djeca
svladavaju pocetnu analizu jednostavnog teksta te uée prepoznati i izdvajati primjerene i omiljene
medijske sadrzaje (NN 10/2019). To se ostvaruje Citanjem 1 analiziranjem tekstova, gledanjem
crtanih i animiranih filmova te sudjelovanjem u kulturnim sadrzajima poput predstava za djecu,
izlozbi, posjeta muzejima, susretima s knjizevnicima i ilustratorima te projektima namijenjenima

toj dobi.

U drugom razredu djeci se predstavljaju elektronicki tekstovi, crtani i igrani te
dokumentarni filmovi, kulturna dogadanja i sadrzaji na internetu primjereni za njihovu dob.
Glavni je cilj da nauce razlikovati primjerene od neprimjerenih sadrzaja, otkriju koji im se sadrzaji
svidaju i koje razumiju te kako da se osobno i aktivno ukljuce u kulturni i drustveni zivot zajednice
pomocu tih sadrzaja koji im pruzaju odredeno znanje i/ili zabavu (Odluka o donoSenju kurikuluma
za nastavni predmet Hrvatski jezik za osnovne Skole i gimnazije u Republici Hrvatskoj, NN

10/2019).

Nadogradnjom znanja i vjestina u tre¢em razredu djeci se omogucuje ucenje o izvorima,
informacijama dostupnima u digitalnom obliku te kako razli¢ite medijske sadrZaje pretvoriti u
novi medijski sadrzaj. Jedan od ishoda jest i ,,uspjeSno nabrajanje tiskanih medija i razlikovanje
sadrzaja u njima” (Odluka o donoSenju kurikuluma za nastavni predmet Hrvatski jezik za osnovne

Skole i gimnazije u Republici Hrvatskoj, NN 10/2019).

SadrZaji u cetvrtom razredu omogucavaju ucenicima razlikovanje sadrzaja, tj. pocetnu
analizu pro¢itanog i pogledanog, ali i moguénost vlastitog odabira, $to pomaze uc¢enicima da sami
prepoznaju 1 odaberu sadrZaj koji ih najviSe zanima. Takoder, po prvi put u sklopu nastave ucenici
mogu pristupiti drustvenim mrezama uz pomo¢ ucitelja i pretrazivati mrezne portale za djecu

(uglavnom edukativnog ili zabavnog sadrzaja).

Odgojno-obrazovni ishodi u petom razredu ukljucuju uspjes$no nabrajanje sadrzajnih i
grafickih elemenata tiskanoga medijskoga teksta, prepoznavanje pozitivne vrijednosti u

medijskim tekstovima te povezivanje popularnokulturnih tekstova sa svakodnevnim zivotom. U
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odgojno-obrazovnom ishodu u sklopu kojeg je predvideno da dijete posjecuje kulturne dogadaje
naglaSava se da treba birati sadrzaje i aktivnosti koje “zahtijevaju pojedinacni angazman svakoga
ucenika, aktiviranje stecenih znanja i kompetencija u smislu neposrednoga iskustvenoga ucenja”
(Odluka o donosenju kurikuluma za nastavni predmet Hrvatski jezik za osnovne $kole i gimnazije
u Republici Hrvatskoj, NN 10/2019), §to ¢ini veliku razliku medu sadrzajima s obzirom na mjesto

stanovanja, lokalnu zajednicu te Zelje 1 mogucnosti predmetnog ucitelja.

Odgojno-obrazovni ishodi Sestog razreda obuhvacéaju dublju analizu medijskih sadrzaja i
opseznije kriticko razmisljanje, u skladu s godinama ucenika i pod pretpostavkom da su savladali
sadrzaje prethodnih godina. Obuhvaca se ucenje o istim sadrZajima u razli¢itim medijima, ciljanoj
publici, ucinku poruke na publiku s obzirom na nacin prikaza sadrzaja te se sadrzaj stavlja u
kontekst trenutne drustvene stvarnosti. U aktivno sudjelovanje u kulturnim sadrzajima dodaju se

radionice, paneli te sudjelovanje u edukativnim projektima.

U sedmom razredu ucenici verbaliziraju svoju reakciju na medijske sadrZaje, obrazlazu
pozitivan i negativan utjecaj razli¢itih medijskih tekstova na razvoj stavova i vrijednosti te se
osvréu na drustveno i ekonomsko okruzenje u kojem je medijski sadrzaj nastao s ciljem
kvalitetnijeg analiziranja i kritiCkog promisljanja o medijskim sadrzajima u nastavku svog

obrazovanja.

Odgojno-obrazovni ishodi u osmom razredu podrazumijevaju dubinsku analizu medijskih
sadrzaja usporedivanjem s iskustvima, stavovima 1 misljenjima ucenika te zajednicom koja ga
okruzuje. Ucenici savladavaju ,,uofavanje razlike izmedu slike stvarnosti koju nude mediji i
usporedivanje s vlastitim videnjem stvarnosti” te uce analizirati tekst i usporediti ga s vlastitim
iskustvom, tj. primijeniti ga na vlastita iskustva (Odluka o donoSenju kurikuluma za nastavni

predmet Hrvatski jezik za osnovne skole i gimnazije u Republici Hrvatskoj, NN 10/2019).

Kao glavna smjernica za ucitelje Hrvatskoga jezika pri odabiru sadrzaja na kraju
primjenjivati razlicite strategije poucavanja, ali i ucenicima usadivati znanja i vjestine pravilnog
ucenja, stvaranja 1 prakticiranja komunikacijskih strategija (ukljucujuci slusanje, Citanje, pisanje i
govorenje) (Odluka o donosenju kurikuluma za nastavni predmet Hrvatski jezik za osnovne $kole

i gimnazije u Republici Hrvatskoj, NN 10/2019). Isto tako, navodi se da je ucitelj taj koji potice
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na aktivno sudjelovanje, razvoj kritickog i1 kreativnog misljenja te koji pomaze stvoriti osjecaj

autonomije, inicijativnosti, individualnosti i identiteta.

Tako uvazavajuci preporuke ucitelji mogu omoguditi uceniku da bolje razlikuje bitne 1
istinite informacije od onih nevaznih, nauci sazeti, organizirati i tumaciti prikupljene informacije
te ih konac¢no kriticki vrednovati (Odluka o donoSenju kurikuluma za nastavni predmet Hrvatski
jezik za osnovne Skole i gimnazije u Republici Hrvatskoj, NN 10/2019). S ciljem kvalitetnijeg

medijskog obrazovanja, ufenicima je potrebno pruziti i osnove informacijske pismenosti.

3.2 Informatika

Bez informacijske pismenosti, naravno, ne moze biti ni kvalitetnog medijskog opismenjavanja
tijekom obrazovnog procesa. Mora se naglasiti vaznost digitalnog opismenjavanja u okviru
nastave Informatike kako bi se u nastavi Hrvatskoga jezika teme mogle produbiti i kvalitetno
obraditi. Pod nazivom Informatika u obrazovnom sustavu podrazumijeva se, izmedu ostalog, i
“stjecanje vjeStina za uporabu informacijske 1 komunikacijske tehnologije (digitalna pismenost)
kojom se oblikuju, spremaju, pretrazuju i prenose razli¢iti multimedijski sadrzaji” (Odluka o
donosenju kurikuluma za nastavni predmet Informatike za osnovne Skole i gimnazije u Republici

Hrvatskoj, NN 22/2018).

Kada promatramo sadrzaje medijske pismenosti u cijelosti u redovnoj nastavi u osnovnim
Skolama, tematske cjeline u okviru nastave Informatike gotovo da su uvod u medijsku pismenost
i jedno od glavnih sredstava za razumijevanje medijskog okruzenja. Informatika u¢enicima pruza
alat i daje im znanje za kvalitetno i temeljito istrazivanje medijskog (tj. digitalnog) prostora, dok
im Hrvatski jezik omogucava razumijevanje i pruza okvire za kriti¢ko razmisljanje o sadrzaju koji

tamo pronalaze.

U Kurikulu za nastavni predmet Informatika iz 2018. (NN 22/2018) navedeno je da ¢e se
ucenici ucenjem i poucavanjem predmeta Informatike moci ,,samostalno, odgovorno, u¢inkovito,
svrhovito 1 primjereno koristiti digitalnom tehnologijom* (Odluka o donoSenju kurikuluma za
nastavni predmet Informatike za osnovne $kole i gimnazije u Republici Hrvatskoj, NN 22/2018)
te postati informaticki pismeni gradani koji Se mogu samostalno pripremati za zivot i rad u drustvu

koje svakodnevno koristi ¢esto promijenjive digitalne tehnologije. Takoder, moc¢i ¢e procijeniti
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koje su digitalne tehnologije najprikladnije za koriStenje ovisno o zadatku i problemu kojeg
rjeSavaju te tim aktivnostima razvijati 1 kriticko misljenje, kreativnost i inovativnost, odnosno
razvijati raunalno razmisljanje, sposobnost rjeSavanja problema i vjestinu programiranja (Odluka
o dono$enju kurikuluma za nastavni predmet Informatike za osnovne $kole i gimnazije u Republici
Hrvatskoj, NN 22/2018). Konac¢no, u¢enici ¢e biti dovoljno medijski opismenjeni da odgovorno
komuniciraju i suraduju u digitalnome okruzenju te da primjenjuju sigurnosne preporuke kako bi
zastitili svoju privatnost, ali i svoje zdravlje pri koristenju digitalne tehnologije u svakodnevnome
zivotu (Odluka o donoSenju kurikuluma za nastavni predmet Informatike za osnovne Skole i
gimnazije u Republici Hrvatskoj, NN 22/2018). Pritom je jedna od Cetiri glavne domene unutar
nastave Informatike nazvana Digitalna pismenost i komunikacija koja moze biti smatrana
sastavnim dijelom medijskog opismenjavanja u osnovnim i srednjim $kolama, kao i domena

Informacije i digitalna tehnologija.

Ucenici tijekom nastave Informatike uce i kako traziti, dohvacati i vrednovati informacije
iz razli¢itih izvora jer se te vjeStine smatraju temeljem danasnje uporabe digitalne tehnologije
(Odluka o donosenju kurikuluma za nastavni predmet Informatike za osnovne Skole i gimnazije
u Republici Hrvatskoj, NN 22/2018). Ucenicima se predstavljaju obrasci digitalnoga prikazivanja
razli¢itih vrsta podataka, poput brojeva, teksta, zvuka, slike i videa, a ,,primjenom vizualizacije i
simulacije za prikazivanje pojednostavljenih modela rada racunala doprinosi se razvoju
apstraktnoga misljenja” (Odluka o donoSenju kurikuluma za nastavni predmet Informatike za

osnovne Skole i gimnazije u Republici Hrvatskoj, NN 22/2018).

U Kurikulu takoder piSe da razli€iti programi omogucuju razvijanje socijalnih i
komunikacijskih vjestina, razmjenu misljenja, iskustava i glediSta uz pojacano razvijanje
tolerancije, prihvacanja razli¢itosti i uvazavanje tudih stavova (Odluka o donoSenju kurikuluma
za nastavni predmet Informatike za osnovne Skole 1 gimnazije u Republici Hrvatskoj, NN
22/2018). Upravo se zato stavlja veliki fokus na stalno usavrSavanje, kriticko i kreativno
koriStenje informacijske i komunikacijske tehnologije gdje ucenici preuzimaju aktivnu ulogu u
stvaranju svojih pozitivnih digitalnih tragova. U¢enike se kroz tre¢u domenu e-Drustvo upoznaje
s detaljima e-usluga na internetu koje postaju sastavni dio drustvenog Zivota svih Hrvata, poput

e-dnevnika, e-gradana ili e-zdravstva.
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Od 2020. godine Informatika je izborni predmet u prvom razredu osnovne $kole, stoga su
predvideni sadrzaji za 70 sati godiSnje od prvog razreda osnovne $kole. U prvom razredu ucitelji
predstavljaju glavne komunikacijske kanale i predlazu prikladne medijske sadrzaje, s naglaskom
na vaznost zaStite osobnih podataka i komuniciranja samo s poznatim osobama u sigurnom
okruzenju. Drugi razred predstavlja internet i njegove mogucénosti uz nadzor ucitelja, a ucenici
imaju priliku i stvarati svoje prve medijske sadrzaje. Treca godina uenja omogucava uceniku da
aktivnije sudjeluje u online okruzenju, da koristi svoja novostecena znanja u svrhu adekvatne
raspodjele vremena provedenog pred ekranom te da paZljivo odabire sadrzaja koje gleda i
aktivnosti kojima se bavi tijekom koristenja digitalne tehnologije, kao i da $titi svoje i tude
podatke te na vrijeme prepozna opasnost (Odluka o donosenju kurikuluma za nastavni predmet
Informatike za osnovne $kole i gimnazije u Republici Hrvatskoj, NN 22/2018). U cetvrtom
razredu uci se o simbolima i izvorima podataka, analiziraju se medijski sadrzaji, a ucenici

samostalno stvaraju medijske sadrzaje uz odabrane programe.

Od petog do osmog razreda Informatika u 2019. godini postaje redovni predmet u osnovim
Skolama. Od petog do osmog razreda ucenike se informaticki opismenjuje ucenjem i
usavrsavanjem vjestina poput stvaranja digitalnih radova, pohranjivanja datoteka, ucenja glavnih
komponenata racunalnih sustava, razmjene racunalnih podataka, opisivanja, usporedivanja i
pohranjivanja razli¢itih medijskih materijala, a ucenici se i pridruzuju prvim online zajednicama
i uce komunicirati kao dio njih, pa i stvaraju svoje prve internetske stranice. Vazno je naglasiti da
se tijekom nastave raspravlja i o postavkama privatnosti, sigurnom KkoriStenju digitalnih
tehnologija, kako prepoznati Stetne i ilegalne sadrzaje, te kako prepoznati elektroni¢ko nasilje 1
preventivno djelovati u slucaju susreta s takvim sadrzajima. Ug¢enik aktivno sudjeluje u
sprecavanju elektroni¢koga nasilja i govora mrznje do osmog razreda te kroz nastavu prepoznaje
1 proucava interdisciplinarnu primjenu racunalnoga razmisljanja analiziranjem 1 rjeSavanjem
odabranih problema iz razli¢itih podrucja uéenja (Odluka o donoSenju kurikuluma za nastavni

predmet Informatike za osnovne Skole i gimnazije u Republici Hrvatskoj, NN 22/2018).
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3.3. Medupredmetna tema Upotreba informacijske i komunikacijske tehnologije

Medupredmetne teme su teme ,,op¢eljudskih vrijednosti i kompetencija za zivot u 21. stoljecu i
kao takve su na poseban nacin svakodnevno prisutne u odgojno-obrazovnom radu cjelokupne
obrazovne vertikale” (Skolazazivot.hr, 2022.). Ostvaruju se medusobnim povezivanjem odgojno-
obrazovnih podrucja i nastavnih tema svih predmeta te kao takve nisu vezane za odredeni predmet,

ve¢ se odnose na Sire medupredmetne ciljeve.

U sklopu Skole za Zivot u hrvatski obrazovni sustav implementirano je sedam
medupredmetnih tema: Osobni 1 socijalni razvoj, U¢iti kako uciti, Gradanski odgoj i obrazovanje,
Zdravlje, Poduzetnistvo, Uporaba informacijske i komunikacijske tehnologije te Odrzivi razvoj.
Kurikuli medupredmetnih tema razradeni su prema zajednickim smjernicama, a za svaku su temu
organizirani po odgojno-obrazovnim ciklusima i domenama, poput kurikuluma za redovne
predmete. Unutar svakog odgojno-obrazvnog ciklusa i domena navedena su odgojno-obrazovna

o¢ekivanja (Skola za Zivot, 2022).

Medupredmetna tema Uporaba informacijske i komunikacijske tehnologije obuhvaca
,ucinkovito, primjereno, pravodobno, odgovorno 1 stvaralatko sluZzenje informacijskom 1
komunikacijskom tehnologijom u svim predmetima, podru¢jima i na svim razinama obrazovanja”
(Odluka o donoSenju kurikuluma za medupredmetnu temu Uporaba informacijske i
komunikacijske tehnologije za osnovne i srednje §kole u Republici Hrvatskoj, NN 7/2019). Kroz
sve nastavne predmete nastoji se implementirati objavljivanje i dijeljenje sadrzaja, dodavanje
vlastitih uradaka, komentara i poveznica, pretraZivanje informacija i sluZenje raznim izvorima. Ta
je tema ukljucena u nastavu s ciljem razvijanja istrazivackih sposobnosti i moguénosti uspjesnog
pretrazivanja informacija 1 obrade istih u svrhu stjecanja Zeljenih saznanja, a 1 kritickog
promisljanja i vrednovanja dostupnih sadrZaja, $to je sama srz medijske pismenosti koju se Zeli
pribliziti djeci kroz osnovnoskolsko obrazovanje. Glavni odgojno-obrazovni ciljevi te
medupredmetne teme su omoguciti uenicima, ali 1 u¢iteljima sljedece vjestine:

»primijeniti informacijsku i komunikacijsku tehnologiju za obrazovne, radne i privatne potrebe;
odgovorno, moralno i sigurno rabiti informacijsku i komunikacijsku tehnologiju; ucinkovito
komunicirati i suradivati u digitalnome okruzju; informirano i kriti¢ki vrednovati i odabrati tehnologiju

i sluziti se tehnologijom primjerenom svrsi; upravljati informacijama u digitalnome okruzju; stvarati

1 uredivati nove sadrZaje te se kreativno izrazavat s pomocu digitalnih medija“ (Odluka o donoSenju
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kurikuluma za medupredmetnu temu Uporaba informacijske i komunikacijske tehnologije za osnovne

i srednje $kole u Republici Hrvatskoj, NN 7/2019).

Medupredmetna tema strukturirana je kroz cetiri domene koje se isprepli¢u i nadograduju
s ciljem sustavnog razvoja opce digitalne pismenosti kod ucenika, a one su: a) funkcionalna 1
odgovorna uporaba informacijske i komunikacijske tehnologije; b) komunikacija i suradnja u
digitalnome okruzju; c) istrazivanje i kriticko vrednovanje u digitalnome okruzju te d) stvaralastvo
1 inovativnost u digitalnome okruzju. Za dobnu skupinu koja je fokus ovoga rada, predvidene su
teme i ciljevi opisani u prva tri ciklusa ove medupredmetne teme: prvi ciklus - 1. i 2. razred
osnovne $kole, drugi ciklus - 3., 4. 1 5. razred osnovne $kole i tre¢i ciklus - 6., 7. 1 8. razred

osnovne Skole.

U prvom ciklusu domene Funkcionalna i odgovorna uporaba informacijske i
komunikacijske tehnologije ucenik uz uditeljevu pomo¢ odabire odgovarajuc¢u digitalnu
tehnologiju za obavljanje jednostavnih zadataka te se sluzi odabranim (i dostupnim) uredajima 1
programima. Takoder, uci i primjenjuje pravila za odgovorno i sigurno sluzenje programima i
uredajima, a i prepoznaje utjecaj uredaja na okoli$ i ljudsko zdravlje. U drugom ciklusu uéenika
se potice da sam odabere digitalnu tehnologiju koju ¢e koristiti za uspjesno obavljanje zadatka,
koristi se poznatim programima, sustavima, platformama i uci kako pohranjivati 1 koristiti
spremljene sadrzaje. Cilj je i da uéenik odgovorno koristi lozinke, da se ne ukljucuje u razgovore
koji potic¢u diskriminaciju i mrZnju te da nauci kako oblikovati svoj digitalni identitet i razvijati ga
u pozitivnom smjeru (Odluka o donoSenju kurikuluma za medupredmetnu temu Uporaba
informacijske i komunikacijske tehnologije za osnovne i srednje Skole u Republici Hrvatskoj, NN
7/2019). Do kraja treceg ciklusa u€enik postaje samostalan; uci kako istraZivati 1 proucavati izvore
te sam pronaci one koji mu najvise odgovaraju, odlucuje koji su uredaji najprikladniji za njegove
potrebe te koji je proces uspjesnog rjesSavanja zadatka uz pomo¢ tehnologije (Odluka o donosenju
kurikuluma za medupredmetnu temu Uporaba informacijske i komunikacijske tehnologije za
osnovne i srednje Skole u Republici Hrvatskoj, NN 7/2019). Ucenik aktivno sudjeluje u
oblikovanju vlastitoga sigurnog digitalnog okruzja; istrazuje pravila koriStenja programa i
platformi, informira se o sigurnom nacinu koristenja, kao i pravilima ponasanja u digitalnom
okruzenju te postuje svoju i tudu privatnost online. Takoder, cilj je da razumije utjecaj tehnologije
na svakodnevni Zivot, razumije zdravstvene rizike i zna kako zastiti sebe 1 druge od elektronickoga

nasilja. ,,Prepoznaje znakove ovisnosti o tehnologiji i poduzima korake za sprecavanje
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elektronickoga nasilja i govora mrznje, a i trazi pomoc i savjet u situaciji u kojoj se ne osjeca
ugodno, kada nije siguran kako uéinkovito reagirati da bi zastitio sebe i druge” (Odluka o
donosenju kurikuluma za medupredmetnu temu Uporaba informacijske i komunikacijske

tehnologije za osnovne i srednje $kole u Republici Hrvatskoj, NN 7/2019).

U prvom ciklusu domene Komunikacija i suradnja u digitalnome okruzju fokus je na
komunikaciji i suradnji s poznatim osobama u sigurnom digitalnom okruzenju uz uciteljevu pomo¢
kroz upoznavanje s osnovnim pravilima slanja poruka, komuniciranja s osobama koje nisu
pristutne te prepoznavanju mogucnosti digitalnih aktivnosti i uspje$ne suradnje putem digitalnih
kanala, pogotovo u obrazovne svrhe. U drugom ciklusu ucenik postaje samostalniji, u¢i o
simbolima 1 pravilima komunikacije u digitalnom okruzenju, razumije rizike koji dovode do
nerazumijevanja te uci o verbalnoj i neverbalnoj komunikaciji. U suradnji s drugima u digitalnom
okruZenju prihvaca svoju ulogu i obavlja svoje manje zadatke za dobrobit skupine, razumije kako
uspjeSno komunicirati i timski raditi te uci primjenjivati pravila ponaSanja iz stvarnoga svijeta u
virtualnome okruzju. U tre¢em ciklusu uéenik dublje ulazi u analiziranje poslanih i primljenih
poruka s ciljem boljeg razumijevanja komunikacije koja se dogada u digitalnom okruzenju;
,samostalno ostvaruje kontakt s poznatim osobama u komunikacijske svrhe na drustvenim
mrezama i aktivno sudjeluje u razgovorima i diskusijama te razvija komunikacijske i
prezentacijske vjestine” (Odluka o donoSenju kurikuluma za medupredmetnu temu Uporaba
informacijske i komunikacijske tehnologije za osnovne i srednje $kole u Republici Hrvatskoj, NN
7/2019), te daje i trazi povratnu informaciju, razmjenjuje misljenja i stavove, sudjeluje u

diskusijama, a ostvaruje i svoja prva medukulturna iskustva.

U domeni IstraZivanje 1 kriticko vrednovanje u digitalnome okruzju u€enik uz uciteljevu
pomo¢ provodi jednostavno istrazivanje U svrhu rjesavanja problema u digitalnome okruzju ve¢ u
sklopu prvog ciklusa. Uz detaljne upute 1 stalnu pomo¢, provode se jednostavna istrazZivanja,
analiziraju se izvori i pronalaze kvalitetne i istinite informacije. U drugom ciklusu cilj je u¢enike
nauciti da sami isplaniraju, provedu i obrazloze rezultate svog istrazivanja, ocijene uspjesSnost
provedenog i1 prihvate mogucénost pogreske. Takoder, ucenik pokazuje pravilan nain uporabe
pronadene informacije 1 njezina izvora, tj. biljezi izvore i prihvaca postojanje tudega i1 svojega
vlasni$tva nad digitalnim sadrzajem. U treCem ciklusu nastavlja se razvijati samostalnost, ali i

struénost u pretrazivanju izvora i ukljucivanju relevatnih informacija u svoja istrazivanja, stoga
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,ucenik samostalno i djelotvorno provodi jednostavno pretrazivanje, a uz uciteljevu pomocd
sloZzeno pretrazivanje informacija u digitalnome okruzju” (Odluka o donoSenju kurikuluma za
medupredmetnu temu Uporaba informacijske i komunikacijske tehnologije za osnovne i srednje
Skole u Republici Hrvatskoj, NN 7/2019). Velik naglasak stavlja se na autorska prava i zastitu
podataka; ucenika se uci kako da biljezi pronadenu informaciju, njezin izvor i datum pristupa te
povezuje tu informaciju s moguénoséu njezine uporabe u dijelu rada na zadanu temu, a 1 da
prepoznaje nacine legalnoga pribavljanja, preoblikovanja, pohranjivanja i Sirenja pronadenih

informacija.

Kroz igru i organizirano ucenje, U domeni Stvaralastvo i inovativnost u digitalnome
okruzju u prvom se ciklusu uéenik ,kreativno izrazava i istrazuje jednostavne metode za poticanje
kreativnosti u zadanim ili novim uvjetima” (Odluka o donosenju kurikuluma za medupredmetnu
temu Uporaba informacijske i komunikacijske tehnologije za osnovne i srednje Skole u Republici
Hrvatskoj, NN 7/2019). Pokusava se iskazati znatiZelja i masta pri opisivanju, oblikovanju i
koriStenju sadrzaja te se potice na ustrajnost i inovativnost pri pronalaZenju rjeSenja problema u
digitalnom okruzenju. Takoder, ve¢ se u prvom ciklusu ukazuje na vaznost prepoznavanja oznake
vlasniStva djela i licencije za dijeljenje sadrzaja koje treba postovati. U drugom ciklusu ucenik, uz
razvijanje svih kreativnih i inovativnih digitalnih kompetencija, sam ili u suradnji s drugima
preoblikuje postojeca digitalna rjeSenja ili stvara nove uratke i smislja ideje. Uz to, uci razumjeti i
objasniti oznake koje se odnose na zaStitu vlasniStva i1 one koje upucuju na dopusteno dijeljenje
sadrzaja pod odredenim uvjetima te opisati njihovu svrhu na vlastitim radovima. Uc¢enik takoder
razvrstava oznake vlasniStva na dostupnim primjerima digitalnih sadrzaja. U trecem ciklusu
ucenici imaju viSe Zivotnog iskustva, ali 1 iskustva u u€enju za jo$ uspjesnije rjeSavanje sloZenijih
problema 1 pronalaZenja kreativnih 1 inovativnih rjeSenja sluze¢i se digitalnom tehnologijom. Cilj
je kod ucenika razviti analiticki pristup problemu, stvaranju strategije za njegovo rjeSenje, ali 1
mogucénost prilagodbe 1 promjene tijekom njegova rjeSavanja, sve uz koriStenje digitalnih alata 1
ostalih znanja stecenih u proslim ciklusima. Svaka od ovih domena ima raspisane, uopéene ali
raS¢lanjene, kljucne sadrzaje koji detaljnije pojaSnjavanju Sto sve ucitelji mogu ukljuciti u svoju
nastavu kako bi priblizili informacijske i komunikacijske tehnologije svojim u¢enicima. Oni sezu
od stvaranja profila na druStvenim medijima te odgovorno i sigurno sluZenje digitalnim alatima do
mreznih edukacija i istrazivackih procesa koji se mogu ostvarivati online (Odluka o donosenju

kurikuluma za medupredmetnu temu Uporaba informacijske i komunikacijske tehnologije za
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osnovne i srednje Skole u Republici Hrvatskoj, NN 7/2019). Ova je medupredmetna tema izuzetno
vazna, pogotovo danas kada je tehnologija osnovni i svakodnevni dio Zivota djece i mladih; kao

Sto je i navedeno u kurikulu:

»Interes djece i mladih za rad s informacijskom i komunikacijskom tehnologijom u obrazovhome sustavu
treba usmjeriti i iskoristiti za razvijanje kompetencija definiranih kurikulumom* (Odluka o donosenju
kurikuluma za medupredmetnu temu Uporaba informacijske i komunikacijske tehnologije za osnovne i
srednje Skole u Republici Hrvatskoj, NN 7/2019), dakle potrebno je stalnom i konstruktivnom suradnjom
razvijati njihove digitalne komunikacijske vjestine, sposobnost analize i kritickog razmi$ljanja te im
omoguciti daljni osobni razvoj tijekom samostalnog koristenja digitalnih tehnologija. Tehnologija je u tom
procesu izrazito ili manje vazna jer komuniciramo i suradujemo s osobama koje su nam u blizini i koje dijele
nas fizi¢ki prostor, ali i s onima koje su daleko, a do kojih pristup imamo upravo zahvaljuju¢i toj tehnologiji
online (Odluka o dono$enju kurikuluma za medupredmetnu temu Uporaba informacijske i komunikacijske

tehnologije za osnovne i srednje $kole u Republici Hrvatskoj, NN 7/2019).

Ona se provlaci kroz sve predmete i planirana je tako da je ukljuc¢ena u cijelokupnu nastavu, kao

Sto je prikazano na slici:

MATEMATICKO
PODRUCIE
MATEMATIKA
Soc°s°:::_',:l JEZIENO-
AT KOMUNIKACIISKO
PODRUCIE
HRVATSKI JEZIK
ZDRAVLIE PODUZETNISTVO ittt
JEZICH
JEZICI NACIONALNIH
MANIINA
PRIRODOSLOVNO
PODRUCIE
PRIRODA | DRUSTVO
PRIRODA &
KEMDA 4
BIOLOGDA =
KEMDA
ODRZIVI )J UCEITIKAKO N
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GRADANSKI
oDCol |
OBRAZOVANIE
DRUSTVENO
HUMANISTICKO
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ETIKA

SLIKA 2 Mjest

Slika 1. Mjesto medupredmetne teme Uporaba informacijske i komunikacijske tehnologije u cjelokupnome
kurikulumu (lzvor: Odluka o dono$enju kurikuluma za medupredmetnu temu Uporaba informacijske i

komunikacijske tehnologije za osnovne i srednje §kole u Republici Hrvatskoj, NN 7/2019)
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U kurikulu je detaljno raspisana i uloga ucitelja u procesu implementacije i kvalitetnog
prijenosa znanja i vjestina koje su predvidene ovom medupredmetnom temom; ,,ucitelj svojim
strukturiranim 1 interaktivnim vodenjem ucenika kroz proces ucenja te upucivanjem na
ucinkovitost primjerenih strategija ucenja moze uvelike pomoéi ucenicima u razvoju vjestina
samoregulacije” (Odluka o donoSenju kurikuluma za medupredmetnu temu Uporaba
informacijske i komunikacijske tehnologije za osnovne i srednje $kole u Republici Hrvatskoj, NN
7/2019). Vazna je i povratna informacija koju ucenik dobiva od ucitelja, koja sluzi i kao ohrabrenje
za daljnji razvoj vlastitih digitalnih kompetencija. Glavni je cilj pomo¢i odrediti ciljeve ucenja
kako bi se uCenike usmjerilo i kako bi im se olakSao proces samostalnoga ucenja s pomocu

tehnologije.

Svi su ovi odgojno-obrazovni ishodi osmisljeni s ciljem kvalitetnog medijskog obrazovanja
te ostvarivanja $to viseg stupnja medijske pismenosti kod osnovnoskolaca, a koliko su oni izvedivi
u samoj nastavi te u kolikom se obujmu ostvaruju, jedno je od pitanja za sudionice istrazivanja

koje je opisano u sljede¢em odjeljku rada.

4. Zadovoljstvo ucitelja Hrvatskog jezika i knjiZni¢ara sadrZajima medijske pismenosti
u osnovnim $kolama

Cilj istrazivanja ovog rada jest kvalitativnom metodom polustrukturiranog dubinskog intervjua
pruziti uvid u prednosti i mane trenutnog kurikula za osnovne $kole u podrucju Hrvatskog jezika
(programskog podrucja Kultura i mediji) i izvannastavnih aktivnosti, te istraziti potrebe uvodenja

dodatnih sadrzaja iz podrucja medijske pismenosti u osnovne Skole ispitujuéi upravo Zelje i potrebe

cen e

Marcel Meler (2005) definira dubinski intervju kao nestrukturirani individualni razgovor s
ispitanikom u kojem ispitiva¢ poti¢e razgovor o odredenoj temi, tj. predmetu istrazivanja koji se
obraduje. Dubinski intervju time omogucuje poticanje niza misli, stavova, asocijacija i osjecaja.
Tri tipa dubinskog intervjua su nestrukturirani intervju, polustrukturirani intervju te strukturirani
intervju. Polustrukturirani intervju omogucava ispitivac¢u da postavlja unaprijed odredena pitanja,

ali redoslijed pitanja i potpitanja otvoren je za prilagodbu, ovisno o odgovorima ispitanika i tijeku
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razgovora. Metoda poslustrukturiranoga dubinskog intervjua je kvalitativna metoda koja je
pogodna za istrazivanja kojima se zele utvrditi misljenja i stavovi ispitanika (Boyce, Neale, 2006,
3) te je koriStena za procjenu zadovoljstva ispitanika u ovom radu. Polustrukturirani intervju
zadrZava ,,donekle prirodnu i nenamjestenu atmosferu, ali je ipak sam intervju voden od strane
istrazivaca“ (Bognar, 2000). Vodenje je fleksibilno, a ispitiva¢ ¢e se ubacivati u razgovor samo
kad on skrene sa zeljene teme ili kad Zeli razgovor usmjeriti na probleme o kojima nije bilo govora.
Za polustrukturirani intervju ispitiva¢ ima osnovne natuknice u kojima su naznac¢ene osnovne teme
o kojima ¢e se voditi razgovor (Bognar, 2000). Za potrebe ovog istraZivanja pripremljeno je 0sam

glavnih tema na temelju kojih su oblikovana pitanja postavljena ispitanicama.

ey ey

Sa Sest ispitanica, tri uciteljice Hrvatskog jezika te tri knjizni¢arke koje rade u osnovnim
Skolama, provedeni su jednosatni intervjui putem platforme Zoom tijekom kojih im je postavljeno
desetak pitanja o medijskoj pismenosti, sadrzajima i alatima koje koriste u nastavi te njihovim
misljenjima o trenutnom kurikulu. U razgovoru s njima, raspravljene su aktivnosti koje provode u
nastavi, a da su vezane za medijsku pismenost, opisane su reakcije ucenika na teme i sadrzaje,
navedeni su i definirani konkretni sadrzaji i aktivnosti koje su predvidene kurikulom, kao i
odgojno-obrazovni ciljevi koji su postavljeni 2019. godine. Na kraju intervjua analizirani su
prednosti i nedostaci kulture i medija kao jedne od predmetnih sastavnica Hrvatskoga jezika, tj.
ispitana je potreba za stvaranjem posebnog predmeta ili izvannastavne aktivnosti posvecene

isklju¢ivo medijskom obrazovanju.

Postavljena pitanja navedena su u prilozima uz dodatna potpitanja koja su se tijekom
intervjua nametnula kao logi¢an slijed odgovora ispitanica. Popis svih uciteljica koje su
sudjelovale u istrazivanju i spomenuta pitanja polustrukturiranoga dubinskog intervjua nalaze se
na kraju rada, a svi su intervjui snimani i diktafonom te potom transkribirani uz suglasnost svih

sudionica istrazivanja.

4.1. Rezultati istrazivanja — uditelji Hrvatskoga jezika

Kao one koje u nastavi predaju sadrzaje koji su dio predmetnog podru¢ja Kultura i mediji u
kurikulu za predmet Hrvatskog jezika, a i s obzirom da su u nastavi Hrvatskoga jezika Cesto

ukljuceni sadrzaji predvideni medupredmetnom temom Upotreba informacijske i komunikacijske
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tehnologije, uciteljice Hrvatskog jezika glavne su ispitanice u istrazivanju ovoga rada. U nastavku
rada slijede razmisljanja uciteljica 0 prednostima i nedostacima programa kulture i medija u visim
razredima osnovne Skole, te njihove ocjene ishoda predvidenih kurikulom, raznolikosti,
dostupnosti 1 u¢inkovitosti sadrzaja kulture i medija, kao i procjena vlastitih kompetencija za

predavanje sadrzaja medijske pismenosti.

e Zadovoljstvo postojeé¢im programom Kulture i medija u svojoj Skoli

Ispitanice se prvenstveno osvréu na zadovoljstvo u¢enika te ocijenjuju na koje sadrzaje u programu
ucenici najbolje reagiraju: ,,Filmovi, pravila uljudne komunikacije i igre. Kad na temelju procitane
knjige za lektiru moraju raditi medijske sadrzaje; tipa radijske emisije, intervjue, kratke filmove 1
videe; to im je najdraze i to je ono $to u posljednje vrijeme najbolje funkcionira.” (NHJ1) Navode
da djeca vole kreativne zadatke, analiziranje oglasa, izradu stripova, stvaranje kratkih filmova,
videa, radijskih emisija i simulacije novinarskih redakcija. Ipak, za sve te aktivnosti nema prostora
u kurikulu te gotovo nijedna nije direktno predvidena novim kurikulom. ,,Nijedan program ne
smatram lo§im, pa tako ni ovaj kurikul ne smatram losim — dobar je temelj na kojem treba raditi i
nadograditi ga. Nakon tri godine 5. razreda po novom programu ve¢ znamo propuste i manjkavosti
pa to sad treba popuniti, popraviti i nadoknaditi“ (NHJ1). Ispitanica se nadovezuje i informacijom
da osmi razredi po prvi puta rade po novom kurikulu te da postoji moguénost neravnomjernog
razvoja kurikula, odnosno da je svaki program potrebno implementirati u nastavu kako bi se

provjerila njegova ucinkovitost te procijenile njegove manjkavosti.

Ono S§to prema iskazima ispitanica nedostaje u kurikulu, a potrebno je za kvalitetnu
pripremu nastave i planiranje medijskih sadrzaja na kojima ¢e se raditi, jest odredeno pojmovlje i
teorijski uvod u gradivo: ,,Nigdje eksplicitno nije navedeno da trebamo uciti o teoriji filma,
filmskim obiljeZjima, kadrovima i tehni¢kim znafajkama filma, no piSe da ucenik treba biti u
mogucnosti rasélaniti film* (NHJ2). Smatraju, dakle, da mnogo osnovnih pojmova nedostaje i da
teorijski dio koji prethodi praktiénim zadatcima viSe nije u fokusu. Ispitanice kazu da Cesto uce
osnovne pojmove i vecinu vremena na satu provedu uceci i objaSnjavajudi teoriju, kako bi se
kasnije vratile na interaktivne zadatke koji obuhvacaju navedene ishode: , Kriti¢ko razmisljanje

najvisa je kognitivna razina, no da bi se do nje doslo, moramo imati osnove* (NHJ2).
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Ipak, s obzirom na navedene ishode u dijelu kurikula Kultura i mediji, uc¢itelji imaju veliku
kreativnu slobodu u osmisljavanju sadrzaja 1 aktivnosti koje mogu raditi s uenicima, stoga su sve
ispitanice zadovoljne kulturom i medijima u svojoj $koli — jer su upravo one te koje osmisljavaju

konkretne aktivnosti i provode ih s ucenicima.

e Ogjena dijela kurikula Kultura i mediji nakon dvogodisnjeg izvodenja u nastavi

Ishodi u dijelu kurikula Kultura i mediji prvenstveno su okarakterizirani kao opceniti, slobodni 1
fluidni. Za razliku od drugih dijelova kurikula Hrvatskoga jezika, ovaj je dio ,,tesko hijerarhijom
spustiti na aktivnosti te shvatiti koje su aktivnosti najbolje da se dode do tih ishoda“ (NHJ2).
Ispitanice su iskazale nezadovoljstvo nedostatkom klju¢nih pojmova u novom kurikulu koji su bili,
kako navode, izvrsna smjernica za mlade ucitelje, ali i za bolje razumijevanje sadrzaja i nove ideje
u svakodnevnoj nastavi onih iskusnijih: ,,Ishodi su dosta opsirni i malo neodredeni, i kao takvi
teski za ocijeniti — dosta ih pocinje s 'uociti'; dakle ucenik nesto ili uocava ili ne uocava, ne moze

se iz toga niSta izdvojiti i nema prilike da se preradi informacija* (NHJ1).

Za same ishode kazu da su ,,opisani, a trebali bi biti popisani i definirani (NHJ1) te
smatraju da bi, da su sada nove uciteljice bez radnog iskustva, bez klju¢nih pojmova tesko shvatile
koji je njihov zadatak u nastavi 1 §to zapravo trebaju sadrzajno osmisliti 1 pripremiti za nastavu.
,Nigdje se zapravo ne spominje pojam 'medijske pismenosti' kojeg bi svakako trebali imati. Od
postivanja autorskih prava, prepoznavanja laZznih vijesti, kada dobije§S medijski tekst da ga zna$

prepoznati i analizirati, i na kraju do stvaranja sadrzaja“ (NHJ1).

Ispitanice u ishodima vide i nedostatak novih medija, tj. u kurikulu primjeéuju preveliki
fokus na tisak, odnosno novine i ¢asopise: ,,Petom razredu je cijeli jedan ishod vezan na tisak, a
tisak najmanje znaju. Kultura ¢itanja — toga viSe nema. Vrlo Cesto im ja prvi put predstavim strip
u razredu pa ga gledaju i traZe izrazajna sredstva i sli¢no. U cijelom petom razredu samo troje kaze
da roditelji Citaju novine* (NHJ1). ,,Sigurnost na internetu, sigurna upotreba druStvenih mreza i
sli¢no, to su teme koje su djeci sada potrebne, kada samostalno vise sati dnevno provode upravo
na tim platformama* (NHJ2). No, preispituje se i sama potreba za ucenjem o tradicionalnim
medijima: ,,Ako ih Zelim nauciti gdje je naslovnica, gdje naslov, moram im fizicki pokazati, a

zapravo ne vidim svrhu toga jer se novine ne kupuju. Treba ih uciti ono $to je aktualno u njihovim
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zivotima® (NHIJ1). Ispitanica spominje medijske portale i detaljnije ucenje o internetu kao
medijskom sredstvu koje je najkoriStenije u njihovim obiteljima i okolini. No, druga ispitanica
kaze: ,,Dobro je da su dosli novi mediji, vazno je poznavati digitalne alate, ali neki klasi¢ni mediji

su i dalje relevantni, stoga je potrebna bolja ravnoteza“ (NHJ2).

e Ucinkovitost medijskog opismenjavanja u $koli

Ispitanicama je postavljeno pitanje o poklapanju ishoda u kurikulu s trenutnim znanjem i razinom
medijske pismenosti koju su primjetile u svojim razredima te koliko se ishodi i sadrzaji mogu
uskladiti sa znanjem i iskustvima koje ucenici dobivaju izvan Skole, kada sami u¢e o medijima i
internetu. ,,Testirala sam to na filmu Sindrom 17 — pustim ga i pitam je li to istina, na $to svi
odgovaraju da jest. Tek kada po¢nu provjeravati ¢injenice shvate; vrlo rijetko naletimo na nekoga
tko samoincijativno kaze da to ipak ne moze biti istina® (NHJ1). Film Sindrom 17 kratkometrazni
je dokumentarni film koji traje nesto manje od 12 minuta i govori o neobi¢cnom fenomenu jednoga
sela na sjeveru Hrvatske gdje se od 1903. godine, nakon erupcije vulkana, svi stanovnici sela radaju
na isti dan, 17. listopada (Ciboci, Kanizaj, Labas, 2018). Naravno, radi se o fiktivnoj priéi tj. filmu
koji za cilj ima prikazati koliko je lako, uz produkciju i dovoljno uvjeravanja, laznu vijest naoko

prikazati kao Cinjenicu.

Sve aktivnosti koje se provode u sklopu Kulture i medija ispitanice smatraju izuzetno
uspjesnima. Radi se o aktivnostima koje ovise o volji i kreativnosti samih uditelja, ali i o
responzivnosti i sposobnostima uéenika: ,,Djeca pozitivno reagiraju i spremna su na diskusiju, iako
samostalni rad ponekad pati* (NHJ3). Isto tako, upravo te kreativne aktivnosti poput osmisljavanja
1 stvaranja medijskih sadrzaja, navode ispitanice, viSe nisu ,,prirodne* u¢enicima te ih se oni u
svoje slobodno vrijeme nece sjetiti. Samostalno ucenje o medijima sve je rjede jer je na internetu
vrlo lako postati pasivnim promatratem i1 konzumentom sadrzaja bez analize i kritiCkog
promisljanja. Jedna ispitanica ucinkovitost svojih aktivnosti provjerava javnim raspravama na
nastavi, kada se komentiraju medijski uradci i rjeSenja zadataka i kada se ,,prokomentira sve §to je
dobro, a onda si medusobno daju savjete $to je trebalo popraviti — upravo kada ponove zadatak i

kada vidim napredak, znam da su naucili i zapamtili*“ (NHJ1).
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Ispitanice navode da ucenici Cesto imaju veliko medijsko predznanje, ali ne znaju ili
zaboravljaju pojmove 1 samu svrhu odredenih sadrzaja. ,,Djeca su u tom pogledu konzumenti — ne
istrazuju puno, ve¢ konzumiraju te sadrzaje” (NHJ2) i razvijaju svoje misljenje o tim sadrzajima,
no misljenje koje je Cesto povrsSno i stvoreno bez dubinskog razumijevanja sadrzaja. TikTok
promatraju kao zabavnu druStvenu mrezu, ne shvacajuci edukativni potencijal i veliki utjecaj koji
on kao platforma ima na milijune medijskih korisnika. Ispitanice spominju i utjecaj drugih izvora
na medijsko opismenjavanje: ,,Ako nesto neki YouTuber kaze, onda je to tako. I to kre¢e od
najmladih® (NHJ1). Uklju¢ivanje YouTubea i ostalih drustvenih mreza u nastavu i prakticno
ucenje imalo bi stoga svoje odredene prednosti 1 svrhu priblizavanja vaznih tema ucenicima i lakse

1 kvalitetnije ucenje novih generacija.

Takoder, ispitanice primjecuju problem razlikovanja javnog od privatnog kada su pitanju
najnovije generacije: ,,Bez obzira na stalno podsjecanje i ucenje, djeca imaju vrlo tanke granice
izmedu privatnog 1 javnog, no o takvim stvarima nije ni predvideno da ih uc¢imo* (NHJ2).
Ispitanice primjecuju da mnogo tema za koje nema prostora ni vremena u nastavi s djecom mogu
obraditi roditelji. No, ispitanice ne smatraju da roditelji ¢ine dovoljno kada je u pitanju edukacija
o medijima i medijsko opismenjavanje. ,,Roditelji prvenstveno ne provjeravaju koje im aplikacije
i drustvene mreze djeca koriste, niti ih u¢e o opasnostima i situacijama u koje se upustaju samim
time Sto su dio neke online zajednice niti ih ograni¢avaju® (NHJ2), §to smanjuje ucinkovitost

Skolskih aktivnosti 1 napora ucitelja da medijski opismenjuju svoje u¢enike.

o Zadovoljstvo materijalima u podrudju kulture i medija te sadriajima medijske pismenosti

u udzbenicima hrvatskog jezika

Djeca preferiraju sadrzaje u sklopu dijela kurikula Kultura i mediji, tj. sadrZaja koji razvijaju
medijsku pismenost nad ostalim sadrZajima u nastavi Hrvatskog jezika. Sami tekstovi, materijali,
reklame i filmovi izvor su kvalitetnih rasprava, te poti¢u aktivnost u¢enika ¢e$c¢e od gramatike i
knjizevnosti: ,,Jzvrsna stvar novog kurikula je da je popularna kultura dobila svoje pravo mjesto 1

ona je izvor promjene i vece zainteresiranosti ucenika koji to zaista vole* (NHJ2).
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Priprema samih sadrzaja ispitanicama je bila komplicirana zbog opcenitosti odgojno-
obrazovnih ishoda po kojima su napravljeni: ,,Kao jedna od autorica ¢itanki, i znaju¢i da smo
morali sve ishode ukljuciti u ¢itanke, malo smo se namucili da razumijemo §to su nam htjeli re¢i
ishodima koje su napisali“ (NHJ1) te nastavlja ,,mislim da smo na kraju bili uspjesni i da su sada
zaista kvalitetni sadrZzaji u udZbenicima, ali oni se mogu pronaci i na portalima medijske
pismenosti“ (NHJ1). Ipak, potvrduje da ishodi trebaju opseznu i detaljnu doradu kako bi se bolje

uklapali u samu nastavu ili kako bi ucenje, ali i predavanje uz trenutne udzbenike, bilo lakse.

Ispitanice prate kurikul i koriste dostupne sadrzaje u udzbenicima, ali se sluze i mnogim

dodatnim materijalima koje su pronasle i sacuvale istrazuju¢i materijale za nastavu.

o Dodatni sadriaji medijske pismenosti u nastavi

Sto se ti¢e samih sadrZaja u udionici (tekstova, pjesama, oglasa, videa, filmova i sl.) ispitanice
potvrduju da Cesto moraju biti kreativne i samoinicijativne te same pronalaziti nove izvore,
dodatne sadrzaje i stvarati zadatke koji su multidisciplinarni. Stranicu medijskapismenost.hr i
incijative poput ,,Dana sigurnijeg interneta“ ocjenjuju kao izrazito kvalitetnima i preporuc¢enima u
njihovoj poslovnoj zajednici za pronalazenje inspiracije pri planiranju nastave i trazenju dodatnih

materijala za obradu s u€enicima.

Ispitanice spominju i Skolske izlete koji su, uz sugestiju ucitelja Hrvatskog jezika, izvrstan
alat za obradu i dublje razumijevanje nekih vaznih tema za medijsku pismenost, no osvréu se i na
pandemiju uzrokovanu virusom Covid-19 koja je od 2020. godine ograni¢ila i osiromasila
mogucnosti za dodatne sadrzaje predvidene ishodima u trenutnom kurikulu iz 2019. godine:
,KazaliSta 1 muzeji su uvijek super ideja, ali sve §to je dosada bilo, bilo je virtualno - a to je nista“
(NHJ1). Jedna od ispitanica veliku vrijednost pridaje i vanjskim suradnicima, institucijama i
udrugama koje dolaze odrzavati predavanja i edukacije: ,,Zavod za javno zdravstvo i policija
provode programe o sigurnosti na internetu 1 ovisnosti o videoigrama* (NHJ2). Druga kazZe da su
1 posjeti institucijama, medijskim kuéama, kazaliStima, muzejima 1 udrugama izvrstan nacin za

ucenje osnova medijske pismenosti, no isti ti posjeti u posljednjih dvije godine nisu bili mogudi.
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o Vrijeme posveceno medijskoj pismenosti u nastavi

Osim $to smatraju da predmet Hrvatski jezik opcenito ima premalo sati, ispitanice potvrduju da za
medijsku pismenost nema dovoljno vremena: ,,Medijska kultura je uvijek ukljucena, ali su zahtjevi
i ishodi na svim podrucjima Siri, tezi i kompliciraniji Sto tjera ucitelje na prioretiziranje i
izbacivanje odredenih sadrzaja“ (NHJ3). Ispitanice iskazuju da u prakti¢noj nastavi nemaju
dovoljno vremena za obradu svih tema koje smatraju potrebnima, te ¢ak da ponekad druge teme u
Hrvatskom jeziku postaju prioritet: ,,Postotak zastupljenosti koji ima podruc¢je Kulture i medija u
odnosu na broj sati drugih podrucja jednostavno nije dovoljan — broj ishoda bude jednak kada
imamo pet sati tjedno i Cetiri sata tjedno, tako da se Cesto druge stvari rade naustrb medijske

kulture* (NHJ2).

U sklopu nastave Hrvatskog jezika, navode ispitanice, ima mnogo prilika i potencijala za
kvalitetni rad, no premalo vremena: ,,Dramska, novinarska, filmska, glagoljaska grupa — ne
mozemo se jednako posvetiti svim poljima*“ (NHJ1). Vrijeme za obradu sadrzaja medijske kulture
smatraju svedenim na minimum: ,,Dva sata mjesec¢no, a ponekad ni to, za medijsku kulturu. Ako
zelimo pogledati film i kvalitetno ga analizirati, pet $kolskih sati odlazi samo na to“ (NHJ1). Jedna
ispitanica stavlja velik naglasak na samostalni rad, za koji takoder potvrduje da vise nije mogué
jer u prakti¢noj nastavi za to nema vremena, bez obzira na to S$to smatra da je ,,vazno omoguciti

ucenicima vrijeme i prostor za vjezbu i samostalno razumijevanje (NHJ3).

Jedna ispitanica ipak potvrduje da drugi predmeti i medupredmetne teme pomazu u
stvaranju odredene ,,ravnoteZe* kada je u pitanju vremenska ravnopravnost tema: ,,Ima tih sadrzaja
na Informatici, ali malo — tamo ih uce teoriju. Primjerice, ostavljanje digitalnih tragova povlaci za
sobom i provjeru istinitosti informacija“ (NHJ1). Drugi predmeti takoder podrazumijevaju
koriStenje digitalnih alata koji utje¢u na razinu medijske pismenosti pa tako ispitanice spominju i
gledanje filmova na satu vjeronauku, koristenje digitalnih interaktivnih mapa na satu geografije,

ucenje o razvoju medija na satu povijesti 1 slicno.

Takoder, ispitanice se osvréu na pozitivan ishod online nastave koja je postala redovita
pojava od pocetka pandemije u 2020. godini: ,,Sto se vremena za medijsku kulturu tide, ¢ak ga je
viSe nego §to je to bilo prije jer se radi o lakSim sadrZzajima za samostalnu obradu. Kada smo bili
u hibridnom obliku nastave, sve smo teze nastavne jedinice pokusavali raditi uzivo, a medijsku

pismenost i slicno smo radili online* (NH1). Gotovo svi su predmeti od 2020. godine do 2022.
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godine, u online ili hibridnom obliku nastave, svakodnevno zahtjevali upotrebu digitalnih alata i
medijskih sadrzaja, $to je svakako imalo pozitivan utjecaj na razinu informacijske i medijske

pismenosti kod djece.

e Zadovoljstvo opremom dostupnom za rad i uéenje u podrudju medijske pismenosti

Za uspjesan rad u podru¢ju medijske pismenosti dovoljno je imati mobitel, no djeci, kao i
uciteljima, svakako su korisni dodatni alati — brza internetska veza, laptopi i tableti za lak pristup
online platformama. Skole svih ispitanica imaju projektore, ra¢unala i dobru internetsku vezu, tj.
moguénost prikazivanja digitalnog sadrzaja uc¢enicima u realnom vremenu. No, jedan od Cestih
problema u provedbi nastave, pogotovo u online obliku, upravo su razli¢ite moguénosti uc¢enika
kod kuce tj. demografske i ekonomske odrednice samih ucenika: ,,Nama mnoga okolna sela i
manja mjesta nemaju dobar internet. Nismo se mogli spajati, kako da odrzavamo virtualna

predavanja i dajemo virtualne zadatke za domacu zadacu?“ (NHJ1).

Tijekom pandemije u 2020. godini, u¢enicima u hrvatskim Skolama podijeljeni su tableti
za lak$i virtualni rad s kojima je jedna ispitanica zadovoljna, dok druga naglasava: ,,Tableti su
problemati¢na tema jer se esto kvare 1 nisu ba$ kvalitetni, ali imamo njih i interaktivne ekrane u
svakoj ucionici, uz sluzbene laptope za sve djelatnike Skole.” (NHJ2). Treca potvrduje 1 kaze da
se tableti ,,Cesto gase ili ne mogu ni upaliti, tako da su viSe problem nego koristan alat* (NHJ3).
Sudionice kazu da opremu svakodnevno koriste u nastavi kao tehni¢ka pomagala u vecini nastave,

no najvise pri obradivanju tema iz podrucja kulture i medija.

e Zadovoljstvo promjenama u kurikulu Hrvatskog jezika u odnosu na stari kurikul

Ispitanice potvrduju da im je u pripremi sadrzaja za medijsko opismenjavanje bilo lakse kada su
radile po starom kurikulu i starim ishodima: ,,Na temelju starih ishoda i klju¢nih pojmova se moze
iz njihovih sadasnjih opisnih recenica iscitati, aha, to bismo mogli ovako predstaviti“ (NHJ1). Stari
kurikul imao je programske sadrzaje kulture i medija s kojim su iskusnije uciteljice upoznate, pa
to iskustvo koriste u radu s trenutnim kurikulom. Jedna potvrduje da ,,u svom radu zapravo ne vidi
neke razlike* (NHJ2), tj. da nije promijenila srz svoje nastave, ve¢ mozda stavila naglasak na neki

novi medij ili novu platformu. Druga ipak kaze da, s obzirom na 36 godina radnog staza i sadrzaj
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na koji je navikla, ,,puno mi vise truda i vremena treba da se digitalni sadrzaje uklope u nastavu

jer nisam digitalno spretna“ (NHJ3).

Dio koji ispitanice smatraju izostavljenim u odnosu na stari kurikul jesu osnovni pojmovi
i teorijsko znanje koje prethodi prakti¢nom radu i interpretaciji: ,,Vazan je odnos ucenika prema
onome Sto gledaju, Citaju i koriste, ali da biste dosli do faze interpretacije, uenicima je vazno dati
nesto za Sto se mogu 'uhvatiti** (NHJ2), dakle, znanje o medijima, povijesti i znacenju medija,
sigurnosti na internetu, vrstama tekstova, drustvenim mrezama i sl. Struktura i logicki slijed samog
gradiva, tvrdi jedna od ispitanica, izgubio se i nadomijestio razgovorom, opéenitim medijskim

temama 1 raspravama koje mogu, ali i ne moraju, biti uspjeSne u nastavi i pojacati razinu medijske

pismenosti u jednom razredu.

Ispitanice potvrduju bolju povezanost s ostalim kurikulima i sinergiju Hrvatskoga jezika s
medupredmetnim temama, ali 1 priznaju potrebu za nadogradnjom: ,,Zbog izostanka nekih vaznih
tema u Hrvatskom jeziku smatram kurikul nedostatnim ovdje, a tih sadrzaja ima puno u drugim
kurikulima, samo $to bi trebale biti bolje povezane™ (NHJ1). Bez obzira na promjene u kurikulu,
aktivnosti i sadrzaji moraju se konstantno razvijati i nadogradivati, jer kako kaze jedna ispitanica:
,hastavu uvijek treba 1 prilagoditi dje¢jim interesima i usmjeravati ih ka novim potencijalnim

interesima, bez obzira na Zelje nastavnika ili natuknice u dokumentima* (NHJ3).

e Stavovi prema stvaranju izbornog predmeta medijske kulture

Ispitanice smatraju da kurikul treba mijenjati i nadograditi bez obzira na potencijal izbornog
predmeta ili izvannastavne aktivnosti kulture i medija, ali i da je poseban predmet posvecen
medijskom obrazovanju vazna tema za raspravu. ,,Predmet posveé¢en medijskom opismenjavanju
je odli¢na ideja, rasteretio bi se Hrvatski jezik i omogucilo se dubinsko istrazivanje tema* (NHJ3).
Slazu se da stvaranje izbornog predmeta nije trajno rjeSenje jer ,,izborni predmet nec¢e opismeniti
sve, nego manji dio ucenika koji taj predmet upisu, a iz razloga $to ih ta tema otprije zanima i koji
ionako Zele znati vise* (NHJ1). Isto tako, ne bi podrzavale stvaranje takvog predmeta ako bi ono
ukljucivalo uklanjanje sadrzaja medijske pismenosti iz predmeta Hrvatskog jezika upravo radi

osnovnih digitalnih vjestina i medijskih znanja koja moraju biti dostupna svakom uceniku.
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Takoder navode veliki broj izvannastavnih aktivnosti koje ve¢ u sebi imaju neki oblik
kulture i medija i ve¢ godinama djecu medijski opismenjuju; dramske skupine, novinarske
skupine, filmske i fotografske skupine. Nedostatak tih aktivnosti je $to nisu predmet, pa ,,nemaju
kurikul koji obuhvaéa neko gradivo, nema status i standarde koji su primjenjivi na sve Skole*
(NHJ1). Postavljeno je i pitanje u¢inkovitosti takvog predmeta u kurikulu jer ispitanice tvrde da bi
djeca, na poticaj svojih vrsnjaka, ali i roditelja, mozda odabrala neki drugi predmet poput stranih
jezika ili Informatike s ciljem rastere¢ivanja skolskog rasporeda: ,,Izborni predmet znaci da netko
na njega moze ili ne mora i¢i, a zapravo se radi o odabiru izmedu razli¢itih predmeta — svi idu na

izborne predmete, ali ne idu svi na sve* (NHJ2).

Kao ideje i smjernice za stvaranje takvog predmeta i sadrzaje koje bi ukljucivao, ispitanice
navode sljedece: konkretnije odredeni ishodi i konkretnije smjernice za ocijenjivanje, vracanje
kljuénih pojmova za lakSe planiranje nastave i pronalazak sadrzaja, uklju¢ivanje tema poput
autorskih prava, zastite privatnosti na internetu, prepoznavanje laznih vijesti i uenja o pravilnom

koristenju drustvenih medija.

e Samoprocjena vlastitih kompetencija te potreba za samousavr§avanjem

Na pitanje smatraju li se kompetentnima za predstavljanje svih tih sadrzaja u€enicima razli¢itih
razreda, odgovaraju razliCito s obzirom na zajednicu u kojoj Zive i rade, ali i na vlastitu dob, radni

staZ 1 dosadasnju razinu samousavrSavanja.

,» L renutno se osjeCam sposobno, ali za to je trebalo rada i rada, puno stru¢nog usavrSavanja
1 kontinuiranog u¢enja*“ (NHJ1). S obzirom na svoje dosadasnje znanje i iskustvo, sve se ispitanice
osjecaju sposobnima i spremnima za predavanje takvih sadrZaja te za potencijalni predmet
posvecen medijskoj pismenosti i razvoju digitalnih kompetencija, ali sve 1 ponavljaju kako bi
voljele priliku za dodatno uenje i samousavrSavanje. Jedna naglaSava: ,,profesori Hrvatskog
jezika nisu do kraja kompetentni, ali su trenutno najkompetentniji s obzirom na ostale struke*
(NHJ3). Navodi kako joj nedostaje digitalnin kompetencija s obzirom na dob i radne navike, no
Sto se tice medijske pismenosti, prezentiranja, analiziranja i kritickog razmisljanja, smatra ucitelje
Hrvatskog jezika pravim osobama za prijenos znanja i vjestina. Sve ispitanice potvrduju vaznost

samousavrsavanja i iskazuju zelju za edukacijama i1 dodatnim predavanjima, pogotovo u podrucju
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medijske pismenosti. Tek u posljednjih desetak godina razvijaju se edukacije i projekti Kkoji

omogucavaju uciteljima da steknu dodatna znanja u podrucju kulture 1 medija.

Na pitanje gdje je najbolje usavrSavati se i uciti o medijskoj kulturi, jedna ispitanica
odgovara: ,,Lovimo Zupanijska vijeca, predavanja, pogotovo sada kada su virtualna i lako
dostupna. Dosta toga sam prosla i na edukaciji Drustvo Nasa Djeca jer bismo imali dvodnevne
radionice na kojima se prode puno sadrzaja, a kasnije se to prolazi s djecom kroz projekte u

razredima“ (NHJ1).

U obrazovanju ucitelja Hrvatskog jezika i ostalih ucitelja vaznu ulogu ima nekoliko
institucija, a ispitanice navode one za koje smatraju da su klju¢ne pri pripremi ucitelja za ucenje 1
rad u podru¢ju medijske pismenosti: ,,Vecina uditelja Hrvatskog jezika zavrSava Filzofski fakultet,
gdje mi od medijske kulture nemamo nista. Dode$ u Skolu i na temelju ovog kurikula shvati$ §to
trebas raditi. Ako traze od nas da to predajemo, prva bi edukacija trebala biti na fakultetu® (NHJ1).
Ovaj nedostatak smjera Kroatistike na Filozofskom fakultetu potvrduju i ostale ispitanice, ali
spominju predmete poput Filmske umjetnosti, koji mogu biti korisni u prakticnom radu vezanom

uz medijsku pismenost.

Spominju i Agenciju za 0odgoj i obrazovanje te Ministarstvo znanosti i obrazovanja kao one
institucije koje imaju priliku pripremati edukacije i projekte za samousavrSavanje koji bi
nadoknadili trenutni nedostatak znanja i iskustva ucitelja u podru¢ju medijskog obrazovanja.
Agencija za 0odgoj 1 obrazovanje organizira stru¢ne skupove vezane uz medijsku pismenost koji
,»su imali zaista kvalitetne 1 dobre predavace 1 izvrstan sadrzaj pa se mnogo toga moglo nauciti*
(NHJ2). Na takvim predavanjima 1 stru¢nim skupovima ucitelji razmjenjuju iskustva, razraduju
sadrZaje, predstavljaju svoje ideje 1 potencijalne zadatke kako bi obogatili nastavu 1 sadrZaj koji
predaju. Kao potencijalne partnere ovim institucijama ispitanice navode CARNET, Drustvo Nasa
Djeca, Drustvo za komunikacijsku i medijsku kulturu te vanjske suradnike poput profesora
komunikologije i novinarstva: , Kad bi se oni svi povezali s ostalim institucijama, od HRT-a
nadalje, funkcioniralo bi bolje. U drugim zemljama, to je potpuno normalno da se uz nastavu ide
na drzavne televizije 1 radija“ (NHJ1). Sadrzaji koje individualno odabiru u svrhu
samousavr$avanja su predavanja i webinari predavaca i profesora koji djeluju unutar udruga

civilnog drustva poput Drustva za komunikacijsku i medijsku kulturu: ,,Mislim da mnogima zaista
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pomazu predavanja profesora Igora Kanizaja i Lane Ciboci, njihova su mi predavanja ostala u

sje¢anju kao izrazito korisna“ (NHJ3).

Sve ispitanice naglasavaju da je samousavrSavanje bilo njihov vlastiti izbor i da nikako nije
potreba ili zahtjev od poslodavca. Upravo zbog toga, kao glavnu pretpostavku za
samousavr$avanje navode karakterne odrednice i vlastitu motivaciju: ,,Uvijek sam bila sklona

istraZivanju i eksperimentiranju u nastavi, no to ovisi od ¢ovjeka do ¢ovjeka* (NHJ1).

Rezultati prvog dijela istrazivanja donose saznanja o misljenjima uciteljica Hrvatskog
jezika o sadrzajima medijske pismenosti, nedostatcima novih odgojno-obrazovnih ishoda te
nedostatka vremena za kvalitetnu obradu materijala kulture i medija. Ispitanice iskazuju i svoje
stavove prema stvaranju posebnog predmeta posvecenog iskljucivo medijskom obrazovanju, a

donose i procjenu vlastitih kompetencija i kompetencija drugih u€itelja Hrvatskog jezika s obzirom

cen e

istrazivanje Ciji su rezultati predstavljeni u nastavku rada.

4.2.  Rezultati istraZivanja — knjiZnic¢ari

cen e

cey e

cey e

o stanju medijske pismenosti u svojim Skolama, prednostima i nedostacima medijskog obrazovanja
unizim 1 vi§im razredima osnovne $kole, te njthovo zadovoljstvo ishodima predvidenih kurikulom,

kao i opis aktivnosti i sadrzaja koje koriste u nastavi ili u sklopu izvannastavnih aktivnosti.

e Zadovoljstvo postojec¢im programom medijskog obrazovanja U svojoj Skoli

cey e

Sto je bilo prije, a medijska kultura kao takva ostavljena je ucliteljima odredenih predmeta,
pogotovo Hrvatskog jezika i Informatike u predmetnoj nastavi i Hrvatskog jezika u razrednoj

nastavi‘ (K1). Svjesna je da se medijska pismenost u nekim $kolama ve¢inom obraduje zajedno S
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lektirom, ali 1 da je potrebno osuvremeniti tu praksu te ,,da se medije treba shvacati u mnogo Sirem

pojmu i da su sadrzaji medijske kulture loSe zastupljeni u osnovnim Skolama“ (K1).

ey e

nastave, ali ograni¢eno na satove lektire i medijsku pismenost: ,,U zadnje vrijeme ipak sve vise
radimo na medijskoj kulturi, digitalnoj pismenosti, na¢inima komuniciranja, koriStenja drustvenih
mreza“ (K2). S obzirom na to da samostalno oblikuju aktivnosti i teme te odreduju koje ¢e toc¢no

sadrZaje obradivati, zadovoljne su programom Kulture i medija u vlastitim skolama.

Ispitanice naglasavaju da su u program ukljuceni i odlasci u muzeje i kazaliSta, Sto je
svakako dobro, pogotovo kada su skole na lokacijama koje su blizu takvim institucijama, dok je
za podrucne Skole i manja mjesta takva aktivnost veliki izazov. ,,KazaliSta ponekad dolaze k nama,
taj tip medija svakako imamo ¢ak i kada nemamo drugih moguénosti (K3). Ispitanice naglasavaju
da je potrebno pazljivo i promisljeno birati na koje se predstave i izlozbe ide: ,,Potrebno je birati
sadrzaje na koje se kasnije moze nadogradivati® (K2) te da se Cesto ide na predstave ,,samo da bi
se i8lo* (K2) tj. da bi se ostvario jedan od odgojno-obrazovnih ishoda predvidenih kurikulom. U
sklopu programa kulture i medija za vise razrede, jedna od ispitanica u sklopu sata razrednika 1
Hrvatskoga jezika organizira gostovanje Drustva za komunikacijsku i medijsku kulturu: ,,Proveli
su radionice 1 s ucenicima i uciteljima, a i s roditeljima, pa je bilo zanimljivo Cuti razli¢ite pristupe
medijskom opismenjavanju‘ (K1).

Ucitelji razredne nastave 1 ucitelji Hrvatskog jezika okarakterizirani su kao glavni suradnici

cen e

cey e

kojom ucitelji Hrvatskog jezika nisu dovoljno upoznati, poput drustvenih mreza i autorskih prava
na internetu: ,,Pozvali su me na predavanje za osme razrede, gdje smo se fokusirali na internet,

pojam zastite autorskih prava, kori$tenje videa s YouTubea — ta je suradnja ostvarena iz ¢iste dobre

cey e

cen e

mlade kolegice, koje su bolje upoznate s medijima i koriStenjem digitalnih tehnologija, ¢esce
samostalnije u predavanju tema medijske pismenosti: ,,Starije kolegice ne bi se previse time bavile,

a 1 nemaju vremena — svjesne su da treba puno vise sati da bi se tako nesto kvalitetno odradilo*
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sati obrade sadrzaje iz kulture 1 medija ¢im kvalitetnije i brze.

o UCcinkovitost medijskog opismenjavanja u Skoli

Prema procjeni ispitanica, ucenici tijekom aktivnosti vezanih za kulturu i medije nauce puno,
dobro reagiraju na predstavljene sadrzaje i vole sudjelovati u aktivnostima koje su povezane s
medijima. Medijsko opismenjavanje, smatraju ispitanice, najbolje se ostvaruje upravo kroz
izvannastavne aktivnosti specijalizirane za medije i medijsku pismenost: ,,Na takvim dodatnim
aktivnostima kroz prakti¢an rad djecu uc¢imo koristiti aplikacije, otvarati racune na razliCitim
platformama 1 zajedno ih koristiti (K3). Ispitanice naglasavaju da joS uvijek treba raditi na
,»svijesti uCenika o sigurnom kori$tenju interneta, da oni sami budu zastieni i svjesni svog
digitalnog traga, ali da budu odgovorni prema tudim* (K1). Iako navode da se trude to spominjati
i uditi u nastavi i na dodatnim aktivnostima, smatraju da je bitno to navesti kao formalni sadrzaj u

kurikulu.

Temu elektroni¢kog nasilja Sve ispitanice smatraju izrazito vaznom i prerijetkom pojavom
u redovnoj nastavi s obzirom na svakodnevna iskustva ucenika i na to koliko se ¢esto ono
pojavljuje medu ucenicima: ,,Temu zlostavljanja na internetu u sklopu sata razrednika provode
pedagozi i razrednici, ali mislim da bi bilo dobro jo§ o njemu pricati* (K1).

cen e

rade s ucenicima tijekom izvannastavnih aktivnosti 1 posebnih projekata, smatraju ucinkovitost
medijskog opismenjavanja dostatnim, ali ne za sve ucenike, ve¢ samo one koji u tim aktivnostima
1 projektima sudjeluju: ,,Sudjeluju u€enici koji su zainteresirani, a i oni koji su putnici pa imaju
slobodan sat 1 slobodno vrijeme koje mogu kvalitetno provesti u Skoli, pa 1 njih uklju¢im u
aktivnosti“ (K1). Sudjelovanjem na dodatnim projektima koji ukljucuju digitalne tehnologije,
informacijsku 1 medijsku pismenost te uenje uz pomo¢ digitalnih pomagala (virtualni projekti 1

sli¢no), ucenici razvijaju svoju medijsku pismenost izvan redovne nastave, ali u skoli.

Isto tako naglaSavaju potrebu za ponavljanjem jer smatraju da ucenici sadrzaje medijske
pismenosti ¢esto ne shvate kao gradivo koje treba nauciti i savladati, nego nesto $to ,,ve¢ znaju‘

(K1) 1 o Cemu se samo ,,usput razgovara na satu razrednika ili u sklopu neke dodatne aktivnosti*
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(K2). Kao i sa svakim predmetom, postoje sadrzaji koje u€enici ne savladaju i ne zapamte, a s
obzirom na to da su mediji nezaobilazni dio svakodnevnog zivota u¢enika, potrebno je osigurati
dovoljno vremena svake $kolske godine za ponavljanje takvih tema i produbljivanje znanja s

obzirom na godiste.

e Zadovoljstvo materijalima i dostupnim sadrZajima u podrudju medijskog obrazovanja

Dok su za materijale koji se koriste u redovnoj nastavi uglavnom zaduzeni uditelji Hrvatskog
jezika, Informatike i drugih predmeta koji provode aktivnosti iz podruc¢ja kulture i medija,
Zadovoljne su sadrzajima koji su dostupni online te smatraju da ih je jednostavno naci i uklopiti u

nastavu.

Jedna od ispitanica navodi drustvene mreze kao idealan izvor sadrzaja koji se mogu

cen ew

koristiti na nastavi te spominje Facebook grupe koje okupljaju knjiznicare i ucitelje koji u njima
sve §to naprave i to se moze koristiti, pogotovo u grupama poput '‘Materijali za medijsku pismenost'
gdje se nudi mnoStvo materijala® (K3). Kao izvor materijala spominju i stranicu
medijskapismenost.hr te YouTube videe. ,,Nasa je §kola ove godine 1 u Erasmus+ projektu gdje je
jedan od ciljeva jacanje IKT (informacijsko-komunikacijskih tehnologija) kompetencija ucitelja,
koje su povezane s medijima, poput Digitalna i medijska pismenost, Medijska kultura, Novinarska

grupa, Filmska grupa i sli¢no.

o Vrijeme posveceno medijskoj pismenosti u nastavi

cey e

pismenosti u nastavi dostatno, no tek ako je redovito i1 jednako prisutno na vise predmeta: ,,Medije
koristimo na svim predmetima, bas na svim — kada bih rekla da ih nema na tjelesnom, opet nije

istina jer se 1 tamo koriste mediji, pogotovo tijekom nastave na daljinu‘ (K1).

Ipak, poput uciteljica Hrvatskoga jezika, smatraju da unutar kurikula nema dovoljno

vremena za kvalitetnu obradu tema iz ovog podruc¢ja. Kao jednu od prednosti u redovnom
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rasporedu ispitanice navode blok sat: ,,Informatika i Hrvatski jezik kod nas su barem jednom
tjedno blok sat u predmetnoj nastavi, u tim blok satovima ucitelji planiraju neku od aktivnosti koja
moze potrajati“ (K2). Teme iz podrucja kulture i medija ispitanice vide kao savrSene za samostalni

rad 1 istrazivanje, tj. stjecanje samostalnog iskustva na internetu i u koristenju druStvenih medija.

e Zadovoljstvo opremom dostupnom za rad i ucenje u podrudju medijske pismenosti

Skole svih ispitanica imaju funkcionalne informati¢ke uéionice te djeca imaju tablete koji su im
na raspolaganju za svakodnevni rad. Ucenici razredne nastave su imali tablete, pametne telefone
ili racunala kojima mogu obavljati zadatke, pogotovo tijekom online nastave. Poput uciteljica
Hrvatskoga jezika, spominju problem internetske veze i ¢injenicu da uz svu dostupnu opremu,
ucenici iz ruralnih podrucja i mjesta s loSim signalom ¢esto ne mogu samostalno obavljati zadatke,

kao ni sudjelovati u zadatcima koji se zadaju tijekom online ili hibridne nastave.

,Mislim da smo jako dobro opremljeni s dvije pametne plo¢e, projektorima, racunalima u
svim ucionicama te sluzbenim laptopima za uclitelje i tabletima za sve ucenike, kao i Sest
interaktivnih ekrana* (K1). Druga ispitanica nadodaje: ,,Bitno je imati i kvalitetnog informaticara
u Skoli — mi imamo spretne uciteljice razredne nastave koje su se bavile tabletima i omogucile da
izvu¢emo najbolje iz dostupne opreme* (K2). Ispitanica naglaSava da postoje projekti i nagradni
svoju Skolsku knjiznicu dodatnom opremom: ,,Dobili smo nagradu i tri racunala u knjiznici za rad

— ako ne dobijete od nekoga sluzbeno, uvijek se samoinicijativno moZete snaci na razlicite nacine*

(K1).

e Zadovoljstvo promjenama u kurikulu Hrvatskog jezika

Kada je u $kolama ispitanica bio aktivan program ,,Skole za Zivot“, postojali su sadrzaji koji su

cey e

imali nekoliko sati koje su u razredima provodili u aktivnostima vezanima za medije, koristenje

knjiZnice, pronalaZenje informacija 1 sl. Na taj je nacin, kaZe jedna od ispitanica, bilo formalno

........

Sto je dobro jer nam daje veliku slobodu u radu, ali s druge se strane to moze zlorabiti, i ne morate
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raditi ni§ta“ (K1). S obzirom na kurikul ,,Skole za Zivot“ ispitanice ne vide poboljanja, veé¢ ak

cey e

Jedna od ispitanica sudjelovala je u stvaranju nastavnog plana i programa za razrednu
nastavu koji je promijenjen 2019. godine te izrazava svoje nezadovoljstvo opéenito§éu novog
kurikula: ,,Previse toga ostavljeno je svakom ucitelju da improvizira i tumaci kurikul na svoj nacin
— tu se dogada da dvije uciteljice koje rade i u istoj Skoli, ali razli€itim razredima, Citaju razlicito
ishode* (K2), $to znaci da razli¢ito organiziraju nastavu i u nju implementiraju razli¢ite sadrzaje
kulture i medija. Smatra da programi trebaju biti napisani jednoznacno te biti jasni i precizni kako

bi se uspjesno implementirali u nastavu.

Sve ispitanice spominju da cijeli program knjiznice i njihovog svakodnevnog rada u
redovnoj nastavi ovisi o njima, njihovim idejama, dogovoru s uciteljima i dobroj volji da se
aktivnosti medijske pismenosti redovito provode: ,,Vecina aktivnosti sada je bazirana na dobroj
napraviti“ (K1). Kada se pripremaju za nastavu, ispitanice svakako citaju i koriste kurikul

Hrvatskog jezika i medupredmetnih tema, a koriste se i portalom medijskapismenost.hr.

Sve su ispitanice svjesne da iS¢itavaju odgojno-obrazovne ishode na nacin koji mozda nije
istovjetan njihovim kolegama, te takoder potvrduju da im nedostaju kljuéni pojmovi pri
pripremanju nastave: ,,Za svaku aktivnosti koju radimo, moramo objasniti zasto to radimo — niSta
se ne podrazumijeva“ (K3), a navode da je to u novom kurikulu bez klju¢nih pojmova mnogo teze
nego Sto je to bilo u starom. U nedostatku klju¢nih pojmova dogada se da izdavaci udzbenika
odreduju koji ¢e se pojmovi kako definirati i §to ¢e to¢no djeca uciti, §to ispitanice vide kao veliki
nedostatak novog kurikula: ,,Profil i Alfa stave razli¢ite definicije i pojmove, a ucitelji linijjom
manjeg otpora uce to $to u njihovom udzbeniku pise* (K2). Takva praksa ¢ini jo§ vecu razliku
izmedu ucenika i Skola kada je u pitanju razina medijske pismenosti na drzavnoj razini te ispitanice
smatraju da je to jedan od razloga velikih razlika u znanju o medijima te stanju medijske pismenosti

u razli¢itim sredinama.

Jedna od ispitanica navodi veliki nedostatak vertikalne, ali i horizontalne povezanosti
sadrzaja kulture 1 medija u cijelom kurikulu: ,,Neke su stvari ispustene pa medupredmetne teme to
pokusavaju nadoknaditi, no tu pak nedostaje razgovor o medijskoj pismenosti na razrednim

vije¢ima, gdje bi se ucitelji dogovarali kako i gdje ukljuciti te teme™ (K2). Smatra da je
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horizontalna povezanost izmedu razli¢itih predmeta ostvarena samo pri obiljezavanju dana poput
Dana hrvatskog jezika ili Dana sigurnijeg interneta, dok u redovnoj nastavi nema povezanosti
izmedu predmeta u jednoj nastavnoj godini za jedan razred. Uz trenutne odgojno-obrazovne
ishode, potrebna je mnogo bolja i ¢es¢a koordinacija izmedu uditelja razli¢itih predmeta, kako bi
se vazne teme medijske pismenosti ravnomjerno i uravnotezeno predstavljale uCenicima u

odredenom razredu te tako postigla bolja horizontalna povezanost.

e Stavovi prema stvaranju izhornog predmeta posveéenog medijskoj pismenosti

Nijedna od ispitanica ne smatra da bi trebao postojati izborni predmet kulture i medija ili medijske
pismenosti ako bi to znacilo izbacivanje takvih sadrzaja iz kurikula Hrvatskog jezika, Informatike
1 medupredmetnih tema: ,,Izborni predmet je obaveza, ocijenjuje se, zahtijeva drugaciji pristup, a
opet ne ukljuuje sve ucenike” (K1). Ipak, podrzavaju takve dodatne sadrzaje unutar
izvannastavnih aktivnosti: ,,Za ucenike koji zele znati vise, zasto ne? Samo ne naustrb redovite
nastave i sadrzaja koji su dostupni svima“ (K2). ,,Nemam nista protiv takvog predmeta, ali mislim
da bi vece koristi bilo da je sadrzaja kulture 1 medija viSe unutar same nastave* (K2). Ispitanica
smatra da je potrebno povecati broj tema koje razvijaju medijsku pismenost na redovnim
predmetima u razrednoj 1 predmetnoj nastavi prije nego Sto se stvori predmet ili izvannastavna
aktivnost koja je odvojena od redovite nastave. Ispitanica navodi i da je bitno privudi, ali i zadrzati
djecu 1 njihov interes za izborni predmet, dok kod obaveznih predmeta to nije slucaj: ,,Izrazito je
bitan faktor ucitelja koji to vodi; ucitelj koji ima volju i koji je karizmati¢an dovodit ¢e djecu
kontinuirano na takve predmete, dok ucitelju kojem je svejedno djeca jednostavno nece doci
sljedece godine* (K2).

e Samoprocjena vlastitih kompetencija te potreba za samousavrSavanjem

S obzirom na to da rijetki ucitelji imaju sluZzbeno obrazovanje u podru¢ju medija, poput
komunikologije, novinarstva, medijskih edukacija i sli¢no, kompetencije za predavanje sadrzaja
medijske pismenosti ¢esto ovise o volji i Zelji za dodatnim ucenjem te stru¢nim usavrSavanjem:
,INeki zaista imaju averziju prema medijima i tehnologiji 1 ne koriste se time, njima je zaista tesko,

dok neki ucitelji vrhunski barataju svime time* (K1).
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Ispitanice smatraju mogucénosti samousavrsavanja u podru¢ju medijske pismenosti u
Hrvatskoj dostatnima te navode mnoge izvore znanja i dodatnih sadrzaja o kojima mogu uciti.
Potvrduju da je ipak vecina znanja dobivena upravo iz takvih izvora, a ne iz njihova redovita
obrazovanja tijekom Skolovanja: ,,MoZete se usavrSavati na sto razli¢itih mjesta, Agencija ima
sadrzaje dostupne svima, prijavljujemo se i na razli¢ite konferencije, poput CARNET-a, Hrvatskog
pedagosko-knjizevnog zbora, Zzupanijska stru¢na vije¢a, Erasmus projekti i raznih tecajeva“ (K1).

Jedna od ispitanica pohvaljuje svoju Zupanijsku voditeljicu 1 smatra da bi Zupanijska stru¢na vijec¢a

cey e
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sluzba Grada Zagreba, imate priliku za zaista zanimljiva nova iskustva® (K2). Sudjelovanje u
projektima i edukacijama smatraju izvrsnima za dodatno usavrSavanje, ali takoder naglasavaju da

su takve aktivnosti ¢esto dobrovoljne i zahtjevaju unutarnju motivaciju.

4.3. Rasprava

Cilj ovoga rada bio je dati prikaz trenutne zastupljenosti sadrzaja iz podru¢ja medijske pismenosti
sadrzajima provedbom polustrukturiranih dubinskih intervjua. Htjela se analizirati uspjesnost
prijelaza sa starog na novi kurikul, konkretno u podrucju predmetne jedinice Kultura 1 mediji u
nastavi Hrvatskoga jezika te medupredmetne teme Uporaba informacijske 1 komunikacijske
tehnologije te predstaviti nove ideje i prijedlozi za unaprijedivanje sadrzaja u podruc¢ju medijske

pismenosti u redovnoj nastavi.

Druga istrazivanja u ovom podruc¢ju takoder donose zakljucke o nedostatku kvalitetnih
sadrzaja u podru¢ju medijske pismenosti, nedovoljno vremena da se postojeci (ali i dodatni
sadrzaji) kvalitetno obraduju u nastavi te potrebi za dodatnim obrazovanjem ucitelja i strucnih

suradnika kojima je zadatak najnovije sadrzaje kulture i medija prenijeti u¢enicima.

Iako je ovo istrazivanje kvalitativno 1 ima malo ispitanika, metoda polustrukturiranog
dubinskog intervjua omogudila je detaljnu raspravu o medijskoj pismenosti u osnovim $kolama i

trenutnim sadrzajima upravo s ispitanicima koji u tom podrucju djeluju svakodnevno i koji o tim

43



temama redovito dobivaju nova saznanja u ucionici. Ispitanice su izrazile zadovoljstvo §to imaju
priliku podijeliti svoja mi$ljenja o ovoj temi jer smatraju da su promjene svakako potrebne,
pogotovo s obzirom na brz razvoj medija i tehnologije te ¢injenicu da hrvatski obrazovni kurikul

,ne odgovara primjereno | pravovremeno na sve promjene i brz razvoj medija“ (K1).

Ovo istrazivanje donosi tri glavna zakljucka o trenutnom kurikulu i sadrzajima koji
ukljucuju medijsku pismenost: 1. ispitanice smatraju da u trenutnom kurikulu nedostaje primjereno
pojmovlje u podruéju kulture i medija, a odgojno-obrazovne ishode smatraju preopéenitima za
ujednacen rad na drzavnoj razini; 2. ispitanice smatraju da je u kurikulu potrebno stvoriti vise
vremena za obradivanje tema povezanih s kulturom i medijima te 3. uciteljima Hrvatskog jezika i
sadrZaja u nastavi. Ispitanice smatraju da je nedostatak klju¢nih pojmova u kurikulu ostavio
previSe prostora za interpretaciju, $to dovodi do neujednacene razine medijske pismenosti u
obzirom na to kako ¢ita ishode, koje udzbenike koristi te koliko Zeli istrazivati i samostalno traziti
dodatne sadrzaje. Takoder, postoje ucitelji i knjiznicari koji bi voljeli mnogo vise vremena
posvetiti medijskom opismenjavanju, ali u kurikulu i svojim nastavnim planovima i programima
ne vide dovoljno vremena u kojem se mogu baviti takvim sadrzajima, osim na izvannastavnim
aktivnostima. Jedna od ispitanica ¢ak potvrduje da Cesto uzima vrijeme predvideno za kulturu i
medije kako bi nadoknadila neobradene teme iz podrucja gramatike 1 knjizevnosti. Konacno,
ispitanice se smatraju najkompetentnijima medu svojim kolektivom za predavanje tema kulture i
medija, no sve potvrduju da mnogo vremena provode istrazivajuci, samousavrsavajuci se i uceci
0 temama medijske pismenosti. Naglasava se i samoinicijativnost i osobna motivacija pri
pa ih samim time me smatraju kompetentnima za predavanje o digitalnim tehnologijama,
medijskoj pismenosti i drustvenim medijima.

Prema rezultatima ovog istrazivanja, ne moze se izvu¢i jedinstveni zakljucak o stavu
isklju¢ivo medijskoj pismenosti. lako svi ispitanici smatraju takav predmet dobrom idejom koju
treba dodatno razraditi i stvoriti poseban kurikul koji je fokusiran samo na medijsko obrazovanje,

nema jedinstvenog odgovora kada su u pitanju prednosti i nedostatci takvog predmeta. Naime,
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knjizni¢arke smatraju da bi uvodenje takvog predmeta smanjilo prisutnost medijske pismenosti u
redovnoj nastavi koja je izrazito bitna za sve ucenike, ne samo za one koji odluc¢e pohadati izborni
predmet. Uciteljice Hrvatskoga jezika se slazu i smatraju da bi bilo izvrsno imati §to viSe predmeta
I aktivnosti koje se bave kulturom i medijima, no da takvi sadrzaji moraju biti dostupni svima.
Postavlja se 1 pitanje odabira takvog predmeta ispred drugih, koji u o¢ima roditelja, a i neke djece,
jos uvijek imaju vecu vrijednost, poput Informatike i stranih jezika. Ipak, uciteljice smatraju da je
potrebno rasteretiti predmet Hrvatskog jezika, a povecati broj tema posvecenih medijskoj

pismenosti pa je tako predmet posveéen samo kulturi i medijima izvrsno rjeSenje za taj problem.

Sve ispitanice zakljucuju da je potrebno dodatno razvijati dio kurikula Koji je vezan za
kulturu i medije te da je ucenje o medijima potrebno ukljuciti u §to6vise predmeta, bez obzira na
medupredmetne teme i postojanje izvannastavnih aktivnosti u mnogim Skolama. I iako se slazu da
izborni predmet i novi kurikul za takav predmet nisu trajno rjeSenje, smatraju da je svako dodatno
ukljuéivanje medijske pismenosti U redovnu nastavu dobar potez i napredak u razvoju medijske
pismenosti medu osnovnoskolcima. Prema miSljenju ispitanica u ovom istrazivanju, sadrzaja
medijske pismenosti u osnovnim $kolama nema dovoljno te nisu ravnomjerno rasporedeni, niti su
dovoljno dobro uklopljeni u trenutni kurikul. Ipak, samom provedbom i primjenom takvih sadrzaja
u praksi su zadovoljne, s obzirom da sebe smatraju dovoljno kompetentnima za predavanje takvih
sadrZaja nakon samousavrSavanja i redovitog nadogradivanja vlastitog znanja u podruc¢ju medijske

pismenosti.

5. Zakljucak

»Medijska pismenost jedna je od klju¢nih kompetencija za Zivot i rad u digitalnome
medijatiziranom svijetu koji se konstantno ubrzano razvija 1 mijenja te za aktivno gradanstvo i
sudjelovanje u drustvenim, ekonomskim, kulturnim 1 demokratskim procesima*
(Medijskapismenost.hr, 2022). Potreba za medijskim opismenjavanjem djece i mladih pojavljuje
se ubrzo nakon pojave samih medija, pogotovo s obzirom na njihov ubrzani razvoj i potrebu za
aktivnim ukljucivanjem S$ire javnosti u prihvacanje, analiziranje i stvaranje medijskih sadrzaja.

Medijska se pismenost smatra jednom od klju¢nih kompetencija za Zivot u digitaliziranom svijetu
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te se ukljucuje u formalno obrazovanje s ciljem medijskog obrazovanja djece od najranije dobi. U

Republici Hrvatskoj ono se ostvaruje kroz osnovnoskolsko i srednjos$kolsko obrazovanje.

Cilj ovoga rada bio je prikazati trenutnu zastupljenost sadrzaja iz podru¢ja medijske
pismenosti u nastavnom planu i programu u osnovnim $kolama te kroz polustrukturirane dubinske
zadovoljstvo navedenim sadrzajima. Cilj je bio i analizirati stavove 0 uspjesnosti prijelaza sa
starog na novi kurikul, konkretno u podru¢ju predmetne jedinice Kultura i mediji u nastavi
Hrvatskoga jezika te medupredmetne teme Uporaba informacijske i komunikacijske tehnologije.
koje provode aktivnosti vezane za medijsku pismenost u svojim Skolama. One su pobliZe opisale
sadrzaje koje koriste, redovitost ukljucivanja tih sadrzaja u nastavu i opéenito zadovoljstvo novim

kurikulom i njegovim predvidenim sadrzajima i njihovom ucinkovito§cu.

Prema podacima dobivenima u intervjima, izvedena su tri zakljucka o trenutnom kurikulu
1 sadrzajima koji uklju¢uju medijsku pismenost: 1. ispitanice smatraju da trenutnom kurikulu
nedostaje primjereno pojmovlje u podrucju kulture i medija, te da su odgojno-obrazovni ishodi
preopceniti za ujednacen rad na drzavnoj razini; 2. ispitanice smatraju da je u kurikulu potrebno
stvoriti viSe vremena za obradivanje tema povezanih s kulturom i medijima te; 3. ispitanice

cey e

smatrali kompetentnima za predavanje tih sadrzaja u nastavi.

Moze se zakljuciti da je potrebno dodatno istraziti misljenja i stavove ucitelja Hrvatskog
nadogradnji kurikula koja je, prema misljenju ovih Sest ispitanica, svakako potrebna. Potrebna su
daljna istrazivanja ucinkovitosti trenutnog medijskog obrazovanja u osnovnim Skolama te
prilagodavanje sadrzaja medijske pismenosti u kurikulu za osnovne Skole prema rezultatima tih
trenutno glavni akteri u medijskom opismenjavanju osnovnoskolaca te ih ukljuciti u raspravu o
prednostima i nedostatcima trenutnog kurikula kako bi se on razvijao i prilagodio te ukljucio nove

sadrzaje kulture i medija s ciljem moderniziranja medijskog opismenjavanja djece u Hrvatskoj.
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Konac¢no, vazno je pri prilagodbi sadrzaja razmisljati i o kompetencijama onih koji te

cen e

cey e

cey e

pismenosti. Sve se to moze ostvariti, no ¢injenica je da se, pogotovo imaju¢i na umu koliko je

medijsko obrazovanje vazno, ve¢ odavno trebalo.
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Koliko ste zadovoljni postoje¢im programom medijske kulture u svojoj skoli? Mozete li
opisati 1 ocijeniti dio kurikula Kultura 1 mediji nakon Sto ste ga izvodili u posljednje dvije
godine?
1.1. Smatrate li medijsko opismenjavanje ucinkovitim u svojoj Skoli? Zasto?
1.2. Kakva je responzivnost ucenika na satovima koji se provode unutar dijela kurikula
Kultura i mediji?
Koliko je vremena (Skolskih sati) posve¢eno medijskoj kulturi u praksi u Vasem radu?
Imate li u svojoj Skoli dodatne sadrzaje medijske pismenosti; gostovanja vanjskih
suradnika iz komunikacijskih ili medijskih udruga, posjete medijskim kucama ili
redakcijama? Tko ih organizira? Tko ih provodi? Opisite ih.
Koliko ste zadovoljni materijalima u podruc¢ju medijske kulture koji su Vam dostupni te
sadrzaju medijske kulture u udzbenicima hrvatskog jezika?
4.1. Morate li traziti sredstva 1 materijali izvan propisanih i dostupnih materijala unutar
plana i programa rada?
4.2. Mozete li dati primjer neke aktivnosti koju ste sami nadogradili i proveli?
Koliko ste zadovoljni opremom koja Vam je dostupna u Skolama za rad i ucenje u podrucju
medijske pismenosti (tableti, mobiteli, ra¢unala)?
Koliko ste zadovoljni promjenama u kurikulu hrvatskog jezika u odnosu na stari kurikul?
6.1. Smatrate li promjene dostatnima za trenutnu razinu medijske pismenosti u
osnovnim Skolama?
Koji su stavovi Vas i VaSe poslovne zajednice prema stvaranju izbornog predmeta sasvim
posvecenog medijskom opismenjavanju osnovnoskolaca?
7.1. Smatrate 1i se kompetentnima za predstavljanje tih sadrzaja? Biste li mogli biti
nositelj takvog izbornog predmeta?
7.2. 1z kojeg podrucja vam je potrebno samousavrSavanje; gdje biste se educirali, koja
institucija bi Vam to trebala omoguditi?
Imate li ideje ili smjernice o kojima ste razmisljali na temu medijske pismenosti u

osnovnim $kolama - §to biste dodali u trenutni kurikul, $to biste izostavili ili promijenili?
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