Utjecaj stilova pisanja na etiku u novinarstvu

Malovié, Lara

Undergraduate thesis / Zavrsni rad
2023

Degree Grantor / Ustanova koja je dodijelila akademski / strucni stupanj: University of
Zagreb, Faculty of Croatian Studies / Sveuciliste u Zagrebu, Fakultet hrvatskih studija

Permanent link / Trajna poveznica: https://um.nsk.hr/urn:nbn:hr:111:360094

Rights / Prava: In copyright /Zasti¢eno autorskim pravom.

Download date / Datum preuzimanja: 2024-05-15

Repository / Repozitorij:

Repository of University of Zagreb, Centre for

SVEUCILIATE U ZAGREBL . .
HRVATSKI STUDIII Croatian Studies

DIGITALNI AKADEMSKI ARHIVI I REPOZITORLIL

zir.nsk.hr


https://urn.nsk.hr/urn:nbn:hr:111:360094
http://rightsstatements.org/vocab/InC/1.0/
http://rightsstatements.org/vocab/InC/1.0/
https://repozitorij.hrstud.unizg.hr
https://repozitorij.hrstud.unizg.hr
https://zir.nsk.hr/islandora/object/hrstud:3599
https://repozitorij.unizg.hr/islandora/object/hrstud:3599
https://dabar.srce.hr/islandora/object/hrstud:3599

SVEUCILISTE U ZAGREBU
FAKULTET HRVATSKIH STUDIJA

Lara Malovié

UTJECAJ STILOVA PISANJA NA ETIKU U
NOVINARSTVU

ZAVRSNI RAD

Zagreb, 2023.



SVEUCILISTE U ZAGREBU
FAKULTET HRVATSKIH STUDIJA
ODSJEK ZA KOMUNIKOLOGIJU

Lara Malovié

UTJECAJ STILOVA PISANJANA ETIKU U
NOVINARSTVU

ZAVRSNI RAD

Mentor: doc. dr. sc. Vladimira Rezo

Zagreb, 2023.



SADRZAJ

DR 6Y/0) OO PO OOOOOTOON 2
2. NOVINARSKI STILOV ....ovuiviieieeeeieeseeesesseeseesesssessessessssssssessessessessessesssssssssssssssssssssssssesssssassanns 3
2.1, NOVINARSTVO NEKADA .......ccooovoeeeeeeeeeeeeseeeeseeresssee s s es s 4

2.2, NOVINARSTVO DANAS .....ooeeeeeeeeeeeeeeeees st ssessessessessessasssssassassassasssssass s 5
3. NOVINARSKA ETIKA ....ooviiiieeieeeesieseeseeseeeeessessessesssssessesssesessssssss s ses st s s sassassessesnes 6
4. RASIZAM INACIONALIZAM .......cooiiuiruieeeeeereiseeseeseeseeseesses s sesses s s sssssssssssssassssssssasssssassanes 7
R TRE) 21 € 727N, OO 10
6. SENZACIONALIZAM .....ooouiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeseee s sess s sssess st ssennens 11
7. PROPAGANDA .....ooteeeeeeeeeeeeeeeeeee et sa s s ssassasseenen 13
7.1, AMERICKA PROPAGANDA .....coooeeeeeeeeeeeeeeeveeverseeeeeeeeses e sssas s sssas s sssasssssssssassasanans 14
7.2. KOMUNISTICKA PROPAGANDA .......cooeeeeeeeereeeeeeeeeseeeseseses s ses s ssssas s sassasnes 15
8. ZAKLIUCAK ...ouveeeeeeeeeeeeeee et sassas s ssssssssssassasssssssssssassss s sessssssss s sssssssansanes 17
9. LITERATURA ....ooveieieieteeeeeee et sassassassansasnens 19



1. UVOD

Novinarstvo je uvijek imalo vrlo vaznu ulogu u svijetu, od informiranja javnosti do
oblikovanja javnog mnijenja. Novinari su ti na koje se ljudi oslanjaju kada traze informacije o
zbivanjima u svijetu i zbog toga se od njih ocekuje da uvijek pruzaju tocne, objektivne i
potpune informacije. Zato nacin na koji novinari pisu i izvjeStavaju moze imati velik utjecaj
na percepciju i vjerodostojnost medija. No, u modernim vremenima, kada je kvantiteta bitnija
od kvalitete informacije koja se prenosi, nacin ili to¢nije stil kojim je napisana pojedina vijest

¢esto krsi novinarsku etiku.

Ovaj ¢e zavrsni rad dublje istraziti utjecaj pojedinog stila pisanja na etiku u novinarstvu. Uz
pomoc¢ literature potkrijepljene primjerima iz domacih i stranih novina, rad ¢e pruziti uvid u
nacine izvjeStavanja nekada i sada te istaknuti nacine na koje, ako je to slucaj, krSe
novinarsku etiku. Rad ¢e se takoder baviti na¢inom na koji svaki pojedini stil moze oblikovati
percepciju Citatelja te kako novinari mogu manipulirati na¢inom na koji ¢e Citatelj razumjeti
pojedini dogadaj. Jedan od glavnih ciljeva rada je i pronalazenje ravnoteze izmedu stvaranja
primamljivih pri¢a nuznih za stvaranje profita i opstanak novinarstva kao zanimanja te

odrzavanja eti¢kih standarda i morala koji moraju biti na prvom mjestu svake profesije.



2. NOVINARSKI STILOVI

Jezik je sredstvo kojim se ljudi svakodnevno sluze kako bi komunicirali, verbalnim ili
pisanim putem. No, jezik koji se govori privatno, na poslu, u skoli, u javnosti, u medijima je
sasvim drugaciji. Upravo je viSefunkcionalnost jedna od osnovnih, ali i najvaznijih znacajki
hrvatskog jezika (Hudecek, Mihaljevi¢ prema Akmaci¢, 2016: 3). Bas kao i drustvo s kojim
je usko povezan, jezik i stil pisanja se neprestano razvija. Sili¢ (2006: 36) razlikuje pet stilova
jezika: znanstveni, administrativno-poslovni, novinarsko-publicisticki, knjizevno-umjetnicki
te razgovorno-funkcionalni stil. lako su u osnovi sli¢ni, svaki stil se po neCemu razlikuje, ima
detalje koji ga razlikuju od drugih stilova 1 neSto po ¢emu je lako prepoznatljiv. Jedan od
najpoznatijih, najkoristenijih, ali i najslozenijih stilova je novinarski stil pisanja i govora.
Zbog striktnih pravila i kombinacije viSe stilova vrlo je sloZeno izraziti se na pravi nacin

koriste¢i zurnalisti¢ki stil.

Glavni zadatci novinara su educiranje, zabava i informiranje ljudi putem vijesti, kronika,
intervjua, reportaze i drugih novinarskih zanrova uz potpunu nepristranost i neutralnost, $to s
vremena na vrijeme moze predstavljati velik izazov (Sili¢, 2006: 36). Zbog svoje zahtjevnosti
1 slozenosti ovaj stil je vrlo cijenjen medu publikom i ima Siroku sferu upotrebe. Kako
vrijeme prolazi, publika uvijek iznova ima nove zahtjeve i potrebe kojima se novinarstvo kao
profesija mora prilagoditi. Postoje dvije osnovne jezi¢ne funkcije: referencijalna (funkcija

saopc¢avanja) te konativna ili ideoloSka funkcija (Katni¢-Bakarsi¢, 1999: 59)

Promjena medija moze znatno utjecati na stil iznoSenja informacija. U novinama kao
primarnom nacinu izno$enja vijesti i informacija ¢esto se vise fokusira na to kako informaciju
uciniti zanimljivom 1 poZeljnom, a ne na nacin na koji ¢e ta informacija biti prezentirana
publici. U izravnim obrac¢anjima ljudima putem TV ili radio programa postoji vise
spontanosti, koristi se viSe razgovorni i opusteniji stil govora i ne tezi se odabirom rijeci
stvoriti dramski ucinak. Nasuprot tomu, u novinama se Cesto vide pretjerani naslovi koji

vijesti ¢ine eksplozivnim, a tekstovi su suvisno dramaticni.

Naslov se smatra jednim od najznacajnijih dijelova teksta. Njegov je zadatak privuci paznju
publike i natjerati ljude da procitaju ¢lanak. On mora sadrzavati osnovne informacije o
sadrzaju ¢lanka (tko, gdje, Sto, kada, zaSto) sroene na takav nain da bude upecatljiv. To se

ve¢inom postize koriStenjem raznih stilskih figura (Katni¢-Bakar$i¢, 1999: 60). Nastavak



¢lanka moze biti napisan na razne nacine. NajpoZeljniji 1 najtocniji nacin pisanja vijesti bio bi
objektivnim stilom. Objektivnost se smatra zlatnim standardom novinarstva, to je neutralan 1
precizan stil ¢iji je glavni zadatak iznijeti stvarne, potpune Cinjenice. Cesto se Koristi,
pogotovo u novije vrijeme, i senzacionalisti¢ki stil. Njegova glavna svrha je privlacenje
paznje Citatelja dramati¢nim naslovima i ¢esto pretjeranim opisima. Lako se moze prepoznati
prema povrSnim analizama vijesti 1 prenaglaSavanju negativnih aspekata. S druge strane,
interpretativni stil dublje analizira aktualne dogadaje 1 kontekst vijesti te dopusta novinaru
napisati vlastitu interpretaciju koju se ne smije zamijeniti za stvarnu ¢injenicu. Narativni stil
dopusta Citateljima povezivanje s tekstom, njegov je cilj izazvati emocije publike
predstavljaju¢i ozbiljnije teme, no ponekad se Cinjenice preuveliCavaju radi dramati¢nog

efekta.

Sve, dakako, ovisi o na¢inu na koji se prenosi vijest 1 publici kojoj se prenosi vijest 1 na koju
se putem vijesti pokuSava utjecati. Velinu promjena u nacinu pisanja izazvala je
modernizacija profesije. Budué¢i da je novinarstvo jedna od profesija na koju je razvoj
tehnologije najvise utjecao, sve je bilo potrebno prilagoditi potrebama modernog doba

(Mucalo, 1997: 231).

2.1. NOVINARSTVO NEKADA

U doba kada internet nije postojao, novine su bile jedan od glavnih izvora informacija.
Novinari su bili ugledni ljudi i novinarska je profesija bila iznimno poStovana. Budu¢i da su
novine same po sebi bile dosta popularne, uglavnom nije bilo potrebno stvarati prenapuhane
naslove kako bi ljudi ¢itali ¢lanke. Novinari su se ve¢inom koristili narativnim stilom jer se u
novinama vec¢inom pisalo o aktualnim dogadajima. Koristili su puno detalja i puno opisa
kako bi omogucili ¢itatelju udubljivanje u pricu. Detaljno su se opisivali 1 putopisi i reportaze
s terena pomocu kojih se pokusavalo §to blize opisati iskustva autora i pomo¢i ljudima da se
osjecaju kao da su i oni dio toga. Glavni zadatak novinara bio je, dakle, prenijeti emocije i
dozivljaje Citateljima. Novinari su se takoder bavili analizama i raspravama o temama koje su
u to doba bile kontroverzne. Nije bila rijetkost da novinar istakne vlastito miSljenje 1 na taj
nacin potakne publiku na raspravu. Objektivnost u novinarstvu se javila tek pocetkom 20.
stoljeca kada se pocelo poticati iznoSenje ¢injenica i neutralnost u pisanju i izvjeStavanju bez

iznoSenja emocija i stavova novinara (Bertrand, 2007: 9).



2.2. NOVINARSTVO DANAS

Pojavom tehnoloskih inovacija pojavili su se i novi stilovi pisanja. Pojavom interneta i
internetskih portala promijenili su se i dinamika i nacin rada, Sto je uvelike utjecalo na
kvalitetu sadrzaja. Vijesti su postale dostupne odmah, informacije su nadohvat ruke i sve se
moze saznati brzo. Zbog toga su novinari poceli stavljati kvantitetu sadrzaja ispred njezine
kvalitete. Danas je u cilju novinarima privuéi Citatelja, brzo prenijeti veliku koli¢inu
informacija i time utjecati na razmisljanje Citatelja. PiSu se kratki, zanimljivi ¢lanci koji
prenose potpune informacije jer vecina ljudi Zivi ubrzanim tempom Zzivota i nema vremena
Citati dugacke price i izvjeStaje. Pocele su se koristiti infografike, grafikoni, videozapisi i
drugi interaktivni sadrzaji koji su upecatljivi, poticu zanimanje ljudi, a istovremeno im
pomazu razumjeti kompleksne teme.

Danas je vrlo popularno i istrazivacko novinarstvo ¢iji je glavni zadatak dublje istraziti
pojedinu temu kroz pri¢u i analizu. Cesto se mogu uo¢iti i komentari koji analiziraju i tumace
vijest bez iznoSenja Cinjenica. Oni se sastoje isklju¢ivo od autorovih osobnih emocija 1
stavova putem kojih pokuSavaju pridobiti publiku i zapoceti raspravu o odredenoj temi.
Popularne teme u modernom novinarstvu su i privatni zivoti ljudi, pogotovo slavnih te ¢lanci

koji se bave profiliranjem osoba.

Zbog navedenih razloga ljudi su posljednjih godina izgubili povjerenje u novinare, a
novinarstvo kao profesija je izgubilo svoj kredibilitet. Do toga je dovela prvenstveno povr$na
obrada vijesti radi privlacenja paznje publike §to Cesto uzrokuje Sirenje dezinformacija. To je

samo jedan od nacina krSenja novinarske etike, nacela koja je svaki novinar duzan postovati.

Osim zakonske, novinari takoder imaju 1 moralnu 1 eticku odgovornost koja ih tjera da svoj
posao obavljaju svjesno i ispravno. Istinitost 1 nepristranost samo su neki od moralnih
principa koje je novinar duzan postovati kako bi mogao dostojanstveno obavljati svoju
profesiju. lako je vazno stvoriti profit kako bi se posao mogao odrzati, moralni standardi
moraju biti zadovoljeni. Zbog toga je iznimno vazno naci balans izmedu brzog stvaranja

vijesti 1 odrzavanja etickih standarda (Buri¢, 2017: 18).



3. NOVINARSKA ETIKA

Novinarska etika sluzbeni je naziv za skup moralnih i profesionalnih principa koje novinari
koriste kao moralni putokaz prilikom obavljanja svojih duznosti, a deontologija je znanost
koja se bavi njihovim proucavanjem (Bertrand, 2007: 10). To su upute koje osiguravaju
kvalitetno, istinito, nepristrano i odgovorno izvjestavanje, sto je tesko posti¢i u modernom
svijetu. Danas se istina smatra relativnim pojmom, jer se ispostavlja da je nesSto Sto je prije
nekoliko godina bila ¢injenica sada Cista laz. Zbog velike koli¢ine informacija koje pristizu sa
svih strana tesko je razluciti istinu od lazi te zbog toga ljudi vise slijepo ne vjeruju svemu Sto

piSe u medijima.

Novinari, koji bi trebali biti glas naroda, poceli su gubiti njihovo povjerenje. Oni imaju veliku
odgovornost koja se u zadnjih nekoliko godina pocela zanemarivati. Transparentnost i
iskrenost, osnovne moralne vrijednosti u novinarstvu, vise skoro i ne postoje. Zbog velike
uloge koju novinari i mediji imaju u drustvu, izgubljenu vjerodostojnost potrebno je vratiti

Sto prije.

Greske su normalan dio svakog posla, ali se ne nose svi s njima na pravilan nacin. Gresku je
prvo potrebno prepoznati, prihvatiti njezine posljedice te raditi na sanaciji Stete koju je greska

prouzrocila.

Da bi znao kako obavljati svoju duznost na najbolji nacin, novinar treba razumjeti publiku i
na prikladan nacin se prilagoditi njezinim potrebama. Takoder je bitno komunicirati s
publikom, sluSati i pratiti povratne informacije te uzeti i obzir druga stajalista 1 perspektive o
odredenom problemu. No glavni zadatak novinara je ne nanositi $tetu publici ni na koji nacin.
Takoder je bitno pokazati empatiju i suosjecanje, pogotovo kada se spominje ili istrazuje

osjetljivu temu (McBride i Rosenstiel, 2014: 19).

U teoriji su moralna nacela i vrijednosti u novinarstvu ostala gotovo ista od pocetka do danas.
Prije se, kao 1 sada, svim snagama trudilo ocuvati dobru reputaciju profesije, i visoku poziciju
novinara na drustvenoj ljestvici. Mediji 1 novinari imaju toliku mo¢ da ih se ponekad naziva i

,cetvrtom vlasti“. No, zbog dinamike rada dana$njih novinara i sve vec¢ih 1 kompleksnijih



potreba publike, novinarska etika se ¢esto krsi na viSe nacina i moralne vrijednosti novinara

se dovode u pitanje.

Tracevi i privatni zivoti slavnih osoba postale su najcitanije vijesti, dok su iznosenje detalja iz
privatnih Zivota, omalovazavanje osoba, preokretanje pri¢a i senzacionalizam postali
svakodnevna pojava. Zbog cCitanosti novih vijesti, doslo je i do promjene izvora. IstraZivanje
provedeno na sveucilistu Cardiff (Davies prema Phillips, 2010: 1) potvrdilo je da su izvori
oko 54 % svih vijesti ljudi koji se bave odnosima s javnoséu, odnosno ljudi koji raspolazu

privatnim informacijama slavnih osoba.

Mediji su istovremeno pruzatelji javnih usluga, industrija, ali na neki nacin i politicka
institucija. Zbog toga ¢esto dolazi do konflikta slobode poslovanja i izraZzavanja. Zbog toga se
razvila deontologija — skup pravila 1 nacela struke koji omogucava odrZavanje balansa
izmedu morala i profita (Bertrand, 2007: 10). Nakon $to su prosla desetlje¢a u kojima
novinari nisu obraéali paznju na ovu znanost, u jednom periodu naglo se povecao interes za
nju. Istrazivanje (Bertrand, 2007: 11) je pokazalo da su neki od glavnih razloga za naglo
povecanje interesa komercijalizacija medija, koncentracija vlasti, mijeSanje reklame 1
informacije, sve viSe neto¢nih informacija u javnosti, opadanje vjerodostojnosti i ugleda
struke, zloupotreba medija u politicke svrhe i sli¢no. Kako bi se sprijeio daljnji pad
dostojanstva novinarstva, izglasani su zakoni koji sluze kao moralni i pravni putokaz. Neke
od njih su Kodeks casti hrvatskih novinara, Zakon o elektronickim medijima 1 sli€no. Bez
obzira na to, u danaSnjim novinama, pogotovo na internetskim portalima Cesto se mogu

vidjeti razni primjeri kr§enja novinarske etike.

4. RASIZAM I NACIONALIZAM

Rasizam 1 nacionalizam su dugotrajni problemi koji su obiljezili mnoge generacije. To su
diskriminacije na kulturnoj ili etnickoj osnovi koje su, nazalost, vrlo prisutne u medijima.
Iako su ti problemi bili prisutni i u povijesti, dogadaji u svijetu zadnjih nekoliko godina

potaknuli su pisanje sve veceg broja moralno i etic¢ki upitnih ¢lanaka.

Jedan od takvih dogadaja je i migrantska kriza sredinom 2010-ih godina kada je velik broj
ljudi iz ratom pogodenih zemalja Bliskog istoka doSao u Europu. Od tada se islam poceo

predstavljati u negativnom kontekstu u javnosti, a zbog pogresnog povezivanja te religije i



teroristickih organizacija koje su u to vrijeme aktivno provodile napade, nesnosljivost
javnosti ne samo prema izbjeglicama, ve¢ svim pripadnicima islamske religije, postaje sve
veca. 2016. The Daily Express objavio je islamofobican ¢lanak pod nazivom ,,Muslimanski
problem™ (The Muslim Problem)u kojemu iznosi probleme koje povezuje s navalom
migranata u Europu. Jo§ jedan primjer islamofobije u novinama vidljiv je u c¢lanku
objavljenom u The Daily Telegraphu 2015. u ¢ijem naslovu stoji ,,1 od 5 britanskih
muslimana simpatizira dzihad“ (1 in 5 Brit Muslims’ sympathy for jihads). Clanak je od
naslova do kraja napisan na krivi nacin te tvrdi da svaki peti musliman u Velikoj Britaniji
suosjeca s ljudima koji su se pridruzili ISIS-u, §to se ispostavilo neto¢nim. Hrvatski portal
Jutarnji list u lipnju 2023. godine objavio je ¢lanak naslovljen ,,Azilant iz Sirije noZem izbo
trogodiSnju djevoj¢icu na igraliStu, troje u kritiénom stanju®. U ¢lanku se navodi kako je
zloc¢in pocinio ¢ovjek ,,s turbanom na glavi“ ¢ime se negativno etiketira sve ljude koji nose

turban i potice strah i ksenofobiju medu publikom.

Drugi dogadaj koji je potaknuo val rasizma u medijima bila je pandemija koronavirusa koji se
Cesto nazivalo i ,,kineskim virusom*. Jedan od prvih neeti¢nih ¢lanaka objavljen je u sije¢nju
2020. ¢iji je naslov, ,,Kineski virus Pandamonium* (Chinese Virus Pandamonium), upravo
,»vikao*“ s naslovnice Herald Suna iz Melbourna. Igrajuci se rije€ju ,,panda“ 1 prili€no
otvoreno krive¢i kineski narod za izbijanje pandemije cClanak je nedvojbeno podigao
rasisticke tenzije. The Daily Telegraph takoder se pridruzio rasistickim ispadima ¢lankom
,Kineska djeca ostaju kod ku¢e* (China kids stay home),objavljenim isti dan kao i prethodni,
a govorio odluci vlade da djeca koja su putovala u Kinu borave u karanteni. Medijski prikaz

pandemije samo je pogorsao ve¢ postojecu paniku vezanu uz njezino brzo Sirenje te dodatno

rasplamsao rasizam prema Azijatima.

Rasizam prema Afroamerikancima takoder nije rijetkost, kako u proslosti, tako i sada. Iako se
nakon smrti Georgea Floyda u svibnju 2020. i pokreta Black Lives Matter stiSao rasizam
prema Afroamerikancima, u proslosti su novine objavljivale rasisticki sadrzaj bez filtera. U
novinama Kentucky New Era 1903. godine objavljena je pjesma ,,Crn¢*** u Bijeloj
kuéi* (Neg*** in The White House) nakon §to je tadasnji predsjednik Sjedinjenih Americkih
Drzava Theodore Roosevelt pozvao savjetnika Bookera T. Washingtona, Afroamerikanca, na
¢aj u Bijelu kucu, §to je izazvalo negodovanje javnosti i rezultiralo objavom spomenute
rasisticke pjesme u lokalnim novinama. Drugi primjer rasistickih napisa u proslosti je ¢lanak
objavljen 1966. u novinama The Plain Dealer pod naslovom ,,Pobunjene Crn¢*** probile su

se iz Cetvrti“ (Rioting Neg*** hit through the area) u kojemu se govorilo o protestima
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crnacke populacije u jednoj od njihovih ¢etvrti. Krajem 1980-ih i1 pocetkom 1990-ih pojavio
se pogrdni naziv za afroamericku djecu ¢ije su majke bili ovisnice, ,,crack babies* ili ,,djeca
kreka®, kako ih katkad zovu i1 danas. Uz koriStenje pogrdnih rijeci 1 naziva, u medijima se
¢esto mogu vidjeti previSe dramati¢ni i neto¢no prikazani incidenti povezani s pripadnicima
drugih rasa koje se Cesto povezuje s kriminalistickim skupinama s kojima vecina ljudi nema
veze (npr. pripadnike islamske religije se Cesto smatra teroristima, a Afroamerikance

kriminalcima i ¢lanovima bande).

Osim za promicanje rasizma, novine, radio 1 televizija mogu sluZiti za promicanje
nacionalisti¢kih ideala. Mediji imaju iznimno vaznu ulogu u oblikovanju nacionalnog
identiteta, ali favoriziranje jedne nacije, degradiranje druge te isticanje 1 naglasavanje
nepotrebnih detalja vezanih uz pojedinu naciju dovodi do stvaranja moralno upitnog sadrzaja.
To dovodi do pogorSavanja ve¢ postojeCih odnosa i poticanje svade izmedu pripadnika
razli¢itih nacionalnosti. Na sportskom je polju napetost izmedu Hrvatske i1 Srbije prisutna jo§
od devedesetih godina proslog stolje¢a, a mediji s ovih prostora ¢esto dodatno dolijevaju ulje
na vatru. Jutarnji list je u lipnju 2023. objavio cClanak koji je pratio dogadanja na
ovogodisnjem Roland Garrosu ¢iji je naslov glasio ,,‘Ustani, j*bote, ustani’ DPokovi¢ opet
urlao na IvaniSevica, krici su odjekivali stadionom u Parizu“. Umjesto fokusa na rezultat
drugog kola turnira i Sturi opis tijeka igre, autor se fokusirao na to kako je ,srpski
tenisac* Novak Pokovi¢ urlao na svoju klupu na kojoj se nalazio i ,,proslavljeni hrvatski
as“ te ostatak njegovog tima zato $to nije ¢uo Sto mu govore, Prema nacinu na koji autor
opisuje tenisace vidljivo je da naginje na stranu IvaniSevica, iako je Pokovi¢ taj koji je
zapravo igrao turnir 1 ostvario pobjedu. Jo§ jedan problemati¢an ¢lanak osvanuo je u
Jutarnjem listu takoder u lipnju 2023. u &ijem naslovu stoji ,,Cudesni Nikola Joki¢! Srbin
izveo dosad nevideni podvig: ‘Dobro je, mozemo kuci!’*. lako je ¢lanak napisan ve¢inom u

pozitivhom smislu, autor nije propustio priliku uz ime koSarkasa viSekratno ista¢i njegovu

nacionalnost, §to je potaknulo raspravu medu cCitateljima.

Prema jednom istrazivanju (Nielson prema Wilder, 2020: 6) mladi u SAD-u provode vise od
deset 1 pol sati dnevno konzumirajuéi razne medijske sadrzaje. Budu¢i da je iznimno tesko
odvojiti stvarni svijet od virtualnog, rasisticki i nacionalisticki sadrzaj viden na internetu
odrazit ¢e se na ponaSanje ljudi u stvarnom svijetu, $to znaci da ¢e podrzati ve¢ postojece
stereotipe. lako novinari i dalje objavljuju ovakav sadrzaj, u novije vrijeme ljudi se sve vise
educiraju o drustvenim problemima i upucuju kritike medijima, koji su poceli preuzimati

odgovornost za svoja djela.



5. SEKSIZAM

Sto se ti¢e medijskog prostora, muskarci ga imaju znatno vise u odnosu na Zene. Prie i
dogadaju povezani sa zenskom populacijom zauzimaju tek Cetvrtinu svih vijesti, TV 1 radio
sadrzaja (Rattan 1 sur., 2019.). Pa kada Zene i postanu glavni subjekt neke vijesti, ve¢inom se
spominju kao zrtva obiteljskog nasilja, prometne nesreée ili neke druge katastrofe, dok su
price o muskarcima fokusirane na njihov uspjeh i postignuca u raznim sferama zivota poput
posla ili sporta. Zbog toga je BBC zapoceo svoju kampanju nazvanu 50:50 kojoj je cilj
povecati koliinu pri¢a povezanih sa zenama, te se u prvih nekoliko mjeseci postotak prica

podigao sa 39 % na zeljenih 50 % (Rattan i sur., 2019.).

No, dok se Zene u vijestima Cesto predstavlja kao seksualne objekte, muskarcima se namece
pretjerana musSkost i mediji im predstavljaju odredene norme po kojima se moraju ponaSati
kako bi bili ,,pravo musko®, tako da obje strane mogu biti zrtva seksizma u medijima. Neki
od najces¢ih primjera je, kao Sto je spomenuto, objektivizacija Zena i koristenje pogrdnih
naziva u situacijama u kojima se muskarce &esto hvali i uzdize. Clanak pod naslovom ,,Bila je
simbol nevinosti 1 plahosti, a u stvarnom je zivotu zderaCica muskaraca zbog koje se
raspadaju brakovi“ objavljen je u ozujku 2023. na portalu Net.hr. U njemu se iznose privatni
detalji iz zivota poznate meksicke glumice Maite Perroni, a autor ¢lanka glumicu pogrdno
naziva ,,zderac¢icom muskaraca“ i ,,vukom u janje¢oj kozi“. S druge strane, njezinog bivseg
partnera Williama Levyja, koji s njom prevario svoju Zenu, novinar naziva ,velikim

zavodnikom®,

Jos§ je jedan degradiraju¢ ¢lanak objavljen u Vecernjem listu u lipnju 2023. godine. U njegovu
naslovu stoji: ,,Sonja Kovac¢ istaknula neobi¢an dekolte u novom topu pa pokazala

'?G‘

pratiteljima: ‘Koliko prekrasna Zzena!’* U njemu se hrvatsku glumicu prikazuje kao objekt

komentiraju¢i isklju¢ivo njezin izgled, atribute i odje¢u koju nosi.

Seksizam nije zaobiSao ni mladu rumunjsku kosarkasicu o kojoj je na portalu Net.hr u srpnju
2023. napisan ¢lanak pod nazivom ,,Mlada koSarka$ica ispunjava fantazije: ‘Ako volis§ veliku

gu**, ja sam idealna za tebe...”*. lako je u naslovu naglaSeno da je rije¢ o koSarkaSici, ¢lanak
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se nije bavio njezinim uspjehom i postignu¢ima ili njezinom Zivotnom pri¢om, ve¢ njezinim

Only Fans ra¢unom, uslugama koje na njemu pruza i njthovom cijenom.

Nazalost, i muskarci danas mogu biti zrtva seksizma. Zbog jacanja feminizma i prelaska iz
krajnosti u krajnost, zadnjih se godina javila sve ve€a mrznja i nesnosljivost prema muskom
rodu. Naziva ih se nesposobnima i djetinjastima te se ponekad smatra da nemaju svrhu na
svijetu. U studenom 2003. u novinama The New York Times osvanuo je ¢lanak s naslovom
,Jesu li muskarci potrebni? (Are Men Necessary?) u kojemu Zene raspravljaju o vaznosti
muskaraca na ovome svijetu. Zakljucile su da je jedina svrha postojanja muskaraca
razmnoZavanje 1 da ne bi bilo razlike kada muskarci uopée ne bi postojali. Jedna Zena je

naglasila da je jedina stvar koja bi joj nedostajala — seks.

Ranije su takoder bili spomenuti i stereotipi koje bi muSkarci trebali pratiti kako bi bili
,pravo musko*. Time se na portalu Elite Daily u svibnju 2013. pozabavio autor u ¢lanku
,Zasto muskarci vise nisu pravi muskarci“ (Why Men Aren’t Real Men Anymore) gdje
pojasnjava kako se ,,pravi‘ muskarci trebaju odijevati 1 ponasati i zasto je u danasnje vrijeme
sve manje muskaraca koji to Cine. lako danas novinari pazljivije piSu o tako osjetljivim
temama, ljude se i1 dalje predstavlja vrlo stereotipicno, jo§ uvijek im se pripisuju toksi¢ne
rodne uloge koje mogu ostaviti negativan trag na pojedinca, samim time i na drustvo

(Tuchman, 1979: 532).

6. SENZACIONALIZAM

Senzacionalisticki su ¢lanci jedan od najboljih primjera pada kvalitete vijesti. Vrlo ih je teSko
definirati tako da ne postoji tocna definicija, ali bez obzira na to oni predstavljaju velik eticki
1 moralni problem budu¢i da se gotovo iskljuivo bave skandalima, tratevima, aferama i
sli¢nim temama koje se ne bi smjele naé¢i medu ,,pravim vijestima®. Dakle, senzacionalisti¢ke
vijesti mogle bi se definirati kao tip vijesti koji pokusava pobuditi emocije poput uzbudenosti,

Soka 1 straha medu ljudima (Frye, 2005: 13).

Najspornije u tom tipu vijesti je to S$to narusava privatnost subjekta iznoseci privatne
informacije poznatih kako bi zainteresirao Citatelje. Zbog velike publike i ¢itanosti takvog
tipa vijesti Cesto se piSe o neprovjerenim informacijama, a koristi se i takozvani clickbait

kako bi se lakS§e namamilo citatelje da otvore ¢lanak. Medijima je, dakle, cilj Sokirati ljude i
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izokrenuti vijest kako bi privukli Citatelje i stvorili profit. Pove¢anjem broja takvih vijesti,
mediji upadaju u eticku krizu. Stvaranje neto¢nih i1 nepotpunih prica utjeCe na misljenje
publike, §to stvara negativnu sliku o medijima 1 Steti ve¢ krhkoj reputaciji. Takva vrsta vijesti
takoder ima tendenciju umanjivati vaznost ostalih problema, poput aktualnih drustvenih
problema, dogadanja u svijetu, kriza i slicnoga. Takoder postoje slucajevi kada su se vazne
informacije predstavljale na senzacionalisti¢ki nacin, §to je sprijecilo ljude da shvate dublje

znacenje vijesti te je vijest time izgubila na svojoj vrijednosti.

Jedan od primjera takve vijesti prenio je srpski portal Kurir u kolovozu 2023. Clanak pod
nazivom ,,Nikada necete pogoditi ko je pevacica sa slike! VaZi za kraljicu fotoSopa, a sada ju
mozete prepoznati samo po boji glasa® navodi kako je srpska pjevacica Indira Aradinovié¢
objavila objavu na Instagramu na kojoj koristi filter koji joj je izobliCio lice. Prema nacinu na
koji je naslov napisan, navodi ljude da misle da je rije¢ o nekoj vrsti plasti€ne operacije.
Drugi srpski portal, Story Srbija objavio je u srpnju 2023. godine zbunjuju¢ ¢lanak o
pjevacici Nini Badri¢ naslovljen ,Nina Badri¢ u 51. godini ostvarila svoj NAJVECI SAN!
Decak je i to najlepsi, pogledajte prvu fotografiju®. Veliki dio ¢itatelja je isprva mislio da je

rijeC o djetetu, no djecak kojega je pjevacica dobila nije sin, ve¢ pas.

Vecernji list je u srpnju 2023. takoder objavio ¢lanak ¢iji naslov navodi na krivo razmisljanje.
U naslovu ¢lanka stoji ,,Influencer ispricao ‘neugodan’ trenutak koji mu je priustila Maja
Suput: ‘Pojela bi me za dorudak zena!’*, iz &ega bi se dalo zakljugiti da je influencer Marko
Vuleti¢ imao zaista neugodno iskustvo s hrvatskom pjevacicom. No, to nije slu€aj: prilikom
svojeg nastupa Suput ga je vidjela, prepoznala i pozvala kod sebe na pozornicu gdje su

zajedno pjevali i plesali.

Vijesti o aktualnom ratu izmedu Rusije 1 Ukrajine takoder cesto znaju imati
senzacionalistiCke naslove koji Sire paniku medu Citateljima. Senzacionalistickih se naslova (i
¢lanaka) moze pronaéi i u sferi politike. Tako, primjerice, u naslovu ¢lanka objavljenog
uwJutarnjem listu stoji: ,,Politi¢ari iz Luksemburga stigli na NATO summit u avionu s crvenom
lubanjom i tajanstvenim slovima®. Misteriozna slova koja su stajala pored spomenute lubanje
su ,,DM MM* za koje se ispostavilo da su inicijali poznatog benda Depeche Mode i njihova
novog albuma Memento Mori. Carter avionom se koriste i &lanovi grupe, a sasvim slu¢ajno je

bio slobodan u vrijeme kada su politi¢ari rezervirali svoj let.

Drugi primjer iskoriStavanja rata zbog senzacionalizma takoder se moze naci na portalu

Jutarnjeg lista gdje je u srpnju 2023. bio objavljen sljedeci clanak: ,,Ruske bombe padaju 200
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%¢¢

metara od NATO granice, op¢a panika u Rumunjskoj: ‘Rat je stigao’*. Medu Citateljima se
pocela Siriti panika 1 prica o Tre¢em svjetskom ratu, no ¢lanak zapravo pojasnjava kako je
Rusija bombardirala ukrajinsku luku na Dunavu koja se nalazi uz samu granicu s
Rumunjskom. Tako je ruski cilj bio blizu granice, nijedan projektil je nije presao, $to znaci da
su mediji svojim naslovom probudili strah 1 paniku kod ljudi. Tako ljudi vole uzbudenje i

upravo zbog toga su senzacionalistiCke vijesti jedne od naj€itanijih, od nekih vijesti nije

ispravno praviti senzaciju. Nazalost, u medijima danas nema pravila.

7. PROPAGANDA

Propaganda je nacin pisanja i predstavljanja vijesti ¢iji korijeni sezu duboko u povijest. Kako
je vrijeme prolazilo i tehnologija napredovala tako se mijenjala i definicija propagande. Iako
postoje razlike izmedu propagande nekada i sada, njezina suStina je ostala ista, a to je
oblikovanje misljenja i ponasanja publike kako bi se postigao Zeljeni cilj (Hobbs, Kanizaj,
Pereira, 2019: 2). Njezin glavni zadatak je manipulacija i Sirenje ,,opasnog sadrzaja“ kako bi
vlast ili neki drugi organi ostvarili Zeljene rezultate. Propagandu je ponekad zbog nacdina na
koji je predstavljena teSko prepoznati, pa je zato Anderson (2021.) definirao Cetiri koraka
koje je potrebno poduzeti kako bi se olakSao taj proces, a to su: proucavanje same
propagande, analiziranje ideologije i njezine povezanosti s kulturom, razumijevanje pojma

teorija zavjere 1 razumijevanje koncepta dezinformacije i utjecaja koji on ima na drustvo.

Zbog svoje moci, propagandu vecinom koriste vlade i vojske. Ovisno o zeljenom cilju,
novinari ,hrane” ljudske emocije kao Sto su strah, nada i suosjecajnost pretjerano hvaleci
odredenu stranku koriste¢i uvecanice i epitete te spustajuci i omalovazavajuc¢i drugu stranu
protiv koje zele okrenuti publiku. Propagandni sadrzaj, dakle, stvara ljutnju koju kasnije
pretvara u mrznju. Jo$ jedna mana te vrste sadrzaja je ta Sto je on jako pojednostavljen kako
bi ga mogle razumjeti sve skupine ljudi, no zbog toga informacije gube svoju dubinu i znacaj.
Buduéi da je bilo iznimno slozeno pravilno predoditi ovakvu vrstu sadrzaja, propaganda je
prvi put dobro predstavljena za vrijeme Prvog svjetskog rata (Chomsky, 2003: 1) kada je
Velika Britanija morala ukljuciti SAD u rat, a to je ucinila na nacin da je britansko

Ministarstvo informacija pisalo izmi$ljene vijesti o brutalnosti njemackih vojnika. Trend

13



propagande je vidljiv 1 u nacistickoj Njemackoj za vrijeme Drugog svjetskog rata, zatim u

Americi, a danas se moze vidjeti u cijelom svijetu.

7.1. AMERICKA PROPAGANDA

Amerika je oduvijek bila jedna od najvecih svjetskih sila zbog ¢ega je od iznimne vaznosti
bilo odrzavanje njezina ugleda i1 statusa te promicanje patriotizma. Zbog tog se razloga
povecalo koriStenje propagande. Propagandni se sadrzaj publici nudio u obliku plakata,
novinskih ¢lanaka, radio i televizijskih emisija i sli¢énih medija koji su u kratkom roku mogli
do¢i do velikog broja ljudi. Iako je fokus americke propagande prvobitno bila domaca
publika, ona je danas dosegla i ljude diljem svijeta. Neki od najboljih propagandnih
materijala su posteri koji su se $irili u medijima. Jedan od najpoznatijih je plakat na kojemu
poznati ameri¢ki lik Ujak Sam (Uncle Sam) upire prstom u Sitatelja i govori mu ,,Zelim
TEBE za Americku vojsku!* (I want YOU for U.S. Army!). Ovaj je poster osmisljen kako bi
se Sto viSe mladih Amerikanaca prijavilo u vojsku. Drugi, takoder vrlo poznat poster koji se
moglo vidjeti u novinama je onaj Zene sa stisnutom miSicom na ruci na kojem pise ,,Mi to
mozemo uraditi!“ (Wecan do it!), ¢iji je cilj bio potaknuti Zene da rade u tvornicama dok su

muskarci na bojistu.

Propaganda je u novinama bila aktivna i za vrijeme Hladnog rata kada su novine vrlo Cesto
objavljivale antiruski sadrzaj. U novinama The Ruston Daily u studenome 1948. objavljen je
¢lanak pod naslovom ,Stru¢njaci tvrde da vra¢a blokada Berlina®“ (Experts say Berlin
Blockage is Backfiring) koji ponovno podiZze napetost izmedu Amerike i Rusije koje su do
prije nekoliko godina bile na istoj strani u ratu. Propagandnog materijala nije nedostajalo ni
za vrijeme Vijetnamskog rata u kojem je, iako je izgubila taj rat, Amerika predstavljena kao
zemlja-heroj. The Saigon Post je u prosincu 1963. objavio ¢lanak pod nazivom ,,Predanost
SAD-a Vijetnamu je nepokolebljiva, kaze Hilsman*“(U.S. commitment to Vietnam unshakable,
Hilsman says) ¢iji je cilj bio uvjeriti americku javnost kako americ¢ki vojnici u Vijetnamu

imaju sve pod kontrolom, §to se u konacnici ispostavilo neto¢nim.

14



U novije je vrijeme propaganda u medijima bila vidljiva u slucaju Donalda Trumpa, bivSeg
predsjednika Sjedinjenih DrZava, kada su mediji svim snagama pokusSavali uvjeriti ljude da
ne glasaju za njega. Nakon S$to je Trump objavio da ¢e se ponovno kandidirati na izborima
2024., New York Post je na svojoj naslovnici objavljenoj u studenom 2022. objavio karikaturu
Trumpa ispod koje je bio vrlo upecatljiv naslov ,TRUMPTY DUMPTY*. Autor ¢lanka
poigrao se imenom lika jedne od najpoznatijih engleskih pjesmica: Humpty Dumpty
prikazuje se kao antropomorfizirano jaje premda nigdje tekstu nije tako opisan. Pored naslova
se takoder mogla procitati i rima koja ismijava pokusaj bivSeg predsjednika da sagradi zid na

granici s Meksikom te pokuSaj ponovne kandidature.

Pandemija koronavirusa 2020. takoder je pokrenula novi val propagandnog sadrzaja. Dok su
s jedne strane dramati¢nim ¢lancima i posterima poticali ljude da ostanu u svojim domovima
1 cijepe se, s druge su strane mediji pandemiju nazivali obmanom i plasili ljude navodeci
nuspojave cjepiva. Jedan takav ¢lanak objavio je Detroit Free Press kada je u srpnju 2021.
trinaestogodis$nji djeCak umro nakon primljenog cjepiva. U ¢lanku pod naslovom ,,Djecak iz
Michigana umro tri dana nakon cijepljenja Pfizerovim cjepivom protiv kovida, Centar za
kontrolu 1 prevenciju bolesti istrazuje“(Michigan boy dies 3 days after getting Pfeizer
COVID-19 vaccine, CDC is investigating) navodi se kako se potpuno zdrav djec¢ak poZzalio na
neke od nuspojava cjepiva, a nekoliko dana kasnije pronaden je mrtav. Razumljivo, ¢lanak je
kod nekolicine ljudi pobudio osjeéaj straha i panike, no kasnije je dokazano da cjepivo nije
uzrok smrti. Na navedenim je primjerima, osim prisutnosti propagande i krSenja etike vidljiva
1 njezina evolucija, od patriotskih poruka do dobro osmisljenih globalnih strategija. Zbog
velike koli¢ine propagandnog materijala, Citatelji se uvijek trebaju kriticki odnositi prema

procitanom sadrzaju.

7.2. KOMUNISTICKA PROPAGANDA

Kao i svaka druga vrsta propagande, komunisticka propaganda imala je zadatak utjecati na
uvjerenja ljudi uz pomo¢ komunisti¢kih ideala. Glavni cilj je, dakako, bio odrzavanje rezima
koji je u proslom stoljecu bio rasiren diljem svijeta. Rusija je jedna od zemalja koja je uvijek
imala jaku propagandu. Ruski mediji imali su tendenciju uzdizanja Rusije 1 degradacije
,suparnika®“. Ruske novine Izvestia su napisale jedan takav clanak 1961. pod naslovom

,Najveca pobjeda naseg sustava, nase znanosti, nase tehnologije 1 nase hrabrosti®, koji je
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zapravo hvalospjev Juriju Gagarinu i njegovu odlasku u svemir. NajcesS¢i sadrzaj ruskih
propagandnih novina bilo je nadmetanje sa zapadom, to¢nije Amerikom. U moru optuzbi,
jedna od najpoznatijih bila je ta da je Amerika namjerno izazvala pandemiju AIDS-a. Ruski
dnevnik Literaturnaya Gazeta je 1985. tome je posvetio i ¢lanak ,,Panika na Zapadu ili §to je
iza senzacije AIDS-a“. U ¢lanku koji vrlo otvoreno krivi SAD za nastalu situaciju koristi i

slike 1judi koji su podijelili price o tome kako im je virus unistio Zivote.

Kina je jo$ jedna drzava u ¢ijim medijima mozemo procitati veliku koli¢inu propagande. Od
osnivanja Narodne Republike Kine 1949. kineski su mediji aktivno koristili propagandu u
velikoj mjeri. Prenosili su je putem plakata, novina, radija i televizije, a u novije vrijeme i
interneta. Danas Kina slovi za otvoreniju drzavu, no mladi sve viSe prepoznaju lazi rezima i
odmic¢u se od njega. Zbog toga su kineski mediji u travnju 2022. prenijeli ¢lanak pod
naslovom ,,Mladi u Kini u novoj eri* koji im, kako bi zadrzao mlade na svojoj strani, upucéuje

hrpu komplimenata i govori im kako je njihova duznost promicanje socijalistickih vrijednosti.

Mozda najjaci oblik propagande nalazimo u Sjevernoj Koreji, najpoznatijoj komunistickoj
drzavi u svijetu. Tamo drzava u potpunosti kontrolira medije 1 objavljuje se samo pregledan i
odobren sadrzaj, Sto je gotovo uvijek propaganda. U medijima je obitelj Kim stvorila kult
licnosti koji se mora postovati, opisani su kao svemocni, a njihova je vladavina predstavljena
kao klju¢ uspjeha. Sjevernokorejski novinari u svojim ¢lancima ¢esto uzdizu svoju zemlju i
naciju, $to je najbolje vidljivo u magazinima za turiste. Jedan takav je i Korea Today, u ¢ijem
se primjerku iz 2013. mogu vidjeti ¢lanci propagandnog sadrzaja. Prvi Clanak stoji ispod
naziva ,,Nuklearni krivac* koji Sjevernu Koreju predstavlja kao zrtvu, a SAD kao pravu
nuklearnu opasnost. Drugi &lanak iz istog broja Gasopisa naslovljen je ,,Cuda DNRK-a i
predsjednika Kima I1-Sunga“ u kojem se govori o obnovi Sjeverne Koreje nakon Korejskog
rata. Clanak je uz djelomiéno preuveli¢avanje objasnio sve §to je tadasnji predsjednik Kim II-
Sung napravio za Koreju. Novinari nisu propustili priliku da Ameriku istaknu kao neprijatelja

jer je ,,sa sigurnoscu tvrdila da se Koreja nece uzdici ni za sto godina“.

Jo$ jedna od sada nepostojecih zemalja €iji je glavni adut bila propaganda je Jugoslavija.
Mediji koji su bili pod cenzurom i apsolutnom kontrolom drZzave promovirali su ideju
,oratstva 1 jedinstva®“ medu drzavama, od Josipa Broza Tita napravili kult li¢nosti, a
Jugoslaviju prikazivali kao uzor socijalistickog razvoja te su bili zaduzeni za veli¢anje
postignuéa naroda. Kada su se odnosi medu drzavama pogorsali i kada je porasla napetost,

upravo su mediji bili ti koji su dodatno pobudivali nacionalisticke osje¢aje. Svaki dogadaj bio
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je senzacija, pa je tako za vrijeme Olimpijskih Igara u Helsinkiju beogradski list Politika
objavio ¢lanak pod nazivom ,,Reprezentacija Jugoslavije pobedila SSSR 3:1%. Iako naziv nije
posebno spektakularan, autor je ¢lanak zapoceo sljede¢im rije¢ima: ,,Bila je to divna slika.
Sudija svira kraj. Hiljade ljudi ska¢u sa sedista, pljeskaju i vi¢u. Cuju se poklici: Bravo
Jugoslavija!“. Mediji su, kao S$to se moze vidjeti, od nogometne utakmice napravili pravu
senzaciju 1 maksimalno uzdizali reprezentaciju Jugoslavije. Isti beogradski dnevnik, Politika,
u ¢lanku ,,Staljinova smrt* na neki je nacin ismijao smrt Josifa Staljina govoreci kako ,,onoga
koji je zelio unistiti Jugoslaviju nema medu zivima®“. Napominju i da je on otiSao, ali da je
zemlja i dalje tu. Dakle, neovisno u kojoj zemlji, komunisticka propaganda imala je, negdje
jos uvijek ima veliku mo¢. Zbog toga je vazno educirati ljude kako bi naucili prepoznati

propagandu, jer je to prvi korak u stvaranju kvalitetnog informacijskog okruZenja.

8. ZAKLJUCAK

U radu je detaljnije prikazana povezanost izmedu stila pisanja koji novinari koriste s
oc¢uvanjem moralnih i etickih vrijednosti, kako osobnih tako i profesionalnih. Ako novinari
izgube moralni kompas koji je glavna smjernica u njihovu radu, profesija gubi
vjerodostojnost 1 reputaciju koju su njihovi prethodnici gradili desetlje¢ima. Uz pomo¢
strucne literature 1 primjera Clanaka iz domacih i stranih medija rad je istaknuo manjak
eticnosti u svakom navedenom podrucju. Rad je takoder pokazao utjecaj koji izbor stila i
naCina pisanja vijesti ima na odnos izmedu autora i njegove publike, odnosno
vjerodostojnosti 1 povjerenja. Svako odstupanje od novinarske etike i krSenje moralnih
principa u bilo kojem tipu vijesti rezultiralo je izobli€enjem stvarnosti i manipulacijom
Citateljevim emocijama kako bi se privukla publika i na taj nacin stvorio profit. Ukratko,
danas$nji mediji viSe cijene novac i zaradu od svoje reputacije i dobrog odnosa s Citateljima.
Manjak objektivnosti i iskrivljavanje istine su medu glavnim pokazateljima da novinarska

profesija vise nije Sto je nekada bila.

Kako bi se smanjile posljedice nanesene Stete i sprijecio nastanak nove, potrebno je educirati
novinare o novinarskoj etici i poduditi ih kako naci balans izmedu stvaranja kvalitetnih,
tocnih vijesti 1 zanimljivih tekstova koji ¢e privuci nove Citatelje i zadrzati postojece. Takoder,
potrebno je educirati novinare o politicki korektnim postupcima i radnjama te kako prilikom

pisanja vijesti izbje¢i da ju odredena skupina ljudi smatra uvredljivom. Konacno, rad je
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potvrdio svoju pocetnu tezu, da stil pisanja ima znacajan utjecaj na etiku u novinarstvu te da
odluke autora i novinara kako prezentiraju svoja djela u javnosti imaju veliku razinu
odgovornosti. Kako bi se vratio stari sjaj ovoj profesiji i opravdao visok status novinara u
drustvu, potrebno je naéi ravnotezu izmedu transparentnosti, iznoSenja istinitih ¢injenica
prikladnim stilom na prikladan nacin i stvaranja profita koji je, iako nije najvazniji aspekt,

ipak neizbjezan.
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