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uvoD

U suvremenom je druStvu fenomen kulture slavnih postao iznimno vaZzan i nezanemariv
element medijskog okruzenja. Promatranjem nacina na koji mediji oblikuju, promoviraju i slazu
zivote slavnih osoba, svima postaje jasno da su slavni postali jedne od kljuénih figura u
modernom drustvu i njegovoj kulturi. Kultura slavnih obuhvaca Siroku lepezu aspekata koji se
protezu od filmske i glazbene industrije, preko influencera sve do modnih trendova i drustvenih
mreZa. Sve slavne osobe, bez obzira na svoje zanimanje i ciljanu publiku, postaju svojevrsne
ikone koje oblikuju 1 postavljaju nove nacCine oblacenja, Sminkanja pa ¢ak 1 norme ponasanja,
utjeCu na Siru percepciju ljepote, uspjeha, drustvenog statusa i identiteta. Ovaj fenomen je
stvorio dvadesetCetverosatnu, nezaustavljivu kulturnu dinamiku koja ima neporeciv utjecaj na

zivote milijuna ljudi Sirom svijeta, a ve¢inom mladih i lakovjernih umova.



1. Kultura slavnih

Na stranicama Leksikografskog zavoda Miroslav Krleza stoji da je kultura pojam koji obi¢no
oznacava slozenu cjelinu institucija, vrijednosti, predodzaba i praksi koje ¢ine zivot odredene
ljudske skupine, a prenose se i primaju u¢enjem. Dakle, duboko je integrirana u drustvo i
njegove jedinke te na neki nacin odreduje i njihov stil Zivota.

Kroz povijest smo se susretali sa brojnim kulturama u brojnim narodima — od najranijih kultura
koje su obiljezavale lovci 1 sakupljaci, preko antickih civilizacija sa svojim boZanstvima,
srednjeg vijeka kojeg je obiljezilo krS¢anstvo pa sve do neSto modernijeg prosvjetiteljstva i
modernizma. Svako od tih razdoblja i kultura imalo je nesto specifi¢no $to ih je odvajalo od
drugih.

Mi Zivimo za vrijeme globalizacije, kada su sve kulture isprepletene, kada nam je sve dostupno
u par ,klikova®“ miSem i kada nam se vecina zivota odvija online. Zato je danas nemoguce
poreci da online svijet i njegovi uéesnici nema utjecaja na nasu kulturu i zivot.

Slavni, ili celebrityji su osobe koje privlace paznju masovnih medija i masovne publike zato
Sto su naslijedile status slavne osobe ili osobe koje su ostvarile taj status (Kuki¢, 2017: 1507).
Slavni pokrecu trendove, promoviraju proizvode i stavove, pokre¢u ekonomiju i utjecu na javno
mnijenje.

Tako dolazi do pojma kultura celebrityja ili kultura slavnih koja karakterizira drustvo
postmoderne. Kultura slavnih u svojoj srzi ,,uzima*“ osobu i od nje oblikuje model za plasiranje
u javnost. ,,.Spektakularizacija drustvene svakodnevice, u razli¢itim manifestacijskim formama,
povijesna je konstanta barem od vremena anti¢ke Gréke i staroga Rima. Kembrew McLeod
pratila je spomenuti fenomen upravo iz povijesne perspektive, fokusirajuci se pritom na rane
primjere komodifikacije lika ‘slavnih’, pocevsi sa slavnim imperatorima i osvaja¢ima poput
Cezara i Aleksandra Velikog, preko reformatorsko-prosvjetiteljskih pojava Erazma i Luthera,
sve do politickoaktivistiCkih ikona kakvi su bili Benjamin Franklin i Martin Luther King*
(Hromadzi¢, 2010: 624).

Glavni i najjaci alat za izgradnju i promociju kulture slavnih su upravo mediji koji imaju mo¢
mijenjanja javnog mijenja, framinga i filtriranja informacija koje dolaze do publike: ,Masovni

mediji 20. stoljeéa, na §to su spomenuti ‘frankfurtovci’? i situacionisti 2jasno upozorili, postat

! Naziv koji se koristi za grupu njemackih neomarksistickih filozofa okupljenih oko Instituta za drustvena
istrazivanja.

2 Mala medunarodna skupina politickih i umjetnickih agitatora ukorijenjenih u marksizmu, anarhizmu i
umjetnickoj avangardi s pocetka 20. stoljeca.



¢e nezamjenjivim orudem ne samo za promociju, ve¢ i za produkciju matrice spektakularizma

I ‘selebrizma’* (Hromadzi¢, 2010: 624).

Denis McQuail u knjizi Teorija masovne komunikacije (1987: 72—74) navodi da postoje Cetiri
tipa zadovoljavanja potreba pojedinca koje mediji, a time i kultura slavnih, trebaju ispuniti:
e Zabava — razonoda,
e Socijalni odnosi — nadomjestaju osjecaj pripadnosti zajednici §to rezultira boljim
funkcioniranjem u stvarnoj zajednici,
e Osobni identitet — pomoc¢ pri istrazivanju i uspostavljanju vlastitog identiteta,

e Informiranje — osjecaj sigurnosti, osjec¢aj da znamo $to se dogada u svijetu oko nas.

1.1. Karakteristike kulture slavnih

Prema Damiru Kukicu, pristup kulturi slavnih temelji se na dvije klasifikacije teorija o utjecaju
masovnih medija. Prva klasifikacija se dijeli na dva modela: model dominantnih medija i model
pluralistickih medija. Model dominantnih medija sastoji se u tome da glavne medijske poruke
predstavljaju vladaju¢u klasu 1 karakterizira ih pasivna i ovisna publika, dok model
pluralistickih medija potiCe raznolikost informacija i1 izvora te inkluzivnost, §to dovodi do
aktivne publike. Druga klasifikacija teorija, nastala sredinom 20. st. na ¢elu s Paulom
Lazarsfeldom, Elihuom Katzom i Josephom Klapperom, naglasava oslabljen i vrlo ograni¢en

utjecaj medija na publiku jer publika vise vjeruje vodama skupina (Kuki¢, 2017: 1505).

Kuki¢ isto tako spominje i klasifikaciju samih slavnih osoba, pa ih tako dijelimo na one slavne
koje privlac¢e paznju masovnih medija i masovne publike zato Sto su naslijedile status slavne
osobe, poput pripadnika dinastija, i one koje su ostvarile taj status zahvaljuju¢i svome znanju,

vjestinama, talentu itd. (glumei, pjevaci, sportasi i sl.) (Kuki¢, 2017: 1507).

No, §to kada slavnoj osobi ne mozemo pripisati nijednu od tih karakteristika? Kuki¢ spominje
fenomen koji se javlja posljednjih godina, okvirno od pocetka 21.st.: ,,U posljednjih tridesetak
godina, posebno na temelju djelovanja masovnih medija, stvoren je novi oblik slavne osobe. To
su osobe kojima su mediji pripisali slavni status. Rije¢ je o stvarnim osobama koje su,
prvenstveno zbog medijske proizvodnje i stvaranja, postale slavne iako objektivno nemaju
karakteristike slavnih osoba iz prve dvije spomenute grupe. Neki od predstavnika ove grupe su
Kim Kardashian, Courtney Love te brojni drugi likovi iz razli€itih stvarnosnih Sou-programa‘

(Kukié, 2017: 1508).



Upravo taj fenomen nam pokazuje koliku mo¢ masovni mediji imaju nad nama i koliko su oni
vazni u kulturi slavnih. Mediji su najmoénije oruzje i tehnika za proslaviti nekoga, za

popularizirati osobu i njezin nacin Zivota. Bez medija nema niti slavnih.

2. Promocija i modeliranje

Mo¢ medija u modeliranju slavnih ne krije se samo u ¢lancima na internetskim portalima i
kratkim isjeccima na televiziji. Mediji pokrivaju svaki aspekt zivota slavnih osoba kroz vise

dogadaja.

Jedan od takvih dogadaja je crveni tepih, Cesto za premijeru filma. Slavni tamo najcesce sluze
kao hodajuca reklama za neku modnu kucu te se njihovim slikanjem 1 plasiranjem tih sadrzaja
u javnost promovira ,,njihov modni stil te izgled frizure i Sminke. Primjer takve prezentacije
je pojava pjevacice i glumice Cher na dodjeli Oscara 1973. Cher se tada pojavila u dugackom,
zutom, prozirnom, dvodijelnom kostimu dizajnera Boba Mackieja. Bob Mackie je tada ve¢ bio
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poznat kao dizajner ,gole" haljine Marilyn Monroe u kojoj je pjevala pred tadasnjim
predsjednikom SAD-a, Johnom Kennedyjem, tako da se moze reci da je uzivao dizajnirati
jedinstvene haljine za ikone toga vremena. Upravo je Cherin Zuti kostim godinama poslije

sluzio kao inspiracija Kim Kardashian, koja ga je rekreirala.

Cher i Kim Kardashian, izvor: The Outlet



Sljedec¢i nacin promocije je onaj putem druStvenih medija. Slavne osobe koriste internetske
platforme poput Instagrama, Twittera, Facebooka i TikToka kako bi se izravno povezale sa
svojim obozavateljima. Iza njihovih profila najcesce stoji cijeli tim ljudi zaduzen za njihove
odnose s javnosc¢u. Na drustvenim mrezama dijele svakodnevne trenutke, fotografije i nerijetko
promoviraju proizvode, ¢ime produbljuju svoju prisutnost i utjecaj. Osobe koje su poznate
isklju¢ivo zbog drustvenih mreza nazivaju se influenceri. Primjeri influencera iz Hrvatske su

Marko Vuleti¢, Ema Luketin, Davor Gerbus i mnogi drugi.

Zatim imamo reality emisije. Kako bolje promovirati svoj na¢in Zivota nego da vas prati kamera
24 sata dnevno, 7 dana u tjednu? Takve emisije prate Zivot slavnih osoba, a Cesto i njihovih
obitelji te pruzaju publici intimniji uvid u njihovu svakodnevicu, kao i sve lijepe i ruzne
trenutke. Klasican primjer za ovakvo promoviranje je obitelj Kardashian, iako s domace scene
mozemo izdvojiti i obitelj Dvornik te Ellu Dvornik koja je kasnije izgradila uspje$nu karijeru

na temelju medijske izloZenosti.

Naposljetku bih izdvojila marketing 1 oglaSavanje. Slavne osobe Cesto sudjeluju u reklamama
za poznate svjetske marke ¢ime pospjeSuju sliku o sebi te si ,,dizu cijenu“ dok istovremeno
njihova prisutnost u reklamama pomaze da reklama dosegnu Siru publiku. Primjeri osoba koje
su se promovirale u reklamama su Michael Jackson u reklami za Pepsi, Charlize Theron u

reklami za parfem Dior, Lionel Messi u reklami za Cips Lay's itd.

Reklama za ¢ips Lay’s prikazuje Messija kako odbija gledati nogometnu utakmicu s jednom
obitelji jer na stolu nije serviran taj ¢ips. Pritom Messi izgovara: ,,No Lay’s, no game!* —
odnosno, bez Lay’s ¢ipsa, nema ni utakmice. Reklama je postala izuzetno popularna nakon cega
su i nastavili suradnju. Zasigurno da je to bio fantastican PR potez tvrtke Lay’s jer su
marketindki stru¢njaci povezali jednog od najve¢ih nogometasa ikada s grickalicom koja se

Cesto konzumira prilikom gledanja nogometa.

3. Pozitivni i negativni aspekti kulture slavnih

Utjecaj koji slavna osoba ima na publiku je velik, te se ¢esto u drustvu raspravlja jesu li poznati

i influenceri krivi za odredena ponasanja u djece i mladih.

No, malo se manje raspravlja o njthovom utjecaju na cijelo drustvo. Mnogi danasnji odrasli,

pogotovo adolescenti, idu linijom manjeg otpora i teze ka slavi i ,,Jagodnom* zivotu slavne



osobe. Cinjenica je da je danas svaki korisnik medija zahvacen ,,simptomima“ kulture slavnih

jer se od toga, zahvaljujuéi velikoj angaziranosti medija, ne moze pobjeci.

Zato je bitno prepoznati koji od tih ,,simptoma‘ su pozitivni, a koji negativni.

3.1. Pozitivni aspekti kulture slavnih

Javne figure koje promicu odgovorno i eticko ponasanje, pozitivno utjeCu na pojedince.

(Gornstein, 2014:16).

Mnoge poznate osobe koriste svoj utjecaj 1 Siroki doseg za Sirenje pozitivnih poruka, dijeljenje

humanitarnih akcija, pozive na pomo¢ i sl.

Jedan od novijih primjera je Kim Kardashian, osoba koja je postala poznata po svome izgledu,
koja sada radi rebranding svoga imena slijedec¢i stope svoga pokojnoga oca odvjetnika. Kim u
svojim slucajevima Cesto zastupa zatvorenike osudene na smrtnu kaznu, odnosno one za koje
smatra da su krivo osudeni. Zatim na svojim druStvenim mrezama, na kojima ju prate milijuni
ljudi, dijeli te slucajeve kako bi zadobila interes javnosti i naposljetku oslobodila svoje klijente.
Uz to, promice obrazovanje i potice svoje pratitelje, pogotovo one mlade, da zavrse Skolu i

svojim primjerom im pokazuje da nikada nije kasno.

Jos jedan strani primjer je Bella Hadid, americki model palestinskog 1 nizozemskog podrijetla,
koja svoje platforme koristi za promicanje antiratnih poruka i slanje podrske svojoj rodnoj
Palestini koja je trenutno pod izraelskim napadima. Bella je zbog ovoga ,,odbac¢ena* od mnogih
modnih kuc¢a i partnera, no svejedno nastavlja s podrskom. Mnogi mladi Palestinci su joj
zahvalni jer je ona jedna od rijetkih osoba koja ovaj sukob nastavlja predstavljati javnosti i

pokazuje njihove svakodnevne probleme.

Na globalnoj razini postoje poznate osobe koje poti¢u dijalog o globalnim problemima. Najveci
problemi danasnjice su ekoloske prirode, tako da moZemo izdvojiti Gretu Thunberg kao primjer
ove skupine. Djevojka koja svoj utjecaj iskoristava za pricu o globalnim, pravim problemima
za cijelu planetu. Mnogi mladi pod njenim utjecajem postaju ekoloski osvjesteniji te ju je
Casopis Times proglasio jednom do 25 najutjecajnijih tinejdzerica 2018. Gornstein u svojoj
knjizi klasificira aktiviste u poznate osobe jer ,,oni dizu svijest o ekoloskim problemima medu

medunarodnim zajednicama“ (Gornstein, 2014: 188).



3.2. Negativni aspekti kulture slavnih

Naravno, svaka pri¢a ima dvije strane pa tako i kultura slavnih.

Moramo biti realni i re¢i da je kultura slavnih toliko pojacala izvjestavanje o zivotima poznatih
osoba, da takve vijesti ponekad imaju prednost nad vijestima od lokalne ili ve¢e vaznosti.
PreviSe je medijske paznje usmjereno na poznate osobe i sve §to ih okruzuje- njihove obitelji,
partnere, poslove i sl. ,Slavne osobe su rekonstruirane kao pretjerano eksponirane osobe
suvremenog drustva““ (Marshall, 2014: 12).

Uzimaju¢i to u obzir, jo§ je veca vijest kada poznata osoba napravi nesto lose. 2014. godine,
americku pop scenu je Sokirala vijest o uhi¢enju mladog pjevaca Justina Biebera. Bieber je bio
uhi¢en zbog voznje pod utjecajem alkohola, voznje bez vozacke dozvole 1 opiranja uhic¢enju.
Kako je pjevac izuzetno poznat i voljen u krugovima mladih osoba, pocelo se raspravljati o
njegovom utjecaju na mlade i hoce li njegovo hapSenje pokrenuti domino efekt koji ¢e se
manifestirati tako da ¢e mladi misliti kako je takvo ponaSanje prihvatljivo i cool. Medutim,
pjevac je poslije toga javno pricao o svojoj gresci, pristao pohadati tecaj vladanja bijesom, platio

sve kazne i donirao 50 000 $ djecjoj organizaciji.

Takav je primjer vrlo bitan jer ono $to mladi vide u slavnima, koji su im ¢esto i uzori, to mladi
zele 1 za sebe. ,,Socijalna kognitivna teorija ili teorija socijalnog ucenja (Bandura) naglasava
utjecaj na ponaSanje, prvenstveno oponasanjem likova s kojima se recipijent identificira ili koji
mu sluze kao uzor, a ¢ija ponasanja u odredenom kontekstu, makar to bio i fikcionalni narativ,
bivaju nagradena. Uzori naravno mogu biti medijske osobe, a lekcija ‘kako preko noci postati
poznat i bogat’. (...) Zivotno iskustvo mladih, studenata i nezaposlenih koji jo$ nisu dobili prvi
posao ne osigurava suprotne primjere medijskim predstavama o poslu ili o roditeljstvu. Slika
zivota koja je predstavljena, iako obiluje kriminalom, istovremeno vodi u¢vrséivanju prirodne
sklonosti ljudi da zivot dozivljavaju kao pravedan, kao i oéekivanju sretnog razrjeSenja

problemati¢ne situacije* (Milivojevi¢, Dragovi¢, 2014: 597).

Tako Cesto mladi idealiziraju i dobre i loSe strane slavne osobe jer se rijetko kada vide posljedice
njihovih djela, a vjerojatno ih Cesto i nema. Medutim, Cinjenica je i da slavne osobe nemaju
obavezu sa svojom publikom dijeliti sve detalje iz svoga privatnog Zivota pa djeca i mladi Cesto

ne znaju ni razaznati javno od privatnog.

Dakle, javnost opéenito rijetko kada razaznaje granicu izmedu javnog i privatnog zivota slavne

osobe. Drustvo uvijek trazi jo§ detalja, joS informacija o njima ¢ime se ugrozava privatnost, ali



I sigurnost osobe. ,,Online kultura ima nova ocekivanja koli¢ine izlozenosti koju nam slavni

pruzaju zahvaljujuéi cemu se povecala nasa Zelja za ‘javnom intimom’* (Marshall, 2014: 12).

Uz ovaj brzorastuéi tempo ,,stvaranja“ slavnih kroz kojekakve emisije, internetske platforme i
slicno, raste i Zelja i potreba drustva za slavnima koji ¢e predstavljati bas njih, koji ¢e im biti
idoli, uzori 1 sl. Medutim, kako mnostvo ljudi ne vidi granicu izmedu privatnog i javnog, a
pogotovo mladi, ¢esto se zanemari ljudska strana poznate osobe te ju se gleda kao predmet ili
fenomen Sto Cesto vodi do uhodenja, uznemiravanja 1 slicnih kriminalnih radnji. Jedan od
primjera je ¢lan grupe Beatles, John Lennon, kojeg je ,,obozavatelj* usmrtio na ulici zbog

drugacijih svjetonazora.

Takoder, zbog prekomjerne konzumacije sadrzaja na druStvenim mrezama, moze se javiti
sindrom ,,zlog svijeta“. George Gerbner taj sindrom spominje u sklopu kultivacijske teorije te
ga opisuje kao fenomen koji se javlja kod ljudi koji gledaju televiziju vise nego prosjecni
gledatelj 1 ,,upijaju* svu zlobu i1 opasnost koja se moZe, a i ne mora pojaviti u pravome svijetu.
Takve osobe Cesto zive u strahu od vanjskog svijeta jer ga dozivljavaju kao opasno i

zastraSujuce mjesto.

,,Gerbnerova teorija kultiviranja fokusira se prvenstveno na sindrom zlog svijeta, odnosno na
osjecaj da je veca vjerojatnost, nego Sto realno jest, da ¢e osoba biti zrtva nasilja. (...) Medutim,
u skladu s opcenitijim pretpostavkama ove teorije jest da oni koji provode mnogo vremena
gledaju¢i televiziju poCinju realan svijet promatrati kroz prizmu televizijskog programa,
odnosno da se slika svijeta mijenja, uskladujuéi se s prikazanom* (Milivojevi¢, Dragovi¢, 2014:

594).

3.3. Teorija socijalne odgovornosti

Fred Siebert, Theodore Peterson 1 Wilbur Schramm su svojevremeno predstavili Cetiri teorije
tiska: autoritativnu teoriju, liberalnu teoriju, sovjetsku teoriju tiska i teoriju druStvene
odgovornosti tiska. Teorija druStvene ili socijalne odgovornosti naglaSava kako nema slobode
bez odgovornosti te govori kako mediji moraju izvjestavati u korist cijelog drustva. ,.Sloboda
sa sobom nosi veliku odgovornost; i tisak, koji uziva vladine privilegije, duZan je biti odgovoran
drustvu za obavljanje bitnih funkcija masovnog komuniciranja.... U onoj mjeri u kojoj tisak ne
preuzme svoju odgovornost, neka se druga strana mora pobrinuti za provodenje osnovnih

funkcija masovne komunikacije* (Siebert, Peterson, Schramm, 1984 74)



U kontekstu kulture slavnih, teorija socijalne odgovornosti govori kako svaka osoba koja stvara
sadrzaj na drustvenim mrezama ima veliku odgovornost prema suvremenom drustvu te kako bi

svoj online posao trebala obavljati savjesno, eti¢ki i moralno.

4. Drustvene mreZe i medijska pismenost

L,Drustvene mreze su virtualni prostori koji sluze za medusobno povezivanje korisnika kojih je
trenutno u svijetu preko 3,8 milijarde. Broj korisnika kao 1 broj razli€itih drustvenih mreZa je u
stalnom porastu §to ukazuje da je tehnologijom posredovana svakodnevica postala sastavni dio

zivota u 21. stolje¢u* (Biglbauer, Lauri Korajlija, 2020: 1).

Drustvene mreze su naSa realnost 1 svakodnevnica. Mlade su osobe u danasnjem drustvu rodene
s pojacanim prisustvom medija u svome zivotu te ne poznaju svijet bez njih. Upravo je zato
iznimno vazno da mlade osobe znaju pravilno koristiti sve digitalne platforme jer one u
suprotnom mogu biti iznimno opasne, ¢ak i po zivot. ,,'Facebook depresija’ je pojam koji je
uvela Americka pedijatrijska akademija kako bi opisala utjecaj drustvenih mreza na psihicko
zdravlje mladih prema kojem depresija dolazi kao posljedica provodenja puno vremena na
drustvenim mrezama. Meta-analiza koja je ukljucivala 33 studije pokazala je kako je vise
vremena provedenog na drustvenim mrezama, kao i ucestalije provjeravanje druStvenih mreza,

povezano s ve¢im razinama depresivnosti* (Biglbauer, Lauri Korajlija, 2020: 410).

Kako bismo poboljsali online iskustvo mladih, vrlo je bitno medijski ih opismeniti. Medijska

je pismenost danas nezaobilazan pojam u svim raspravama o medijima, obrazovanju i mladima.

,Nadalje, na osnovu spomenutih studija raznih istrazivaca, mislimo na digitalnu i medijsku
pismenost kao valjan, koristan i neophodan kljuéni faktor za budué¢nost obrazovanja u Skolama

i obiteljima, ne samo za djecu i mlade, nego i za ucitelje i roditelje* (Ciboci, Labas, 2019: 87).

Medijska je pismenost neophodan dio obrazovanja mlade osobe. Moguénost raspoznavanja
istinitih 1 laZznih wvijesti, filtriranja informacija u masovnim medijima, prepoznavanja
manipulatornog ponasanja na Internetu — sve su to vrlo bitne stavke za mladu osobu u
djece. S mladima treba aktivno raditi na takvim problemima jer se upravo i mediji mijenjaju iz

minute u minutu.



,.Skola ima zna¢ajnu ulogu u medijskom obrazovanju djece. S jedne strane roditelji vidi ga kao
vaznog aktera za prijenos znanja i pruzanje informacija roditeljima kako zastititi djecu na
internetu, ali, s druge strane, smatraju da ucitelji su zajedno s roditeljima odgovorni za medijski

odgoj djece* (Ciboci, Labas, 2019: 96).

Na stranicama medijskapismenost.hr, mladi, ucitelji i roditelji mogu pronac¢i mnostvo

materijala, kvizova i savjeta vezanih uz medijsku pismenost. Stranica je napravljena upravo

zbog poticanja medijske pismenosti hrvatske mladezi, koja jo$ ¢eka svoje mjesto u Skolama.

5. Utjecaj kulture slavnih na jezik

Jezik je zivi organizam koji se u skladu s kulturom i na¢inom zivota konstantno mijenja. Upravo
zbog te podloznosti promjenama, put u njega i na$ svakodnevni govor nasle SU mnoge rijeci iz
drugih jezika, posebice engleskog. Uz anglizme, javljaju se i amerikanizmi, leksemi tipi¢ni za
americku inacicu engleskoga jezika. Te su rije¢i uglavnom popularizirali upravo slavni kroz

njihovu Cestu uporabu i ponavljanje. Navest ¢u primjere rijeci uz njihova objasnjenja i primjere.

e Blog — internetski dnevnik dostupan drugima na citanje
e Brend, brendiranje — prepoznatljiva marka

e Bullying — zlostavljanje, najé¢esc¢e koristeno u kontekstu vr$njackog nasilja
e Chat — dopisivanje preko internetskih platformi

e Celebrity — poznata osoba, slavna osoba

e Event — unaprijed planirani dogadaj

o Editirati — urediti

e Fashion week — tjedan mode

e Giveaway — nagradna igra, darivanje

e Happy hour — period snizenih cijena

e Influencer — utjecajna osoba

e Last minute — u zadnji ¢as, Cesto koristeno za rasprodaje
e Link — internetska poveznica

e Party — zabava

e Post —objava

e Shopping — kupovina


https://www.medijskapismenost.hr/

Stage — pozornica

Selfie — slika uslikana prednjom kamerom pametnog telefona
Tagirati — oznaciti

Teaser — ,,mamac'* za proizvod

Vlog — dnevnik u obliku videozapisa

Viralno — poznato, pogotovo u tom trenutku

Svida mi se: 7.726

dorispincic_doda (2 2 0 0 0 0 B

DOBITNIK/CA JE @pangeal65 @&
*GIVEAWAY*

Znam, znam da je pocCetak nove $kolske godine ma
koliko mi ne pricali o tome pomalo stresan svima..i
roditeljima (nama moZda najvise @) i djeci..

Kako bi vas motivirali na $to bolje u¢enje,
organiziranost u obavezama, ako je moguce redovit rad
i ¢ak uZivanje u svemu $to donosi nova $kolska godina
@lipa_mill vam je odlucila pokloniti #iPhone13 i paket
@lipa_mill bilieznica @ @& &

Uvjeti za sudjelovanje u giveaway-u:

-zaprati @lipa_mill profil na instagramu, facebooku i tik
toku

Doris Pincié, primjer uporabe rijeci giveaway

Izvor: Instagram
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Svida mi se: 611

antoniadoraaa Nekom nova “era” zapocne krajem
godine al u svakom slucaju, bolje ikad nego nikad. Ja
sam danas toliko sretna i toliko spremna za slavlje ovog
novog pocetka. Toliko sretna sto sam nakon toliko
vremena sama sebi ostvarila zelju-a to je da pokrenem
svoj PODCAST. Samo moj diktafon, program za
editanje i ja. Obozavam razgovarati s ljudima, najvise
kuci dok sjedimo na kaucu ili na podu haha. Upravo
takav feeling zelim imati i s vama, zato sam se i odlucila
za podcast u audio formatu. Tako da si napravite kavicu
ili matchu,

kliknite na link(spotify & youtube available) u opisu
profila i uzivajte. Volim vas i hvala sto me svaki dan
inspirirate da budem bolja i sebii vama.”" #unfiltered

29 komentara

antoniadoraaa @bohemiantribe_beautyconcept
e

lukabarilaric %

Driia 2 Aana

Antonia Dora Plesko, primjer uporabe rijeci link

Izvor: Instagram

Svida mi se: 8.416
majasuput Summer selfi %

Maja Suput, primjer uporabe rijeci selfie

Izvor: Instagram



Qv

Svida mi se: 6.283
majasuput Spremna za stage

P

# Ajmo Lovreé

Maja Suput, primjer uporabe rije¢i stage

Izvor: Instagram

Qv

® nikalalicic i njih vi$e od 1.567 oznaduju sa "svida
mi se"

andelaroncevic [ZAVRSENQ] Svi znamo da ljeto nosi
puno bezbriznih trenutaka za pamcenje, alii hrpu
komaraca koji redovito ometaju druZenja na otvorenom
i lietne aktivnosti koje svi toliko volimo.

A da bi sve va$e aktivnosti prosle u potpunosti
neometano, u suradnji s @sezonabzzzbriga darujemo
vas cijelim arsenalom proizvoda za zastitu od razno-
raznih insekata

Pravila za sudjelovanje su:
«Pratiti profil @sezonabzzzbriga
-U komentar tagirati osobu koju komarci najvise vole

Komentirati moZe$ neograni¢en broj puta dokle god
tagira$ razliCite osobe. Pobjednika ¢emo proglasiti u
nedjelju 20.8. Sretno svima!

Andela Roncevi¢, primjer uporabe rijeci tag

Izvor: Instagram



6. Zakljucak

Kultura slavnih, kao bitan dio suvremenog medijskog okruZenja, ostavlja snazan trag na mlade

ljude.

Pozitivni aspekti kulture slavnih pokazali su kako slavne osobe imaju mo¢ inspirirati publiku,
motivirati na rad i upornost te poti¢u pozitivne promjene u drustvu. Kroz takav pozitivan

utjecaj, kultura slavnih moZe poboljsati nase drustvo i buducnost.

Medutim, negativni aspekti kulture slavnih ne smiju se zanemariti. Pritisak javnosti, krhkost
privatnosti i idealizacija stvarnosti koju mediji prenose, stvaraju potencijalno Stetne posljedice.
Mladi, pod utjecajem nekritickog oponaSanja, mogu razviti nerealna ocekivanja i
nezadovoljstvo Zivotom. Ovdje teorija socijalne odgovornosti dolazi do izrazaja, ukazujuci na

vaznost odgovornosti slavnih osoba prema mladoj publici koja ih idolizira.

Drustvene su mreZe postale najbitniji alat za Sirenje kulture slavnih, zahvaljujuci izravnoj
interakciji izmedu slavnih i njihove publike. No, i one ¢esto stvaraju iskrivljenu sliku stvarnosti,
stoga je medijska pismenost klju¢ni faktor za osposobljavanje mladih za koristenje drustvenih
mreza. Razvoj kritickog misljenja i sposobnost tumacenja i analize dostupnih informacija su

preduvijeti za koriStenje medija.

Kako na sve, tako je kultura slavnih utjecala i na nas$ jezik. Kultura slavnih ima izrazit utjecaj

na jezik jer ¢esto popularizira nove rijeci i izraze koji odrazavaju njihov nacin zZivota i trendove.

Kroz primjere poput ,selfie, ,tagirati“ i ,,stage*, vidimo kako su naSe domace slavne osobe
utjecale na hrvatski jezik tako da su popularizirale nove izraze i na¢ine komunikacije putem
druStvenih medija i javnih dogadanja. Kroz njihovu ekspoziciju i masovno pracenje, ovi izrazi

postali su dio svakodnevnog govora i komunikacije diljem svijeta.

U konacnici, kultura slavnih ima dubok 1 sloZen utjecaj na mlade, kako pozitivan tako 1
negativan. Vaznost odgovornog ponasanja slavnih, poticanje medijske pismenosti i razvoj
kritickog razmiSljanja postaju klju¢ni elementi u osnazivanju mladih da prepoznaju vrijednosti
koje se mogu preuzeti iz kulture slavnih, istovremeno odrZavajucirealan pogled na stvarni svijet

i vlastite potrebe.



SAZETAK

Nase drustvo preplavljeno je brojnim pojavama koje oblikuju na¢in na koji mladi percipiraju
svijet i oblikuju svoj identitet. Kultura slavnih, kao jedan od najvaznijih elemenata suvremenog
medijskog okruzenja, postala je neizostavan dio svakodnevnog zivota svih nas. Ovaj rad
analizira utjecaj kulture slavnih na mlade i utjecaj koji slavne osobe imaju na razvoj nasih

vrijednosti, stavove 1 ponasanja.

Na pocetku rada se bavim pregledom pojma ,kultura celebrityja“ te nudim uvid u njezine
karakteristike i mehanizme njezine promocije i plasiranja u drustvo. Nakon toga, analiziram
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nacine na koje mediji promoviraju i modeliraju slavne osobe, stvaraju¢i im ,,savrSeni imidz"".

Sljedeci dio rada usporeduje pozitivne i negativne aspekte kulture slavnih. Postavlja se pitanje
vrijedi li uistinu ta idealizacija, osjecaj zajedniStva i promicanje lijepih poruka, ako se iza toga

kriju poremecaji u ishrani i nezadovoljstvo vlastitim izgledom?

Zavrsni dio rada fokusira se na utjecaj digitalnih platformi, koje su postavljene kao klju¢ni alati
za $irenje i odrzavanje Kulture slavnih. Kroz ove platforme, odnosno drustvene mreze, mladi su
svakodnevno izlozZeni i ,,bombardirani* zivotima slavnih i svim luksuzom koji dolazi uz to, $to
moze dovesti do osjecaja nezadovoljstva vlastitim zivotom i stalne potrebe za usporedivanje s
drugima. Uz to, problematizira se i utjecaj kulture slavnih na na$ jezik i svakodnevni govor

zbog prekomjerne uporabe anglizama i amerikanizama.

Na kraju rada nalaze se savjeti za prevenciju i zastitu mladih od toksi¢ne kulture slavnih kroz

medijsko opismenjavanje i razvoj kritickog misljenja.

Kljuéne rije¢i: kultura slavnih, mladi, masovni mediji



SUMMARY

Our society is flooded with numerous phenomena that shape the way young people perceive
the world and shape their identity. Celebrity culture, as one of the most important elements of
the modern media environment, has become an indispensable part of the everyday life for all
of us. This paper analyzes the influence of celebrity culture on young people and the influence
that celebrities have on the development of our values, attitudes and behaviour.

At the beginning of the paper, | deal with an overview of the concept of celebrity culture and
offer an insight into its characteristics and the mechanisms of its promotion and placement in
society. After that, | analyze the ways in which the media promote and model celebrities,

creating a ,,perfect image* for them.

The next part of the paper compares the positive and negative aspects of celebrity culture. The
question arises, is this idealization, sense of community and promotion of beautiful messages
really worth it, if eating disorders and dissatisfaction with one's appearance are hidden behind

it?

The final part of the paper focuses on the influence of digital platforms, which are positioned
as key tools for the spread and maintenance of celebrity culture. Through these platforms, that
is, social networks, young people are daily exposed and ,,oombarded* by the lives of celebrities
and all the luxuries that come with it, which can lead to a feeling of dissatisfaction with their
own life and a constant need to compare themselves with others. In addition, the influence of
celebrity culture on our language and everyday speech due to the excessive use of Anglicisms

and Americanisms is also questioned.

At the end of the paper, there are tips for preventing and protecting young people from toxic

celebrity culture through media literacy and the development of critical thinking.

Keywords: celebrity culture, youth, mass media
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