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SAZETAK

Masovni mediji je skupni naziv za komunikacijska sredstva koja djeluju na velik broj
Citatelja, slusatelja i gledatelja. U oblicima poput knjige, tiska, filma ili pak radija,
masovni mediji raznoliki su i Siroko dostupni. Namijenjeni su prodaji i dostupni svim
¢lanovima drustva. S godinama, publika im postaje sve raznolikija zbog povecanog
broja medijskih izvora. To ¢e uzrokovati pomutnju u interpretiranju sadrzaja koji
pruzaju. Ovaj rad promotrit ¢e nastanak i utjecaj medija i njihovih poruka na svoje

recipijente.

Klju¢ne rije¢i: Marshall McLuhan, mediji, masmediji, poruka, vru¢i i hladni mediji,

filozofija medija, globalno selo, globalizacija



SUMMARY

Massmedia is a collective name for means of communication that affect a large number
of readers, listeners and viewers. In forms such as books, print, film or radio,
massmedia are diverse and widely available. They are intended for sale and are
available to all members of the community. Over the years, their audience has become
more and more diverse due to the increased number of media sources. This will cause
confusion in the interpretation of the content they provide. This work will promote the

creation and influence of media and their messages on their recipients.

Key words: Marshalll McLuhan, media, mass media, message, hot and cool media,

media philosophy, global village, globalization
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1. UVOD
, Medij je poruka® je fraza Cije znaCenje lezi u cinjenici da koriStenje
komunikacijskih medija ima ve¢i u¢inak od samog sadrzaja bilo koje komunikacije ili
onoga Sto medij moze prenijeti. Sam proces konzumiranja nekog sadrzaja ima veci
utjecaj na Covjeka nego program ili sadrzaj koji gledamo. Npr. ¢in razgovaranja na
telefon ima revolucionarniji uc¢inak od rije¢i izgovorenih putem telefona. Cilj ovoga
rada je pokazati pozitivne i1 negativne strane, te¢ mo¢ utjecaja medija na drustvo i1

covjeka kao individualca.

Pocevsi od kreatora poznate fraze, predstavit ¢emo djelo zacetnika filozofije
medija, Marshalla McLuhana. McLuhan je, radi boljeg razumijevanja medija, u svom
radu predstavio metodu Ccetverolista, koja se sastoji od pojmova: pojacavanje,
zastarijevanje, ponovno otkrivanje i preokretanje. Zbog njegovog rada pojavljuje se i
njegovim utjecajem na ljudsko iskustvo. Predstavit ¢emo 1 popularne, Cesto pogresno

shvacene, pojmove vrucih i hladnih medija.

McLuhan smatra da se svakom pojavom novog medija mijenja odnos ravnoteze i
uporabljivosti naSeg Cula, te da se mijenja oblik realiziranja umjetnickih, sportskih ili
poslovnih napora. Promisljao je o povezanosti umjetnosti poput plesa, glazbe ili slike s
nacinom koriStenja 1 oblicima medija/produzetaka. U nastavku ¢emo predstaviti
nekoliko primjera popularnih medija, te vaznost njihovog utjecaja na drustvo. PoCevsi

od pisane i govorne rijeci, pa sve do odjece i stambenog prostora.

Fokusirat ¢emo se na utjecaj poruke koju medij Salje. Sama rije¢ 'utjecaj’
oznacava sve procese ponaSanja i dozivljavanja koji se mogu svesti na ¢injenicu da je
covjek primatelj masovne komunikacije do koje dolazi putem masovnih medija. Poruke
na nas mogu utjecati namjerno ili nenamjerno, a posljedice mogu biti psihicke i/ili
fizicke. Takoder mozemo razlikovati direktne 1 indirektne, te kratkoro¢ne, srednjorocne

ili dugoroc¢ne efekte.

U zavr$nom dijelu rada, detaljnije ¢emo razraditi pojam globalizacije 1 kako ju je

McLuhan predvidio pojmom ,,globalno selo®.



2. DJELO MARSHALLA MCLUHANA

Herbert Marshall McLuhan je kanadski teoretiCar komunikacije, knjizevni
kriticar, profesor engleske knjizevnosti 1 filozof. Mozemo ga smatrati prvim
teoreticarom filozofije medija i zaCetnikom struje koja je probleme medija stavila u prvi
plan filozofskih istrazivanja. Studirao je na sveuciliStima Manitoba, zatim na
Cambridgeu. Na katoli¢anstvo je presao pod utjecajem Tome Akvinskoga, zbog Cega je
vecinski radio na katolickim sveucilistima u SAD-u i Kanadi, a prva ljubav mu je bila
knjizevnost. Uz predavanja radio je na ¢asopisu Istrazivanja u komunikaciji. Takoder je
osnovao Vlastiti Centar za kulturu i tehnologiju u Torontu. Sudjelovao bi u velikom
broju televizijskih emisija u kojima je dijelio svoja razmiSljanja s drugim teoreti¢arima i
voditeljima. Nakon smrti bio je relativno brzo zaboravljen, ali njegovo djelo postaje
nezaobilazno u danas$njim istrazivanjima medija i njihovom utjecaju na zivote ljudi.

(Ali¢, 2010:15-17)

2.1. Filozofija medija

Sezdesetih godina na podru¢ju Sjeverne Amerike, marketinska je industrija
imala sve veci utjecaj na oblikovanje svijesti Covjeka. Douglas Coupland u svom djelu
Marshall McLuhan: nemate vi pojma o mojemu djelu! pise kako se u McLuhanovoj
akademskoj zajednici nitko nije bavio masovnom kulturom, kako su reklame bile samo
reklame. McLuhan je bio prvi koji se nije ustru¢avao pristupiti toj temi. Filozofija
medija bila je McLuhanov prvi tekst, koji se nadovezuje na rad: Filozofija i knjizevnost.
Od zavodenja do manipuliranja medijem/ima. Tim su istrazivanjem u sklopu rada na
doktorskoj tezi iz teorije knjiZzevnosti napravljene predradnje za McLuhanovo
istrazivanje. Korijeni sustava zavodenja i manipuliranja koji su otkriveni u povijesti
knjizevnog djela ukazuju kako se treba detaljnije istraziti fenomen medijskog
medijskim posredovanjem i njegovim utjecajem na ljudsko iskustvo. Postavlja se pitanje
potrebe za disciplinom poput filozofije medija. Veliku ulogu u razumijevanju utjecaja
medija imali su masovni mediji. Masovni mediji su sredstva javne komunikacije koja
imaju utjecaj na veliki broj ljudi. McLuhan, tada daleko ispred svog vremena, postaje
zacetnik filozofske discipline filozofija medija. (Ali¢, 2010:12-15; Coupland, 2012:13)



2.2. Mehanicka nevjesta
Mehanicka nevjesta (eng. The mechanical bride) djelo je koje je nastalo 11
godina prije Gutenbergove galaksije i 13 godina prije Razumijevanja medija, a bogato je
poznatim McLuhanovim tezama. Bavi se zapostavljenim temama poput: propagande,
sporta, filmske industrije, uporabe Zenskog tijela u oglasima i sl. Cilj mu je bio bolje
razumijevanje i povezivanje sa studentima, ali se polako pretvara u putokaz za, kako

samog McLuhana, tako i sve buduce teoreticare medija. (Ali¢, 2010:109-110)

U djelu je analizirao nekoliko primjera oglasa poput: , Oglasa za glacalo
pomocu kojega zZena moze peglati bez ljutnje na supruga*. Ovim primjerom McLuhan
detektira tendenciju americkog drustva 1950-ih godina da se moralne dileme rjeSavaju

novim tehnologijama. Nije bitno tko pegla, ni tko bi trebao peglati. (Ali¢, 2010:114)

., Seks kao sredstvo unapredenja prodaje prepoznaje tijelo kao stroj* primjer je
na kojemu dokazuje da su Zene, a i muskarci, postali zamjenjivi dijelovi stroja
komunikacije. Dovoljan je samo redni broj zato $to glumice viSe nemaju imena. Seks je
smatrao sredstvom prodaje. I sama mehanic¢ka mlada jest Zena podijeljena na dijelove

od kojih se neki mogu koristiti za proizvodnju Zelje. (Ali¢, 2010: 116)

Primjerom: ,, Dok naslovnu stranu citamo i pokuSavamo razumjeti— ona nas
odreduje u nasem promijenjenom odnosu prema nacinima razumijevanja svijeta“,
dokazuje koliki utjecaj naslovna strana novina i sama tehnologija tiska ima na
komunikaciju, umjetnost, te na osobni dozivljaj svijeta, razmiSljanja 1 zakljucivanja.

(Ali¢, 2010:117)

2.3. Gutenbergova galaksija — globalno selo kao najava globalizacije
Knjiga kojom se proslavio bila je nadopuna Alberta Lorda, koji je nastavio djelo
Milmana Perrya, koji je proucavao nacin na koji su usmena i pisana poezija prirodno
slijedile razlic¢ite funkcije i obrasce. Marshall McLuhan ovom djelu prouc¢ava promjene
u obradi informacija koje su nastale nakon izuma tiskarskog stroja, zamjene usmenosti

pismenos$éu, te posljedicama koje su ostavili na drustvo. (McLuhan, 1973:9-10)



Popularna fraza predstavljena u Gutenbergovoj galaksiji i mjesto pojma
globalizacije bila je globalno selo. Globalno selo predstavlja umrezenost ili povezanost
svih dijelova svijeta medijima. Nema globalnih procesa, bez globalnog umrezavanja.
Gdje god se nalazili, moramo biti istovremeno centar i periferija, sveprisutni i odsutni,
sve upuceni U procese i zbivanja. Globalno selo najava je buduénosti ¢ovjecanstva.
(Ali¢, 2010:267)

2.4. Metoda rada — McLuhanov cetverolist
Cetverolist je metoda koju koristi kako bi $to bolje razumio uéinak i razvoj

medija, a sastoji se od Cetiri pitanja:

1. Koju stranu drustva ili ljudskog Zivota medij pojacava ili povecava?

2. Koju stranu, cijenjenu ili jako vaznu prije pojave taj medij potamnjuje ili
¢ini zastarjelim?

3. Sto taj medij ponovno otkriva ili dovodi u srediste iz sjene zastarjelosti?

4. U sto se taj medij preokrece ili pretvara nakon §to je odigrao svoju ulogu

ili je bio razvijen do svojih krajnjih moguénosti?

To znaci da su Cetiri glavna pojma u Cetverolistu: pojacavanje, zastarijevanje,
ponovno otkrivanje i preokretanje. Kako bi bolje razumjeli, uzmimo za primjer radio.
On pojacava ljudski glas masovnoj publici preko ogromne udaljenosti. Dok tisak, kao
masovni medij, ¢ini zastarjelim. Ponovno otkriva gradskog izvikivaca kojeg je tisak
uéinio zastarjelim. Napredni akusti¢ni radio se na kraju pretvara audiovizualnu
televiziju. Cetverolisti zahtijevaju mnogo rada, ne zato §to su nedovrieni projekt, veé
zato da za okupiraju na$ um, mastu i1 Zelju za razumijevanjem. (Levinson, 2001:198-

200, 205)

Digitalno doba ne znaci kraj Cetverolista zato Sto je njegova klju¢na znacajka da
preokret nije potpuna antiteza ili suprotnost onoga S§to dolazi prije. Dio njegovog
kontinuiteta dolazi do ponovnog otkrivanja ranije zastarjelih elemenata u preokretu, a
dio od ucinka novog medija. Primjer toga bi bilo osobno racunalo koje sadrzi

televizijsku inacicu, kao npr. njegov zaslon. (Levinson, 2001:207)



3. TEZE U RAZUMIJEVANJU MEDIJA

McLuhanova knjiga Razumijevanje medija: mediji kao covjekovi produzeci brzo
je stekla popularnost i postala obavezna literatura za pripadnike globalne informacijske
klase, bez obzira na mjeSovite reakcije publike. Postao je srediSte spektakla i dobio
podrsku mladih. U djelu skrece pozornost na nove medije, s najve¢im fokusom na
televiziju, i razumijevanje nacina na koje su nam promijenili percepciju svijeta i nas
samih. (Coupland, 2012: 137-139)

3.1. Medij je poruka

McLuhanova popularna fraza ,,medij je poruka®, koja je postala sve vazan
naslov prvog poglavlja knjige Razumijevanje medija, zna¢i da osobne i drustvene
posljedice svakog medija (ili kako on kaze, produZzetka) proizlaze iz novih razmjera $to
ih u nase poslove uvodi svaki nas produzetak, ili svaka nova tehnologija. Kao primjer
koristi automatizaciju. Automatizacija je prijenos rada ¢ovjeka na strojeve. Negativna
strana automatizacije je Sto donosi nove uzroke ljudske komunikacije koji teze ukidaju
radna mjesta, a pozitivna strana je Sto stvara ulogu za ljude, tj. njihovu ukljucenost u rad
i ljudsku komunikaciju. Sto znaéi da poruka stroja nije on sam, nego ono §to dovjek &ini
s njime. S druge strane imamo primjer elektricne svjetlosti. Ona je medij bez poruke,
¢ista informacija, osim ako se ne koristi za npr. ispisivanje nekog oglasa. Nije vazno za
koju aktivnost koristimo tu svjetlost, vazna je Cinjenica da su te aktivnosti sadrzaj
elektricne svjetlosti, te da one bez nje ne bi mogle postojati. To bi znacilo da je sadrzaj
svakog medija neki drugi medij. ,, Sadrzaj pisma jest govor, bas kao Sto je pisana rijec¢
sadrzaj tiska, a tisak sadriaj telegrafa.” (McLuhan, 2008:13-14; Levinson, 2001:49;
Lunenfeld, 2000:130)

Temeljno znacenje te izjave lezi u tome da naSe koristenje komunikacijskih
medija ima veci ucinak od samog sadrzaja bilo koje komunikacije ili onoga §to medij
moze prenijeti. Sam proces gledanja televizije ima znacajniji utjecaj na nase zivote od
programa ili sadrzaja koje gledamo, a Cin razgovaranja na telefon ima revolucionarniji
ucinak na ljudske Zivote od samih rije¢i izgovorenih putem telefona. Izjavom: ,, Sadrzaj
medija je poput socnog komada mesa kojeg nosi provalnik kako bi odvratio paznju psa

cuvara“ (Levinson, 2001:50), McLuhan pokuSava re¢i da mi razgovaramo i



promisljamo o onome S$to vidimo na televiziji ili pro¢itamo u novinama ¢es¢e nego o
¢injenici da gledamo televiziju ili ¢itamo novine. Taj 'so¢ni komad mesa' odvraca nasu
paznju od dubljeg u¢inka medija i nije nista drugo osim ranijeg medija. Velika razlika se
pojavljuje kada ljudi promatraju svoju djecu, tj. medije koje koriste, i nove medije poput
'mreze' ili, kako danas kazemo, interneta, koji je i dalje dovoljno 'mov' da bi ga
primijetili. Primijetit ¢e koliko im je dijete provelo vremena gledajudi televiziju umjesto
pisanja domace zadace ili da su proveli vise vremena na Mrezi nego ranije. To su
iznimke u kojima mediji, umjesto sadrzaja, zaokupljuju prvenstvenost naSe paznje.

(Levinson, 2001:48-50)

McLuhan pokuSava objasniti kako je svaki novi izlazak tehnologije zapravo
uspostavljanje nove vrste komunikacije, dok je ljudska rije¢ kojom oznacavamo
predmete, dozivljaje i osjecaje, dio prve baze podataka. Nadalje, ukazivao je na
povezanost ljudskog iskustva s odredenim ekstenzijama, odnosno, sve §to covjek koristi
kako bi umnoZzio svoju snagu, osnazio sposobnosti svoga tijela ili se proSirio u podrucja
u koja ne bi stigao bez pomagala. Kao primjer koristi izum papirusa, koji je stvorio
mogucnost jednostavnijeg upravljanja vojskama, Sto je odrzavalo Rimsko carstvo.
Uskrac¢ivanjem posiljki dolazi do ljuljanja najveceg carstva u ljudskoj povijesti. Na
takvim primjerima pokusava pojasniti znaCenje onoga S$to nas posreduje. (Alié,
2010:19-21, 39)

3.2.  Vrudii hladni mediji

Cesto pogresno shvaceni pojmovi, vruci i hladni mediji, izvedeni su iz jazz
zargona za glazbu velikih sastava limene glazbe koja nadjacava dusu (vruce), u odnosu
na krhke zvukove koji zavode psihu (hladno). Veliki vruéi sastavi proizvode limeni
zvuk koji se odbija od nas, ne prigrlimo ga, nasuprot hladnim tonovima koji struje kroz
nas. Postoje visoko definirani (vruci) i nisko definirani (hladni) mediji (eng. high
definition- HD i low definition- LD). Vrué¢i mediji su oni koji produzuju jedno osjetilo u
visokoj definiciji, tj. stanju visoke zasi¢enosti podacima. Vru¢i mediji, poput radija,
zahtijevanju minimalno sudjelovanje publike zato §to nema puno mjesta za nadopunu,
dok ih hladni mediji poticu na sudjelovanje publike. Fonetsko pismo predstavlja vruéi i

djeluje posve drugacije od hijeroglifa ili ideografskih znakova koji predstavljaju hladan



medij. Fotografija bi bila vizualno visoko definirana, a strip nisko definiran zato $to
pruza malo vizualnih podataka. Govor je hladan medij zato $to ga mora nadopuniti sam
slusatelj, tako i telefon jer uho dobiva oskudan broj podataka. , Svaki vrué¢ medij
dopuSta manje sudjelovanja nego hladan, kao S§to predavanje manje pridonosi
sudjelovanju nego kakav seminar, a knjiga manje nego razgovor.* (McLuhan, 2008:26)
(McLuhan, 2008:25-26; Levinson, 2001:118)

Vazno je koristi li se vru¢i medij u vrucoj ili hladnoj kulturi. Npr. vru¢i medij
radija u hladnim ili nepismenim kulturama djeluje drugacije nego u SAD-u i Engleskoj
zato S$to nije spremna prihvatiti vru¢e medije kao razonodu. Kada dode do straha koji
uzrokuje hladni rat ili vruéa bomba, humor i igra predstavljaju potrebnu kulturnu
strategiju. Igra rashladi vrucu situaciju u stvarnom Zivotu tako da ju oponasa. S druge
strane, ono §to se u nasim medijima smatra zabavom ili razonodom, nekoj drugoj
hladnoj kulturi djeluje kao silovito politicko agitiranje, npr. natjecateljski sportovi
izmedu Rusije 1 Zapada. To je raspadljivo zato §to vjerojatno nec¢e umanjiti napetost.

(McLuhan, 2008:32)

Dobar primjer koji moZemo Kkoristiti za razlikovanje ta dva pojma je poslovica:
,, Muskarci se rijetko udvaraju Zenama koje nose naocale”. NaocCale prekomjerno
dopunjavaju Zenski lik, okrenute su prema van i pojacavaju vid. S druge strane imamo
suncane naocale koje stvaraju misteriozan lik koji trazi nekakvu vrstu nadopunjavanja.
Takoder, imamo 1 primjer neslane, ili 'meukusne', Sale. Vru¢i knjizevni medij ju
iskljucuje u potpunosti zato $to za knjizevno obrazovanu osobu, nesvjesnu apstraktne
prirode tipografskog medija, 'grublji’ umjetnic¢ki oblici djeluju vruce, a apstraktni i

duboki knjizevni oblici izgledaju hladno. (McLuhan, 2008:33)

4. RAZVOJ MEDIJA I NJIHOV UTJECAJ NA DRUSTVO
PREMA MCLUHANU

McLuhan smatra da se svakom pojavom novog medija mijenja odnos ravnoteze i
uporabljivosti naseg Cula, te da se mijenja oblik realiziranja umjetnickih, sportskih ili
poslovnih napora. Promisljao je o povezanosti umjetnosti poput plesa, glazbe ili slike s

nacinom koriStenja 1 oblicima medija/produzetaka. Pronalazi prostore i nacine



interakcija izmedu medija i njihovog nacina iskazivanja, te veze izmedu promjena u
glazbi, plesu, slikarstvu i tehni¢kim izumima. U nastavku je predstavljeno nekoliko
primjera popularnih medija, te vaZnost njihovog utjecaja na drustvo. (McLuhan,
2008:181-182)

4.1. Pisanai govorna rijec

S obzirom na to da ¢ak i veoma pismene osobe teze govore §to viSe povezano i
lezerno, u govornoj rije¢i sva osjetila sudjeluju dramati¢no. Kako bi razumjeli oba
pojma, trebamo ih suprotstaviti. Fonetsko pismo je tehnologija koja je pridonijela
stvaranju civiliziranog covjeka tj. pojedinaca jednakih pred pisanim pravnim propisima.
Produzuje vizualnu mo¢ rije¢i, ali je grubo i strogo. Za primjer mozemo koristiti
Konstantina Stanislavskog, ruskog glumca, redatelja 1 teatrologa, koji je imao obicaj
traziti od svojih mladih glumaca da jednostavnu rijec¢ 'veceras', koja se ne moze napisati
na mnogo nacina, izgovore i naglase na pedeset razli¢itih na¢ina pomocéu smijanja,
jecanja, stenjanja itd. Publika je onda mogla dozivjeti razli¢ite nijanse izraZzenih osjecaja

i znacenja. (McLuhan, 2008:73-74)

U govoru se iskazujemo, razotkrivamo, potvrdujemo kao bica neke zajednice ili
moderna, slobodna, ¢ak i izmanipulirana bi¢a. U njemu smo artikulirani ili
neartikulirani, te u procesu stalnog povezivanja unutarnjeg s vanjskim svijetom. Pisanje
za sebe teZi biti posebna radnja, u kojoj za reakciju ima malo potreba i moguénosti.
Zbog toga pismeni Covjek razvija sposobnost da djeluje uglavnom neovisno o
osjecajima 1 emocionalnom sudjelovanju koje bi iskusio nepismen covjek. No, bez
jezika bi, covjekova inteligencija ostala potpuno vezana za predmete svoje pozornosti,
drugim rijeima, ono Sto kota¢ pruza nogama 1i tijelu, to jezik pruza inteligenciji. On
produzuje cCovjeka, ali istodobno stvara podijeljenost medu sposobnostima.
,, Civilizacija se temelji na pismenosti zato Sto pismenost predstavilja ujednacenu obradu

‘

neke kulture s pomocu osjetila vida, koje je pismom prosireno u vremenu i prostoru.

(McLuhan, 2008:74) (McLuhan, 2008:74-80; Ali¢, 2010:201)

Pismenost je i danas osnova i model svih programa industrijske mehanizacije, ali
istodobno zatvara umove i osjetila svojih korisnika u mehanicku i fragmentarnu matricu

koja je prijeko potrebna za odrzavanje mehanickog drustva, §to Cini prijelaz iz



mehanicke na elektri¢nu tehnologiju traumaticnom i teSkom za covjeka. McLuhan je
utvrdio kako su izum pisma i prelazak s usmene na pisanu kulturu istaknuli vaznost
vizualnog u komunikacijskom procesu, te vidu dali prednost pred sluhom. (McLuhan,
2008:302, 320)

4.2. Tisak i knjiga

Sve tehnologije produzuju na$ tjelesni i ziv¢ani sustav kako bi se povecala
brzina i mo¢ bez kojih bi produzeci bili odbijeni ili se ne bi javljali. Tu se pojavljuje
tipografija kao tehnologija koja ¢e iz temelja promijeniti ljudsko iskustvo i odnose
proizvodnje. Kako su slova kao fonetski znakovi bili apstraktna sredstva, koja
individualno nemaju znacenje ali zajedno tvore znacenje svih rijeci, na sli¢an je nacin
tehnologija, prvi put upotrebljena u tisku bila prototip. Tiskana knjiga potaknula je
umjetnike da sve oblike izrazavanja svedu na jednu opisnu i pripovjednu razinu tiskane

rije¢i, a to se poniStava u trenutku pojave elektricnih medija. (Ali¢, 2010:226-227,

McLuhan, 2010:52)

Cinjenica da su prva dva stoljeéa tiskanja s pokretnih slova bila veéinski
motivirana Zeljom da se vide anticki 1 srednjovjekovni sadrzaji, a ne potrebom da se
Citaju i piSu nove, samo je jo$ jedan od dokaza da se svaka nova tehnologija bavi starim
sadrzajem. Knjiga je ujedinila anticki i srednjovjekovni svijet, ali i stvorila novi, treéi,
moderni svijet. Knjiga je za McLuhana prijelomni medij koji je otvorio vrata
suvremenosti zato §to ju vidi kao prvi proizvod masovne proizvodnje zbog koje se i
pojavila moguénost razvoja sustava cijena. Ipak, u mediju knjige je vidio medij koji nije
uspijevao komunicirati sve §to su knjizevnici i filozofi htjeli, te je buduénost vidio kao
doba u kojem se ljudi viSe ne sluze knjigama. lako predstavljeno kao poniZavanje i
podcjenjivanje knjige, radilo se samo o propitivanju njezine buduc¢nosti kao medija.

(Ali¢, 2010:228-230)

4.3. Fotografija
Fotografija je prvi pravi tehni¢ki medij zato Sto kao instrument ili sprava obavlja

sve. Na umjetniku (ili fotografu) je da gleda i odabire. Potaknula je revoluciju u



umjetnosti zato Sto se oslobada potreba prikazivanja realnosti prebacuje se fokus na sam
stvaralacki proces. Ona izdvaja trenutak, te omogucava njegovo umnazanje do razine
masovne proizvodnje i masovne potrosnje. Fotografija je dala uvid u prirodu pti¢jeg leta
1 otvorila put jo§ snaznijem znanstvenom napretku, konstruiranju zrakoplova. Razvila je
kod ljudi brigu o uredenju interijera, utjecala na oblike prodaje, utjecala na Zivote
hollywoodskih zvijezda, preusmjerila je interese umjetnika i umjetnickih djela,
turistickih putovanja itd. Fotografski aparat je orude kojim Covjek u predmete prirode
utiskuje novi oblik ¢ine¢i ga sposobnim da informira. Za razliku od slike, pismo je
metafora koja nam plohe predstavlja linijama ili znakovima slozenim u ravne linije.
(Ali¢, 2010:231-239; McLuhan, 2010:169-173)

4.4, Radio

Covjek je glasom, ritmom, plesom, obredima, ritualima i usmenom predajom
razvijao osjecaj povezanosti sa svijetom, te onim §to je shvacao i nazivao bogovima. To
su bili mediji pomocu kojih je pamtio, stvarao i razumijevao svijet oko sebe. Isti taj
mitski ili magijski osje¢aj umrtvio se pismom i tehnologijom tiska, ali se ponovno rodio

pojavom radija. (Ali¢, 2010:241)

Snagu radija prvi prepoznaju umjetnici, a koriste ga politicari Zeljni osvajanja.
Uvlace gradane u igru ujedinjenja po pravilima jednoumlja i nove, medijima pospjesene
literature. U Njemackoj dolazi do svojevrsne ugradnje novog dodatka zivéanom sistemu
gradanina za vrijeme Nacional-socijalistickog rezima. ,,Svaka je kuéa novim
produzecima zivaca bila spojena na sredisnji organ, iz kojeg su se emitirali podrazaji.
(Ali¢, 2010:242). Od gradana se ocekivalo da reagiraju sukladno emitiranim
podrazajima, dok bi za uzvrat svakodnevno dobivali sve vece koli¢ine podrazaja, o
kojima postaju sve vise ovisni. Prije samog rata trajalo je medijsko, politicko
nadglasavanje i propagandno nadigravanje. Rat se prvenstveno vodio medijima, a tek
onda na bojisStu. Radio danas viSe nije opasan za svijet Zapada, izvrSio je svoje
upozorenje i postaje interes posebnih grupa, a ulogu preuzimaju novi, snazniji mediji.

(Ali¢, 2010:242-244)
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4.5. Televizijai film

U McLuhanovo doba, televizija je bila najutjecajniji mediji. Smatrao je da je
generacija prije pojave televizije bila pod utjecajem vizualno strukturirane civilizacije
pisma. Medij rada prosirio je ¢ovjekovo poimanje sluha, dok je televizija donijela
taktilnost. McLuhan taktilnost smatra kao vrstu osjetilnosti koja potice medudjelovanje
svih osjetila. Nije osudivao, niti zagovarao, samo pokusao razumjeti promjenu. Nove
generacije odgaja televizijska slika koja je promijenila na$ osjetilni zivot i umne
procese, te stvorila sklonost za svim dubinskim dozivljajima. Djeca nastoje na tiskanu
stranicu prenijeti osjetilne poticaje televizijske slike tako Sto provode njezine naredbe
zureci, istrazujuéi, usporavajuci itd. Televizija taj proces podize na visi stupanj, zbog
¢ega dolazi do naglog prelaza na vru¢i medij tiska kojeg se uzalud trude dubinski citati.
Upotrebljavaju sva osjetila, a tisak zahtjeva izoliranu sposobnost vida, ne samo senzorij.
Za vrijeme gledanja televizije, oci se jedva pomicu s lica glumaca, §to znaci da prate
reakciju, a ne radnju. To pokazuje iskljucivo i hladno obiljezje ovog medija. Dobila je
nadimak 'plasljivi div' jer nije primjerena za vruce probleme i o$tro odredene sporne

teme. Svijet drugacije organizira sposobnosti, potrebe i1 ocekivanja. (Ali¢, 2010:245-

246; McLuhan, 2008:273-274, 294)

Televizija za vrijeme McLuhana zahtjeva sudjelovanje gledatelja, kao $to bi
doradu 1 sudjelovanje u svojim simbolistickim pjesmama i detektivskim pricama od
Citatelja ocekivao pisac Edgar Allan Poe. Televizija je razbila nacionalisticku
rascjepkanost Europe, za razliku od medija tiska, koji je razvijao osjecaj nacionalizma

tako Sto je ucinio jezik vidljivim.(Ali¢, 2010:247)

Film je povezan s tehnologijom tiska na nacin jer obuhva¢a mehanic¢ko 1
organsko u svijetu valovitih oblika tako da, dok projicira rijeci, €itatelj mora pratiti crne
I bijele dijelove fotografija koji ¢ine tipografiju, stvarajuci vlastitu zvu¢nu pozadinu.
On, poput tiska ili fotografije, pretpostavlja visoku razinu pismenosti svojih gledatelja, a

zbunjuje nepismene jer ima mo¢ pohranjivanja i prenoSenja velike koli¢ine informacija.

Publika ¢e prihvatiti sve prema ¢emu se kamera okrene, dok film pokuSava
pratiti obrise autorova uma, razli¢itim brzinama 1 iluzijama razumijevanja. Zadatak
filmasa je Citatelja prenijeti iz njegova vlastitog, u svijet stvoren filmom. Taj medij bi

ljudima bio sredstvo samoispunjenja zato §to nudi naj¢arobniju potrosacku robu — snove
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(npr. siromaSnima uloge bogatasa). Gledatelj, kao i Citatelj, sjedi u psiholoskoj samoci i
ulazi u svijet maste i snova. Zbog toga brzo postaje privrzen filmu.Filmska industrija
smatra da su sva njezina najveca postignuca potekla od romana, stoga mozemo reéi da

je film ukljucen u kulturu knjige. (McLuhan, 2008:251-257)

McLuhan je film smatrao vru¢im medijem, jer u filmu nema aktivnog
sudjelovanja, ve¢ samo sjedimo u kino dvorani, u mraku i uranjamo u svijet filma.
Televiziju je smatrao hladnim medijem, zato $to gledatelji mogu mijenjati programe,

pojacavatiili utiSavati zvuk. (McLuhan, 2008:321)

46. Reklame

Reklame su se oblikovale prema Zeljama i motivima publike. U reklamiranju su
proizvodi prikazani kao dio $irokih drustvenih ciljeva i procesa, a vaznost proizvoda se
smanjuje povecanjem sudjelovanjem publike. Novinski ¢lanci u usporedbi s njima
pocinju izgledati 'bljedunjavo', 'slabo' i 'anemicno', pa ¢ak i1 ¢asopisi. Reklame podupiru

nacelo buke 1 potpuno su uskladene s metodama ispiranja mozga.

Doslo je do promjene osjetilne tolerancije publike, Sto znaci da se mijenja i
metoda privlacenja koju oglasivaci koriste. Pojavom filmova, cijeli se model ameri¢kog
Zivota prikazuje na platnu kao jedna neprekidna reklama zato Sto bi ljudi nosili ono Sto
glumci nose ili jeli ono §to glumci jedu. Stvoren je ideal prema kojem su radene sve
daljnje reklame. Sve je moralo izgledati kao s filmske scene, kuhinje, kupaonice, ¢ak su
1 automobili radeni prema 'americkom nacinu'. Televizija se koristi kako bi se sluzili
svime §to im je na raspolaganju kako bi dosli do Sto veceg profita. Reklame i njihova
proizvodnja ostali su jedan dinamican i rastu¢i dio ekonomije. ,, Reklame su se dokazale
kao oblik razonode zajednice, koji sam sebe likvidira.” (McLuhan, 2008:206)
(McLuhan, 2008:201-207)

4.7. Ostali mediji
Novac se prvo javio kao roba u nepismenim kulturama, a tek je kasnije postao
sredstvo posredovanja ili razmjene. Donekle zadrzava obiljezja robe i zajednice, te igra

ulogu u produzavanju covjekova dosega od najblizih sirovina i proizvoda do onih
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udaljenih. On ubrzava razmjenu i oja¢ava veze meduovisnosti u svakoj zajednici. Valuta
predstavlja nacin oslobadanja neposrednih osnovnih proizvoda i robe koja isprva sluzi
kao novac, da bi se trgovina proSirila na cjelokupni drustveni kompleks. Koristenje
valutom temelji se na nacelu izmjeni¢nog hvatanja i pustanja. To znaci da jednom
rukom zadrzavamo proizvod koji privla¢imo na drugu stranu, a drugu pruzamo
zahtijevajuci predmet koji zelimo dobiti zauzvrat. Iz prve ruke pustamo ¢im dotaknemo
drugi predmet. Proizvodnja robe, kao Sto je novac, prirodno se povecava Sto ju vise
upotrebljavamo. Pojavom novcanog znaka ili papirnatog novca, novac gubi veliki dio
svoje moci, kao §to je govor pojavom pisma. Jedan od ishoda ubrzanog prijenosa
informacija i moénog utjecaja novca je prilika za bogacenje onih koji su u stanju
predvidjeti tu preobrazbu u nekoliko sati, mjeseci ili ¢ak godina unaprijed, prema
potrebi, pomocu praéenja kretanja i vrijednosti dionica, obveznica i nekretnina. Dolazi
se do gubitka casti i vrijednosti zbog mijesanja osobnih i novéanih jedinica. (McLuhan,

2008:119-129)

Strip, poput tiska, pruza koristan pristup za razumijevanje televizijske slike zato
Sto daje mali broj vizualnih podataka ili povezanih pojedinosti. Tisak je kljucan za strip
na isti naCin na koji je strip kljuan za razumijevanje televizijske slike. Niski po
odredenosti, stripovi su nacin izraZzavanja koji zahtijevaju veliko sudjelovanje i
elektricnog doba. Poput oglasa, strip pripada svijetu modela 1 prenoSenja situacije s

jednog mjesta na drugo. (McLuhan, 2008:147-151)

Igre kao medij su popularno umijece drusStvene reakcije na glavnu pokretacku
snagu ili djelovanje svake kulture. Kao S§to su tehnologije produzeci Zivotinjskog
organizma, igre su, kao i institucije, produzeci druStvenog Covjeka i politickog tijela.
Oboje djeluju kao nacini prilagodbe stresu nastale usred specijaliziranih radnji koje se
pojavljuju u svakoj drustvenoj skupini. Postali su vjerni modeli kulture koji utjelovljuju
1 akciju 1 reakciju cijele populacije. Takoder su 1 dramski modeli naSeg psiholoSkog
zivota, koji nas mogu osloboditi od stresa. Obuhvacaju sve od Olimpijskih igara i
popularnih sportova, do televizijskih kvizova, videoigara, pa €ak i kockanja. One su
osmisljene i kontrolirane situacije ¢ija vrijednost lezi u pravilima. Teorija igara se, poput

informacijske teorije bavi informacijskim sadrzajem sustava i1 promatra Cimbenike
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'buke’ koji ometaju podatke. Takav pristup nalikuje pristupu slici ili skladbi promatramo
li njihov sadrzaj. (McLuhan, 2008:209-217)

Telefon, teleprinter i bezZicni telegraf omogucili su izravno prenoSenje naredbi s
najvisih instancija na najnize. Elektricnim medijima teze je stvoriti neku vrstu organske
meduovisnosti svih institucija druStva i to se o€ituje u nasoj neprestanoj zabrinutosti
zbog mehanizacije svijeta. Ta zabrinutost stvara rizik od toga da izbriSemo nase
cjelokupno ulaganje u pred elektri¢nu tehnologiju pisane i mehani¢ke vrste samo zato
Sto se nekritiCki koristimo elektricnom energijom. U ranim je fazama telegraf bio
podreden Zeljeznici i novinama. Niti jedna nova tehnologija, ¢ak ni Zeljeznica, nije
imala brzu stopu rasta od telegrafa. Telefonski mikrofon bio je izravna posljedica
dugotrajnog pokusSaja da se mehanickim sredstvima oponaSa ljudska fiziologija,
zapocetog jos u 17. stoljecu. Po prirodi je osobno sredstvo koje zanemaruje sve zahtjeve
za vizualnom privatno$c¢u koju pismeni ¢ovjek veoma cijeni. Zbog telefoniranja mladi
izvrs$ni direktor moze biti na 'ti' sa starijim izvr$nim direktorom u razli¢itim dijelovima
zemlje, a eskort-djevojka ne treba ni svodnika ni madam, te moze biti osoba razli¢itih
druStvenih 1 konverzacijskih sposobnosti. Telefon se koristi poput pisaceg stroja koji
spaja pisanje i1 odjavljivanje. Takoder je stvorio 1 veliku koli¢inu dijaloskog humora.
,»Danas zZivimo u informacijskom i komunikacijskom dobu, jer elektricni mediji trenutno

| bez prestanka stvaraju cjelokupno polje interaktivnih dogadaja u kojima sudjeluju svi
ljudi.* (McLuhan, 2008:221) (McLuhan, 2008:219-222, 236-240)

Fonograf je vru¢ medij koji je prouzrokovao mnoge zablude, $to sugerira i jedno
od njegovih ranih imena, gramofon. Bio je zamisljen kao oblik ¢ujnog pisanja, a igla je
imala ulogu pera. Nije oc¢itovao svoju funkciju sve dok ga magnetofon nije oslobodio
njegovih mehanickih obiljezja. Dao je snazan nov naglasak 1 vaznost stvarnim
govornim ritmovima u glazbi, pjesnistvu i plesu. Njegova veza s pjesmom i plesom
jednako je duboka kao njegova ranija veza s telegrafom i telefonom. Magnetofonska
vrpca je skupila cjelokupnu glazbenu kulturu mnogih stolje¢a i zemalja. (McLuhan,
2008:243-249)

Odjeca, kao nasa produzena koza, pomaze pri pohranjivanju i usmjeravanju
vlastite topline 1 energije, dok stambeni prostor sluzi kao kolektivno sredstvo koje

obitelj ili neka skupina koristi za postizanje istog cilja. Pojavom kotaca, dolazi i do
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pojave ceste, te mogucnosti da se proizvodi brze prenose s jednog mjesta na drugo.
Zbog automobila nastaju autoceste i svima podjednako pristupa¢na odmaralista.
Odvojili su radno mjesto od doma, dokrajcili selo 1 unistio grad kao lezernu sredinu u
kojoj su se mogle podizati obitelji. Posve mijenjaju sve prostore Kkoji povezuju i
razdvajaju ljude. Satovi su mehanic¢ki mediji koji preobrazavaju zadatke, te stvaraju
novi rad i bogatstvo ubrzavaju¢i ljudsko udruzivanje. Ljudi satu, a ne organskim

potrebama, prilagodavaju svoj zivot od rada do objedovanja i spavanja. (McLuhan,
2008:107, 113, 131-139, 161-163, 193, 199)

5. ISTRAZIVANJE O UTJECAJU MEDIJA

Sama rije¢ 'utjecaj' oznacava sve procese ponasanja i dozivljavanja koji se mogu
svesti na Cinjenicu da je ¢ovjek primatelj masovne komunikacije do koje dolazi putem
masovnih medija (masmedija),odnosno, medija Siroke potroSnje i Sirokog opsega poput
radija, televizije ili interneta. Poruke na nas mogu utjecati namjerno ili nenamjerno, a
posljedice mogu biti psihicke i/ili fizicke (poput loSeg drzanja ili loSijeg vida). Takoder
mozemo razlikovati direktne i indirektne, te kratkoro¢ne, srednjorocne ili dugorocne
efekte. Jedan od nacina klasificiranja je klasificiranje pomocu tri efekta: kognitivnog
(koji se temelji na razini znanja i stavova), afektivnog (na temelju osjecaja) i konativnog

(na razini ponasanja). (Kunczik, Zipfel, 2006:156)
Glavni ¢imbenici o kojima opéenito ovisi utjecaj medija su:

1. Sadrzaj komunikacije — S njim je povezana i Vvjerodostojnost
komunikatora
2. Osoba recipijenta’ i njegova povezanost u mreZi socijalnih odnosa

3. Situacijski uvjeti recepcije

Ulogu moZze imati viSe takvih ¢imbenika, stoga bi trebali detaljnije istraziti
utjecaj medija. To ¢emo posti¢i definiranjem Cetiri faze istrazivanja utjecaja masovnih

medija na drustvo. (Kunczik, Zipfel, 2006:157)

10naj koji prima, usvaja; primatelj, primalac, npr. recipijent informacija.
(https://hjp.znanje.hr/index.php?show=search_by_id&id=dlpnUBU%3D)
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5.1. Prvafaza
Svemo¢ medija prva je faza istrazivanja i nastala je u periodu izmedu 1900-te i
1940-te godine. U tom periodu vjerovalo se da se na temelju medijskog sadrzaja moze
izravno 1 linearno izvuéi zakljuCak o identicnom utjecaju na sve primatelje. Drugim
rije¢ima, da masovni mediji mogu ujednaciti stanje svijesti cijelog drustva. (Kunczik,

Zipfel, 2006:157)

Postoji nekoliko primjera zasto je teorija to¢na, pocevsi od Cinjenice da svi ljudi,
zbog bioloski utemeljenih nagona, na odredene vanjske podrazaje, koje ne mogu
kontrolirati reagiraju odredenom vrstom ponaSanja. Ratna propaganda je dovela do
pretpostavke o svemoc¢i medija provocirajuci strah i paniku publike. Drugi primjer je
velika popularnost masovnog tiska, radija, filma i reklamne industrije radi stvaranja
novih potroSackih potreba. (Kunczik, Zipfel, 2006:157-158)

5.2. Druga faza
Druga faza, nepostojanje utjecaja medija, nastala izmedu 1940-te i 1965-te
godine, nalaze da individualne razlike u vezi sa strukturom osobe (npr. motivacija ili
percepcija) 1 socijalno okruzenje u kojem se nalazi, 'filtrira' sadrzaj medija. To znaci da
identi¢ni sadrZaji mogu razli¢ito djelovati na razlicite ljude, a ne da ujednacava svijest

drustva u kolektivu. (Kunczik, Zipfel, 2006:159)

5.3. Treéa faza
Ponovno se otkriva snazan utjecaj medija. Istrazivanje se vise nije koncentriralo
na komunikatore i sadrZaje, ve¢ sve vaznije postaje aktivno ponasanje primatelja prema
medijima. Razvijaju se podrucja istraZzivanja o medijskom utjecaju poput stjecanja
znanja i tematske preferencije. Mediji ponovno imaju velik potencijal utjecaja. ,, Ta je
faza bila obiljezena preciznijim metodama, skromnijim hipotezama i diferenciranim
pristupom. “ (Kunczik, Zipfel, 2006:160) (Kunczik, Zipfel, 2006:160-161)
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5.4.  Cetvrta faza
Zadnja faza, pod nazivom transakcijske ideje o utjecaju medija, nalaze da mediji
vise ne posreduju poruke na neutralan nacin, ve¢ ovisno o nekim ¢imbenicima unutar
medijske organizacije, oblikuju odredene slike realnosti. Publika oblikuje vlastitu
predodzbu o socijalnoj zbilji na temelju konstrukcija koje mediji isporucuju i pod

utjecajem socijalnog okruZzenja u kojem se nalaze. (Kunczik, Zipfel, 2006:161)

6. MCLUHAN U DOBU GLOBALIZACIJE

6.1. Globalizacija

Organizacija za ekonomsku suradnju i razvoj (OECD?) globalizaciju definira
kao proces u kojem trzista i proizvodnja razli¢itih zemalja, u procesu trgovanja robom i
uslugama, te kretanjem kapitala i tehnologije, sve vise ovise jedni o drugima. Obuhvaca
pokretljivost osoba, globalno financijsko trziSte, brzo Sirenje tehnologija, te protok
informacija i zabavnih sadrzaja po cijelome svijetu. Brzo se Sire elementi zapadne
kulture poput cigareta, Coca-Cole, brze hrane itd. Nastaju pretpostavke da ¢e masovni
mediji dovesti do nestanka kulturalnih razlika. U zemljama trec¢eg svijeta dolazi do
protuefekta. Informativna i zabavna ponuda viSe djeluje u smjeru polarizacije. Televizija
minimalno pridonosi boljem poznavanju politickih Cinjenica zato $to su televizijski
gledatelji bili bolje informirani od onih koji nisu gledali televiziju, ali su religiozne i
drustvene norme ostale netaknute. Zene koje gledaju americke televizijske programe
postaju liberalnije, ali ti isti programi ucvrstili su uvjerenje muskih studenata da treba
odrzati tradicionalne obiteljske vrijednosti. Opet se stvara protuefekt zato Sto su takvi
programi navodili mlade da imaju manje poStovanja prema roditeljima, ¢ime se ruse
tradicionalne vrijednosti. Jedini sigurni ishod utjecaja americke televizije bio je
¢injenica da ucestalije gledanje rezultira preferiranjem americkih proizvoda. (Kunczik,

Zipfel, 2006:240-242)

Doslo je do pojave medijskih koncerna ili tzv. 'medijskih divova'. To su tvrtke
koje vecinski djeluju na podrucju medija ili dominiraju nekim relevantnim medijskim

trziStem. Posjeduju veliku gospodarsku mo¢ kojom utjecu na distribuciju masovnih

20ECD ili Organizacija za ekonomsku suradnju i razvoj medunarodna je organizacija koja uz pomoé
vlade, politike i gradana pronalazi rjeSenja za niz druStvenih, ekonomskih i ekoloskih izazova poput:
stvaranja  radnih  mjesta, poticanja obrazovanja i poboljSanja  gospodarskog  uéinka.
(https://www.oecd.org/about/)
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medija, proizvodnju medijskih sadrzaja (npr. filmova, slika, c¢lanaka), gradnju
proizvodnih postrojenja poput tiskara, sastavljanje asortimana medijskih sadrzaja za
masovne medije kao Sto su proizvodnja radijskog ili televizijskog programa, casopisa,
novina itd. Sve veca koncentracija medija pocela je ugrozavati pluralnost misljenja.
., Internet, i nase sadasnje digitalno doba koje on utjeloviljuje, prikazuje, olaksava i vodi,
po svemu je popravni medij — preokret neprikladnosti televizije, knjiga, novina,
obrazovanja, nacina rada, i gotovo svakog medija i njihovih ucinaka kakvi su bili

ranije. “(Kunczik, Zipfel, 2006:248-249; Levinson, 2001:212)

6.2. Predvidanje globalnog sela
McLuhan je najavio proces spoznavanja u kojem je ukljucena cijela zajednica
ljudi na planetu. Za njega je globalno selo bila nova razina ponovnog spajanja u

‘organsku cjelinu’,

Drustveni problemi se vise ne slazu jedan po jedan, nego smo zatrpani velikom
koli¢inom informacija. Mediji viSe ne utjecu samo na misljenja, ve¢ i ljudske osjecaje.
Unato¢ svemu, elektricna mreza je uspostavila ¢ovjeku nove mogucénosti. Znanje je
postalo mjerljivo, usporedivo i razmjenjivo. Prestaje ekskluzivnost pripadanja posebnoj
grupi, informacije su planetarno dostupne. Zbog pojave interneta ovjek ima moguénost
zaroniti u veliku razmjenu misli i dozivljaja, sve mu je dostupno gotovo u trenutku i na

dlanu. (Ali¢, 2010:261-266; Wardrip-Fruin, Monfort, 2003:280)

Globalno selo je predstavljalo mogucu buduc¢nost najavljenu snagom elektricko-
elektronickog produzetka ljudske energije. Prema McLuhanu, postali smo globalno selo
jer smo osvijestili kako smo zapostavili djelatnosti koje aktivno ukljucuju desnu stranu
mozga. Svaki 'nastavak' ostavlja trag na nasem tijelu, npr. kuglanjem moZemo osnaziti
miSice, pa tako 1, recimo, pismo 1 tehnika tiska ostavlja civilizacijske promjene na
[judskom mozgu. Danas su suvremena proucavanja mozga djelomi¢no i potvrdila

to¢nost ovog zakljucka.

Takoder se nadao da ¢e doba elektriciteta i elektronike ponovno osloboditi
elemente igre u procesu edukacije, ali je podcijenio ulogu korporacija koje su svijet

zabave pretvorile u podruéje prostora za industriju zabave. Vrijeme provedeno pred
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televizijom postaje vrijeme ukradeno gradanima nesvjesnim manipulirajuée moci
masovnih medija. Televizija je ve¢ po McLuhanu preuzela proces obrazovanja, samo si
ljudi to joS ne zele priznati zato Sto sadrzaji kojima odgaja, nisu u skladu s naSim
zeljama. Pridonijela je smanjenju misaonosti, opijenosti zabavom i1 konzumerizmu, ali
nikako kolektivno ni individualnom usavrSavanju i neovisnosti. Nije izmijenila samo
svakidasnji zivot ljudi, nego i cjelokupni diskurs o medijima, starim i novim. (Ali¢,
2010:267-268, 373,388; Katunari¢, 2012:19; Briggs, Burke, 2011:190)

Prvi pokazatelj okrenutosti prema globalnom selu bila su djeca cvijeca.
McLuhan je sugerirao kako ¢e nas elektricitet poceti oslobadati od linearnog pristupa
mehanickog doba. Nova generacija mladih je inzistirala na movoj vrsti osjetilnosti'.
Svaka nova tehnologija iznosi izvan nas na$ ziv€ani sistem, te na svaku od njih ljudsko
tijelo reagira bolnom prilagodbom. Jos$ tijekom vijetnamskog rata, predvidio je da ¢e
mediji biti relevantna tema: ,, O ratu u Vijetnamu izvjestavalo je vise ljudi, nego sto ih je
tamo ratovalo. Vise milijuna ljudi u svijetu sudjelovali su u biznisu oko Vijetnama, i

parcipirali u izvjestavanju u vijestima... ** (Ali¢, 2010:269-270)

Svoj radni koncept osjetilne sklonosti ograni¢io je na vid i sluh, ali je tako
zanemario, vaznost njuha u ljudskoj komunikaciji. Iako u najvecoj mjeri odreduje
spolne odnose medu pojedincima, njuh ima puno veéi utjecaj na meduljudske odnose
nego $to smo skloni priznati. McLuhan je takoder podcijenio razvoj korporacija, bez
racunalima imao pretpostavku da ¢e nam dati kozmiCku svijest, ili barem omoguciti

kolektivan kontakt sa svijetom. (Katunari¢, 2021:26-29)

McLuhan se u svojim djelima nije bavio postmodernim i dekonstruktivistickim
pristupima binarne konstrukcije jezika, medija, slike 1 stvarnosti. On prihvaca
pripovijest prema kojoj nas tehnologija i mediji mogu vratiti u kontradiktorno stanje
naprednog primitivizma, kao da je gotova Cinjenica, bez da dovodi u pitanje
pretpostavke na kojima pociva ta druStvena stvarnost. Zbog toga je susret mekluanizma,
tj. McLuhanovih ideja, i virtualnosti problemati¢na, jer iako ga je moguce svesti samo
na teme virtualnosti, on takoder iskazuje neodredenost spram temeljnih strategija

postmodernisticke misli. (Horrocks, 2001:49-52)
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Unato¢ nekim neostvarenim predvidanjima, Marshall McLuhan zapoceo je
temeljito promisljanje svih medija tako Sto je stavio ideju medijskog posredovanja u
srediSte svojih teorijskih interesa, te otvorio Siroko podrucje istrazivanja utjecaja novih

tehnologija na ¢ovjekov zivot. (Ali¢, 2010:413)
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7. ZAKLJUCAK

Kroz ovaj rad vidjeli smo koliki utjecaj mediji imaju na nas$ svakodnevni zivot.
Analizirali smo tendenciju drustva da moralne dileme rjeSava novim tehnologijama te ih
promovira putem reklama, te koliki utjecaj naslovna strana novina i sama tehnologija
tiska ima na komunikaciju, umjetnost i osobni dozivljaj svijeta, razmiSljanja i

zakljuCivanja.

Kada dode do pojmova vrucih i hladnih medija, objasnili smo ih jednostavhom
definicijom. Vru¢i mediji su oni koji produzuju jedno osjetilo u visokoj definiciji, tj.
stanju visoke zasi¢enosti podacima, a hladni dovode do niske faze zasi¢enosti. Vruci
mediji, poput radija, zahtijevanju minimalno sudjelovanje publike zato §to nema puno
mjesta za nadopunu, dok ih hladni mediji poti¢u na sudjelovanje publike. Sve
tehnologije produzuju nas tjelesni i1 ziv€ani sustav kako bi se povecala brzina i mo¢ bez

kojih bi produzeci bili odbijeni ili se ne bi javljali.

Prosli smo kroz sve Cetiri faze istrazivanja utjecaja masovnih medija na drustvo
pocevsi od vjerovanja u svemo¢ medija, nepostojanja utjecaja medija, ponovnog
otkrivanja utjecaja medija, pa sve do zaklju¢ka da mediji viSe ne posreduju poruke na
neutralan nacin, ve¢ ovisno o nekim ¢imbenicima unutar medijske organizacije,

oblikuju odredene slike realnosti.

Digitalno doba ne znac¢i kraj McLuhanove metode cetverolista zato §to je
njegova kljucna znacajka da preokret nije potpuna antiteza ili suprotnost onoga Sto
dolazi prije. Dio njegovog kontinuiteta dolazi do ponovnog otkrivanja ranije zastarjelih

elemenata u preokretu, a dio od u¢inka novog medija.

Unato¢ nekim neostvarenim predvidanjima, Marshall McLuhan zapoceo je
temeljito promiSljanje svih medija. Otvorio je podrucje istrazivanja utjecaja novih
tehnologija na covjekov zivot, te stvorio putokaz za, kako samog McLuhana, tako i sve

buduce teoretiCare medija.
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