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SAZETAK

Ovaj rad dat ¢e pregled recentnih radova koji su se bavili ulogom animiranih filmova u
razvoju rodnih stereotipa. U prvom dijelu bavit ¢emo se pojmom, povijeséu i osnovnim
znaajkama animiranih filmova. Drugi dio rada dati ¢e pregled kako nastaju i kako se razvijaju
rodni stereotipi te ¢emo se zatim osvrnuti na to kako se razvijaju ve¢ u ranoj djecjoj dobi 1
utjecu na djecju percepciju i poimanje svijeta. Obrazloziti ¢emo analize istrazivanja u kojima
se jasno ocituje uloga animiranih filmova u razvoju rodnih stereotipa. Zaklju¢no ¢emo se

osvrnuti na ulogu roditelja u prevenciji usvajanja rodnih stereotipa.

Kljucne rijeci: animirani filmovi, rodni stereotipi, djeca, mediji

SUMMARY

This essay will give an overview of recent works that dealt with the role of animated films
in the development of gender stereotypes. In the first part, we will deal with the concept, history
and basic features of animated films. The second part of the paper will give an overview of
how gender stereotypes are formed and develop, and then we will look at how they develop
already in early childhood and affect children's perception and understanding of the world. We
will explain the research analyzes in which the role of animated films in the development of
gender stereotypes is clearly evident. In conclusion, we will look at the role of parents in

preventing the adoption of gender stereotypes.

Keywords: animated films, gender stereotypes, children, media



1.UVvOD

Animirani filmovi jedni su od klju¢nih dijelova zabavne industrije medija, pogotovo one
Disneyeve te su mnoga istrazivanja kao §to je Common Sense Media (Dokler, 2018) i
istrazivanje najgledanijih animiranih filmova akcijskog zanra od 2007. do 2016. godine autora
Sever i Kralj (2019.) pokazala da oni svojim utjecajem znatno pridonose formiranju percepcije
I svjetonazora kod djece diljem svijeta. Od klasi¢nih crti¢a poput Mickey Mousea i Betty Boop
do Snjeguljice i na kraju suvremenih animiranih filmova poput Frozena animacija je kroz
godine prosla dug put evolucije u razvoju i tehnikama kojima je radena te su s njom tu evoluciju

dozivljavali i prikazi rodnih stereotipa u animiranim filmovima.

Rodni stereotipi oduvijek su bili duboko ukorijenjeni u drustvu, najprije kroz obitelj gdje su
oc¢evi uvijek imali glavnu ulogu kao hranitelji u obitelji i autoritet u patrijahalnom drustvu, a
majke su se brinule za kucéanstvo, zatim u vrti¢ima gdje se rodni stereotipi usvajaju ve¢ od
najranije dobi te na koncu pojavom medija (televizije i reklama) koji su ¢esto znali promicati i
ucvrstiti rodne stereotipe na nesvjesnoj razini kod publike. U animiranim filmovima rodni
stereotipi prikazuju povijesne kontekste, druStvene norme i kulturna o¢ekivanja vremena u
kojim su nastali te su njegov najrelevantniji prikaz. U svojim pocetcima, animirani filmovi
prikazivali su muskarce 1 Zene kroz tradicionalne uloge u drustvu te su tako muski likovi ¢esto
bili prikazani kao dominantni, heroji koji spaSavaju Zenske likove, dok su zene bile prikazane
kao pasivni objekti za spaSavanje. Kroz povijest, dugo su ovakvi stereotipi bili ukorijenjeni u
animirane filmove jer su reflektirali patrijarhalne vrijednosti koje su dominirale drustvom tog
doba. Medutim, kroz razli¢ite povijesne dogadaje kao §to su feministicki pokreti i borbe za
rodnu ravnopravnost, drustvo se mijenjalo, a zajedno s njim i prikazi rodnih stereotipa u
animiranim filmovima. Tako su se zenski likovi odmakli od svojih tradicionalnih uloga ,,dama
u nevolji, poprimili oblik snaznih, neovisnih Zena koje su prikazivale raznolikost sposobnosti,
identiteta i autenti¢nost te nisu trebale nikoga da ih spasi. S evolucijom zenskih likova, doslo
je do pomaka u prikazivanju i razbijanju stereotipa u vezi s muskim likovima u animiranim
filmovima. Pocela se mijenjati tradicionalna percepcija muskosti, te su tako muski likovi od
hrabrih, neovisnih agresivaca postali ranjivi, osjetljivi i emocionalno inteligentni. Ovi novi
prikazi likova reflektiraju kako su se druStvene norme i percepcije musko- Zenskih uloga
promijenile tijekom godina i kako su to na u¢inkovit nacin prenosili mediji i animirani filmovi

stvarajuci drugacije slike od onih koje su oduvijek duboko ukorijenjene u o¢ima publike.



Unato¢ pozitivnim pomacima u iskorjenjivanju rodnih stereotipa, jos uvijek postoje izazovi jer
mnogi filmovi i dalje koriste stereotipne obrasce u karakterizaciji likova. To moZe znatno
utjecati na percepciju djece i oblikovati njihove stavove o rodnim ulogama. Stoga je vazno da
roditelji na to obrate paznju, razgovaraju sa svojom djecom o muskim i Zenskim ulogama u
animiranim filmovima potic¢uc¢i tako jednakost medu spolovima u o¢ima djece. Djeca roditelje
vide kao modele ponaSanja stoga se roditelji trebaju truditi promicati pozitivne i progresivne
modele ponasanja kojima suzbijaju rodne stereotipe. U tom kontekstu, ovaj rad ¢e istraziti
slozenu temu razvoja rodnih stereotipa u animiranim filmovima, analiziraju¢i povijesne
kontekste, drustvene dinamike i kulturne promjene koje su oblikovale percepciju rodnih
stereotipa u animaciji. Kroz temeljitu analizu primjera iz razli¢itih povijesnih razdoblja
stvaranja rodnih stereotipa i napretka animacije, cilj je detaljno objasniti kompleksnost ovog

fenomena i istaknuti vaznost promicanja raznolikosti rodnih uloga u animiranom svijetu.

2. ANIMIRANI FILM

Prema Mikicu, film je jedina umjetnost posredstvom ¢ijih se tehnika (snimanja i projekcije)
uspijeva ostvariti visoki stupanj sli¢nosti s prikazom bica, stvari i pojava (2001:114). Ukljucuje
podjelu na filmske Zanrove, a jedan od najpoznatijih Zanrova danasnjice smatra se animirani
film. Animirani film podrazumijeva spoj slike i zvuka u pokretu te se smatra audiovizualnom
umjetnos$cu. Potjece od latinske rijec¢i animare $to u prijevodu znaci oZivjeti nezivo, to jest dati

nec¢emu ,,dusu” i tako ga ozivjeti. (Hrvatska enciklopedija, 2013)

2.1 Pojam i znacajke animiranog filma
Animirani film se definira kao filmska vrsta u kinematografskom podrucju. Sluzi se upotrebom
razlic¢itih predlozaka kao Sto su crtezi, slike, lutke, prirodni predmeti, artefakti, plastelinska
animacija, glinena animacija koji tehnikom animacije stvaraju percepcije prizornog kretanja.
(Hrvatska enciklopedija, 2013) To se postiZze pojedinacnim snimanjem pokreta (,,sli¢ica po
slic¢icu®) pripremljenih faznih promjena stati¢ne situacije( Filmski leksikon, Turkovi¢, 2003)
Iz tog razloga, smatra se da je animacija likovno temeljena jer se dojam prividnog kretanja
planira postupnom likovnom izvedbom u kojem se pokret planirano analiticki iscrtava
(Turkovi¢, 2012:19). Pokretanje crteza podrazumijeva ponovno iscrtavanje osnovnoga lika uz
pomno iscrtavanje pomaknutoga dijela ili cijeloga tijela. To se postize shematizacijom i

stereotipizacijom u iscrtavanju lika kao i umnozavanjem njegova obrisa te je najpoznatija vrsta



ona ovalna- koja je prevladala kod Disneya kao i njegov koncept , pune animacije*
(Turkovi¢,2012:28-29). Za izradu animiranog filma potrebna je ideja ili narativni koncept,
tehnika u kojoj ¢e se film audiovizualizirati te interpretacija likovnog koncepta u pokretu
(Marusi¢,2004:30). Marusi¢ smatra da je sav vidni dio animacijske vjestine proistekao iz
likovnosti te istice ovisnost kinematografske animacije o likovnim kategorijama kao $to su crta,
ploha, volumen, prostor i boja. To se najbolje ocituje u figuri tijela najpoznatijeg filmskog
animiranog lika Mickey Mousea ¢iji ga je animator dizajnirao oblo i okruglo; Sesiri¢, oci,
nos...) (2004:314-315). Klju¢na znacajke koje takoder prevladavaju u animiranim filmovima
su animizam i antropomorfizacija. Podrazumijevaju pridavanje ljudskih crta neljudskim
bi¢ima, bilo zivim bilo nezivim. Primjerice, lik psa odjenut ¢e se u ljudsku odjecu, prednje Sape
nacrtat ¢e mu se kao ruke te ¢e stajati uspravno poput ¢ovjeka( Turkovi¢,2012:106). Turkovié¢
navodi da u stvaranju animiranog filma najznacajniju ulogu imaju animatori- ljudi koji dolaze
iz likovnog podrucja s crtackim iskustvom 1 sposobnostima (2012:22). Animator crta tisuce
,nepomi¢nih® crteza, snimanjem ih sliku po sliku prenese na filmsku vrpcu te je taj film onda
moguce vrtjeti odredenom dogovorenom brzinom. Zatim se ti crtezi integriraju u pokret i tako

,, 0Zivljavaju*( Marusi¢, 2004:23).

2.2 Povijest animiranog filma

Razvoj animiranog filma zapocinje u SAD-u pocetkom 20.stoljeca te se veé tada pocinju
nazirati dva najudaljenija simbolicka pola u razvoju animiranog filma. Na ,, lijevom polu®
nalaze se prvi profesionalci animiranog filma: Winsor McCay, Norman McLaren i Alexandre
Alexeieff dok se na ,, desnom polu“ nalazi Walt Disney- najautenti¢nija povijesna osobnost
animacije, kulture i medija dvadesetog stoljea (Marus$i¢,2004:42). Svjetskom razvoju
animiranog filma znacajno su pridonijele i razlike u Americi i Europi. Javlja se takozvana
,2umjetni¢ka™ animacija koja se u Americi vrlo brzo pretvorila u komercijalnu. U Americi je
animirani film predstavljao populisticku umjetnost te su njegovi kriteriji bili zabava i podizanje
gledanosti dok je producent u tome imao glavnu ulogu. U Europi, stvaraoci filma sebe su
smatrali umjetnicima jer je animirani film tada imao artisticku komponentu. To je oznacilo
jacanje kulta redatelja. (Marusi¢, 2004:45-47). Bitnim faktorom u razvoju animiranog filma
smatra se razvoj fotografske tehnologije (stop kamere) kao i fenomen optickih igracaka koji ¢e
stvoriti produkcijsku infrastrukturu filma i usavrsiti ideju o integriranju nepomicnih sli¢ica u

vizualnu ¢aroliju.

Klju¢nim dogadajem u razvoju animacije smatra se prikaz cetverominutnog animiranog filma

Fantasmagorie 17. kolovoza 1908. Emila Cola koji se reproducirao na projiciraju¢om negativu
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te se drzi prvim pravim animiranim filmom, isti¢e Marusi¢ (2004:48-53). Klju¢no ime nakon
Emilea Colea za sveukupnu povijest animacije bio je Winsor Mc Cay ¢iji ¢e film The Sinking
of the Lusitania predstavljati prekretnicu u percepciji animacije jer nosi autenti¢an dozivljaj
poruke. U ovom razdoblju, svoj doprinos su dala i bra¢a Fleisher svojim likovima mornara
Popaya i njegove zarucnice Olive te lika Betty Boop. Popularnost animiranih filmova poc¢inju
Siriti  crtanofilmski  junaci te je tako stvoren Felix the Cat, jedan od najpopularnijih
crtanofilmskih junaka prije pojave Mickey Mousea (Marusi¢, 2004:56-59). Kraj ovog razdoblja
obiljezava pojava jednog od najvecih medijskih umjetnika dvadesetog stolje¢a-Walt Disneya.
Osnovavsi tvrtku Walt Disney Company 1923., koja je danas jedna od najpoznatijih svjetskih
korporacija za zabavu i produkciju crtanih filmova, Disney je svoj veliki uspjeh zagarantirao
je likom najpoznatijeg filmskog junaka — misem Mickey Mouseom. Njime se prikljucio
revoluciji zvuénog filma kao i likovima koji su ga pratili- Donald the Duck, Pluto i Goffy.
Godine 1932.Walt Disney predstavlja svoj prvi film u boji Cvijece i drvece. Revolucija u
njegovoj karijeri dozivljava vrhunac kada 1937. predstavlja Snjeguljicu i sedam patuljaka- prvi
Disney cjelovecernji animirani film (Turkovi¢,1988:84). Nakon Snjeguljice, slijede Pinocchio,
Dumbo, Bambi, Cinderella, Alice in Wonderland, Petar Pan i mnogi drugi. Uspjesi ovih
cjelovecernjih ostvarenja jedinstveni su fenomen u povijesti filma te se najpoznatijim smatra
Fantasia- film koji kroz animaciju odaje pocast klasi¢noj glazbi (Marusi¢,2004:62-65). Prema
Hrvatskoj enciklopediji (2013.) kao konkurencija Disneyu, od kraja 1930-ih afirmiraju se
razli¢iti studiji kao $to su MGM, Warner Bross te studio Universal (T. Avery, Ch. Jones, te W.
Lantz) koji su stvorili neke od najpoznatijih likova kao $to su Tom and Jerry, Kojot, Pink
Panther. Kroz povijest, Disney je stvorio mastovita i duhovita djela koriste¢i se primjerima
basni, bajki, karikatura, americkih komedija 1 glazbenih filmova, koja su oznacila cijelu epohu
U povijesti animiranog filma do pocetka 1950-ih. Nakon 1950.-ih uslijedila je
vantidisneyevska« struja koju su predvodili N. McLaren i Zagrebacka skola crtanoga filma.
(Hrvatska enciklopedija, 2013.) Prema Turkovicu, u 1990.-ima se razvija studijska proizvodnja
cjelovecernjih animiranih filmova prikazivanih u redovnoj distribuciji, kao i proizvodnja

kompjutorske trodimenzionalne i dvodimenzionalne animacije (Filmski leksikon, 2003).

3. RODNI STEREOTIPI

Prema Hrvatskoj Enciklopediji (2013-2024) stereotipi se definiraju kao generalizacije o grupi

ljudi te oznacuju pojednostavljene i pretjerano predstavljene osobine koje se pridodaju svim
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pripadnicima neke drustvene skupine. Stereotipi koji su danas najée$ce zastupljeni u medijima
,ali i ranom odgoju u ustanovama ranog odgoja ili obrazovanja su oni koji stavljaju naglasak
na razlike izmedu rodova. (Aronson, Akert, Wilson, 2021) Prema definiciji dokumenta o
suzbijanju neravnopravnosti medu spolovima ,,Strategiji za ravnopravnost spolova Vijeca
Europe za razdoblje od 2018. do 2023. rodni stereotipi predstavljeni su kao unaprijed stvoreni
drustveni i1 kulturni obrasci ili predodzbe, prema kojima se Zenama i muskarcima pripisuju
osobine i uloge utvrdene i ograni¢ene njihovim spolom. (Dujmovi¢, 2020) Oni u velikoj mjeri
poticu neravnopravnost medu spolovima u drustvu te iz tog razloga Strategija kao svoj prvi
strateski cilj navodi sprecavanje i borbu protiv rodnih stereotipa i seksizma. DjevojcCice su veé
u ranom djetinjstvu oznaCene druStvenom stigmom feminiziranosti, a djecaci
maskuliniziranosti, jer su uronjeni u rodno obiljeZzene prakse djelovanja od samog rodenja.
Opasnost takve ,,uronjenosti i njene perpetuacije kroz zivot leZi u ogranic¢avanju obrazovnih i
profesionalnih izbora muskaraca i Zena (Peénik, 2013:4 prema Lovell, 2000). Na temelju toga,
rodni stereotipi poti¢u diskriminaciju, predrasude i seksisticke stavove te se jedni od
najpoznatijih stereotipa smatraju oni da pravi muskarci ne placu te da je zenama iskljucivo
mjesto u kuhinji. Na poticanje nastanka takvih rodnih stereotipa i njihova ucvr§éivanja u
svijesti ljudi znatno utje¢u mediji pogotovo putem reklama ili televizijskih emisija. Klju¢no

pitanje koje se postavlja je: ,,Kako nastaju te kako se razvijaju rodni stereotipi?*

3.1. Nastanak i razvoj rodnih stereotipa

Kroz povijest, na nastanak i razvoj rodnih stereotipa utjecali su duboko ukorijenjeni
tradicionalni stavovi i predrasude drustva o tome koju bi ulogu trebao ,,igrati‘ muskarac, a koju
Zena. Prema Hrvatskoj enciklopediji, zene su se Cesto nalazile u potlacenijem polozaju nego
muskarci te su smatrane intelektualno, moralno i1 dusevno slabijima od muskaraca, zbog ¢ega
ih se uglavnom zadrZavalo u privatnome podrucju zivota (dom, obitelj) te iskljucivalo iz
javnoga uskratom razli¢itih oblika politi¢kih 1 drusStvenih prava (glasovanje, obrazovanje,
ekonomska neovisnost, tjelesna autonomija, skrbnistvo nad djecom i dr.) (Hrvatska
enciklopedija, 2013-2024)

Pojava feminizma i dobivanje prava glasa Zena po¢etkom 20. stolje¢a utjecalo je na to da su
Zene uspjele posti¢i razinu ravnopravnosti, iako u nekim tradicionalnim kulturama, poput
civilizacije Bliskog istoka, stereotipi 0 njima i dalje postoje te na temelju toga $to muskarci
tamo i dalje imaju prevlast, mo¢ i vlasnistvo nad zenom. Prikazi takve neravnopravnosti u
danasnjem dobu jo$ jace ucvrscuju stereotipe o Zenama kao podredenim ¢lanicama drustva i

obitelji te pridonose ve¢em nasilju, govoru mrznje i seksistickim komentarima koji prijece



razvoj istinske ravnopravnosti medu spolovima. Tradicionalni stereotipi koji takoder tome
pridonose su oni koji prikazuju da su majcine uloge ostale vezane uz kucanske poslove:
kuhanje, pranje, glacanje te odlazak djecjem lije¢niku ili na Skolske sastanke te nemoguénost
razvoja interesa kod Zena koji nisu vezani uz spomenuto, kako u privatnom tako i na poslovnom
planu. Oceva zadaca pretezno je ostala samo politicka aktivnost kao 1 uloga ,,glave obitelji“ i
onoga tko ,,drzZi sva Cetiri kantuna kuée* (Dujmovié¢, 2020). Istrazivanja o promjenama uloga
muskarca i zena u proslosti do danas pokazala su da je posljedica u razli¢itoj kolicini i strukturi
koriStenja slobodnog vremena majke i oca, pa je tako majka u 90% slucajeva slobodno vrijeme
koristila rade¢i za obitelj, dok ga je tek u 2% slucajeva koristila za sebe (odmor, zabava)
(Novosel, 2017:55). Medutim, stereotipi o0 rodnim ulogama mogu se negativno odraziti i na
muskarce zato $to ih drustvo percipira kao muzevne i ¢vrste, a kada oni ne mogu ispuniti
nametnuta drustvena ocekivanja to moze dovesti do predrasuda i verbalnog zlostavljanja od
strane drugih pripadnika drustva. Stereotipi koji naglasavaju razlike medu rodovima znatno se

Sire ve¢ u ranom odgoju, a kasnije i kroz medije, reklame i medijske poruke.

Prema Belamari¢, prvi susreti koji djeca imaju s usvajanjem stereotipnih stavova o muskom i
zenskom rodu Cesto se dogadaju ve¢ u vrti¢ima gdje usvajaju i ponasanja koja su u skladu sa
stereotipnim poimanjem muskog i Zenskog spola. To se ve¢ moze primijetiti kod djece mlade
predskolske dobi. Cesto se djevojéicama i djeacima pristupa na razli¢ite nadine-kroz igru,
biranjem razlicitih igracka za ,,nju* i njega®, kategoriziranjem plave boje kao boje za djeCake
dok je roza boja namijenjena djevojCicama, kroz poruke u slikovnicama i animiranim
filmovima. Animirani filmovi, slikovnice kao i poruke koje prenose igraju snaznu ulogu u
odrzavanju postoje¢ih stereotipa u drustvu te sluze kao agens socijalizacije (2009:14).
Primjerice, u njima muski likovi uglavnom imaju specifi¢no zanimanje, dok su zenski likovi
prikazivani u ulogama supruga i majki. Stereotipizacija likova i slaba zastupljenost Zenskih
likova uci djecu od najranije dobi ve¢em vrednovanju djecaka nego djevojcica (Kolega,
Ramljak, Belamari¢, 2011:26). Ve¢ predskolska djeca uvidaju razlike medu zanimanjima i
statusu zanimanja izmedu muskaraca i Zena (Liben, Bigler, Krogh, 2001, prema Belamari¢ 1
dr.) te daju ve¢i status tzv. "muskim" zanimanjima i muskarcima, ¢ak i kada obavljaju isti posao
kao 1 Zene. Na pitanje §to bi Zelio/Zeljela biti kada odrastes, djeca ¢esto odgovaraju odgovorima
koji su stereotipno vezani uz njihov spol te tako djevojcice biraju zanimanja poput frizerke,
pjevacice, glumice, uciteljice dok djecaci viSe biraju zanimanja poput pilota, nogometasa,

kapetana i sli¢no (Skok, 2006 prema Belamari¢ i dr.).
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,Putem igre i identifikacije sa stereotipnim likovima, u okruZenju tradicionalne podjele uloga,
krive poruke Stetno mogu djelovati na razvoj li¢nosti djeteta®, istice Belamari¢ te navodi da
rodni stereotipi oblikuju nase ponasanje prema djeci razlicitog spola, tako da ih svjesno ili
nesvjesno usmjeravamo na konformiranje s postoje¢im normama. Rodni stereotipi duboko su
ukorijenjeni u drustvu unato¢ promjenama koje su se dogodile proteklih nekoliko desetljeca te
je zbog toga izuzetno vazno osvijestiti nac¢ine na koje se rodne uloge nastavljaju reproducirati
u drustvu ranim usvajanjem u djetinjstvu, istice Belamari¢ (2009:14). Ranim usvajanjem
stereotipa u djetinjstvu takoder pridonose i mediji koji su presudan ¢imbenik u njihovom

nastajanju kao i Sirenju kroz medijske poruke, posebno reklame. Opca je poznata Cinjenica da

.....

Sever i suradnici (2018:82) isti¢u da reklame, filmovi, serije, ¢asopisi, popularna glazba i crtani
filmovi oblikuju svijest svih dobnih skupina izloZenih sadrzajima masovnih medija. Nacin na
koji reklame prikazuju zene i muSkarce ne moze biti neutralan za gledatelje, posebno one
najranjivije: djecu i mlade koji o tome Sto znaci biti muskarac ili zena, muzevan ili Zenstven
uc¢e upravo putem medija (prema Laba$ i Mihovilovi¢, 2013:2). Reklame u medijima
preplavljene su rodnim stereotipima te se u njima posebno ocituje stereotipno prikazivanje Zena
i njihovih tijela kao seksualnih objekata, ,, potrosne robe* i u podredenom polozaju u odnosu
na muskarce (Sever i dr. 83:2018). Gledatelji se nerijetko susrecu s idealiziranim prikazima
zene u oskudnim izdanjima u kojima su posebno istaknuti dijelovi zenskog tijela kao i
promoviranjem takozvanog ideala ljepote i ,,savrSenih tijela”, Zenskih vitkih i mrSavih, a
muskih misi¢avih (Lubina, Klimpak, 218:2014). Sever i suradnici isticu kako se industrija
ljepote masovno rasirila da obuhvaca sve od odje¢e do kirurskih zahvata te se promovira s
pomocu reklama, koje podrzavaju i dodatno pojacavaju vaznost kulta ljepote neizravno
promicuci vrijednosti koje su orijentirane iskljuc¢ivo na fizicki izgled (85:2014). U reklamama
koje promoviraju neravnopravnost i seksizam mozemo uociti dominaciju prikaza zena u ulozi
majke i domacice, a kod reklama namijenjenih djeci promociju igra¢aka vezanih uz rodna
oc¢ekivanja- djevojCice se igraju s kucanskim aparatima, a djecaci s auti¢ima. Medijska
industrija time stvara stereotipe podsje¢aju¢i na uobicajenu sliku zene prenesene iz obiteljske
sfere Zivota te kako djevojcice drustvo ve¢ od malih nogu priprema na ispunjavanje prirodnih
1 prizeljkivanih rodnih uloga o maj€instvu, brigu o kucanstvu i vlastitom vanjskom izgledu.
Posljedi¢no, medijske reprezentacije podupiru te drustveno dominantne konstrukcije kao i
idealizaciju izgleda, njegovanje kulta tijela i naglasavanje seksualnosti te ih postavljaju kao

pozeljan identitet. Takvim stalnim ponavljanjem zaokruzuju i fiksiraju stereotipe kod koja u
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velikoj veéini nije niti svjesna kako ti sadrZaji utjeCu na formiranje njezinih stavova i

svjetonazora (Klimpak, Lubina, 2014:2017-2020).

4. RODNI STEREOTIPI U ANIMIRANIM FILMOVIMA

Spomenute znacajke u razvijanju stereotipa putem medija i reklama takoder su u velikoj mjeri
prisutne i naglasene u animiranim filmovima. U animiranim filmovima, nastanak 1 razvoj
rodnih stereotipa krije se upravo iza animiranih likova koji stereotipno prikazuju zene i
muskarce. Zene su najéesce prikazane u ulogama Zrtve, koje treba spasiti, dok se muski likovi
nalaze u ulogama njihovih ,,spasitelja“. Zamka ovakvog utjecaja u najvecoj mjeri, obuhvaca
upravo djecu u ranoj dobi jer oni nesvjesno upijaju sadrzaj koji gledaju i poistovjecuju se s
likovima, oni postaju njihovi idoli te to odreduje njihova ponasanja, stavove i odgovore na

okolinu.

4.1 Percepcija animiranih filmova kod djece

Americ¢ka neprofitna organizacija Common Sense Media 2017. godine provela je opseznu
analizu i istraZivanje pod nazivom Pogled na rod: Kako stereotipi u filmovima i na televiziji
utjecu na djecji razvoj. IstraZzivanja su pokazala da mediji jacaju ideju da su muske osobine 1
ponasanja vrjedniji od Zenskih osobina i ponasanja te su iz tog razloga u animiranim filmovima
puno ceSc¢e zastupljeni muski nego Zenski likovi. Muski likovi prikazani su kao dominantne
maskuline te ih se dozivljava kao nezavisne, neemocionalne, pustolovne, agresivne, hrabre,
poduzetne, mocne, nepristojne, ozbiljne i mudre dok su Zenski likovi prikazani kao submisivne
feminine dozivljene kao praznovjerne, sentimentalne, sanjalacke, njezne, osjetljive, slabe,
mekog srca, emocionalne, plasljive, ovisne, atraktivne i seksi (Sever, Kralj, 2019:8). Prikazi
zenskih likova u medijima, koji naglaSavaju seksualnost, dotjeranost, savrSenost i oskudnost
odjece, stvaraju nerealne standarde ljepote i tijela koji utjeCu na percepciju djevojcica o
vlastitom izgledu. U tom slucaju, djeca su previse izlozena seksualiziranim prikazima Zena i
djevojaka u medijima, §to moze rezultirati stvaranjem nerealnih percepcija o izgledu i
ponasanju. Primjerice, superpopularne vile Winx u velikoj su mjeri seksualizirane te autor
Belamari¢ istice Cinjenicu kako je uznemirujuce da se djevojcice od najranije dobi igraju
identificiraju¢i se s lutkama koje su napravljene po uzoru na seksualne fantazije muskaraca
(2009:16).
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Djeca kroz interakciju likova poimaju musko-Zzenske odnose te stvaraju predodzbu kako se
ponasati u romanti¢nim vezama U odrasloj dobi. To jasno moZzemo vidjeti u primjerima
Disneyevih animiranih filmovima c¢ija radnja se naj¢esc¢e odigrava po shemi: ,,princ ¢e uvijek
doci spasiti princezu i Zivjet ¢e sretno do kraja zivota®. Autor Tonne navodi da oni predstavljaju
snazne 1 odrzive poruke o drustvenim odnosima, pogotovo ocekivanja normi ponasanja
povezanih s muskarcima i zenama (prema McKenzie, 2015). 1z tog razloga, nesvjesni utjecaj
rodnih stereotipa prikazanih u Disneyevim filmovima kao i poruke koje se $alju djeci u vezi s
njihovom rasom, dobi, seksualnom orijentacijom i spolom, mogu utjecati na djetetovo
usvajanje rodnog identiteta i uloga (2020:2-3). Zakljucak istrazivanja prikazuje da je ¢eSce
gledanje sadrzaja s prikazanim rodnim ulogama povezano s ¢vr§¢im uvjerenjima o tome §to
muskarci i zene rade, kako se ponaSaju i §to ,,oni“ u stvarnosti jesu. (Dokler, 2018) Kroz
animirane filmove djeca ue 1 spoznaju svijet, te oni za njih predstavljaju vrstu zabave,
pogotovo kod djece rane i predskolske dobi. Medutim, njihovo znaCenje i utjecaj su puno
dublji.

Gledajuéi animirane filmove, djeca se identificiraju s likovima i kroz igru , filtriraju® svoje
osjecaje, strahove, ufe se nositi sa stresnim situacijama, agresivnoS¢u te se oslobadaju
napetosti. Takav pristup doZivljavanja svijeta omogucuje im igra po modelu. U igrama po
modelu, djeca se najcesce pretvaraju, oponasaju i zamisljaju da su netko drugi uzivljavajuci se
u razlicite uloge. Najcesce biraju one uloge likova koji su ,,dobri*, snazni, nadmoc¢ni te kada se
poistovjecuju s njima i samo postaju takvi. Primjerice, djetetov uzor je lik Spidermana koji se
bori protiv zlo¢ina te dijete nesvjesno Zeli kopirati te karakteristike spoznajuéi razlike izmedu
dobrog i loSeg. Medutim, kada se dijete poistovjecuje s likovima koji su ,,zlo¢esti®, slabiji,
neprihvaceni, ono se tako oslobada svojih strahova te trazi nacin kako da se nosi sa svojim
osjecajima. Djeca kroz takav nacin igre uce kako bolje upoznati sebe, druge, suosjecati i
vjerovati te izgraduju medusobno povjerenje, samopostovanje i samopouzdanje. Autorica
Séuri¢ i suradnici isti¢u da prema misljenjima psihologa, djecu do osam godina starosti §titi
njihova sposobnost zamiSljanja situacije, ona jo§ nisu sposobna u svojoj masti proizvesti sliku
onoga o ¢emu sluSaju ili gledaju pa tako sadrzaje koji sadrzavaju loSe stvari prihvacaju
drugacije nego odrasli. Primjerice, lik princeze Snjeguljice mora u Sumi ubiti lovac i iako se to
¢ini brutalnim sadrZzajem za malu djecu, izostavljanje tih dijelova dovelo bi do osiromasenja
samog konteksta price, a djeca ne bi mogla spoznati prave vrijednosti. Zakljucuju da se strah
mora pojaviti u svima nama, u ovim sluc¢ajevima djeci se pokazuje da se s problemom moze

zivjeti 1 savladati ga (1999:33-34). Istrazivanje koje je provedeno u djecjem vrticu Zipkica u
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Zaboku pokazalo je da djeca jasli¢ke dobi gledaju intelektualno manje zahtjevne crti¢e poput
Pingu, Hugo, Bubimira, Popaja koje gledaju jedan do dva puta dnevno te kroz njih uée neke
osnovne zivotne radnje i vrijednosti. U starijoj vrtickoj skupini, djeca gledaju dugometrazne
crti¢e poput Batmana, Lete¢ih medvjedi¢a, Zekoslava Mrkve te u velikoj vecini kod kuce
gledaju program Cartoon Network u neograni¢enom vremenu te se pocinju vise identificirati s

likovima (slika 1)

Anketa o crtanim filmovima provedena u DV
Zipkica u Zaboku

Razgovor je proveden sa svakim djetetom posebno, bilo ih je 56.

U starijoj jaslickoj grupi bilo je potrebno imenovati crtice.

CRTIC GRUPA broj djece

STARIJA JASLICKA GRUPA LAJBEKI
(3 - 4 godine, 18 djece)

TOM & JERRY starija jaslicka LAJBEKI (3-4 g) 12
mlada vrticka KIKICI (4-5g) 11
starija vrticka ZECIC (6-7 g.) 19
BATMAN LAJBEKI 5
KIKICI 8
ZeCIC 5
POPAJ LAJBEKI 4
ZECIC 5
PTICA TRKACICA LAJBEKI 3
BUBIMIR LAJBEKI 3
ZECIC 2
STRUMFOVI LAJBEKI 3
KIKICI 6
PINGU LAJBEKI 2
HUGO LAJBEKI 12
KIKICI 7
ZECIC 13
SKUBIDU KIKICI 5
ZeCIC 3
101 DALMATINER KIKICI 3
LETECI MEDVJEDICI ZECIC 4
MEDVJEDICI DOBRA SRCA ZECIC 3
ZEKOSLAV MRKVA ZECIC 3
LOLEK | BOLEK ZeCIC 3

Slika 1. Tablica istrazivanja gledanosti crtica u djecjem vrticu Zipkica
4.2 Uloga animiranih filmova u razvoju rodnih stereotipa
Prema autorima Arnold, Seidl i Deloney, animirani filmovi jedne od najpopularnijih americkih
masovnih medijskih institucija, Disneya imaju jak temelj u stvaranju rodnih stereotipa kroz
najpoznatije djecje likove, posebno princeze koje djevojcice vide kao model ponasanja. Zato je
nuzno razmotriti stereotipne prikaze likova koji imaju vaznu ulogu u djejem svijetu u
kontekstu odgoja vrijednosti (Eren, 2023:51). Rodne uloge muskarca i zena u Disneyevim
filmovima vrlo su istaknute te se najznacajnija promjena zadnjih nekoliko godina dogodila u
prikazivanju zenskih likova; od prikazivanja djevojke u nevolji do neovisnih i hrabrih Zena.
Disneyev prvi lik princeze Snjeguljice pokrece trend stereotipnog prikaza Zene u ulozi

domacice koja se oslanja na svog princa da ¢e do¢i i spasiti je. Ona je pravi primjer drustvenog

14



oc¢ekivanja od zena; mlada, ljupka, savrSene koze i puti, majéinska figura koja obavlja ku¢anske
poslove za sedam patuljaka te ih slusa i udovoljava im cak i kad nisu kod kuce. Nakon
Snjeguljice, slijedi lik Pepeljuge, sluskinje iz bogate obitelji koja se ¢ini da uziva u kuhinjskim
poslovima tako usrecujuci svoju macehu i polusestre, a zapravo sanja o boljem zivotu. Ona je
tipi¢ni prikaz djevojke u nevolji koju samo princ moze spasiti iz prisilnog ropstva njene kuce
tako da se izvuCe udajom za njega te tako Pepeljuga utjelovljuje drustveni prikaz Zena koje
idealiziraju brak kao svoj jedini izlaz i svojom ulogom smatraju brigu za muza. Nakon
Snjeguljice i Pepeljuge, slijedi Trnoruzica ¢iji lik takoder Salje poruku kako je samo princ moze
izbaviti iz prokletstva ljubavnim poljupcem. Stereotipi koji su ojac¢ani kroz ova tri animirana
filma stvaraju predodzbu o idealiziranim Zenama ¢ija je ljepota njihova glavna karakteristika

te su predstavljene kao krhke, slabe i nesposobne persone koje trebaju nekoga tko ¢e doéi i
pobrinuti se za njih umjesto da se pobrinu za sebe (McKenzie, 2015).

Vecina Disneyevih filmova predstavlja drugaciji drustveni polozaj Zena u odnosu na muskarce
te naglasava razlike medu spolovima karakteriziraju¢i muske likove na nacin da u svakom
trenutku trebaju biti snazni i jaki, mo¢ni, snalazljivi, rjeSavati probleme, ne pokazivati svoje
emocije, a ako ih i iskazuju to ¢e uciniti na fizi¢ki ili nasilan nac¢in umjesto emocionalan, te da
budu u dominantnijem, ¢esto agresivnom poloZaju naspram zena. Primjeri takvih stereotipa u
Disneyevim filmovima su likovi Herkulesa i Petra Pana prikazani s inteligentnim i
snalazljivim karakteristikama kojima pobjeduju svoje protivnike (lik kapetana Kuke nosi
veliku zeljeznu kuku umjesto jedne ruke, koju mu je odrezao Petar Pan), lik Zvijeri u Ljepotici
i Zvijer prikaz je agresivnog muskog ponaSanja u scenama kada grabi princezu Belle
pokusavaju¢i je tako uciniti svojom zenom. Brojna muSka ocekivanja naglaSena su u
Disneyevim filmovima, a jedno od njih je to da ¢e muskarac koji izrazava manje emocija biti
smatran muzevnijim u odnosu na muskarca koji ¢e biti promatran kao "mekan" ili slab ako
izrazava vise emocija. Jo$ jedan nacin stereotipnog prikazivanja likova je taj da su muski i
Zenski likovi s prekomjernom teZinom smatrani tromima, neugodnima, nespretnima i
neuspjeSnima kao i onima koje bi se uposlilo da odraduju manje bitne poslove; dobro¢udne i
bezopasne naivce, vesele i odusevljenje svime koji bi se smjeskali bez nekog posebnog razloga
poput patuljka Glupka iz Snjeguljice (Marmion, 2023:25). To je takoder dokazano kroz
Disneyev film Pepeljuga. Jedan od likova miseva u filmu klonuo je u majici premale veli¢ine
i vidi se kako ne razmislja svojom glavom dok ga macka hvata u zamku jer je hipnotiziran
komadic¢em sira dok su likovi Pepeljuginih polusestara prikazani kao neprivla¢ni i neugodni

zbog njihova izgleda (Arnold i suradnici, 2020:3-8).
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S dolaskom kulturnih promjena kao $to je feministicki pokret, po¢eo se mijenjati poloZaj zena
kao 1 drustveni pogled na rodne uloge te je tako 1 Disney poCeo unositi promjene u svoje
filmove. Od 1989. do 2010. godine nastupa ambiciozno i buntovno doba te tako princeze od
idealnih djevojaka u nevolji koje trebaju princa da ih spasi postaju glavne protagonistice koje
zele biti oslobodene drustvenih okova i oCekivanja, u potrazi su za vlastitom slobodom i
ulogom, ali ipak dobivaju neku vrstu svog ,,sretnog zavrsetka*“ (McKenzie, 2015:16-17 prema
Garabedian, 2014). Prikaze takvih stereotipnih likova princeza mozemo vidjeti u Disneyevim
crtanim filmovima novog doba kao $to su Mala Sirena, Mulan, Merida Hrabra, Frozen i
Rapunzel. Sljede¢i zenski pokret, lik princeze Ariel iz Male Sirene pokrenuo je trend da
djevojke izadu izvan okvira dizajniranog za tipi¢nu princezu i stvore novi uzor mladim
djevojkama. Ona je bila prva Disneyeva princeza buntovnica koje se nije pokoravala autoritetu,
zeljela je biti svoja i drugacija od ostalih te je iSla za vlastitim zeljama i snovima iako se na
kraju njezina pri¢a oslanja na potrebu za princem. Njen lik bio je velika promjena za Disney i
njihove prethodne primjere Zena protagonistica u svojim filmovima te oznacava pocetak nove
ere za Disney i model za Disneyjeve princeze koje ¢e uslijediti. 1za nje slijedi Mulan, koja rusi
stereotipni prikaz princeze tako da se prerusava u muskarca i ulazi u borbu, hrabra je,
samostalna i odlu¢na, pronalazi svoj osjecaj vrijednosti i identiteta tako §to izlazi iz okova
onoga $to joj je njena kultura govorila da jest te joj nije potreban muskarac da je spasi. Nakon
Mulan, Disneyevi likovi kao §to su princeza Elza, Merida Hrabra i Rapunzel prikazuju jacanje
zenskih rodnih uloga, postaju nezavisne i slobodne, snazne 1 jake volje, spaSavaju same sebe
uz herojsku Zrtvu, pokazuju da njithova srea ne mora ovisiti o muskarcu ili udaji te da je
njihova vrijednost ve¢a od toga. Izlaze iz stereotipa jer odbijaju biti bilo §to osim svoje
autenticne sebe, divlje i slobodne, slijede vlastitu sudbinu i traze je umjesto da ¢ekaju da se ona
dogodi. Takoder, ovi likovi naglaSavaju vaznost i razvoj osobnog rasta, spoznaju o sebi kao i
vaznost obiteljskih i prijateljskih odnosa umjesto ljubavnih. Disneyevi filmovi kao $to su
Frozen u kojem su glavne protagonistice dva Zenska lika i Merida Hrabra pokazuju koliko je
daleko doSao Disney u mijenjaju svojih zenskih likova kao i to koliko je ,,razbio* stereotipne

etikete, drustvena oc¢ekivanja od muskaraca i Zena i rodna ogranic¢enja koje je ranije stvarao.

Danas, Disney pokazuje svojoj publici da muskarci mogu biti ranjivi, da Zene mogu kontrolirati
svoje zivote, da ne trebaju muskarca da ih spasi niti da budu potpune i sretne te da kroz
poteskoce mogu shvatiti vazne Zivotne lekcije i $to ih uistinu ¢ini sretnima. Na taj na¢in, Disney
stvara drugaciju perspektivu o rodnim ulogama u umovima djece na koje ima znacajan utjecaj

stvarajuci uzore i likove u koje se oni ,,zaljubljuju® i pokusavaju kopirati (McKenzie, 2015:20-
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25). Autori Sever i Kralj proveli su istrazivanje najgledanijih animiranih filmova akcijskog
zanra od 2007. do 2016. godine te su se sluzili metodom analize sadrzaja glavnih muskih,
zenskih 1 sporednih uloga u odgovorima na istrazivacka pitanja. Ona su se bavila pitanjima
postoji li (ne) razmjer izmedu broja muskih i zenskih akcijskih likova, jesu li Zenski likovi u
akcijskim filmovima nositelji radnje, kakve su tjelesne karakteristike zenskih likova u odnosu
na muske, jesu li Zenski likovi u akcijskim filmovima aktivni ili pasivni, tj. spasavaju li ili su
spasavani, gledaju li ili su objekt gledanja, pokazuju li Zenski likovi osje¢aje ¢es¢e od muskih
likova, imaju 1li Zenski likovi ostvarenu poslovnu karijeru ili vazan druStveni polozaj?
(2019:17). Filmovi koji su odabrani u svrhu ovog istrazivanja i ¢ije se likove analiziralo
odabrani su po kriterijima njihove gledanosti 1 uspjeSnosti u smislu nov€anih prihoda te
prihvacenosti i dosega medu publikom na svjetskoj razini, a to su: Pirati s Kariba: Na kraju
svijeta (2007), Vitez Tame (2008) Avatar (2009), Pocetak (2010), Transformeri: Tamna strana
Mijeseca (2011), Osvetnici (2012), Iron Man 3 (2013), Transformeri: Doba izumiranja (2014),
Ratovi zvijezda: Sila se budi (2015), Kapetan Amerika: Gradanski rat (2016) Cilj istrazivanja
bio je ustanoviti kakva je moderna junakinja 21. stoljeca i je li ona odredena rodnim
stereotipima kao §to su dob, fizicki izgled, zaposlenje, iskazivanje osjecaja te je li doslo do
nekih znacajnih. promjena u njenom prikazivanju proteklih godina. Glavna hipoteza
istrazivanja glasila je: ,Protagonistice najgledanijih holivudskih akcijskih filmova u proteklih
deset godina odrazavaju rodne stereotipe. Prema Sever i Kraljev rezultati istrazivanja su
pokazali da od 86 analiziranih sporednih i glavnih likova muskarci ¢ine vecinu od 60 likova
(69,77%) dok je Zenskih likova 26 (30,23 %) (2019,19-20). Od analiziranih muskih i Zenskih
likova, njih 17 ima karakteristiku glavnog lika, od ¢ega su samo dvije Zene protagonistice
radnje. Sto se ti¢e fizi¢kog izgleda muskaraca i zena, u analizi muskih likova njih 25 od 60 je
atletski i miSi¢avo gradeno. Medutim, stopa razodjevenih Zenskih likova varira te je zena koje
su prikazane oskudnije odjevene u istrazivanju 6 od 26, a muskaraca 6 od 60. Istrazivacko
pitanje koje se bavi time jesu li Zene ¢eSc¢e spasavane (11 od 26) ili pak spaSavaju (10 od 26)
pokazalo je da je za jedan lik razlike prevagnulo to da su Zene spasene od Strane muskaraca, ali
i da u velikoj mjeri spasavaju i budu spasene od strane drugih Zena. Sto se ti¢e analize muskih
i Zzenskih iskazivanja osjecaja u filmovima, Zenski likovi pokazuju vise osjecaja (njih 18 od 26
ili 69,23 %) od muskih (njih 28 od 60 ili 46,67 %). Medutim, broj muskih heroja koji pokazuju
osjecaje u zadnje tri godine postupno raste te dolazi do trenda porasta pokazivanja emocija kod
muskih likova. Broj junakinja s ostvarenom poslovnom karijerom ili onih s jasnim drustvenim

poloZajem pokazao je da se od zenskih likova njih 22 od 26 pokazalo samostalnima, 12 od 26
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ima jednu ili viSe karakteristika vode, a 24 analizirane junakinje izjaSnjavaju svoje Zelje i

stavove.

Zakljucak istrazivanja odgovorio je na pitanje kakva je akcijska junakinja 21.stoljeca te se
moze zakljuciti da se pojavljuje rjede od muskih likova, ve¢inom je sporedan lik osim u nekim
slucajevima kada se pojavljuje kao protagonistica koja ispunjava svoje zelje 1 ambicije.
Takoder, ovo istrazivanje potvrdilo je da najgledaniji akcijski filmovi izmedu 2007. i 2016.
godine obiluju rodnim stereotipima koji su putem niza istrazivackih pitanja metodom analize
sadrzaja i potvrdena, iako ne u svim segmentima poput profesionalnog zivota zenskih likova
ili iskazivanja emocija kod muskih likova. Medutim, podaci dobiveni u ovom istrazivanju i
dalje upuéuju na pod¢injenost zena u filmskoj industriji; zenski su likovi rijetko u glavnim
ulogama, podzastupljeni su kao pokretaci radnje te su njihova tijela jo§ uvijek prikazana kao
objekt muske zudnje (Sever, Kralj, 2019:17-25).

5. ULOGA RODITELJA U PREVENCIJI RODNIH STEREOTIPA

,,Dijete odrasta od najranije dobi uz medije, te je njegovo djetinjstvo ,,medijsko*“, isti¢e autor
Miki¢ (2004. prema Sindik, 2012:7). Djeca primarno roditelje vide kao model ponasanja,
sekundarno uce kroz drustvenu okolinu poput ostatka obitelji, vrtica, $kole te na kraju znacajan
doprinos razumijevanju dje¢jeg poimanja svijeta imaju danas mediji opcenito, to jest njihovi
sadrZaji kojima su djeca izloZena. Sadrzaj kojim su djeca najviSe izloZena su animirani filmovi
koji Cesto i nenamjerno znaju pridonositi prenoSenju, stvaranju i odrzavanju rodnih stereotipa.
Iako su oni samo sredstvo zabave u djecjim o¢ima, prema izvjestaju iz 2017. godine neprofitne
organizacije Common Sense Media o utjecajima rodnih stereotipa u filmovima i na televiziji
na djecji razvoj, animirani filmovi i dalje uporno prenose djeci poruke sto kultura ocekuje od
djevojcica i djeCaka te to utjeCe na njihov izbor Karijere, odnosa i osjecaj osobne vrijednosti.
(Dokler, 2018) Mnogi roditelji pokusavaju djecu zastititi od svih potencijalno negativnih
medijskih utjecaja. Medutim, to nije u potpunosti moguce te roditelji moraju postati svjesniji
da su oni djeci uzor; kako oni rabe medije, kako svojim primjerom uée o rodnoj jednakosti,
govore protiv stereotipa i propitkuju zastarjele stavove, djeca ¢e uciti od njih. U dobi od dvije
do Sest godina, djeca pocCinju postajati svjesna svog rodnog identiteta 1 Cesto se u igrama
izrazavaju stereotipno, poput djevojcica koje "Ciste kuhinju" ili djec¢aka koji "kose travu".
Vazno je da u toj dobi dobiju konkretne informacije i obja$njenja o aktivnostima, osobinama,
igrackama i vjeStinama povezanim s muskim i Zenskim spolom. (Knorr, 2017) To se moze

posti¢i time da se djeci naglaSavaju i daju primjeri likova iz animiranih filmova ili osoba iz
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stvarnog zivota koji pokazuju da se kao muskarac i zena mogu ostvariti na vise nacina 1 biti §to
god pozele. Takoder, savjetuje se da djeca u ustanovama za rani i predSkolski odgoj i
obrazovanje ili s obitelji gledaju sadrzaje i emisije koje nisu ,,samo ruzicaste* ili ,,samo plave*
te da se pred njima na pozitivan na¢in komentira kako su djecaci i djevoj¢ice jednako vrijedni.
U dobi od 7 do 10 godina, djeca postaju svjesna odredenih karakteristika koje se pripisuju
muskarcima 1 Zenama. PocCinju povezivati specificna zanimanja i uspjehe s rodom te se
odvajaju na temelju spola; djecaci se zele igrati s djeCacima, a djevojCice s djevojcicama.
Roditelji im i dalje odreduju koje ¢e sadrzaje gledati te iako poStuju njihovo stajaliste, djeca te
dobi pocinju vise izrazavati zelju da biraju Sto ¢e gledati. U ovom slucaju gdje djeca pocinju
polako sama odredivati $to Zele gledati, roditelji bi trebali znati prepoznati likove koji prkose
rodnim stereotipima te djeci skrenuti paznju na to da je primjerice u redu pokazati kad si tuzan,
da djec¢acima ne bi trebalo biti neugodno plakati i da djevojcice mogu biti ljutite. Preporucuje
se da roditelji potraze filmove i serije u kojima su likovi prikazani nestereotipno; u kojima su
zenski likovi prikazani s realisti¢nim tijelima, a muski likovi neagresivno. Od velike je vaznosti
da roditelji pohvale likove zbog onoga §to jesu, njihov karakter i osobnost u odnosu na to kako

izgledaju. (Knorr, 2017)

Prema Common Sense Media, bitno je da roditelji osvijeste svoje medijske navike, da biraju
kvalitetne medijske sadrzaje koji odrazavaju njihove vrijednosti, razgovaraju o rodnoj
jednakosti, u skladu s dobi djeteta i razvojnom fazom u kojoj se nalazi. Da bi se to postiglo,
roditelji moraju biti medijski pismeni te sa svojom djecom gledati animirane filmove i
komentirati kako su djecaci i djevojCice prikazani u njima te davati konstruktivne kritike koje
se bave stereotipima i suprotstavljaju im se. Zaklju¢no, to je jedini naéin da se djecu do

odredene mjere zastiti od stvaranja rodnih stereotipa od najranije dobi (Dokler, 2018).

6. ZAKLJUCAK

Ovaj rad prikazuje i analizira razvoj rodnih stereotipa u animiranim filmovima kao slozen
fenomen koji se preslikava na svijet izvan ekrana, posebno na najmlade generacije koje su
najveca publika animiranih filmovima. Od ranih dana Walt Disneya ¢iji su filmovi poput
Snjeguljice, Pepeljuge i Trnoruzice utemeljili tradicionalne rodne uloge do suvremenih
produkcija filmova u kojima su muski i Zenski likovi postupno dobivali rodnu jednakost i

karakteristike koje im ispoc¢etka nisu bile drustveno odredene, poput toga da muski likovi mogu
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biti ranjivi i nesigurni u sebe, a zenski likovi hrabri 1 samostalni. Takvi primjeri Zenskih likova
o¢ituju se kroz princeze Mulan i Else iz Frozena te su one prikazi evolucijskog pomaka u
prikazivanju rodnih uloga i identiteta. To igra kljuénu ulogu u dje¢jem shvacanju svijeta jer
kroz svoje omiljene likove uce kako prevladati drustvene norme koje su im nametnute, posebno
kad je rije¢ o djevoj¢icama koje su ve¢ u najranijoj dobi izlozene ideji da budu pasivne i ovisne
o musSkarcima za brigu o sebi. Iz tog razloga, animirani filmovi sluze kao agensi socijalnih
promjena i drustvenih percepcija koja bi trebala biti uloga Zene, a koja muskarca te nastoje
poticati duboke drustvene promjene i borbu za ravnopravnost spolova. U konacnici, rodne
stereotipe u animiranim filmovima nikada neée biti sasvim moguée iskorijeniti, ali moderni
animirani filmovi sve viSe teze ka njihovom razbijanju prikazujuéi raznovrsne likove S
individualnim sposobnostima i osobinama, nezavisno od spola. To je vazno jer su rodni
stereotipi duboko utkani u nase drustvo, imaju Sirok spektar utjecaja na pojedince i zajednicu
doprinose¢i odrzavanju postojeéih struktura moéi i neravnoteze ograni¢avanjem mogucnosti
pojedinca u podru¢jima kao $to su obrazovanje, zaposljavanje, politika itd. Novom erom
animiranih filmovima nastoji se djeci, a i roditeljima koji bi trebali gledati na svijet malo vise
dje¢jim oc¢ima predociti drustvo koje cijeni i postuje razlicitosti te pruza svakome jednake
moguénosti bez obzira na spol. Uloga roditelja je osvijestiti djeci prikaze rodnih stereotipa u
animiranim filmovima te ¢e to postic¢i tako da i oni sami budu medijski pismeniji i osvijeste
svoje medijske navike. Preporucuje se da zajedno sa svojom djecom komentiraju sadrzaj koji
gledaju u skladu s djetetovom dobi i daju djetetu pozitivhu povratnu informaciju svojim

ponasanjem i komentarima o suzbijanju rodnih stereotipa.
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