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Sazetak

Propaganda se provodila u svakoj zara¢enoj drzavi tijekom Drugog svjetskog rata kako bi
potpomogla rezimu drzave u kojoj je koriStena. U sustini ona je imala istu nakanu, da utjece
na ljude onako kako odgovara vode¢im drZavnicima. No, zbog razlike u svjetonazoru i
interesu svake drzave provodila se razliCito. Imala je klju¢nu ulogu tijekom Drugog
svjetskog rata, sluze¢i kao mocno sredstvo za oblikovanje javnog mnijenja, motiviranje
vojnika, i jaCanje nacionalnog morala. Svi sukobljeni blokovi koristili su propagandu u
razli¢itim oblicima - od plakata, filmova, radijskih emisija, do tiskanih medija i govora -
kako bi utjecali na svoje stanovniStvo i vojne snage. Saveznici su koristili propagandu da bi
prikazali borbu za slobodu i demokraciju, ¢esto naglasavajuc¢i zlocine nacista i japanskih
snaga kako bi motivirali otpor. S druge strane, njihovi su protivnici koristili propagandu
kako bi opravdali svoje akcije, Sirili nacionalisticke ideje, 1 demonizirali neprijatelje, esto
koriste¢i rasnu 1 antisemitsku retoriku. Propaganda je bila efikasna u mobilizaciji
stanovnistva, ali je takoder igrala ulogu u dehumanizaciji neprijatelja, §to je potaknulo
brutalnosti sukoba. Nakon rata, propaganda iz tog perioda postala je predmetom
intenzivnog proucavanja, otkrivaju¢i kako se manipulacijom informacija moze utjecati na
mase u ratnim uvjetima.

Kljucne rijeci: propaganda, rat, mediji, mobilizacija, tisak, manipulacija, radio, cenzura,
moral

Abstract

Propaganda was carried out in every belligerent country during World War II to help the
regime of the country where it was carried out. In essence, she had the same intention, to
influence people in the way that suits leading statesmen. However, due to the difference in
the worldview and interests of each country, it was implemented differently. It played a key
role during World War II, serving as a powerful tool for shaping public opinion, motivating
soldiers, and boosting national morale. All the conflicting blocs used propaganda in various
forms - from posters, films, radio broadcasts, to print media and speeches - to influence
their populations and military forces. The Allies used propaganda to portray the struggle for
freedom and democracy, often emphasizing the atrocities of the Nazis and Japanese forces
to motivate resistance. On the other hand, their opponents used propaganda to justify their
actions, spread nationalist ideas, and demonize enemies, often using racial and anti-Semitic
rhetoric. Propaganda was effective in mobilizing the population, but it also played a role in
dehumanizing the enemy, which fueled the brutality of the conflict. After the war,
propaganda from that period became the subject of intense study, revealing how the
manipulation of information could influence the masses in wartime conditions.



Keywords: propaganda, war, media, mobilization, press, manipulation, radio, censorship,
morality

Sadrzaj

SAZETAK ..vuvurveererersessesssessessssssssssesssssssssssesssssssssssssssssssssssessssesssssssessssssassssessssessessessssessssessssassessesassasas 3
ABSTRACT ....cuueeeteteeessassesessesessessssessssassessesessessssssssssssssssssssessessssesssssssesssssssessssessessessssesssssssassessessssas 3
L. UVOD auiieeceeteeteesseses st essssessesssssssessssessessssessssessessasessesssssssessssessssessesssssssessssessasassessesessessssessases 5
2. VELIKA BRITANIJA .....ceterteeeereerercsessesssessesssessessssessssssessssssessssesssssssessesessessessssessssssssassessesessesans 7
3. SAD ettt s bbb b bR AR AR bR R bR bR bRt R s s R b penaas 8
4. NIEMACKA .....oeretreeeteetstestesesses s sessessssssassssssssssssessssssssssssessassssessssssessssessessssessesssessssassessssassesans 9
5. JAPAN ..oitieetesteteetesess s ses st s esasses s s s st essesasaes e ses s s s bbb s et st s et e bbb R bR bRt e b s e b s baee 11
6. SSSRi.eeueeertieetesterestessesssses st es s s be s R R R e bR AR AR bR E bR bR AR bR s bR s s s R b enaeen 13
7o ZAKLJIUCAK ..oceevereceeteeeeetesssssessesessssssssessessssesssssessssesssssssssssssssssssssssssessssessssssesnssssssnssssesnssne 14
LITERATURA .....ovuetetreretesastessesssesssssssssssesssssssssssssssssssssssessssesssssssessesssesssssssessssssssnssesssssssessssssssanes 15



1. Uvod

Ratna propaganda, prema Siberu (1992: 89)., predstavlja bitan ¢imbenik u pripremi i
vodenju vojnih sukoba, ¢ine¢i integralni dio strategije svake zaracene strane. Propaganda
je, tvrdi, posebno znac¢ajna u razdobljima neposredno prije i tijekom rata, kada njena uloga
u oblikovanju javnog mnijenja i motivaciji populacije postaje presudna. Ovaj rad detaljno
istrazuje pojam i vrste ratne propagande, njezine ciljeve i osnovne metode, oslanjajuéi se na
Siroku literaturu i analize znacajnih povijesnih primjera.

Prema Krisu 1 Leitesu (1947: 394), ratna propaganda ima dva osnovna cilja: prvo,
maksimalizaciju uces¢a ljudi u aktivnostima svoje grupe, sto ukljucuje stvaranje grupnog
identiteta, domoljublja, povjerenja u rukovodstvo i prihvaéanje ratnih ciljeva; drugo,
minimalizaciju udjela neprijatelja u aktivnostima njegove grupe, putem poticanja
nepovjerenja, demoralizacije i sumnje u ciljeve i vrijednosti protivnika. Primjer njemacke
propagande tijekom Drugog svjetskog rata pokazuje kako su nacisti koristili propagandu ne
samo za mobilizaciju domace populacije ve¢ i za pokuSaje utjecaja na neprijateljske nacije.
Pobjednici u ratu ih redovno ispunjavaju ucinkovitije. To najbolje pokazuje Atlantska
povelja objavljena u vrijeme kad je nacisticka Njemacka bila u punom vojnom zamahu.
Zajednicka deklaracija Franklina D. Roosevelta i Winstona S. Churchilla potpisana na
brodu USS ,,Augusta“ 14. kolovoza 1941. budila je nadu medu Saveznicima. U to vrijeme
SAD jo$ nije aktivno sudjelovao u ratu, ali je znacajno materijalno pomagao Velikoj
Britaniji. Povelja tajno potpisana na juznom Atlantiku definirala je osam zajednickih
tocaka, ciljeve rata i kakav bi svijet trebao biti u buduénosti. Dvojica ¢elnika motivirali su
sve narode uklju¢ene u borbu, ali 1 one koji to jo$ nisu bili. Hitlerova izjava da je
propaganda bila klju¢na za dolazak i ostanak nacista na vlast te za pokoravanje svijeta,
ilustrira koliki je znacaj pridavao ovom sredstvu.

Prema istrazivanjima Krisa i Leitesa iz 1947. godine, tri su kljucne razlike izmedu
propagande u Prvom i Drugom svjetskom ratu:

1. Smanjena emocionalnost: Propaganda tijekom Drugog svjetskog rata bila je manje
zasi¢ena mrznjom u usporedbi s onom iz Prvog svjetskog rata. Poruke su bile manje
emotivne. Na primjer, kada je Churchill u govoru 1939. godine Nijemce nazvao
"Hunima" (pogrdan izraz koriSten u Prvom svjetskom ratu), javnost je reagirala
negodovanjem.

2. Manje moraliziranja: Propaganda u Drugom svjetskom ratu bila je manje usmjerena na
moralne poruke u odnosu na Prvi svjetski rat. Umjesto toga, fokusirala se na prakti¢ne



interese, naglaSavaju¢i pobjedu 1 gubitak, kao 1 koristi od pobjede nasuprot
posljedicama poraza. Psiholozi bi to opisali kao pomak od apeliranja na moral
(superego) prema apeliranju na ego.

3. Vec¢i naglasak na provjerljive ¢injenice: Propaganda tijekom Drugog svjetskog rata vise
se oslanjala na Cinjenice koje su se mogle provijeriti. To je bilo rezultat veceg broja
dostupnih izvora informacija i moguénosti provjere putem razli¢itih medija, ukljucujuci
radio, Sto je dovelo do povecanja kriti€nosti i nepovjerenja prema informacijama iz
vlastite zemlje.

Tiskana ratna propaganda nije se znac¢ajno promijenila u odnosu na onu iz Prvog svjetskog
rata, ali su se sredstva za vodenje propagande znacajno usavrSila. Razvoj zvu¢nog filma,
fotoreporterskog posla, snaznog radija i proSirenje tiska kao medija omogudili su stalni
protok novih informacija i olakSali njihov prijenos. Unato¢ tome, svijest o vaznosti utjecaja
na javno mnijenje promijenila je odnos vojnih snaga prema novinarima. Americki general
Eisenhower, voda saveznickih snaga u Europi, izjavio je da se rat moze dobiti putem
javnog mnijenja. Ovaj stav doveo je do promjene u odnosu na Prvi svjetski rat, kada
novinari nisu imali pristup generalima. Sada su generali sami organizirali konferencije za
tisak kako bi upravljali informacijama. Novinari su postali klju¢an i nezamjenjiv dio
oruzanih snaga tijekom Drugog svjetskog rata. Iskrcavanje na Normandiju pratilo je 558
novinara, radio reportera, fotoreportera i filmskih snimatelja. Znacaj ratne propagande
ilustrira podatak da je krajem 1944. godine saveznicki Stab za vezu u Parizu imao resurse za
obradu tri milijuna rijeci tjedno, koje su slali oko 1000 dopisnika. Uz to, raspolagali su s
oko 35,000 fotografija i 30,000 metara dokumentarnog filma (Feldman, 1990: 25).

Takoder, prema Bernaysu (1928: 19-32), valja ratnu propagandu podijeliti na 3 vrste;
razlikujemo strategijsku, takticku i1 konsolidacijsku. Strategijska propaganda ima za cilj
stvaranje opc¢ih psiholoskih pretpostavki za ostvarivanje postavljenih politickih i strateskih
ciljeva. Usmjerena je na Citavu populaciju, naglaSava opc¢a vrijednosna opredjeljenja i
pokuSava osigurati podr§ku rukovodstvu zemlje. Primjer strategijske propagande je ukupna
politika masmedijskog djelovanja u nekoj zemlji uo¢i i za vrijeme rata. Takticka
propaganda primjenjuje se prije i usporedno s borbenim operacijama, a cilj joj je narusiti
borbeni moral neprijatelja 1 poticati dezerterstvo i predaju, i na taj nacin olakSati postizanje
vojnih ciljeva uz smanjenje vlastitih zrtava.

Potkraj Drugog svjetskog rata saveznici su s vremena na vrijeme ispaljivali granate koje su
umjesto eksplozivom bile punjene lecima koji su sluzili kao propusnica u slucaju predaje, a
sadrzavali su kratke poruke o savezni¢kim ciljevima poput ,zaSto se borimo* .
Konsolidacijska propaganda je usmjerena na civilno stanovniStvo, prvenstveno u podrucju
koje je osvojeno, odnosno u kojem je neprijatelj imao znatnu podrsku. Cilj je takvog
propagandnog djelovanja, prema Siberu (1992: 91), da se objasni pravednost vlastite borbe
1 da se zadobije podrSka onih koji su ranije podrSku davali neprijatelju.



2. Velika Britanija

Britanska vlada, ponovno je oformila Ministarstvo informiranja po uzoru na ono iz Prvog
svjetskog rata. Cilj je, prema Skocili¢ (2007: 32) bio utjecati na domicilno stanovnistvo,
poticati na neprijateljstvo prema protivnicima i podrzavati saveznicke sile. Uloga masovnih
medija bila je klju¢na u ovim nastojanjima. Od objave rata 3. rujna 1939. godine pa do
pocetka Bitke za Britaniju u srpnju 1940. godine, Britanija se intenzivno pripremala za rat.
Vlada je koristila medije kako bi motivirala stanovni$tvo i odrzavala moral. Optuzivali su je
za Sirenje straha, ali ta strategija pomogla je u pripremi stanovnistva za neizbjezne sukobe.
Churchill je svojim govorima, Cesto prenosenim putem radija, ohrabrivao naciju i
naglasavao vaznost doprinosa svakog pojedinca ratnim naporima. Njegovi govori ¢esto su
sadrzavali krilatice poput ,,People’s war* (Rat ljudi- ,,obi¢ni* su ljudi pozivani u rat) koje su
naglaSavale zajedniStvo 1 kolektivni napor (Feldman, 1990: 26). Njegova obracanja
premijera odrzao ¢ak 33 velika ratna govora putem radija. Cak je i za vrijeme ratne
neaktivnosti, odnosno laznog rata, Churchill ohrabrivao Britance iznose¢i pretjerane
brojeve o njemackim gubicima podmornica. Mnogi su njegovi suvremenici smatrali
njegove govore najsnaznijim britanskim oruzjem.

Britanska vlada nadzirala je vecinu masovnih medija, ukljucuju¢i BBC, tisak 1 filmove.
Koristenje radija i filmova bilo je klju¢no za Sirenje poruka propagande. Osnovana je i
sluzba ,,Mass Observation* za pra¢enje javnog mnijenja, koja je pomagala Ministarstvu
informiranja u uskladivanju propagandnih napora s osjecajima i stavovima javnosti.
Britanija je koristila i crnu propagandu, koja je ukljucivala Sirenje laznih informacija s
ciljem demoraliziranja neprijatelja. Osnovana je posebna jedinica PWE (Political Warfare
Executive) koja se bavila Sirenjem dezinformacija koriste¢i se radijem, letcima i1 drugim
metodama. Zadatak te jedinice bio je Siriti razliCite lazne glasine radi obeshrabrivanja,
dezinformiranja 1 onemogucavanja neprijatelja, koriste¢i se pritom radijem, novinama,
letcima bacanima iz zraka i tajnim agentima. (Skocili¢, 2007: 31-39)

Glavni tvorac britanske crne propagande bio je Sefton Delmer, Britanac roden u Berlinu. U
meduratnom razdoblju radio je u Berlinu kao dopisnik Daily Expressa i upoznao je mnoge
¢elne naciste, ukljucujuéi i samog Hitlera. Njegov prvi vazniji pothvat bila je radiopostaja
Gustav Seigfeld Eins. 1zdajuci se za ilegalnu njemacku radiopostaju, Delmer je s pomocu
lika Der Chefa, nezadovoljnog patriotskog ¢asnika, poticao netrpeljivost prema nacisti¢koj
politici i vodenju rata. Cilj je bio obeshrabriti neprijateljske snage i stvoriti konfuziju medu
njima. Propaganda je igrala klju¢nu ulogu u ratnim naporima Velike Britanije. Kroz
kontrolu medija, motiviraju¢e govore Winstona Churchilla i sofisticirane metode poput crne
propagande, britanska vlada uspjela je mobilizirati svoje stanovniStvo i odrzati visoki moral



tijekom teskih ratnih godina. Ova je vrsta propagande u biti laZzna; njena je bit da izvor
bude lazan, odnosno suprotan od pravog izvora. Ove taktike pokazale su se u¢inkovitima u
odrzavanju domaceg morala i podrSke ratu, istovremeno stvaraju¢i nesigurnost i
demoralizaciju medu neprijateljima (Skocili¢, 2007: 37).

lako rije¢i same po sebi ne dobivaju ratove, izmedu 1939. i 1945. godine odvijao se i
dugotrajni rat rije¢ima, koji se ponekad nazivao 1 ,,brbljavim ratovanjem®. U tom kontekstu,
BBC je igrao klju¢nu ulogu, i to kako unutar Velike Britanije, tako i izvan nje. Uloga BBC-
a tijekom Drugog svjetskog rata bila je uzbudljiva, Cesto strastvena, a ponekad i
kontroverzna. Medutim, istrazivanje ratnih aktivnosti BBC-a i drugih propagandnih faktora
nije zauzelo znacajan prostor u povijesti Drugoga svjetskog rata (Feldman, 1990: 26).

Drugi svjetski rat, kako su ga Britanci razumijevali 1 doZivljavali, vodio se velikim dijelom
na do tada neuobicajen nafin — kao psiholoski rat u kojem je propaganda imala
nezaobilaznu ulogu.

3. SAD

Americka propaganda imala je za cilj mobilizaciju domaceg stanovniStva, moralizaciju
vojnika, te diskreditaciju neprijatelja, odnosno kao i u svakoj drzavi (Chomsky, 1991: 91-
92). Naglasavala je, po njemu, vaznost patriotizma i1 podrSke ratnim naporima. Koristeni su
filmovi, radio, novine i plakati kako bi se motivirali gradani na sudjelovanje u ratnoj
industriji, volontiranju 1 drugim oblicima podrSke ratnim naporima. 1942. godine
predsjednik Franklin D. Roosevelt osniva Office of War Information (Ured za ratno
informiranje) unutar Defense Departmenta (Ministarstva obrane) i jedina zadaca tog tijela
bila je propaganda i informiranje. Taj ured tijekom rata izdao je preko 200 000 razlicitih
propagandnih postera. Kampanje poput prodaje ratnih obveznica bile su klju¢ne za
financiranje vojnog djelovanja, a propaganda je igrala veliku ulogu u promoviranju ovih
aktivnosti. Propaganda usmjerena na vojnike ukljucivala je vijesti o pobjedama, herojske
price i druge sadrzaje koji su trebali podi¢i moral i odrzati visoku razinu motivacije medu
vojnicima. Americka vojska koristila je filmove, Casopise 1 radijske emisije za informiranje
1 zabavu vojnika, Sto je takoder pomoglo u odrzavanju njihove psiholoske spremnosti.
Propaganda je Cesto prikazivala neprijatelje, posebno Njemacku i Japan, kao brutalne i
nemoralne sile koje ugrozavaju slobodu i demokraciju. Ove poruke koristile su se za
opravdavanje vojnog angazmana 1 poticanje jedinstva protiv zajedniCkog neprijatelja
(Koppes, Black, 1977: 87-105).

Karikature, filmovi i plakati prikazivali su Hitlera, japanske vojnike i druge neprijateljske
figure na negativan i dehumanizirajuéi nain kako bi se potaknula mrznja i1 otpor prema
njima. Poznate osobe iz svijeta filma, glazbe 1 sporta bile su angazirane u propagandnim
kampanjama kako bi se povecao doseg i1 utjecaj poruka. Njihov ugled i popularnost koristili



su se za promicanje patriotizma i podrske ratnim naporima. Hollywood je proizveo brojne
filmove koji su sluzili kao propagandni alat. Filmovi su Cesto prikazivali hrabre americke
vojnike, uspjeSne bitke i neprijatelje u negativnom svjetlu. Poznati redatelji, poput Franka
Capre, producirali su serije dokumentarnih filmova pod nazivom "Why We Fight" (,,Zasto
se borimo*‘) koji su objaSnjavali razloge za americko sudjelovanje u ratu i vaznost borbe
protiv faSizma. Radio emisije bile su klju¢ni alat za brzu i Siroku distribuciju informacija.
Emisije su Cesto sadrzavale vijesti s fronta, patriotsku glazbu 1 govore koji su trebali
motivirati 1 informirati javnost. Glasoviti radijski govornici poput Edwarda R. Murrowa
postali su poznati po svojim izvjeStajima s bojista, $to je povecalo vjerodostojnost i utjecaj
radijskih vijesti. Plakati su bili jednostavan i ucinkovit nafin za Sirenje propagandnih
poruka (Mandir, 2022: 27).

Sloganima i slikama poticali su patriotizam, prodaju ratnih obveznica i regrutaciju. Novine
su takoder igrale klju¢nu ulogu, s naslovnicama i ¢lancima koji su Cesto prikazivali ratne
uspjehe 1 pozivali na jedinstvo i podrSku vojsci. Americka propaganda tijekom Drugog
svjetskog rata bila je sveobuhvatna 1 usmjerena na mobilizaciju domaceg stanovniStva,
podizanje morala vojnika 1 diskreditaciju neprijatelja. Kroz koriStenje razli¢itih medija i
tehnika, propaganda je igrala klju¢nu ulogu u odrZavanju podrSke za ratne napore i
oblikovanju javnog misljenja. Strategijska 1 takticka propaganda su u Drugom svjetskom
ratu zapravo iznjedrile onu vrstu propagande koja je u svijetu ponekad bila mocénija od
samog oruzja, a Sjedinjene Americke Drzave prednjacile su u tome. Osim radija, novina,
letaka, broSura i glazbe, propaganda se ovaj put provodila i preko kamere, odnosno filma.
Naime, u Drugom svjetskom ratu, filmska je propaganda dosla do izrazaja i pokazala Sto
sve moze, a uz prave je poruke pokazala da je ponekad bila 1 jaca od oruzja (Chomsky,
2002: 34-43).

4. Njemacka

Njemacka ratna propaganda za vrijeme Drugog svjetskog rata bila je usmjerena na
manipulaciju javnim mnijenjem kako bi se ostvarili ciljevi nacistiCkog rezima, tvrdi
Skocili¢ (2007: 32). Joseph Goebbels, ministar propagande, imao je klju¢nu ulogu u Sirenju
nacistiCkih ideja putem razliitih medija, ¢ime je mobilizirao njemacko drustvo.
Propaganda je, osim na oblik, stavljala naglasak i na sadrzaj. Nacisti su, iako protivnici
marksizma, preuzeli dramatizaciju 1 idealizaciju rada kao vrhunske vrijednosti. Hitler je,
iako preziran prema lakoj manipulativnosti masa, Cesto isticao vaznost fizickog rada i
govorio s divljenjem o "zuljevitim rukama radnika". Osim toga, pokazivao je potpuni
cinizam prema moralnim normama humanizma i civilizacije, potpuno ih odbacujuéi. Tvrdi
se, prema Kallisu (2009: 72), da je on otvoreno slavio rat i osvajanje. Hitlerove tvrdnje da
Zidove treba unistiti bez milosti, da su demokracija i sistem reprezentacije masa glupost



sastavni su dio uobicajenih izjava koje su bile prisutne u svakodnevnom vrednovanju tog
tragicnog razdoblja europske povijesti.

U poznatoj komparativnoj analizi Hitlerovih 1 Rooseveltovih govora iz perioda 1933-1939,
primjetan je zapanjujuci raskorak izmedu onoga u Sto je Hitler tvrdio da vjeruje i stvarnih
postupaka nacista. [ako je pred pocetak rata u svojim govorima izbjegavao otvorene napade
na vrijednosti zapadne civilizacije, pridrzavao se osnovnog pravila propagande — povezivao
je sebe, svoj program i djelovanje s moralnim i humanim vrijednostima drustva u kojem je
djelovao. Svjestan je bio da uspjesna propaganda mora izrazavati ciljeve 1 vrijednosti koje
ljudi veé posjeduju, a ti su ciljevi uglavnom univerzalni. (Siber, 1992: 89-106).

Nacisticka propaganda bila je pazljivo strukturirana i mogla se podijeliti u Cetiri klju¢ne
tematske skupine. Prva se odnosila na ideju nacionalnog jedinstva, gdje je naglaSavana
vaznost zajednice iznad pojedinca. Druga tema bila je usmjerena na potrebu o¢uvanja rasne
Cistoce, dok je treca bila fokusirana na mrznju prema neprijateljima, s posebnim naglaskom
na Zidove i boljsevike. Cetvrta klju¢na tema bila je veli¢anje karizmati¢nog vode, kojemu
su pripisivane gotovo mesijanske osobine (Welch, 2004: 217). Tijekom rata odnosi izmedu
Hitlera i Goebbelsa postali su intenzivniji, naro¢ito u njihovim naporima da motiviraju
narod za veci trud u postizanju kona¢ne pobjede. Kada su saveznici zahtijevali bezuvjetnu
predaju, Goebbels je iskoristio situaciju kako bi uvjerio publiku da je jedini put naprijed put
pobjede i1 potpune destrukcije. U svom poznatom govoru od 18. velja¢e 1943. u berlinskom
Sportpalastu, stvorio je atmosferu velikih emocija i dobio podrSku za mobilizaciju u ime
totalnog rata. Iskoristiv§i njemacke strahove od azijskih horda i kontrolirajuéi tiskovine,
radio 1 film kako bi odrzao moral, te izmi$ljajuéi tajna oruzja i neprobojne tvrdave kao
zadnja uporista, Goebbels nije gubio zivce ni borbeni duh. Njegova brza reakcija i odlu¢na
akcija 20. srpnja 1944. pokazali su se kljuénima za nacisticki rezim, kada je izolirao
urotnike u ministarstvu rata uz pomo¢ lojalnih trupa. Nedugo nakon toga, ostvario je svoju
ambiciju da postane voda domaceg fronta, Sto je rezultiralo njegovim imenovanjem za
generalnog koordinatora totalnog rata ( Brs¢i¢, 2005: 100).

Propaganda je bila kljucni alat psiholoske pripreme za rat i osvajanje drugih zemalja.
Njemacka je sustavno potkopavala kredibilitet americkih i britanskih medija, Sireci
nepovjerenje medu vlastitim gradanima. Primjerice, njemacke radijske emisije Cesto su
povezivale ameri¢ke novine s negativnim stereotipima, poput "britanskih plutokrata" i
"Zidova", tvrde¢i da ameri¢ki mediji skrivaju vazne informacije od javnosti. Hitler je
naglaSavao znafaj psiholoSkog ratovanja, koje je smatrao borbom intelektualnim
sredstvima. Njemacka propaganda ciljano je destabilizirala neprijateljske zemlje putem
dezinformacija 1 manipulacija. Drzava je kontrolirala svaki aspekt Zivota pojedinca. U
predratnom periodu, propaganda je bila usmjerena na domacu publiku, promoviraju¢i novu
drzavu i njezine vrijednosti u svijetu, ali s ograni¢enim uspjehom. Njemacka propaganda
ciljano je destabilizirala neprijateljske zemlje putem dezinformacija i manipulacija. Drzava
je kontrolirala svaki aspekt zivota pojedinca. Tijekom rata, vanjska propaganda imala je za
cilj slabljenje morala neprijatelja i uvjeravanje stanovnika osvojenih zemalja da mirno
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prihvate njemacku vlast. Filmovi proizvedeni u nacistickoj Njemackoj, iako mnogi nisu
imali izravnu ideolosku poruku, ¢esto su koristeni kao sredstvo propagande, a radijske
emisije koriStene su za Sirenje dezinformacija i demoraliziranje neprijatelja (Sko¢ili¢, 2007:
31-39).

Joseph Goebbels, kao Sef propagande Trecega Reicha, postigao je vrhunac u manipulaciji i
utjecaju na stanovnis$tvo. Njegovi bombasti¢ni govori, slicni onima njegovog vode Adolfa
Hitlera kojima je Cesto pisao, odrazavali su njegovu sposobnost da stvori snazan kult
li¢nosti oko Hitlera i predstavi Nijemce kao superiornu rasu. lako je bio slabe tjelesne grade
i sklon bolesti, uspio je postati ikona nacionalsocijalizma i nove Njemacke. Cak i u
posljednjim danima rata, njegov uspjeh u uvjeravanju naroda da prihvati, ako nista drugo,
barem slavan i Casni poraz, svjedoCi o njegovoj genijalnosti kao manipulatora i
propagandista (Brsc¢i¢, 2005: 101). Njemacka ratna propaganda tijekom Drugog svjetskog
rata bila je sofisticirana 1 ucinkovita, usmjerena na manipulaciju javnim mnijenjem i
mobilizaciju podrske za nacisti¢ko vodstvo.

5. Japan

Japanska propaganda tijekom Drugog svjetskog rata imala je specificne ciljeve 1 metode
koje su se razlikovale od zapadnih saveznika 1 sila Osovine. Cilj japanske propagande bio
je mobilizacija domaceg stanovniStva za ratne napore, poticanje patriotizma, te uvjeravanje
stanovnika okupiranih podru¢ja u legitimitet japanske vladavine (Earhart, 2008: 107).
Usmjerena na vlastito stanovni$tvo, japanska propaganda naglaSavala je vaznost jedinstva,
lojalnosti caru i spremnosti na zZrtvu za domovinu. KoriSteni su razli¢iti mediji, ukljucujuci
tisak, radio, filmove i plakate, kako bi se potaknula moralna i psiholoska priprema za rat.

Japanska propaganda prema neprijatelju ukljucivala je radio emisije namijenjene
ameri¢kim 1 britanskim vojnicima 1 civilima. Cilj je bio demoralizirati neprijatelja, Siriti
dezinformacije 1 poticati sumnju u ispravnost njihovih vojnih i politickih ciljeva. Japanska
propaganda Cesto je koristila kulturne elemente, poput tradicionalne japanske umjetnosti i
simbola, kako bi naglasila jedinstvo i kontinuitet japanske kulture i civilizacije. Time se
nastojalo stvoriti sliku Japana kao nositelja azijskih vrijednosti u borbi protiv zapadnog
imperijalizma. Japanska propaganda koristila je filmove i radio kao klju¢ne medije za
Sirenje propagandnih poruka. Usmjereni protiv visoko indoktriniranog japanskog vojnika,
neposredni cilj letaka bio je "manipulirati njegovim temeljnim uvjerenjima kako bi ga
u¢inili manje odlu¢nim u svom protivljenju", s dugoronim ciljem "uniStenja njegovog
morala do te mjere da je omogucen brzi napredak". Da bi se to postiglo, propaganda je
igrala na sve vece gubitke i izolaciju japanskih snaga; bombardiranje njihove voljene
domovine; 1 stanje japanskog vojnika koji se suoCava s ¢eznjom za domom, gladu i
nedostatkom zaliha. (Seet, 2015: 2-3).
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Filmovi su cCesto prikazivali hrabre japanske vojnike, herojstvo 1 pozrtvovnost, dok su
radijske emisije prenosile poruke lojalnosti caru i domovini. KoriSteni su za Sirenje poruka
o neprijateljskoj brutalnosti, potrebi za jedinstvom i patriotizmu. Unutar japanske
propagande radili su i crti¢e koji su zapoceli karikaturisti osnivanjem domoljubne udruge
za promicanje borbenog duha, raspirivanje mrznje prema neprijatelju. Ali oni su na kraju se
razveli u propagandne price o vojnim podvizima. Plakati su Cesto prikazivali americke 1
britanske vojnike kao okrutne i1 neljudske, dok su japanski vojnici prikazivani kao zastitnici
mira 1 pravde (Baskett, 2008). Japanska propaganda bila je vrlo ucinkovita u stvaranju
homogeniziranog javnog mnijenja i poticanju nacionalnog jedinstva tijekom veceg dijela
rata. Medutim, kako se ratna srec¢a okretala protiv Japana, ucinkovitost propagande pocela
je opadati. Povecanje broja vojnih poraza i teSkih uvjeta zivota kod kucée smanjilo je
vjerodostojnost propagandnih poruka, Sto je dovelo do povecanja sumnje i otpora medu
stanovniStvom. Propaganda je takoder bila integrirana u obrazovni sustav, prema Earhartu
(2008: 183-215), gdje su djeca ucena o vaznosti lojalnosti caru i domovini, te su im
usadivane vrijednosti samopozrtvovanja i1 hrabrosti. To je ukljucivalo regrutaciju vojnika,
poticanje proizvodnje u industriji i poljoprivredi, te odrzavanje visokog morala medu
civilnim stanovniStvom.

U okupiranim podruc¢jima, japanska propaganda nastojala je uvjeriti lokalno stanovnistvo u
benefite japanske vladavine. Japanska industrija je, uza sve nedostatke, dobivala dovoljne
koli¢ine sirovina za proizvodnju ratne tehnike. Primjerice, metale i ugljen. Ratno
zrakoplovstvo SAD je pocelo sa strateSkim bombardiranjem japanskih industrijskih ciljeva
1942. godine. Rezultati nisu izostali. Japanska ratna industrija je do 1944. godine zakoc¢ena
kako uniStavanjem tvornica, tako i pomorsko - zrakoplovnim napadajima na opskrbne
brodove koji su prevozili sirovine prema Japanu (Bubanj, 1999: 213). Koristili su se
argumenti o oslobadanju Azije od zapadnog kolonijalizma i stvaranju "Velikog
isto¢noazijskog zajednickog prosperiteta". Cilj je bio naruSiti moral 1 borbeni duh
neprijateljskih vojnika 1 civila. To je ukljucivalo Sirenje dezinformacija, prikazivanje vojnih
poraza i neuspjeha saveznika, te promicanje poruka o neizbjeznosti japanske pobjede.

Japanska je propaganda tijekom Drugog svjetskog rata bila sveobuhvatna i strateSki
usmjerena na podrSku ratnim naporima 1 Sirenje ideoloskih poruka. Koriste¢i razlicite
medije 1 tehnike, drZzavna propaganda nastojala je mobilizirati domace stanovnistvo,
legitimizirati svoju vladavinu u okupiranim podrucjima i demoralizirati neprijatelja. Unato¢
razli¢itim pristupima i metodama, ciljevi su bili sli€ni onima drugih zaracenih nacija:
odrzavanje visokog morala, podrske za ratne napore i stvaranje uvjeta za postizanje
politi¢kih i vojnih ciljeva. Uzimaju¢i u obzir ukupnu oruzanu mo¢ naseg neprijatelja koju
su Sjedinjene Drzave gomilale u to vrijeme, snage koje je Japan ubacio 1 rezultate rata, te
procjenjuju¢i oruzane snage koje ¢e Sjedinjene Drzave i Japan moc¢i skupiti protiv
nadolazeée odlucujuce borbe, i onda s obzirom na to kakvi ¢e se ratni rezultati postici,
mogu sa sigurnoscu re¢i da ¢e sve biti u redu (Earhart, 2008: 215-261).

12



6. SSSR

Zbog moralne krize i teSke ekonomske situacije u zapadnoeuropskim zemljama nakon
Prvog svjetskog rata, stvoren je prostor za Sirenje socijalistickih ideja iz Rusije. Vode tih
pokreta koristile su razlicite oblike propagande, ukljucujuc¢i pamflete, reklame, prometne
znakove i zvucnike u javnom prijevozu, kako bi dosegle svoju ciljnu publiku, koja je
uglavnom pripadala nizoj 1 srednjoj klasi Sovjetskog Saveza. Socijalisticka politika
temeljila se na konceptu zajednistva, u kojem su svi resursi pripadali svima, a raspodjela i
upravljanje provodili su se u interesu "malog" Covjeka. Propaganda je bila nametnuta
odozgo prema dolje, kako politicki tako i1 ideoloski, a sovjetski vode Cesto su koristili
ideologiju kako bi opravdali svoje politicke poteze, iako ti potezi nisu uvijek bili ispravni
(Nevezhin, 1997: 49).

S obzirom na to da sovjetska propaganda nije bila detaljno planirana kao nacisticka, tesko
je precizno razraditi skupine tema koje je obuhvacala. Umjetnicka sloboda u filmskom
stvaralaStvu nije postojala, jer su svi redatelji bili obvezni promicati partijsku ideologiju,
Sto je rezultiralo nizom filmova sliénog sadrzaja. Primjer za to je Staljin, ¢iji je stil
vladavine bio obiljezen nepovjerenjem prema drustvu i ljudima. Iako je bio odlucan u
izgradnji socijalizma, vjerovao je da je sila Cesto ucinkovitije sredstvo od uvjeravanja.
Umjesto da argumentima pridobije ljude, prisiljavao ih je na prihvaéanje socijalizma.
Promidzbu je povremeno koristio kroz trikove i manipulacije, jer je to bilo lakSe nego
raspravljati, a sve s ciljem odrzavanja poslusnosti naroda (Deutscher, 1977: 314).

Propaganda je u SSSR-u, prema Mitrovitsu (2020: 17-30), bila na posebnom nivou, 1 ne
pocinje izbijanjem rata, nego se pruza jo$ iz revolucionarnog perioda, a poseban zamah
dobiva dolaskom Staljina koji putem propagande gradi svoj kult li¢nosti, ali i poziva na
,domovinski rat“ . Taj segment ratne propagande, tj. kada Staljin 1941. izjavljuje javno
neprijateljstvo prema Nijemcima i svim propagandnim sredstvima udara po nacistima,
predstavlja prekretnicu uzrokovanu kr§enjem sporazuma Molotov-Ribbentrop.

Prava istina nije mogla izaéi u javnost jer nista nije bilo objavljeno bez odobrenja Partije,
odnosno drzave. Propagandne agencije redovito su sazivale urednike i pazljivo pripremale
nacrte za Clanke koji su trebali biti objavljeni. Glavno tijelo za cenzuru bila je Glavna
uprava za pitanja literature i izdavackih ku¢a Ruske Sovjetske Federativne Socijalisticke
Republike, poznata kao Glavlit, koja je bila pod nadzorom Uprave za propagandu i
agitaciju, na ¢ijem celu je bio filozof Georgij Aleksandrov. Cilj cenzure bio je provjeriti
davali specificne upute o tome Sto se mora reci ili napisati, ve¢ je sadrzaj bio prepusSten
"slobodnom" odabiru (Berkhoff, 2012: 30-33).
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7. Zakljucéak

Medijska propaganda bila je jedan od najmo¢nijih alata koriStenih u Drugom svjetskom
ratu, s dalekoseznim utjecajem na politicke, vojne i drustvene aspekte sukoba. U osnovi,
propaganda je bila sredstvo za mobilizaciju stanovniStva, jacanje morala, opravdavanja
politickih odluka te diskreditiranje neprijatelja. Svaka velika sila ukljucena u rat razvila je
propagandnu strategiju kako bi kontrolirala narative 1 osigurala podrsku svojih gradana za
ratnih godina. Cesto je bila manipulativna, Sire¢i lazne ili iskrivljene informacije kako bi
utjecala na percepciju, emocije i op¢enito misljenje ljudi. Koristila je sve dostupne medije
poput novina, radija, filma i plakata. Moralna pozadina propagande vrlo je upitna za svaku
zarac¢enu stranu odnosno drzavu. Novinarska, ali i svaka druga etika govori da se treba
govoriti odnosno prenositi samo istina te je iz te perspektive moralno iznimno upitna.
Propaganda je ba$ za vrijeme Drugog svjetskog rata postigla do tada najve¢i zamah i od
tada postala sredstvo kojim se sluze mo¢nici preko masovnih medija sve do danasSnjega
dana. Tesko je oCekivati da ¢e 1 uskoro prestati jer dokle god ima osobnih, ali i nacionalnih
interesa bit ¢e 1 propagande. Zaklju¢no, medijska propaganda tijekom Drugog svjetskog
rata bila je dvosjekli mac - s jedne strane, omogucila je mobilizaciju i odrzavanje morala,
dok je s druge strane, poticala mrznju i nasilje te dovela do mnogih dubokih psiholoskih i
drustvenih posljedica koje su trajale dugo nakon zavrSetka rata. Njena uloga u oblikovanju
povijesti je velika te se ne moze precijeniti.

14



Literatura

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

. Baskett, M. (2008.) The Attractive Empire: Transnational Film Culture in Imperial

Japan, 1. izdanje, Honolulu: University of Hawai'i Press.

Berkoff, K. C. (2012) Motherland in Danger: Soviet propaganda during World War
11, Cambridge, Harvard University Press

Bernays, E.L.(1928.) Propaganda, 1. izdanje, New York: Horace Liveright

Brsci¢, M. (2005) ,,Joseph Goebbels- Dirigent propagande Tre¢ega Reicha®,
Epulon: casopis Kluba studenata povijesti ISHA-Pula, 3 (3): 98-101

Bubanj, B. (1999.) ,,Ulazak Japana u II. svjetski rat - ideologija i ekonomija“,
Polemos, sv. 2 (3-4): 207-217.

Chomsky, N. (1991.): Media control: The spectacular achievments of propaganda,
l.izdanje, New York, A Seven Stories Press

Chomsky, N. (2002.) Mediji, propaganda i sistem, 2. izdanje, Zagreb, Drustvo za
promicanje knjizevnosti na novim medijima

Deutcher, 1. (1949.): Stalin: A Political Biography, 1. izdanje, London, Oxford
University Press

Earhart, D.C. (2008.) Certain Victory: Images of World War Il in the Japanese
Media: Images of World War Il in the Japanese Media, 1. 1zdanje, New York,
Routledge

Feldman, A. (1990.) ,,Kako se vodio 'rat rijedi', Casopis za suvremenu povijest,
22(1-2): 19-32.

Kallis, A.(2009.) ,,Nazi propaganda decision-making:the hybrid of ,, modernity* and
,heo-feudalism* in Nazi wartime propaganda“, Portuguese Journal of Social
Science, sv. 8 (1): 61-84

Koppes, C. R., Black G. D. (1977) “What to Show the World: The Office of War
Information and Hollywood, 1942-1945.” The Journal of American History , sv. 64
(1): 87-105.

Kris E., Leites N. (1947.) ,,Trends in twentieth century propaganda®,
Psychoanalysis and the Social Sciences, sv. 1: 303-409

Mandir, V. (2022.) ,,Hollywood u Drugom svjetskom ratu*, Essehist, casopis
studenata povijesti i drugih drustveno- humanistickih znanosti, sv. 13: 13-38
Mitrovits, M. (2020.) ,,Background to the Molotov—Ribbentrop Pact“, Central
European Horizons online magazine, sv. 1 : 17-32

Nevezhin, Vladimir A.(1997.) ,,Stalin's Speech of 5 May 1941 and the Apologia for
an Offensive War: The USSR on the Eve of War with Germany: Policy Through the
Prism of Propaganda“, Russian Studies in History, sv. 36 (2): 48-72

Seet, Benjamin (2015.) ,,Wartime Propaganda: The Battle for Minds and Hearts*,
BiblioAsia, sv. 11 (3): 49-53

15



18. Skocili¢, J. (2007.) ,,Usporedba drzavne propagande u Njemackoj i Velikoj Britaniji
tijekom Drugog svjetskog rata.“, Pro tempore , sv. 4: 31-39.

19. Siber, I. (1992.): ,,Ratna propaganda.“, Politicka misao, sv. 29 (1): 89-106

20. Welch, D. (2004) ,,Nazi Propaganda and the Volksgemeinschaft: Constructing a
People's Community*, Journal of Contemporary History, 39 (2): 213-238

16



