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Sazetak

Tema ovog rada je vanjskopoliticko novinarstvo u digitalnom dobu. U ovom radu ¢u nastojati
objasniti 1 opisati teorijska promisljanja o suvremenom vanjskopolitickom novinarstvu. U
uvodu ovog rada spomenut ¢u tehnoloSku 1 digitalnu revoluciju te ¢u pisati o temama
vezanim za suvremeno novinarstvo. U drugom poglavlju ¢u pisati o dogadajima i promjenama
nastalima u vrijeme digitalne revolucije koja se dogodila krajem 20. i poCetkom 21. stoljeca.
koji su se u posljednjih nekoliko desetljea pronasli u sredi$tu interesa, istraZivanja i
promisljanja medijskih i politi¢kih znanosti. U zakljucku ¢u povezati u cjelinu glavne teme
ovog rada te ¢u nastojati dati pogled u buduénost istrazivanja vanjskopolitickog novinarstva u

digitalnom dobu.

Abstract

The central theme of this paper is the international and foreign policy news in the digital age.

In this paper | will try to explain and describe the theoretical considerations of contemporary
foreign policy and international journalism and news. In the introduction to this paper | will
mention the technological and digital revolution and write on topics related to contemporary
journalism. The second chapter will cover themes, events and changes that have arisen during
the time of the digital revolution that took place at the end of the 20th and beginning of the
21st century. In the third chapter, I will try to give an insight into some of the most interesting
media theories and phenomena that have found themselves at the center of interest, research
and reflection of media and political science in the recent past decades. In the conclusion of
this paper | will connect the main themes of this paper and will try to look up to the future of

research of international and foreigh policy news and new media in the digital age.



1. Uvod

U ovom radu ¢u nastojati pobliZze opisati teorijska promisljanja o vanjskopolitickom
novinarstvu u digitalnom dobu. O ovoj su temi u posljednjih nekoliko desetlje¢a napisani
brojni znanstveni radovi, ¢lanci i knjige te je vanjskopoliti¢ko novinarstvo u digitalnom dobu
komunikoloskih znanosti. Vanjskopoliticko novinarstvo u digitalnom dobu je zahvaljujuci
digitalnoj revoluciji i sveprisutnosti internetskih tehnologija i masovnih medija postalo dio
svakodnevice gotovo svih stanovnika svijeta, te je uvelike pridonijelo kreiranju javnog
misljenja, donosenju politickih i ekonomskih odluka, te stvaranju slike o svijetu u kojem
zivimo. Digitalizacija je omogucila pojavu drustvenih mreza i novih medija koji su pridonijeli
razvoju gradanskog 1 vanjskopolitickog novinarstva, potaknuvsi na taj nac¢in demokratizaciju
medijskog prostora i omogucavajuéi svakome da postane kreator vijesti i da utje¢e na javno

misljenje.

Proucavanje i teoretiziranje 0 vanjskopolitickom novinarstvu u digitalnom dobu od iznimne
je vaznosti za komunikacijske znanosti. Teorije koje ¢u u ovom radu opisati i objasniti
pomazu nam kako bismo bolje shvatili 1 razumjeli meduodnos vanjskopolitickog novinarstva,
novih tehnologija, masovnih i novih medija te odnosu i utjecaju svega navedenog na drustvo u
promiSljanjima o suvremenom vanjskopolitiCkom novinarstvu te ¢u nastojati pruziti uvid u
pojedine kriticke teorije koje su izazvale veliko zanimanje i rasprave u akademskim

krugovima.

Velika tehnoloska revolucija koja se dogodila u 20. stolje¢u izumom radija, a nesto kasnije i
televizije promijenila je svijet komunikacija i nac¢ine na koji dobivamo informacije o svijetu
oko nas. Digitalna revolucija koja je nastupila poCetkom 21. stoljeca iz temelja je promijenila
i omogucila nam neke nove komunikacijske kanale putem kojih informacije do nas dolaze.
Razvojem digitalnih i telekomunikacijskih tehnologija, te naglom i brzom ekspanzijom

interneta zapocelo je jedno sasvim novo doba — digitalno doba.



Stephens (2007:11) pise kako su se prve vijesti pojavile usporedno s jezikom prije otprilike
100 000 godina. Danasnje moderne vijesti tako zauzimaju samo maleni djeli¢ tog perioda, a
sustav modernog prenosenja vijesti izravna je posljedica pojave demokracije, snazenja srednje
klase te konsolidacije zapadnih carstava — dogadaja i procesa koji su se odvijali u posljednjih
300-tinjak godina.

Ipak, iz suvremenog aspekta, moderan nacin prenosenja vijesti ¢ini se odavno utvrden. Starije
generacije jedva se i mogu sjetiti doba prije televizije ili radija, dok su njihovi preci
posjedovali pristup novinama kao glavnim izvorima vijesti. Pod uvjetima takvog dugotrajnog
medijskog sustava, njihovo je znanje o svijetu izvan vlastitih granica bilo prilicno ujednaceno,
gdje god da se u svijetu nalazili. Vijesti su dolazile iz nacionalnog tiska i medija kojima su
informacije isporucivale brojne medunarodne agencije putem monopolistickih sporazuma

(Boyd-Barett, Rantanen 1998:1-14).

Barijere kojima je takav medijski sustav bio podreden slomljene su gotovo neshvatljivo brzo.
Jo§ 1990.-1h internet je imao vrlo malen broj korisnika, a jo$ je manji broj ljudi posjedovao
mobilne telefone. Potkraj 2010. godine International Telecommunication Union (2010) izdala
je podatke o broju korisnika interneta i mobilnih, tj. pametnih telefona. U svijetu se tada dvije
milijarde ljudi koristilo internetom, 5.3 milijardi ljudi je posjedovalo mobilni telefon, dok je

90% stanovniStva imalo pristup mobilnim mreZama.

Green Kaiser (2015) pise kako tijekom 20. stolje¢a dolazi do konsolidacije masovnih medija i
medijskih institucija. Digitalizacija i pojava novih medija pocetkom 21. stoljeca izazivaju
brojne nove moguénosti kako u masovnoj, tako i u komunikaciji opcenito. Digitalizacija je
uzrokovala povecanu brzinu Sirenja i pristupacnosti vijesti u svim dijelovima svijeta, dok su
vanjskopoliticke vijesti postale dio ,,svakodnevnosti“ masovnih medija. Vodece americke
medijske institucije i televizijske postaje poput CNN-a pocele su svakodnevno emitirati vijesti
iz cijeloga svijeta 24 sata na dan te su tako vanjskopoliticke teme postale aktualne i
svakodnevne. Svako kucéanstvo koje je posjedovalo prikljucak za kabelsku televiziju moglo je

uzivo putem tv-ekrana pratiti dogadanja iz najudaljenijih dijelova svijeta.



U uvodu sam spomenuo tehnoloSku i digitalnu revoluciju koje su dovele do velikih promjena
u masovnoj komunikaciji i novinarstvu. Detaljnije ¢u o njima pisati u drugom poglavlju.
Takoder ¢u spomenuti i pojavu tv-kanala specijaliziranih za vanjskopoliticke vijesti, no o
njima i efektima koje uzrokuju ¢u pisati u zasebnim poglavljima. U idu¢im ¢u poglavljima
nastojati poblize opisati 1 objasniti teorijske postavke vezane uz vanjskopoliticko novinarstvo
u digitalnom dobu. Prilikom pisanja ovog rada sluzio sam se knjigom ,, International News in
the Digital Age — East-West Perceptions of a New World Order* (2012) koju su uredili Judith
Clarke 1 Michael Bromley. Ova je knjiga odli¢an izvor informacija o vanjskopolitickom
novinarstvu u digitalnom dobu te mi je posluzila kao jedan od glavnih izvora u pisanju ovog
zavr$nog rada. Pri pisanju tre¢eg poglavlja koristio sam knjigu ,, The CNN Effect: The Myth of
Newa Media, Foreign Policy and Intervention* (2002) autora Piersa Robinsona i ¢lanak ,, The
CNN Effect Revisited* (2005) istog autora koji su posluzili kao neiscrpan i opsezan dio
literature koji mi je pomogao da bolje shvatim i opiSem fenomen CNN efekta. Diplomski rad
Megan E. Zingarelli - "The CNN effect and the Al-Jazeera effect in global politics and
society” (2010) mi je takoder posluzio kao izvor informacija vezanih uz CNN i Al Jazeera
efekt.



2. Tehnologija i promjene u vanjskopolitickom novinarstu digitalnog doba

Tema ovog poglavlja su tehnoloske inovacije i promjene koje su omogucile niz novih

mogucnosti u novinarskoj profesiji, S posebnim naglaskom na vanjskopolitickom novinarstvu.

Pocetak 21. stolje¢a sa sobom je donio mnoge promjene, pa tako i one koje su vezane uz
vijesti 1 novinarstvo. Nove digitalne tehnologije 1 medijski servisi koji su se pocetkom ovog
stolje¢a poceli naglo i brzo razvijati omogucili su veci obujam, domet i brzinu vijesti. To je
takoder dovelo do toga da su uz do tada uobicajene dopisnike, obi¢ni gradani — sada blogeri,
korisnici Twittera, Facebooka i drugih drustvenih mreza - postali kreatori vijesti — gradanski
novinari. PoCetkom drugog desetlje¢a 21. stolje¢a pojavila se odredena nesigurnost oko toga
Sto se zapravo podrazumijeva pod pojmom ,,medunarodne vijesti“ te $to bi se u buduénosti s
medunarodnim i vanjskopolitickim vijestima moglo dogadati — tko ¢e ih proizvoditi, koje ¢e

vijesti one u buduénosti ukljucivati (Bromley i Clarke, 2012:6).

U drzavama zapadnog svijeta ta je nesigurnost oznacena kao kriza (Bromley i Clarke,
2012:3). Medunarodno i vanjskopoliticko novinarstvo naslo se na rubu, dok je uloga stranih
dopisnika postala gotovo suvisna (Sambrook, 2010). Iako nije oznaéena kao jedini uzrok,
tehnologija se u viSe navrata pokazala kao jedan od glavnih faktora u pretpostavljenom
pogorSavanju kvalitete vijesti. Digitalizacija je ubrzala proizvodnju medunarodnih vijesti 1
skratila je ili ¢ak 1 izbrisala prostor izmedu prenositelja 1 primatelja vijesti, Sto je dovelo do
vece neposrednosti, a time i do vece vjerojatnosti i opasnosti da vijesti postanu povrSne

(Kester, 2010, 52-3).

Tehnologija je napredovala od samih pocetaka novinarstva i uvijek je sa sobom donosila
promjene. Tijekom jednog i pol stolje¢a izmedu pojave prvog telegrafa i pojave mobilnog
telefona, novinari su uvijek nastojali prihvacati nove tehnologije i metode prikupljanja vijesti.
Bez obzira radilo se o telefonu, e-mailu, internetskim pretraziva¢ima ili satelitskim
telefonima, novinari su svaki od tih izuma 1 alata prihvacali kako bi si olakSali posao i1 ubrzali

proces prikupljanja i objavljivanja vijesti.



Znacajan razvitak u evoluciji sredstava izvjestavanja dogodio se 2007. godine pojavom
takozvanih ,,mojo®, tj. mobilnih novinara (eng. mobile journalists) — reportera koji kao glavno
sredstvo izvjeStavanja koriste mobilni telefon pomocu kojega prikupljaju i prenose vijesti
(Quinn, 2012:79). Mobilni novinari koriste pametne telefone kako bi snimali i prenosili video
materijale uzivo putem interneta, snimaju audio zapise i1 intervjue pomocu mikrofona
ugradenih u pametne telefone, fotografiraju fotografije kamerama te pisu tekstualne poruke —
sve kako bi taj materijal putem bezi¢nih 3G/4G ili wi-fi mreza poslali u redakciju i kako bi taj
materijal bio objavljen. Takav nacin prikupljanja i1 objavljivanja vijesti pokazao se kao vrlo
mocan jer novinari na taj nacin mogu prijelomne vijesti objaviti u svega nekoliko sekundi.
Pametni telefoni tako su se pokazali kao uredaji velikog potencijala. Istrazivanja su pokazala
kako prijelomne vijesti privlace brojnu publiku i zaokupljaju paznju javnosti, pogotovo ako
su takve vijesti fotografirane ili sadrze video materijal. Isto tako, prijelomne vijesti i video
materijali su se pokazali kao bitni i zanimljivi oglasiva¢ima koji internetske portale isto tako

koriste kako bi doprijeli do publike, tj. potrosaca (Quinn, 2012:79-81).

Novinar i fotograf NBC-a Jim Long se u velja¢i 2008. godine nalazio u Africi izvjestavajuéi o
posjetu tadasnjeg americkog predsjednika Georgea W. Busha i njegove pratnje. Prilikom
izvjeStavanja koristio je mobilni telefon Nokia kojim je koriste¢i aplikaciju Qik putem

interneta snimao i prenosio video sadrzaj (Quinn, 2012:84).

Vodece medijske kucée u Sjedinjenim Americkim Drzavama, tv-kuce poput CNN-a i CBS-a, te
novine poput LA Timesa i Washington Posta nastale su u kompetitivnom ekonomskom
okruZenju u kojem su se izborile za svoje pozicije na trziStu. Takvo im je trziSte osiguralo
veliku zaradu te su vlasnici dio profita ulozili u novinarstvo, dok su publiku nastavljali
zabavljati sportskim i zabavnim sadrzajem. Digitalna revolucija je snazno utjecala na situaciju
na medijskom trzistu, zamijenila je kompetitivnu trzisnu ekonomiju s ekonomijom dijeljenja.
Na tom novom trziStu distribucija je postala prilicno horizontalna — javnost i publika
kontroliraju ono Sto zele vidjeti, ¢uti i podijeliti (Green Kaiser, 2015). Najveca promjena koju
je digitalna revolucija donijela vezana je za podru¢je prijelomnih vijesti. S izuzetkom
politickih vijesti, velika vec¢ina vijesti dolazi od ljudi koji nisu profesionalni novinari. Svatko

tko posjeduje pametni telefon danas moze postati novinar (Quinn, 2012:81-85).



Dovoljno je fotografirati ili snimiti dogadaj i podijeliti ga na Twitteru ili Facebooku.
Drustvene mreZe su tako postale glavni pokreta¢i gotovo svih vijesti — mjesto na kojem se
vijesti proizvode i konzumiraju. Nedavna studija Pew Research Centera (Mitchell, 2015)
pokazala je kako 63% korisnika Facebooka i Twittera do vijesti dolaze upravo putem tih
drustvenih mreza. Korisnici u vecini slucajeva do vijesti viSe ne dolaze putem internetskih

stranica odredenih portala ve¢ putem linkova na drustvenim mrezama (Mitchell, 2015).

Reuters, BBC i Yahoo! su jedne od prvih medijskih organizacija u svijetu koje su u velikoj
mjeri pocele objavljivati sadrzaj kreiran od strane korisnika — gradanskih novinara. CNN je u
kolovozu 2007. godine predstavio iReport — sekciju baziranu na sadrzaju koju objavljuju
korisnici. Sadrzaji objavljeni putem iReporta ¢esto su prikazivani u terminima emitiranja
sredi$njih informativnih emisija CNN-a. CBS je isto tako pokrenuo vlastiti medijski servis
putem kojega gradani mogu izvjeStavati i objavljivati tekstove, fotografije i video uratke.
Vecina sadrzaja ovog CBS-ovog medijskog servisa odnosi se na prijelomne vijesti,
vremensku prognozu, sport, ali i na vijesti iz svijeta unutarnje i vanjske politike (Quinn,
2012:85-86).

Lin (2012:90-106) pise kako je digitalizacija postupno obuhvatila gotovo sve korake u
proizvodnji vijesti. Prikupljanje informacija od strane izvora, konstrukcija vijesti, njihovo
odasiljanje te naposlijetku 1 primanje vijesti od strane publike u analognom su dobu bili

odvojeni, dok se u digitalnom obliku ti koraci doimaju gotovo nerazdvojnima.

Zahvaljujuéi razvoju informatickih tehnologija novinari i reporteri su 1970-ih u velikoj mjeri
poceli medusobno kopirati sadrzaj vijesti. Kopiranje vijesti jednostavnom racunalnom
naredbom ,,copy* dovelo je do visokog stupnja integracije unutar, izmedu te ¢ak i izvan
pojedinih medija.. Na taj su nacin tekst, zvuk i slika; tiskovine, televizijski emitirane vijesti te
vijesti na internetu postale medusobno povezane putem vise platformi. Ovakva je integracija
dovela do opre¢nih, dijametralno suprotnih stajaliSta koja su se pojavila kao odgovori na tu
situaciju. McNair (2009:349) optimisti¢no zakljucuje kako su ti novonastali uvjeti uzbudljivi i

puni novih moguénosti.



S druge strane, pesimisti se pribojavaju da ¢e vanjskopoliticke vijesti postati povrSne,
senzacionalisticke, manje profesionalne, s manjim pristustvom kontrole kvalitete te da ¢e one
postati usko orijentirane na takozvani razvijeni svijet (Berger 2009:355-71; Manning
2008:253; Matheson i Allan, 2009:57-71).

Deuze (2008:11) istice kako digitalizacija novinskih redakcija dovodi do povecane potrebe za
novinarima koji moraju posjedovati velik broj vjestina kako bi mogli obavljati svoj posao u
digitalnom dobu. Saltzis i Dickinson (2008:216-28) pisu kako na taj nacin redakcije mogu
ustedjeti na troSkovima i1 na potrebnoj radnoj snazi te kako velik broj vjestina pomaze pri
povecanju fleksibilnosti u prijenosu sadrzaja i ubrzanom protoku informacija. MacGregor
(1997:174-84) novinara koji pomocu raCunala obavlja vecinu Svog posla opisuje kao
,majmuna s miSem u ruci“ koji zrtvuje novinarski posao kako bi na brzinu reproducirao
vijesti za Sto veci broj platformi. Cottle 1 Ashton (1999:22-43) govore kako se na ovaj nacin

postize veca kontrola nad sadrZajem vijesti.
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3. Utjecaj vanjskopoliti¢kih vijesti u digitalnom dobu

U ovom poglavlju ¢u opisati i pokusati dati teorijski uvid u dva zanimljiva efekta koja
su bila predmetom rasprava i istrazivanja odnosa medija i utjecaja na vanjskopoliticka
zbivanja u posljednjih nekoliko desetljeca. Pisat ¢u o glavnim teorijskim postavkama
fenomena koji su pobudili veliko zanimanje u akademskim krugovima. Govorit ¢u 0 tome
kako i na koji na¢in masovni mediji utjeCu na masovnu publiku, djelovanje politickih elita te

pojavu novih drustvenih pokreta i proces medijske demokratizacije.

U prethodnom poglavlju ovog rada govorilo se o tehnoloskom napretku koji je omogucio
naglu ekspanziju 1 veliku brzinu kojom vanjskopoliti¢ke vijesti pronalaze put od izvora samih
vijesti do krajnjih potrosaca — publike. Spomenuto je kako pojedini autori naglasavaju kako
na taj naCin dolazi do smanjenja kvalitete samih vijesti te do toga da ¢e vijesti postati
senzacionalisticke, povrsne te usko vezane za tzv. razvijeni svijet. No, tehnoloski napredak
nije jedini faktor u pretpostavljenom senzacionalistiCkom prikazu vanjskopolitickih vijesti. O
utjecaju politickih elita na novinare i masovne medije pisali su mnogi autori. Posljednjih
desetlje¢a predmetom istrazivanja postao je 1 utjecaj masovnih medija na djelovanje politiCara

1 vladajucih elita (Robinson, 2002).

Masovni mediji posjeduju sposobnost utjecaja na odabir tema koje se nalaze na dnevnom redu
vijesti. Na taj nacin, odabirom potencijalno bitnih 1 vaznih tema mediji kreiraju javno
misljenje, te utjeCu na ucestalost pojavljivanja odredenih tema vijesti te tako utjecu i na
publiku. Ovaj nac¢in djelovanja naziva se agenda setting (McCombs i Reynolds, 2002:1-18).
No, masovni mediji svojim utjecajem mogu proizvesti i efekte koji ne utjeCu samo na
misljenje 1 percepciju javnosti, ve¢ 1 na akcije 1 djelovanje politickih elita (Livingston,

1997:6).
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3.1. CNN efekt

CNN efekt je fenomen u politickoj znanosti i medijskim istrazivanjima koji navodi
kako je CNN-ovo portretiranje humanitarnih kriza Sirom svijeta prisililo americke politicke
elite da interveniraju u Kkriznim situacijama za koje inace ne bi pokazivale interes (Gilboa,
2005:27-44). Izraz CNN efekt nastao je 1991. godine tijekom prve americke intervencije u
Iraku za vrijeme Zaljevskog rata. Od tada, izraz se koristi kako bi se opisao nacin na koji
masovni mediji putem komunikacijskih tehnologija i izvjeStavanja u realnom vremenu
izazivaju reakcije javnosti i politi¢kih elita na dogadaje u vlastitoj zemlji i svijetu. Valjalo bi
napomenuti kako izraz ,,CNN efekt* nije direktno vezan samo za televizijsku ku¢u CNN, ve¢

se izraz koristi kako bi se opisao utjecaj masovnih medija u cjelini (Robinson, 2002:2).

Robinson (2002) pise kako su tijekom 1980-ih nove tehnologije omogucile medijima da
neprekidno, u realnom vremenu uzivo prenose vijesti iz cijelog svijeta. Carruthers (2000:201)
optimisticno govori kako je ovakav tehnoloski napredak doveo do konacne realizacije
McLuhanova (1964) ,,globalnog sela®. Dogadaji poput prosvjeda i sukoba na trgu Tiananmen
u Pekingu 1 pada komunisti¢kih rezima simboliziranih ruSenjem Berlinskog zida televizijski
su prenoSeni uzivo u svim zemljama zapadnog svijeta. No, pitanje koli¢ine utjecaja ,,medijske
svakodnevnosti® na vladajuce strukture i njihovo provodenje vanjske politike postalo je vrlo

aktualno (Robinson, 2002:7).

Cinilo se kako su nove tehnologije smanjile opseg mirnog politickog promisljanja,
prisiljavaju¢i donositelje politickih odluka da reagiraju na bilo koji problem na koji su mediji
obratili pozornost (McNulty, 1993:67—83). Robinson (2002:7) navodi kako su na taj nacin
kreatori politika i novinari medusobno stvorili novu ideoloSku vezu koja je nastala nakon
sloma antikomunistickog konsenzusa koji je do tada bio aktualan. Williams (1993:315) pise
kako su novinari prestankom Hladnog rata postali slobodniji pri izboru tema i pri¢a kojima su

se htjeli baviti te se nisu libili niti kritizirati ameri¢ku vanjsku politiku.
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Dvije su americke intervencije — u sjevernom lraku i Somaliji — potaknule velike rasprave
unutar akademskih krugova. Stru¢njaci za vanjsku politiku ostali su zaprepasteni
neovlastenim uplitanjem cetvrte sile u politicke procese (Robinson, 2002:10). Kennan
(1993:25) tvrdi kako je medijski prikaz ljudskih patnji u Somaliji uzurpirao tradicionalne
kanale koji provode politicke odluke $to je kao posljedicu izazvalo pogibeljnu, lose
osmisljenu intervenciju. Nadalje, Kennan je izrazio strah od moguénosti da su mediji preuzeli
kontrolu nad vanjskopolitickim odlukama koje su do tada donosile politicke elite. Rasprave o
snazi i utjecaju medija vodile su se i u humanitarnim krugovima. Autori Giradet (1995), te
Rotberg i Weiss (1996) zauzimaju stavove suprotne Kennanovima te pozdravljaju ulogu i
utjecaj medija tijekom humanitarnih kriza. Ovi autori se slazu kako su mediji pridonijeli i
prosirili raspravu o vanjskoj politici. Rasprava je tako iziSla van okvira uskih koridora onih
koji posjeduju politicku mo¢. Giradet, Rotberg i Weiss nisu poput nekih drugih autora medije
opisivali kao neodgovorne, ve¢ su pohvalili aktivisticku ulogu medija te su nastojali iskoristiti
potencijal medija kao pokretaca humanitarnih intervencija. Rasprave o CNN efektu zustro su

se vodile tijekom 1990-ih (Robinson, 2002:11).

Freedman (2000) i Wheeler (2000) su ponovno pokrenuli raspravu o CNN efektu pocetkom
21. stoljeca te su pruzili novi uvid u moguénosti medijskog utjecaja. Ovi su autori iznijeli
nesto opreznija zapaZanja o procjeni medijskog utjecaja, no slazu se kako su mediji odigrali
vrlo vaznu ulogu tijekom intervencija uslijed humanitarnih kriza. Freedman (2000: 335-58)
zapaza kako se tijekom ranijih rasprava o CNN efektu utjecaj medija pretjerano naglasavao,
no isto tako pise kako su politicari shvatili i poceli vjerovati kako mediji posjeduju veliku
mo¢. Freedman (2000:339) pise o NATO-ovoj intervenciji na Kosovu te govori kako je
uzrokovana vjerovanjem da ukoliko se nesto u vezi kosovske krize ne poduzme - da ¢e to
uzrokovati negativhu medijsku pozornost i pozive na nekakav oblik djelovanja. Wheeler
(2000:300) tvrdi kako postoje jasne granice CNN efekta i medijskog utjecaja, posebno u vezi
utjecaja na vojne intervencije i rasporedivanje vojnih snaga u zemljama pogodenim krizom.
Wheeler istice kako mediji per se ne uzrokuju i ne prisiljavaju politicare na humanitarne i
vojne intervencije, ve¢ te intervencije omogucuju pruzajuéi im potporu javnosti. Wheeler
(2000:300) implicira kako su politi¢ari na intervencije motivirani razlozima koji nemaju
direktnih dodirnih to¢aka s medijima, ali im mediji omogucuju potporu javnosti kroz

dramati¢ne prikaze humanitarnih kriza.
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Robinson (2005:346) pise kako nakon dogadaja 11. rujna 2001. godine dolazi do nestanka
CNN efekta. Razlog za to vidi u nastanku novog konsenzusa izmedu novinara i politickih elita
koji su se usuglasili oko nove politike ,,rata protiv terorizma®“. Robinson dodaje kako su
diskurs humanitarnog ratovanja i suvremeni nacini upravljanja medijima ojacali utjecaj
vanjskopolitickih elita na masovne medije. On smatra kako su u takvim okolnostima
mainstream mediji ograniCeni uvjetima koje diktira americka vanjska politika te kako to
predstavlja opasnost za americko vanjskopoliticko novinarstvo koje pod utjecajem politickih
elita ograniCava javnu debatu te tako dovodi do proizvodnje pristanka (Herman i Chomsky,
1988) za ,rat protiv terora“. Robinson (2005:348) zakljuCuje kako u vodeéim americkim
mainstream medijima postoji vrlo mala vjerojatnost za slobodnu i otvorenu raspravu o
americkoj vanjskoj politici 1 njenom odnosu naspram terorizma. Nadalje, navodi kako su
prevladavajuce vanjskopoliti¢ke teme tijekom predsjedanja Georgea W. Busha bile vezane uz
prijetnju teroristicke organizacije Al-Qaeda i potrebu za vojnim intervencijama usmjerenim
protiv te i ostalih teroristickih skupina. Robinson isto tako zakljucuje kako bi americki
gradani nova 1 drugacija misljenja mogli prona¢i koriste¢i alternativne medije kao izvore

informacija.

3.2. Al Jazeera efekt

Al Jazeera Media Network je mutinacionalni medijski konglomerat osnovan 1996. u
Kataru. Nastao je kao odgovor na ¢injenicu da su vlade mnogih drzava Arapske Lige strogo
kontrolirale veliku ve¢inu sadrzaja gotovo svih medija. Novinari mnogih arapskih zemalja
tada su veé¢inom bili negativno percipirani od strane tamos$nje javnosti jer su ih smatrali

glasilima diktatora i politickih stranaka (Zingarelli, 2010:30).
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Al Jazeera efekt je termin koji se u medijskim istrazivanjima i politiCkim znanostima koristi
kako bi se opisao utjecaj novih medija na globalna politicka zbivanja. Al Jazeera efekt se
ocituje u reduciranju monopolistickog utjecaja svjetskih vlada i mainstream medija na
informiranje. Takoder, posljedica Al Jazeera efekta je i1 osnazivanje, tj. ,,davanje glasa“
odredenim druStvenim skupinama kojima je ta moguénost prethodno bila uskra¢ena. Efekt je
dobio ime po bliskoisto¢noj televizijskoj kuci Al Jazeeri zahvaljujuéi njenom utjecaju u

zemljama arapskog svijeta (Zingarelli, 2010:38-40).

Zingarelli (2010:40) navodi da se mnogi teoreticari slazu kako price i slike koje masovni
mediji svakodnevno odasilju izazivaju snazne emocionalne i moralne reakcije masovne
publike. PiSe kako publika Cesto nesvjesno biva podlozna emocionalnoj manipulaciji od
strane masovnih medija. Ta se manipulacija o€ituje u mo¢i kojom mediji putem vijesti utjecu
na emocije i osjecaje ¢itavog drustva. Putem vijesti, drustvo prima saznanja o tome tko su mu
prijatelji i saveznici ili pak neprijatelji te naj nacin moze do¢i do razvoja visoke kohezije
unutar pojedinog drustva, pojave nacionalizma pa ¢ak i pobune (Zingarelli, 2010:40).
Autorica govori kako su vlade i politicke elite oduvijek svjesne moéi i potencijala koji
masovni mediji posjeduju, te kako su politicke elite oduvijek Zeljele 1 pokusavale kontrolirati
protok informacija. Zingarelli zakljucuje kako su politicke elite u posljednje vrijeme izgubile
velik dio mogu¢nosti nad kontrolom informacija, no nadodaje kako je novi oblik kontrole nad

protokom informacija isklju¢ivo vezan uz ekonomske imperative (Zingarelli, 2010:41).

Youmans (2013:41-43) pise kako je Al Jazeera efekt usporediv s CNN efektom, no CNN
efekt je usko vezan uz kontekst mainstream medija, dok je Al Jazeera efekt generalno vezan
za utjecaj novih medija poput blogova, internetskog radija i satelitske televizije. Novi mediji
su pripomogli osnazivanju identiteta marginaliziranih skupina te su omogucili slobodno
Sirenje informacija, ideja 1 poruka izmedu pripadnika tih skupina. Mnoge nove medijske
organizacije su se povezale s marginaliziranim skupinama, drustvenim pokretima i sli¢nim
organizacijama. Youmans piSe kako je na taj nain oslabljen dotadaS$nji monopol nad
informacijama od strane mnogih drzava i navodi Kinu kao zemlju u kojoj je prisutna stroga
internetska cenzura, ali dodaje kako je u posljednje vrijeme ta cenzura sve nedjelotvornija.
Youmans (2013:41-43) zakljuuje kako su novi mediji u velikoj mjeri doprinijeli

demokratizaciji i politickim reformama diljem svijeta. Zingarelli (2010:47-48) zakljucuje
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kako su i CNN i Al Jazeera efekt u velikoj mjeri utjecali na globalna politicka dogadanja i
vlade u cijelom svijetu. Zakljucuje kako su ovi efekti snazno utjecali na vanjsku politiku
Sjedinjenih Americkih Drzava, ali naglasava i ulogu novih medija i medijskih organizacija

kao pokretackih sila demokratizacije i globalne komunikacije.

16



4. Zakljucak

Ako se 20. stolje¢e opisuje kao stoljece velikih promjena, tada s pravom mozemo
kazati kako je 21. stolje¢e doba digitalne revolucije. Ona je utjecala na brojne promjene u
svim sferama ljudskog zivota. Novinarstvo je u velikoj mjeri zahvaceno digitalnom
revolucijom koja je snazno utjecala na niz promjena i prilagodbi u novinarskoj profesiji.
Tijekom 20. stolje¢a radio 1 televizija su promijenili dotadasnje nacine informiranja te su
postavili nove standarde u izvjeStavanju o medunarodnim i vanjskopolitickim temama. Nove
tehnologije su u 21. stolje¢u dovele do toga da zaista mozemo reci kako zivimo u globalnom
selu o kojem je McLuhan pisao davnih 1960-ih godina. Presudnu ulogu u stvaranju
globaliziranog i povezanog svijeta odigrale su nove tehnologije i moguénosti koje su one sa
sobom donijele. Kada govorimo o novim tehnologijama, potrebno je naglasiti kako je za
revoluciju komunikacije i komunikacijskih tehnologija potkraj 20. i po¢etkom 21. stolje¢a u
najvecoj mjeri zasluzan internet. Digitalizacija je omogucila komunikaciju i dobivanje
informacija u realnom vremenu, te je na taj na¢in svaka informacija o dogadajima u zemlji i
svijetu postala dostupna u bilo koje vrijeme i na bilo kojem mjestu. lako je digitalizacija
pozitivno utjecala na brzinu, koli¢inu 1 opseg vijesti, pojedini teoreticari (Kester, 2010) su
izrazili strah od mogucénosti da bi vanjskopoliticke vijesti mogle postati povrSne i
senzacionalisticke te manje kvalitetne. Pojavila se 1 odredena doza nesigurnosti oko toga Sto
se pod pojmom medunarodnih i vanjskopolitickih vijesti podrazumijeva (Bromley i1 Clarke,
2010), te je ta nesigurnost u zemljama zapadnog svijeta oznaCena kao kriza (Sambrook,
2009). McNair (2009) digitalizaciju i medijsku integraciju smatra pozitivnim pomakom, te
optimisticno zaklju€uje kako su novonastali uvjeti uzbudljivi i puni novih moguénosti.
Blogovi i drustvene mreze poput Facebooka i Twittera doprinijeli su razvoju gradanskog
novinarstva 1 demokratizaciji informacijske sfere te je na taj nacin svakome omoguceno
postati kreatorom vijesti i sukladno tome, javnog misljenja (Bromley, 2010:24-35). Daljnjim
razvojem informacijskih tehnologija u buduénosti ¢e do¢i do novih revolucionarnih otkrica 1
moguénosti koje nam se u danasnje vrijeme Cine nevjerojatnima, a ipak tako bliskima i
moguc¢ima. Ta ¢e otkri¢a nesumnjivo utjecati na proces informiranja o dogadajima u zemlji 1
svijetu te ¢e nedvojbeno utjecati na medunarodno i1 vanjskopoliticko novinarstvo digitalnog

doba.
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O utjecaju masovnih medija u posljednjih je nekoliko desetlje¢a napisan velik broj knjiga i
znanstvenih radova koji poblize pojaSnjavaju i kriticki analiziraju kako procesi informiranja i
protoka informacija medusobno djeluju na drustvo, organizacije, politicke pokrete i stvaranje
slike o svijetu koji nas okruzuje. Masovni mediji utjeCu na kreiranje javnog misljenja, ali i na
donosenje politickih i ekonomskih odluka vladajucih elita. CNN efekt je fenomen koji opisuje
nacin na koji masovni mediji putem komunikacijskih tehnologija i1 izvjeStavanja u realnom
vremenu izazivaju reakcije javnosti i politickih elita na dogadaje u vlastitoj zemlji i svijetu.
Robinson (2002) naglasava sposobnost utjecaja vladajuc¢ih elita na novinare koji dogadaje u
svijetu prikazuju kroz prizmu prevladavajuéih kulturolosko-politickih obrazaca zapadnog
svijeta. Politi¢ke elite 1 mediji 1990-ih stvaraju novu ideolosku vezu koja nastaje nakon sloma
antikomunistickog konsenzusa koji je do tada prevladavao. Isto tako, Robinson propitkuje
koli¢inu utjecaja ,,medijske svakodnevnosti“ na vladajuce elite i provodenje vanjske politike
koje je kulminiralo vojnim intervencijama u Iraku i Somaliji 1990-ih godina. Robinson
(2005:346-348) smatra kako je CNN efekt prestao djelovati nakon 11. rujna jer su mainstream
mediji 1 politicke elite prihvatili ,,rat protiv terora“ kao novu ideoloSku vezu i novi smjer u

kreiranju vanjske politike Sjedinjenih Americ¢kih DrZava i zapadnih zemalja.

Vanjskopoliticko novinarstvo u digitalnom dobu predstavlja vrlo zanimljiv predmet
istrazivanja, teoretiziranja 1 znanstvene rasprave. Konsolidacija postojecih 1 pojava novih
medija utjecali su na nastanak novih i produbljivanje postoje¢ih teorija masovnih medija.
Digitalizacija je omogucila nove naline informiranja i komuniciranja te je utjecala na
demokratizaciju medijskog prostora i komunikaciju u cjelini. Nedvojbeno je kako ¢e se u
buducnosti istrazivanja masovnih medija koncentrirati na nove medije 1 efekte koje oni
izazivaju te ée nove teorije zasigurno postati predmetom mnogih znanstvenih rasprava. Sto ée
se s masovnim medijima i vanjskopolitickim novinarstvom dogadati u budu¢nosti ne mozemo
znati s apsolutnom sigurnoscu, ali nam dosadasnja istrazivanja mogu posluziti kao smjernice i
primjeri kako promisljati o svijetu masovnih medija i utjecaju koji masovni mediji imaju na

svijet.
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