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SAZETAK

Ovaj pregledni diplomski rad bavi se medijskim odgojem u $koli i obitelji te medijskim
opismenjavanjem djece kroz kreativno medijsko stvaralastvo. Cilj je uporabom stru¢ne
literature 1 recentnih istrazivanja ukazati na vaznost medijskog odgoja u obitelji i u Skoli
te kroz primjere pokazati kako kreativna primjena medija moze pomoc¢i pri medijskom
opismenjavanju djece. Mediji danas kreiraju trendove i drustvene potrebe i velik su dio
zivota djece. Buduci da ih djeca i mladi Cesto koriste, bitno je da kriticki 0 njima
promisljaju jer uz pozitivne, mediji imaju mnoge negativne utjecaje. Medijskim odgojem
u Skoli 1 obitelji djeca stjecu medijske kompetencije koje su im potrebne kako bi postala
medijski pismena. Medijsko stvaralastvo neophodan je dio kvalitetnog medijskog
obrazovanja i jedno je od dimenzija medijske pismenosti. Djeca kroz praktican rad na
zanimljiv 1 kreativan nacin ispoljavaju svoja razmisljanja i kreativnost, ali 1 uce kriticki
promisljati medije. Oni su vazan ¢imbenik socijalizacije, djeca su okruzena njima od
rodenja 1 stoga je vazno medije proucavati i kriticki o njima promisljati, te isto to uciti 1
djecu.

Kljuéne rijeci: mediji, medijski odgoj, medijska pismenost, mediji u obrazovanju,
kreativno medijsko stvaralastvo



ABSTRACT

This overview Graduate thesis deals with media education in school and family and media
literacy of children through creative media production. The goal is to use professional
literature and recent research to point out the importance of media education in the family
and at school, and to show through examples how the creative use of media can help
children's media literacy. Media today create trends and social needs and are a big part of
children's lives. Since children and young people often use them, it is important that they
think critically about them, because in addition to the positive, the media has many
negative influences. Through media education at school and in the family, children
acquire the media competencies they need in order to become media literate. Media
creativity is a necessary part of quality media education and is one of the dimensions of
media literacy. Through practical work, children express their thoughts and creativity in
an interesting and creative way, but also learn to think critically about the media. They
are an important factor of socialization, children are surrounded by them from birth and
therefore it is important to study the media and think critically about them, and teach the
same to children.

Key words: media, media education, media literacy, media in education, creative media
production
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Uvod

U digitalnom dobu mediji imaju sve vecu i utjecajniju ulogu u covjekovu zivotu,
prozimajuéi gotovo sve njegove sfere. Konstantno smo izlozeni prevelikom broju informacija
na raznim medijskim platformama. Sposobnost snalazenja u takvom slozenom medijskom
okruzenju koje se stalno razvija klju¢na je za pojedince svih dobi. Za mladu generaciju, koja
odrasta u svijetu u kojem su pametni telefoni, drustveni mediji i razne internetske usluge norma,
postizanje medijske pismenosti vise nije izbor, nego je nuZno. Stoga je potrebno ukljuciti i Skolu
i obitelj u medijski odgoj djece kako bi ona postala medijski pismena.

U odgojnoj praksi, kao i u obrazovnome procesu veoma su aktualne analize medija
(Mdller, 2022: 73). Posebno dobivaju na vaznosti kada je u pitanju njihov utjecaj na nacin
razmi$ljanja djece 1 mladih. Razvojem interneta velik se naglasak stavlja na slobodu govora 1
misljenja, ali nedovoljno i na njegove pedagoske implikacije u odgoju (Mdller, 2022: 73).

Digitalni mediji u nastavi donijeli su znacajnu promjenu u nacinu ucenja te promijenili
oblik nastave i poducavanja. Transformacija iz tradicionalne u multimedijsku nastavu
okarakterizirana je pomakom prema interaktivnijim, personaliziranim i tehnoloski
posredovanim obrazovnim iskustvima. Mediji u obrazovanju obuhvacaju koristenje razli¢itih
oblika multimedije, tehnologije 1 komunikacijskih alata za poboljSanje 1 podrsku procesu
poducavanja i uenja. Obrazovni mediji igraju klju¢nu ulogu u modernom obrazovanju
pruzajuci inovativne metode za poducavanje, povecavajuc¢i angazman i1 poboljSavaju¢i ukupnu
kvalitetu iskustava ucenja. Iako koristenje obrazovnih medija nudi brojne prednosti, vazno je
uravnoteziti tehnologiju s tradicionalnim metodama poducavanja i osigurati da uéenici razviju
vjestine kritickog miSljenja kako bi procijenili vjerodostojnost i relevantnost informacija s
kojima se susrecu. Ucinkovita integracija medija u obrazovanje zahtijeva promisljeno
planiranje, obuku za nastavnike i stalnu evaluaciju kako bi se maksimalno iskoristio njihov
potencijal. Osim u $koli, od velike je vaznosti i medijski odgoj u obitelji. To je trajan proces
koji zahtijeva strpljenje 1 dosljednost. Roditelji igraju klju¢nu ulogu u poducavanju svoje djece
kako odgovorno, kriticki i promisljeno Koristiti medije. Aktivnim sudjelovanjem sa svojom
djecom u raspravama o medijima i modeliranju odgovorne upotrebe medija, mogu im pomoci
da postanu mudri i odgovorni digitalni gradani koji mogu upravljati slozenim medijskim

prostorom sa samopouzdanjem i vjeStinama kritickog razmisljanja.

Predmet ovog rada medijski je odgoj u skoli i obitelji. Medijska pismenost, sposobnost



pristupa, analize, procjene i stvaranja medijskih sadrzaja bitne su vjestine u danagnjem drustvu
bogatom informacijama. One osnazuju pojedince da postanu kriticki mislioci, odgovorni
potrosaci i aktivni sudionici u digitalnom svijetu. Ovaj se rad fokusira na ulogu medijskog
obrazovanja u Skolama i obiteljima, s posebnim naglaskom na kreativni aspekt medijskog
stvaranja kao putu ka razvoju medijske pismenosti.

Cilj ovog diplomskog rada je kroz stru¢nu literaturu objasniti vaznost medijskog
obrazovanja i odgoja, kako u skoli, tako i kod kuée te na koje nacine ga provoditi. Takoder, cilj
je potvrditi vaznost medijske pismenosti od ranog djetinjstva, pozitivnog koristenja medija te u
strucnoj literaturi na¢i provjerene kreativne medijske aktivnosti u obrazovnim institucijama, ali
1 u slobodno vrijeme kod kuce. U ovome preglednom radu koriSteno je 14 istrazivanja
odabranih prema razdoblju istrazivanja i ciljanoj populaciji; 20-ak znanstvenih radova te 19
autorskih 1 urednickih knjiga odabranih prema teorijskom modeliranju problema medijskog
odgoja, medijske pismenosti i slicno. Koristeno je 10 priru¢nika 1 nastavnih materijala kao izvor
za navodenje aktivnosti i primjera kreativnog stvaralastva, a kriterij njihova odabira bio je
ciljana populacija te modeliranje problema medijskog odgoja na prakti¢an nacin.

Kao bazi¢na podloga za postavljanje teorijskih postavki o masovnim medijima koriStena
je knjiga Digitalni mediji i nastava autorice Mirele Miuller i pregledni ¢lanak Modeli
istrazivanja medijskog ucinka u odgoju i obrazovanju Stjepana Rodeka. Za pisanje o medijima
u obrazovanju i multimedijskoj nastavi koristena je Multimedijska didaktika Milana Matijevi¢a
i Tomislava Topolov¢ana, kao i Didaktika Ladislava Bognara i Milana Matijevi¢a. Kada je rije¢
0 medijskoj pismenosti i medijskom odgoju najznacajniji autori ¢ijom sam se literaturom vodila
jesu Lana Ciboci, Danijel Labas, Igor Kanizaj i David Buckingham.

Nakon uvoda u kojem su predstavljeni tema, ciljevi i metoda rada, slijedi poglavlje koje
govori o masovnim medijima i njihovom utjecaju na djecu i mlade. U potpoglavljima navedena
je podjela medija, a nakon toga detaljnije se objaSnjava sam utjecaj medija na pozitivan, ali i
negativan nacin. U drugom poglavlju definiran je medijski odgoj, a u potpoglavlju objasnjavaju
se pojmovi medijske i informacijske pismenosti te njihov znac¢aj koji UNESCO promice u
novije vrijeme. Trece poglavlje govori o medijskom odgoju u obitelji te kako ga najbolje
provoditi. Cetvrto poglavlje objasnjava medijski odgoj i obrazovanje u skoli. U potpoglavljima
se govori 0 medijima u nastavi i digitalnoj nastavi — objasnjeni su digitalni mediji koji su
donijeli promjenu u nac¢inu ucenja, struktura takve nastave, ciljevi u¢enja te uloge koje u njoj
imaju ucitelji i ucenici. U zadnjem potpoglavlju treceg poglavlja objasnjeno je medijsko
obrazovanje u hrvatskom obrazovnom sustavu. Peto poglavlje bavi se kreativnim medijskim

stvaralastvom kao jednim od nacela medijske pismenosti. U potpoglavljima se objasnjava
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medijsko stvaralastvo u obitelji i $koli. Na konkretnim primjerima pojasnjeno je kako djeca
kroz prakticni rad ufe o medijima i razvijaju kriticko vrednovanje medijskog sadrzaja.

Naposljetku je donesen zakljucak, iza kojeg slijedi popis koristenih izvora.



1. Masovni mediji i njihov utjecaj na djecu i mlade

Termin medij u latinskom jeziku oznacava onoga koji posreduje (Rodek, 2007: 8).
Najcesce je to bio posrednik izmedu izvodaca i publike (Muller, 2022: 23). No, uz to, moze
oznacavati i sredinu u kojoj se netko krece, podrucje u kojem se nesto zbiva, sklop uvjeta pod
kojima se nesto dogada, srednje stanje izmedu aktiva i pasiva, nosioca energije, sredstvo
prenosenja komunikacija kao $to su govor, pismo, televizija i radio (Muller, 2022: 23). Brojna
su odredenja 1 znacenja ovoga pojma, no u pedagogijskoj literaturi polazi se od definicije
Dichanza i Kolba (1974: 21 prema Rodek, 2007: 8) koji tvrde da je medij bilo koji nositelj
znakova ili informacija koji omogucuje komunikaciju izmedu najmanje dvije osobe. Osim $to
je nositelj informacija, medij je 1 posrednik u njihovu prijenosu. Sustavi znakova kao §to su
abeceda, slikovni simboli, glasovi itd. posreduju izmedu vanjskog svijeta 1 Covjekove svijesti
(Baacke, 1973: 95 prema Rodek, 2007: 8). Miller (2022: 18) smatra da se dana$nji mediji
moraju smatrati simbolickim nositeljem poruka za dekodiranje manipulacija putem medija.

Putem medija odvija se 1 masovno komuniciranje pa taj pojam mnogi izjednacavaju s
pojmom masovnih medija (Malovi¢, 2014: 69). Masovni mediji su podskup masovne
komunikacije koju je autor O'Sullivan (1983: 131, prema: Miller, 2022: 108) definirao kao
praksu i produkt osiguravanja informacija 1 zabave u predahu za Siroku, fragmentiranu publiku.
Masovna komunikacija ukljucuje bilo koje sredstvo osiguravanja informacija, slika, zabave iz
svih drustvenih slojeva i demografskih grupa, a masovni mediji su razlu¢ivi skup aktivnosti i
uklju¢uju posebne tehnoloske konfiguracije kao $to su radio, televizija, novine i knjige.
Formalno su vezani za institucije 1 medijske kanale te djeluju u skladu s odredenim zakonima i
pravilima, a prenose informacije, zabavu, slike i simbole do masovne publike (O'Sullivan,
1983: 125 prema: Miuller, 2022: 108). Autor Rowland Lorimer (1988 prema: Muller, 2022:
109) smatra da su masovni mediji potpuno integrirani s modernim druStvom i da ono bez njih
ne moze.

Zajednicka obiljezja svih masovnih medija su proizvodnja i distribucija simbolickih
sadrzaja kao $to su informacije, ideje, kultura, znanje (Perusko, 2011: 22 prema: Miller, 2022:
28). Svi su oni kanali za medusobno odnoSenje ljudi, a postoje posiljatelji 1 primatelji
informacija. Zajedni¢ko im je i da djeluju u javnoj sferi kao komunikacijska infrastruktura za
javnost i javno mnijenje. Oni sadrze ogromnu mo¢, no formalno su bez moc¢i. Ovise 0 onome
Sto Covjek napravi s njima.

Konzument medija ima odredene potrebe i1 porive koje zadovoljava konzumirajuéi,

izmedu ostalih, i medijske izvore (Malovi¢, 2014: 74). Potrebe koje se zadovoljavaju



konzumiranjem medija nazivaju se media gratifications (Dominick, J. R., 1994: 44 prema:
Malovi¢, 2014: 74). Do utvrdivanja tih potreba dolazi se tako S§to se anketiraju konzumenti
medija koji govore §to je njima vazno u medijima. Dominick, autor knjige ,,Dinamike masovne
komunikacije®, (1994: 50 prema: Malovi¢, 2014: 74) postavio je Cetiri kategorije medijskih
zadovoljavanja potreba korisnika. Prva je saznanje, Sto znaci da se medijima koristimo kada
zelimo biti informirani. Druga kategorija je razonoda. Medijima skre¢emo paznju s problema
na zabavnije sadrzaje. Treca je ukljucenje u drustvene aktivnosti $to znac¢i da nam konzumiranje
medija omogucuje ravnopravno sudjelovanje u razgovorima, medijskim zbivanjima, ali i u
drustvu u cjelini. Posljednja, cCetvrta kategorija je povlaCenje iz stvarnosti u kojoj je
konzumiranje medija izgovor za nesudjelovanje u obiteljskim ili drustvenim djelatnostima.

Mediji konzumente uvode u novi svijet, u novu realnost.

Sve viSe 1 sve ¢eSce je prostor masovnih medija okrenut djeci 1 mladima (Buri¢, 2010:
629). Problem je §to se mediji viSe ne bave svojom primarnom svrhom pracenja, biljeZenja i
informiranja o relevantnim druStvenim zbivanjima. Danas su masovni mediji drasti¢no suzili
svoju ulogu 1 postali promicatelji zabave, ¢ak 1 u osnovnoj, informativnoj djelatnosti te
zapostavili obrazovnu ulogu koja je u suvremenim medijima odigrala vrhunsku ulogu (Malovic,
2014: 75). Suvremeni mediji danas kreiraju drustvene procese, potrebe i1 trendove. U borbi su
na trziStu kako bi bili dominantni u kreiranju druStvenih zbivanja. Osobito je to izrazeno u
stvaranju sadrzaja za djecu i mlade. Danas prevladavaju sadrzaji cyber-svijeta koji su zamijenili
nekadasnji obrazovni i poticajni program na televiziji, radiju ili djec¢jim Casopisima. Masovni
mediji u svome su prostoru informacija unijeli elektronicke igrice i reklame koje su veoma
agresivne 1 dominantne na trziStu te je potrebno iznova i iznova propitivati uspjesnost
edukativnih sadrzaja i odgoja koji bi trebali osigurati kriti¢ki stav djece prema medijima i
medijskoj trzi$noj utakmici (Buri¢, 2010: 629 — 630).

Medijski je prostor svakodnevno ispunjen infozabavom, teletabloidima, infooglasima,
pornooglasima te to zadaje nove 1 komplicirane zadace teoreti¢arima medija jer su nedovoljno
opisani i definirani kako bi se o njima moglo znanstveno promisljati i javno raspravljati
(Dahlgren, 1996: 59 -72 prema: Buri¢, 2010: 630). Sve je manja granica izmedu ozbiljnih i onih
popularnih medijskih sadrzaja, gomilaju se oni kojima je svrha prodavanje proizvoda i usluga.
Posebno su problemati¢ni kada su usmjereni prema djeci i mladima (Buri¢, 2010: 630). Mediji
jako utje€u na njihov svijet 1 formiranje identiteta i samim tim igraju vaznu ulogu u
konstruiranju socijalno-kulturne diferencijacije (Mduller, 2022: 73). Oni imaju i funkciju

transformatora te se njima razvijaju i novi kulturni identiteti, a tako rastu i mogucnosti biranja



i definiranja vlastitog Zivotnog stila.

Nekada su masovni mediji sluzili kao sredstvo za Sirenje informacija i stvaranje inovacija,
a danas mozemo reci da su preuzeli kontrolu zivota ljudi (Miiller, 2022: 111). Osim §to su
sredstva koja djeluju unutar sociopedagoskih okvira, kulture i drustva, mediji su postali i glavni
¢imbenici ponasanja zajednica te tako obitelj postaje sve manje primarno mjesto socijalizacije

mladih.
1.1.Podjela medija

Pod masovnim medijima definirani su tradicionalni mediji (Zgrablji¢ Rotar, 2017: 63).
Digitalno doba donijelo je slobodu u Sirenju 1 primanju informacija pa osim tradicionalnih,
postoje 1 konvergirani 1 novi mediji te drustveni mediji. O definiciji 1 obiljeZjima masovnih
medija bilo je rijeci u prethodnom potpoglavlju, a u ovome se detaljnije govori o nekoliko vrsta
suvremenih medija, novih medija i drustvenih medija. Vrste suvremenih masovnih medija su
knjiga, tisak, novine, ¢asopisi, film, televizija, radio, nosa¢i zvuka i slike te video, CD i DVD
(Muller, 2022: 24).

Najstariji oblik masovnog komuniciranja jest tisak, prije svega, novine (Kunczik, Zipfel,
2006: 72 prema: Mller, 2022: 24). Tiskani mediji pripadaju grupi individualnih medija i djeca
se susre¢u s njima od najranijih dana (Ili$in, Marinovi¢ Bobinac, Radin, 2001: 119-120). U
obitelji to su najcesce slikovnice i ilustrirani ¢asopisi za djecu, a u Skoli edukativno-zabavni
Casopisi koji sluze za zabavu, ali i za edukaciju u nastavi. U adolescenciji djeca ¢asopise biraju
prema vlastitom izboru, ovisno o podruc¢jima koja ih zanimaju. Jo§ u istrazivanju koje su 1998.
godine proveli agencija za istrazivanje trziSta, medija i javnog misljenja PULS 1 Hrvatsko
novinarsko druStvo utvrdeno je da ¢ak 23 % ispitanog kucanstva ne Cita dnevni tisak ¢ak ni vrlo
rijetko (Kosir, Zgrablji¢, Ranfl, 1999: 38). U pilot istrazivanju koje je provedeno 2020. godine
o navikama cCitanja ucenika Cetvrtih 1 petih razreda u Osnovnoj Skoli kraljice Jelene u Solinu,
ispostavilo se, suprotno oc¢ekivanjima, da djeca koja su sudjelovala u istrazivanju smatraju da
¢itaju dovoljno (Cupié, Mati¢, 2020). Da dovoljno ¢&itaju, smatralo je 64 % ulenika Getvrtih
razreda i 68 % ucenika petih razreda. U Cetvrtim razredima njih 49 % C¢ita jer to voli, u petim
razredima i ta je brojka veca — njih 68 %. Takoder, rezultati su pokazali da ucenike Cetvrtih
razreda vecinom na Citanje poticu roditelji, a u€enici petih razreda to ¢ine svojom voljom te su
im privlacnije tiskane od elektroni¢kih knjiga. U cetvrtim razredima 5 % djece ne procita
nijednu knjigu mjese¢no, a u petom razredu takvih je 8 % ucenika (Cupié¢, Mati¢, 2020). Kako
bi se takva djeca potaknula na ¢itanje potrebno je otkriti njihove interese i na zanimljiv nacin

predstaviti knjige i interpretirati ih (Cupi¢, Matié¢, 2020). Istrazivanje koje je 2023. godine



proveo Ured pravobraniteljice za djecu uz podrsku Ureda UNICEF-a za Hrvatsku, a u kojem je
sudjelovalo 516 djece iz 35 osnovnih i 27 srednjih Skola iz cijele Hrvatske, pokazalo je da 22
% djece nema prijedlog o ¢emu bi pisala u novinama, a voljeli bi viSe ¢itati o svakodnevnim
novostima u zemlji 1 svijetu, o sportu, zivotinjama, ali i novim temama koje ukljucuju rat,
potres, vremensku prognozu i ocuvanje prirode (Makvi¢ Salaj, Kuterovac Jagodi¢, Gabelica
Supljika, 2023: 24).

Pocetak 20. stolje¢a period je naglog razvoja filma i radija (Miiller, 2022: 43). Samim
time doslo je do ekspanzije informacija, a tada se nije znalo kako ¢e ta ekspanzija utjecati na
ponasanje pojedinaca i drustva. Film se moZe opisati kao slikovni i zvu¢ni zapis vanjskog
svijeta koji je izvorno bio na filmskoj vrpci, no u zadnje vrijeme sve se ¢escée koristi video, ali
1 digitalna tehnologija zapisa (Gili¢, 2011: 87 prema: Miiller, 2022: 24). Pedagozima je
razvojem filmske industrije rastao i interes za istraZivanjem o utjecaju medija na djecu i mlade
buduc¢i da je upravo film prvi medijalni objekt koji je imao utjecaja na mladez (Miiller, 2022:
44). Poceli su raspravljati o medijskom odgoju koji je trebao ispitati medijski utjecaj i reakciju
na odgoj djeteta. Film reflektira iskustva kroz razne teme drustva postavljajuéi se neovisno o
ostalim druStvenim ¢imbenicima (Miiller, 2022: 44). Film prikazuje sliku, a djeci je uvijek bliza
slikovitost od apstrakcije pa zbog toga vrlo snazno dozivljavaju filmske prie 1 poruke
(Markoti¢, 2016). Danas se film sve Cesce koristi fiktivnim elementima kako bi privukao $to
veci broj razlicitih ljudi, ali i povecao zaradu i produkciju. U svojim razvojnim fazama najcesce
se koristio autoritetnim likovima §to je ostavljalo dodatan dojam na djecu.

Od svojih pocetaka pa sve do danas, televizija je bila i ostala najmo¢niji medij (Miiller,
2022: 26). Veliki predmet interesa centara drustvene moci postala je zbog njezine kombinacije
zive slike 1 tona te zbog toga $to je uvijek prisutna. Danasnjoj mladezi cudno je povjerovati da
se nekada gledalo samo tri kanala. Njihovo televizijsko iskustvo potpuno je drukgije, s tisucama
kanala koje mogu gledati u bilo koje vrijeme (Smith, 2015: 15). Nove generacije televizijske
sadrzaje sve viSe prate putem interneta na tzv. smart televizorima preko digitalnog prijamnika
ili preko racunala, a sve ¢eSce se koristi i televizija na zahtjev (Pavi¢, Rijavec, Bras, 2017: 76).
Streaming servisi takoder su jedan od razloga zbog kojeg se televizija sve manje gleda (Ofcom,
2022 prema: Zivkovié, 2022). U istrazivanju britanskog medijskog regulatora pokazalo se da
5,2 milijuna domova u Velikoj Britaniji ima pristup nekom od streaming servisa kao §to su
Netflix, Disney+, Amazon Prime Video, itd. (Ofcom, 2022 prema: Zivkovié, 2022). Od
televizijskih kanala djeca u Hrvatskoj najviSe gledaju RTL Kockicu, Nickelodeon i1 Netflix
(Makvi¢ Salaj i sur., 2023: 23). Imu¢énija djeca ¢es¢e gledaju Netflix jer je to platforma koja se

naplacuje, a djeca koja Zive u siroma$nijim kucanstvima smatraju viSe od ostale djece da na
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televiziji nema dovoljno sadrzaja za djecu (Makvi¢ Salaj i sur., 2023: 23). Istrazivanje o
ucestalosti gledanja televizije kod ucenika sedmih i osmih razreda u Gradu Zagrebu iz 2017.
godine pokazalo je da ucenici televiziju gledaju manje od tri sata dnevno, izuzevsi vikend kada
televiziju gledaju nesto vise od tri sata (Pavié, Rijavec, Bras, 2017: 79). U istrazivanju iz 2023.
godine jedna treéina ispitanih mladih televiziju gleda samo nekoliko puta mjesecno ili i rjede
(Makvi¢ Salaj i sur., 2023: 23). Iako im to nije omiljeni nacin provodenja slobodnog vremena,
37 % djece u slobodno vrijeme gleda televiziju. Najkriti¢niji prema televizijskom sadrzaju su
mladi iz Sjeverne Hrvatske, a najzadovoljniji mladi iz Slavonije koji televiziju najvise i gledaju.
Motivi gledanja televizije mogu se svrstati u dvije skupine: instrumentalni i ritualni (Rubin,
1984: 34 prema: Pavi¢, Rijavec, Bras, 2017: 77). Instrumentalni motivi oznacuju aktivno,
svrhovito gledanje televizije usmjereno na sadrzaj, a ritualni motivi oznacuju pasivno gledanje
kako bi se popunilo slobodno vrijeme i gledanje iz navike. U istrazivanju iz 2017. godine
uCenici viSe gledaju televiziju zbog instrumentalnih motiva. Ispitani uéenici nisu razvili
ovisnost o gledanju televizije, Stovise, ovisnost je ispodprosjecna vjerojatno jer se vise sluze
internetom i mobitelima (Pavi¢, Rijavec, Bras, 2017: 79). Dok je kod starijih ljudi televizija i
dalje glavni medij za informiranje, mladi znatno ¢esS¢e koriste druStvene mreze i portale kako
bi se informirali (Rainie, 2015 prema: Bubas, 2017: 90). Ipak, uz drustvene mreze, mladi
navode televiziju kao najpouzdaniji informativni izvor (Makvi¢ Salaj 1 sur., 2023: 21). Dok
samo 2 % mladih smatra da na TV-u ima dovoljno emisija o mladima i za mlade, viSe od
polovine djece smatra da na televiziji ima dovoljno sadrZaja koji ih zanima, a 12 % je onih koji
zele vise sadrZaja za djecu (Makvi¢ Salaj i sur., 2023: 22, 55). Crtani filmovi omiljeni su sadrzaj
za 51 % ispitane djece, a nakon njih slijede serije 1 filmovi, zatim dje¢je emisije 1 emisije za
mlade te sportski prijenosi.

Pojavom interneta tradicionalni mediji su konvergirali i dobili neke nove vrijednosti na
temelju starih odlika (Zgrablji¢ Rotar, 2017: 63). Za razliku od ostalih masovnih medija kod
kojih sadrzaj nije uvijek dostupan i treba se ¢ekati termin odrZavanja programa, na internetu je
sadrzaj dostupan u svakom trenutku (Smith, 2015: 67). Internet je mjesto gdje korisnici imaju
najvise doprinosa (Smith, 2015: 67). Za razliku od tradicionalnih medija, koji uglavnom
omogucuju konzumaciju informacija, novi mediji omogucuju jednostavno stvaranje
multimodalne poruke koja promice interakciju i komunikaciju medu sudionicima (Lin, Chen,
Chai, 2015: 2). Novi mediji promijenili su oblik komunikacije jedan prema mnogima u
komunikaciju jedan prema jednome i to s pomocu elektronicke poste, videoigara, bloga i weba
gdje korisnik izravno komunicira s drugim korisnikom (Zgrablji¢ Rotar, 2017: 63). Za

internetski pristup online sadrzajima i servisima, s obzirom na pametne telefone i tablete, vrijedi
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nacelo 4B (bilo tko, bilo kad, bilo gdje i na bilo kojem uredaju) (Bubas, 2017: 87). Sto neki
medij moze bolje 1 brze ispuniti potrebe korisnika, to ¢e ga korisnik koristiti viSe nego neke
druge medije (Bubas, 2017: 88). Drustveni mediji su mediji nastali na platformi interneta, ali
njihovi korisnici su ujedno i proizvodaci sadrzaja (Zgrablji¢ Rotar, 2016: 64). Tu pripadaju
internetska enciklopedija Wikipedija te druStvene mreze kao §to su YouTube, Instagram,
Facebook, Twitter, TikTok i ostale. Drustveni mediji nove su digitalne medijske platforme koje
angaziraju korisnike u stvaranju sadrzaja, komentiranju i komuniciranju s drugima (Campbell,
Martin, Fabos, 2016: 47). Najpopularnija drustvena mreza medu mladima u Hrvatskoj je
Instagram (Makvi¢ Salaj i sur., 2023: 21). To je online mobilna aplikacija koja se koristi za
dijeljenje fotografija i videa, lansirana je 2010. godine, a 2017. je znacajno porastao broj
korisnika 1 to svih dobnih skupina (Hollesten et al., 2019 prema: Lovri¢, Benazi¢, Ruzi¢, 2022:
102-103). Instagram je 2022. godine imao preko milijarde korisnika, a 69,5 % je na toj
drustvenoj mrezi mladih od 34 godine. Broj novih mreza sa zanimljivim sadrzajem za korisnike
raste iz godine u godinu (Lasi¢, 2023: 67). Jedna od najkontroverznijih jest TikTok, druStvena
mreza koja takoder ima preko milijarde aktivnih korisnika 1 najpopularnija je aplikacija u
svijetu u svim dobnim skupinama. U istrazivanju Ureda pravobraniteljice za djecu koje je
provedeno 2023. godine pokazalo se da je jedan od osnovnih problema mladih u Hrvatskoj
ovisnost o internetu (Makvi¢ Salaj 1 sur., 2023: 25). Gotovo polovica ispitanih mladih dnevno
provodi 3 do 5 sati na internetu. Ono $to najéesce koriste su drustvene mreze i komunikacijske
aplikacije poput WhatsAppa i1 Vibera. Najmanje nekoliko puta dnevno drustvenim mrezama
pristupa 94 % mladih, a viSe od 10 puta dnevno pristupa ih viSe od polovine. Istrazivanje
Valentine Lasi¢ u kojemu su ispitanici bili mladi od 14 do 19 godina pokazalo je da 64,2 %
mladih koristi Instagram, njih 63,6 % TikTok (Lasi¢, 2023: 68). YouTube koristi 38,7 %
ispitanika, a najmanje ih koriste Facebook i Twitter (3,3 %). Cak 83,4 % ispitanika drustvene
mreZe najviSe koristi navecer, 18,2 % popodne, a samo 7 % ujutro. Najcesce se drustvene mreze
koriste prije spavanja, a najmanje u izlasku s prijateljima. Zabrinjavajuce je $to ¢ak 28,1 %
ispitanih drustvene mreze najceSc¢e koristi za vrijeme nastave (Lasi¢, 2023: 68). NajviSe se
pregledava zabavni sadrzZaj, a slijede ga glazba i sadrZaji vezani uz ljepotu. Medu zadnjim
sadrZajima koji pregledavaju je onaj vezan uz obrazovanje, a zadnji koji se pretrazuje je sadrzaj
vezan uz samopomo¢. U ovom istraZivanju 36,4 % ispitanika provodi na drustvenim mreZama
izmedu 3 i4 sata, njih 35,1 % viSe od 4 sata. Samo 7 od 302 ispitanika na mrezama provodi 30
minuta, a njih 21,2 % na druStvenim mrezama provodi 1 do 2 sata. U istrazivanju Ureda
pravobraniteljice za djecu pokazano je da djeca manje od mladih provode na drustvenim

mrezama (Makvi¢ Salaj i sur., 2023: 22). U slobodno vrijeme 3 % djece provodi pregledavajuci
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drustvene mreze, 11 % ih pretrazuje internet, 19 % gleda video sadrZaj na platformama poput
You Tubea, a samo 1 % njih kreira sadrzaj za druStvene mreze (Makvi¢ Salaj i sur., 2023: 54).
Mladi u istrazivanju Valentine Lasi¢ naj¢esce objavljuju sadrzaj na drustvenim mrezama radi
zabave ili jer to rade i njihovi prijatelji (Lasi¢, 2023: 69). Sto se ti¢e isklju¢ivo Tik Toka, 68,9
% ispitanika koristi ga svakodnevno, najvise kako bi gledali razna videa i Citali komentare. Na
TikToku 79,8 % ispitanika ne objavljuje sadrzaj, 13,9 % ih objavljuje, a njih 8,3 % planiraju
objavljivati. Internet je golemo digitalno igraliSte koje nitko ne nadzire tako da se vaznost
medijske pismenosti, kada je u pitanju internet, ne smije podcijeniti, a djeca i mladi koji
odrastaju u ovakvom svijetu zasluzuju priliku da se osvrnu, promisle i analiziraju kako on utjece

na njih (Smith, 2015: 76).
1.2. Utjecaj medija

Cinjenica je da danas mediji prozimaju sva podrudja nadeg Zivota, a osobito su u velik
dio djecjih Zivota promjenu unijeli novi mediji (Laba$, 2011: 36). Medijske konstrukcije
stvarnosti znatno utjeCu na videnje i opazanje svijeta pa se na masovne medije gleda kao na
najveca sredstva promjene u drustvu (Labas, 2011: 36). Buduc¢i da je sve veca upotreba medija,
veci je 1 njihov utjecaj na djecu 1 mlade (Matyjas, 2015 prema: Puran, Koprivnjak, Macek,
2018:274). Oni su svjesno izloZzeni medijima dok gledaju televiziju, slusaju radio, ¢itaju knjige,
novine, Casopise, slusaju glazbu ili igraju videoigre (Laba$, Marinci¢, 2016: 11). Djeca su
aktivni korisnici medija, a koriste ih kako bi zadovoljili neke svoje potrebe (zabava,
informiranje, socijalizacija, edukacija). Medijski sadrzaj djeca interpretiraju na svoj nacin i
pripisuju im znacenja (Labas, Vizler, 2005 prema: Labas, Marin¢i¢, 2016: 11). Prema tome,
jako je bitno da su djeca medijski pismena kako bi znala pravilno koristiti, ali i interpretirati

medije te shvatiti njthovu vaznost (Labas, Marin¢i¢, 2016: 11).

Brojni su pozitivni aspekti medijskog djelovanja, no zbog vaznosti koju danas mediji
imaju u druStvu 1 mo¢i koju posjeduju, postoje i negativne posljedice njihovog djelovanja
(Puran 1 sur., 2018: 274). Sveprisutnost medija u domovima dovodi do toga da su njihovom
utjecaju moZzda i najizloZeniji najosjetljiviji clanovi obitelji — djeca (Laba§, Males, 2017 prema:
Duran 1 sur., 2018: 274). Osim djece, aktivni i samouvjereni korisnici medija su i adolescenti,
takoder zbog svoje naivnosti (Buckingham, 2000; hrkids.online, 2018 prema: Ciboci, Labas,
2019: 87). Oni su ti koji se tek razvijaju i psihicki i fizi¢ki te je jako bitno pozorno propitivati
smjer u kojem ide utjecaj medija. Imajuci u vidu da su djeca, a i mladi sve viSe okruzeni

medijima, ne mozemo zanemariti njihov utjecaj na ponasanje djece i mladih (Ciboci, Labas,
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2019: 87). Bitno je omoguciti djetetu da umjesto negativnog utjecaja i pasivnog primanja

poruka ostvari pozitivno djelovanje medija 1 interakciju s njima (Puran i sur, 2018: 274).
1.2.1. Pozitivni utjecaj

Iako su mozda u danasnje vrijeme viSe istaknute negativne strane i utjecaji medija, zaista
postoje brojne pozitivne strane koriStenja medija koje treba podupirati medijskim odgojem,
edukacijom i medijskom pismenos¢u. Mediji djeci pomazu u obrazovanju, uz njih mogu uciti i
produbiti svoja znanja, istrazivati 1 pronalaziti informacije za seminarske radove, pretrazivati
rjecnike 1 enciklopedije, nauciti strani jezik (Ciboci, Kanizaj, Labas, Osmancevi¢, 2018: 85).
Internet je izvor 1 brojnih edukativnih materijala pa djeca mogu prona¢i dodatne materijale za
Skolu, vjezbati zadatke na zanimljiv na¢in. Mogu komunicirati s prijateljima, informirati se o
dogadajima u raznim mjestima, razmjenjivati interese 1 iskustva s vr§njacima. Izradom vlastitih
blogova 1 internetskih stranica razvijaju kreativnost (Ciboci, Kanizaj, Labas, Osmancevi¢,
2018: 85). Velika koli¢ina pozitivnog medijskog sadrzaja, u kombinaciji s golemim dosegom i
popularnos¢u medu djecom 1 adolescentima daje medijima golem potencijal u obogacivanju

zivota mladih (De Leeuw, Buijzen 2016: 44).

Djeca uz medije prosiruju svoje kognitivne, psihicke, kreativne i socijalne kvalitete te
postaju aktivni sudionici u¢enja razvijajuéi dijalog izmedu njih i medija (Puran i sur., 2018:
276). Mediji zahtijevaju da dijete bude aktivno kako bi pronaSlo informacije, a sama ta
interakcija izmedu medija 1 djeteta omogucuje povratno djelovanje djeteta na medij. Nakon §to
sviedoCe toplom, inspiriraju¢em sadrzaju, mladi dozivljavaju osjecaj suosje¢anja te postaju
motiviraniji povezati se i pomoc¢i drugima. Zanimljivo je da medijski likovi koji pokazuju
drustveno neprihvatljivo ponasanje, takoder mogu izazvati jednake osjecaje kod mladih i djece
(Haidt, 2000 prema: Leeuw, Buijzen 2016: 43). Djeca gledajuci svoje omiljene junake, ¢itajuci
ili slusaju¢i o njima uce o nekim moralnim vrijednostima te promiSljaju o pomaganju
potrebitima jer su ti likovi njihovi uzori (Bandura, 2004; Moyer-Gusé, 2008 prema: Leeuw,
Buijzen 2016: 42). U svakodnevnom Zivotu, razli¢iti mediji imaju zaista korisne primjene za
djecu i mlade (Puran i sur., 2018: 276). Uz njih se djeca razvijaju, ali i razumijevaju globalna
pitanja poput ratova, bolesti, gladi, siromastva... Djeca uz medije shvacaju i razli¢ite kulture
jer ith mediji promoviraju te poducavaju toleranciju. IstraZivanja su pokazala da mediji
pozitivno utjecu na emocionalnost djece. Inspiriraju ih da budu ljubazni, zahvalni i da koriste
svaki dan svoje specifi¢ne karakterne snage kako bi napredovali i bili pozitivno nadahnuti

(Baumeister i sur., 2013 prema: De Leeuw, Buijzen, 2016: 44).

12



Sto se ti¢e obrazovanja, i tamo Korisnici pokusavaju naéi razli¢ite primjene medija kao
Sto su nastavni programi za ucenje, igre za ucenje, simulacije i kompleksno komunikacijsko i
kooperacijsko okruzenje (Nadrljanski, Bili¢, 2007: 530 prema: Puran i sur., 2018: 276).
Masovni mediji omogucuju djeci i sudjelovanje na nacionalnim i medunarodnim kulturnim
dogadanjima te su uz $kolu i obitelj vazno obrazovno okruzenje (Hoftman, 2014 prema: Puran
i sur., 2018: 277). Grafi¢ko-zvuéni efekti pospjesuju djetetov rad na racunalu i vrlo Cesto to
postaje uéenje kroz igru i razmisljanje (Puran i sur., 2018: 277). Djeca radom na racunalu nisu
samo pasivni promatraci, nego i sudionici. Suvremeni mediji omogucuju razvoj okulomotorne
koordinacije (Anetta, 2008 prema: Puran i sur., 2018: 277). Podupiru razvoj kreativnog
razmiSljanja, maste, ali i potiCu da djeca sama postanu inicijatori raznih postupaka.
Informaticka tehnologija pozitivno utjece na hipotetsko razmisljanje i logi¢ku analizu te potice
mentalni proces djeteta (Subrahmanyam i sur., 2000 prema: Buran i sur., 2018: 277). Pozitivan
medij su i multimedijske bajke koje utjeCu na razvoj maste, na poboljSanje Citanja s
razumijevanjem, a samim time obogacuju djecji vokabular (Kovac¢, 2011 prema: Puran i sur.,

2018: 277).

Osim na ucenje, mediji utjeCu 1 na promjene u razvoju djecje igre koja je evoluirala
razvojem tehnologije (Puran i sur., 2018: 278). S ciljem zaStite djece ipak je potrebno
kontrolirati te nove uvjete igranja kroz medijske aktivnosti. Ra¢unalne i videoigre koje djeca
rabe za igranje zapravo poboljSavaju brzinu, koncentraciju, usredotocenost, pospjesuju
koordinaciju pokreta i poti¢u misaone procese (Laniado, Pietra, 2005 prema: Labas, Marinci¢,
2016: 10). Uz to, igre pospjesuju inteligenciju, prostornu orijentaciju kojom se uskladuju i
osjetila i motorika te o$trina vida (Satyen, 2005 prema: Laba$, Marin¢i¢, 2016: 10). Prednost
racunalnih igara je 1 to Sto se temelje na narativnoj strukturi koja je djeci lakSa za zapamtiti,
nego knjige, a 1 omogucuju neposrednu nagradu pa je djeci volja za radom veéa
(Subrahmanyam i sur., 2000 prema: Buran i sur., 2018: 277).

Raznovrsne graficke sposobnosti medija mogu znacajno poboljsati stimulaciju razvoja
psihomotornog sustava djece (Hoffmann, 2014 prema: Buran i sur., 2018: 278). Koristenjem
masovnih medija dijete se aktivira i ohrabruje, a s odredenim vjeZbama koje su pravilno
uskladene brzinom i teZinom djetetu je gotovo osiguran uspjeh. S pomocu racunala i interneta
olaksano je i uéenje na daljinu koje je korisno ako je dijete bolesno pa ne moze pohadati nastavu
(Puran i sur., 2018: 278). Uzimaju¢i u obzir prednosti koristenja medija u obrazovanju u
djetinjstvu ne bi trebale postojati prepreke u razvoju kompetencija informacijske tehnologije

koja po€inje ve¢ u prvim godinama djetetova obrazovanja.
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1.2.2. Negativni utjecaj

Moderna istrazivanja dosla su do zakljucka da postoji razlog za zabrinutost zbog
koriStenja digitalnih medija (Spitzer, 2018: 11). Buduéi da je mozak u trajnom procesu
promjene, logi¢no je da na njega utjeCe prekomjerno i svakodnevno koriStenje digitalnih
medija. Oni mijenjaju na$§ zivot. Prije su se bitni telefonski brojevi pamtili, a danas su
pohranjeni u mobitelu (Spitzer, 2018: 16). Putujemo prateci navigaciju na mobitelu, a bitne
fotografije spremljene su na drustvenim mreZzama ili u ,,oblaku®. Sve manje sami razmisljamo
1 pamtimo pa mozemo reci da je doslo do digitalne demencije. Radi se tu o vise faktora, a ne
samo o tome da mladi postaju zaboravniji. Radi se o kognitivnoj uc¢inkovitosti i sposobnosti
kritickog razmi$ljanja, o nemogucénosti prodiranja velikom strujom informacija (Spitzer, 2018:
18). KoriStenje racunala u ranoj dobi moZze dovesti i do poremecaja pozornosti (Christakis, 2004
prema: Spitzer, 2018: 24). Slabljenje sposobnosti slusanja i1 pra¢enja nastave, Citanja ili ucenja
jedan je od najceS¢ih negativnih utjecaja medija danas (Bradea, Cosmin Blandul, 2015 prema:
Puran 1 sur., 2018: 279). Djeca se jedva odvajaju od virtualnog svijeta i svu potrebu za
komunikacijom ispunjavaju na razli¢itim druStvenim mrezama. Samim time dolazi do smanjene
socijalne interakcije. Dolazi do otudenja, gubitka komunikacijskih vjesStina u stvarnom zivotu i
nesnalazenju u drustvu (Stancic¢ i sur., 2007 prema: Puran 1 sur., 2018: 279). Djeca koja dugo
borave pred ekranima cesto i jedu ispred njih ne znajuci ni $to, ni koliko pojedu pa dugorocno

dolazi do problema pretile djece (Sigman, 2010 prema: Puran i sur., 2018: 279).

Jedna od ovisnosti novijeg vremena jest ovisnost o internetu. To je poremecaj u kojem
korisnici interneta gube pojam o vremenu i vlastitim potrebama (Milisa, Toli¢, Vertovsek, 2010:
23 -24). Povlace se iz svakodnevnih realnih komunikacija kako bi komunicirali online. Cesto
su takve osobe depresivne i otudene od drustva u stvarnom zivotu, a utociSte im pruza internet.
Prekomjerno koristenje interneta dovodi do neprimjerenog ponaSanja i smatra se mentalnim
poremecajem (MiliSa, Toli¢, Vertovsek, 2010: 24).

Problemati¢na uporaba interneta odnosi se na neprilagodenu zaokupljenost koriStenjem interneta
koja se dozivljava kao neodoljiva upotreba tijekom vremenskih razdoblja duljih od predvidenih i
znaCajnih poteskoca koja proizlaze iz tog ponaSanja. Problematicna uporaba interneta je

viSedimenzionalni sindrom koji se sastoji od kognitivnih i bihevioralnih simptoma koji vode do
socijalnih, akademskih ili profesionalnih problema. (Caplan, 2002 prema: Stani¢, 2022: 189)

Niz je online aktivnosti koje su obuhvacene problemati¢cnom uporabom interneta, a to su
kockanje, gledanje pornografije, igranje online igara, pretjerano koriStenje drustvenih mreza
itd. (Fineberg i sur., 2018 prema: Stani¢, 2022: 190). Negativni utjecaji medija su i izlozenost

djece hakerima koji im kradu podatke i seksualnim manijacima kojima su djeca plijen jer
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naj¢es¢e nisu dovoljno educirana (Stan¢i¢ i sur., 2007 prema: Puran i sur., 2018: 279).
Elektronicko nasilje takoder je Cest negativan ¢imbenik stvoren zbog medija. Dijete je izloZeno
napadu drugog djeteta ili grupe djece preko interneta i to moze opasno utjecati na djecje

funkcioniranje (Kowalski, 2008 prema: Puran i sur., 2018: 279).

Djeca danas veéinu osnovnih informacija primaju preko drustvenih mreza i rijetko
provjeravaju autenticnost i toc¢nost tih informacija (Ciboci, Kanizaj, Labas, 2018: 7).
Dezinformacije 1 lazne vijesti stvorene su 1 poslane s namjerom da javnost u njih povjeruje te
kako bi kreator takvih vijesti imao koristi od toga (Nenadi¢, Vuckovi¢, 2021: 5). Najcesc¢i
kreatori takvih informacija 1 vijesti su nalogodavci koji kreiraju dezinformacijsku kampanju
kako bi ostvarili neki interes, naj¢eS¢e politicki ili financijski (Nenadi¢, Vuckovi¢, 2021: 9).
LaZzne vijesti veoma su ucinkovite jer su uvjerljive, privlaCe paznju i koriste stereotipe i
predrasude koje su rasirene u drustvu (Ciboci, Kanizaj, Labas, 2018: 9). One mogu vrlo dobro
oponasati stvarne vijesti i primatelje informacija dovesti u zabludu. LaZne vijesti loSe utjecu na
primatelje jer zlorabe emocije i vrlo lako pobuduju one poput tjeskobe, prezira, ljutnje i
frustracije. Djeca Cesto nasjedaju i na vrstu dezinformacija koje se nazivaju deepfakes. To su
naj¢es¢e audiovizualni materijali u kojima se 0sobi mijenja lice kako bi predstavljala nekog
drugog ili govor kako bi ispalo da govori nesto Sto uopce nije rekla (Nenadi¢, Vuckovi¢, 2021:

18).

Videoigre imaju svoje pozitivne utjecaje, ali je bitno naglasiti i one negativne (Labas,
Marinci¢, 2016: 10). U igrama je prisutna velika koliina agresije jer ve¢ina igrica ima nasilni
sadrzaj. Djeca Cesto imitiraju postupke likova iz igrica ili crti¢a koje gledaju, a u igri najcesce
skupljaju bodove tako Sto ubijaju ili tuku protivnike (Gentile, Lynch, Walsh, 2002 prema:
Labas, Marin¢i¢, 2016: 10). Tako videoigra negativno utjece na stav djeteta koje vidi da je takav
obrazac ponaSanja efikasan i postize rezultate u igrici. Nasilje u svim medijskim sadrzajima
potice djecu, pa Cak i odrasle, da vjeruju da je fizi¢ka sila nacin rjeSavanja problema, da misle
da je svijet oko njih podliji 1 opasniji nego §to je, kao i da budu manje osjetljivi na nasilje u
stvarnom svijetu, nego $to bi trebali (Turow, 2009: 242). Prekomjerno igranje je negativno i
zato Sto vodi fizi€koj neaktivnosti 1 osamljenosti, a moZze dovesti i do zanemarivanja obaveza

(Laba$, Marin¢i¢, 2016: 10).

Jo§ jedno od negativnih utjecaja na djecu i mlade jest prikriveno oglasavanje. Radi se o
alatu kojim se koriste mediji kako bi se proizvodi plasirali na trZiste ilegalnim putem (Ciboci,

Labas, 2021: 13). Prikriveno oglaSavanje zakonom je zabranjeno i eti¢ki neprihvatljivo (Kodeks
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Casti hrvatskih novinara, ¢l. 31., 2009 prema: Ciboci, Labas, 2021: 13). Nazalost, medijski se
zakoni ne odnose na drustvene mreze jer one nisu definirane kao mediji pa su djeca i mladi
Cesto izloZena prikrivenim oglasima dok pretrazuju i provode vrijeme na drustvenim mrezama.
YouTube kao platforma za razmjenu videozapisa na temelju europske medijske direktive
obvezan je oznacavati sponzorirani sadrzaj. Influenceri na drustvenim mrezama nemaju tu
obvezu pa oni svojim objavama nastoje privuci publiku da kupe neke proizvode ne isti¢uéi kako
su primili novac za oglaSavanje tih istih proizvoda. Ciboci, Kanizaj i Labas (2019: 6) u
prirucniku za osnovnoskolce isticu da se najviSe prikrivenih oglasa nalazi u najgledanijim
programima i najgledanijim terminima. Djeca se potro$nji uce od najranijih godina gledajuci
roditelje u kupnji te traze¢i od njih da im kupe razne proizvode (Kuterovac Jagodi¢, 2005).
Djeca u trgovinama upijaju informacije, a onda u kombinaciji s televizijskim reklamama potice
se djetetova zelja za potrosnjom. Djeca do dvanaeste godine ne mogu potpuno razumjeti svrhu
postojanja reklama, a ni to da nisu svi proizvodi u reklamama savrSeni bez ijedne mane kako
se predstavljaju (Kuterovac Jagodi¢, 2005). U istrazivanju prikrivenih oglasa u crtanim
filmovima 2014. godine uoéeno je prikriveno oglasavanje u 30 % crtanih filmova (Oroz Stancl,
2014: 85). Velikim brojem popratnih proizvoda praceno je 65 % crtanih filmova, a sami su ¢inili
reklame za igracke u trajanju od 5 ili 10 minuta. Prikriveni oglasi najviSe su se odnosili na
igracke, proizvode koje je zabranjeno oglasavati i na hranu. Najmanje ih se odnosilo na
hotelijerstvo i obrazovanje (Oroz Stancl, 2014: 86). Prikriveno oglasavanje proizvoda koje
djeca mogu naci u trgovinama ukazuje na snaznu komercijalizaciju djetinjstva. Reklamne
tehnike temelje se na uvjeravanju, a djeca su najslabija karika zbog svog nekritickog

razmiSljanja (Kuterovac Jagodi¢, 2005).

Nakon $§to reklama predstavi neki proizvod kao savrSen i potreban djetetu da bi bilo
sretno, zdravo i lijepo, dijete u€ini sve u svojoj moc¢i kako bi nagovorilo roditelje da taj proizvod
i dobije, a nerijetko ostane razoCarano kada ga dobije i shvati da nije onakav kako je
predstavljen. Kuterovac Jagodi¢ (2005) smatra da je najpogubnije djelovanje reklama
vjerojatno njihovo djelovanje na djetetovu sliku o sebi i samopostovanje. Tu dolazimo do
visokih standarda pozeljnog i prihvatljivog izgleda koje postavljaju mediji (Bili¢, 2020: 133).
Uz standarde ljepote oni stvaraju i pritisak, ponajvise mladima, za postizanje idealnog tjelesnog
izgleda (Jugovi¢, Kuterovac Jagodi¢, 2016 prema: Bili¢, 2020: 134). Na mlade svakodnevno
utjecu slike modela s naslovnica i influencera s drustvenih mreza koje izgledaju savrseno, a
nisu ni svjesni koliko je tih fotografija obradeno u programima koji ih dovode do savrSenstva

(Bili¢, 2020: 134). Mladi koji su u fazi formiranja identiteta mogu jako psihicki pasti ako ne
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izgledaju onako kako mediji nalazu. U istrazivanju provedenom 2017. godine pokazano je da
je 66 % djevojaka bilo nezadovoljno svojim tijelom i Zeljelo da su mrsavije iako su bile u
kategoriji prosjecne i ispodprosjecne tezine (Pop, 2017 prema: Bili¢, 2020: 134). Medijski ideal
fizickog izgleda zapravo je nedostizan za 95 % zena (Kuhar, 2005 prema: Bili¢, 2020: 134).
Korisnici drustvenih mreza optereceniji su tjelesnim izgledom od onih koji ih ne koriste.
mrezama dobivaju vise pozitivnih komentara i lajkova pa su zbog toga zadovoljnije svojim
izgledom 1 ¢eSce objavljuju fotografije (Cohen, Newton-John, Slater, 2018 prema: Bili¢, 2020:
143). 1T kod musSkaraca dolazi do nezadovoljstva u vezi fizickog izgleda, ali je njihova
zabrinutost kvalitativno drugacija od nezadovoljstva djevojaka (Griffiths i sur., 2018 prema:
Bili¢, 2020: 144). Pretjerana izloZenost nerealnim idealima ljepote moze dovesti do mnogih
posljedica: nezdravih prehrambenih navika, poremec¢aja u prehrani, niskog samopostovanja,
preoblikovanje tijela nezdravim i brzim metodama. U smislu prevencije poZeljno je da roditelji
ohrabruju svoju djecu i da se cijelo drustvo angazira u tome da se osobe ne objektiviziraju.
Mnoge poznate osobe na svojim druStvenim mrezama u zadnje vrijeme objavljuju fotografije
bez filtera, pokazuju nesavrseno tijelo te govore o vaznosti psihickog zdravlja i tako pozitivno

djeluju na djecu i mlade koji se bore s medijskim idealom ljepote.
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2. Medijski odgoj

Digitalni mediji, osobito internet znacajno povecavaju potencijal za aktivno sudjelovanje
u medijskim sadrzajima, ali takoder stvaraju okruzenje zbunjujuéih izbora koje se ne moze
promatrati kao bezazleno (Buckingham, 2022: 4). Radi toga, potrebno je imati dobro
informirane i odrzive obrazovne inicijative i institucije koje ¢e omoguciti djeci da se nose s
izazovima koje predstavlja novo okruzenje kojem su izlozeni. Djeca ve¢ prije polaska u skolu
1 informalnim ucenjem izvan Skole nauce osnovne vjestine rukovanja digitalnim medijima
(Matijevi¢, 2015: 181). Tu pripada uklju¢ivanje/isklju€ivanje televizije i racunala, pokretanje
igara, pronalaZzenje kanala 1 slicno. Medijske kompetencije koje bi dijete trebalo steci
medijskim odgojem puno je slozenije od tih vjestina koje se nauce izvan Skole (Baacke, 2007
Toli¢, 2009 prema: Matijevi¢, 2015: 181). Medijski odgoj je, osim samog poucavanja, i
istrazivanje i zauzimanje kritickog stava u stjecanju svih ciljeva medijske kompetencije (Milisa,
Vertovsek, 2009: 79). Kriticko misljenje treba biti nepristrano i objektivno te evaluirati tvrdnje
1 druga miSljenja, a pritom ne znaci da se treba misliti negativno (Vaughn, 2008: 4 prema:
Milisa, Toli¢, Vertovsek, 2010: 34). Medijski odgoj bavi se cijelim rasponom medija,
ukljucujuéi film, televiziju, video, radio, glazbu, tiskane medije te posebno digitalne medije
(Buckingham, 2022: 2). Cilj je medijskog odgoja razviti Siroku pismenost u svim simbolickim
sustavima, ali i razviti kriticko razmisljanje i aktivno sudjelovanje (Buckingham, 2022: 2), znati
prepoznati medijsko djelovanje koje moZze biti manipulacijsko ili odgojno, procijeniti medijske
proizvode, razlu€iti fikciju od stvarnosti 1 prepoznati koja je funkcija medijskog sadrzaja
(Baacke, 2007: 34 prema: Milisa, Vertovsek, 2009: 79). To sve omoguc¢uje mladim ljudima da
tumace 1 donose informirane prosudbe kao potrosaci medija, ali im takoder omogucuje da sami
postanu proizvodaci medijskih sadrzaja (Buckingham, 2022: 2). Medijski odgoj razvija kriticke
i kreativne sposobnosti mladih.

Medijski odgoj bavi se usvajanjem medijske pismenosti ovladavanjem medijskih
kompetencija te jedno bez drugog ne mogu (Hoffmann, 2003: 213 prema: MiliSa, Vertovsek,
2009: 79). Medijska kompetencija splet je sposobnosti i vjestina, stjeCe se cijelog Zivota, a
podrazumijeva osnovno obrazovanje o tehni¢kim vjeStinama koje omogucuju strucno,
samostalno, kreativno drustveno odgovorno koristenje medija (Matijevic, 2015: 182). Medijske
kompetencije imaju nekoliko dimenzija (Milisa, Toli¢, Vertovsek, 2010: 112). Prva je
kognitivna, koja se odnosi na razumijevanje medijske poruke dekodiranjem simbolickih
poruka. Druga je eticka dimenzija §to znaci da medije treba analizirati s etiCkog aspekta. Treca

dimenzija je socijalna, to zna¢i da mediji imaju razli¢itu politiku za razli¢ite segmente drustva.
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Cetvrta je estetska dimenzija medija. Njome se izrazavaju ukus i doZivljaj ljepote i nju najvise
koriste medijski manipulatori koji posredstvom estetskog sadrzaja djeluju na korisnike i njihove
emocije. Peta dimenzija su nove vizije i paradigme za poboljSanje interaktivnog ucenja i one su
nova filozofija obrazovanja u informacijskom drustvu (Baacke, 2007 prema: Milisa, Toli¢,
Vertovsek, 2010: 112). Manipulativno djelovanje medija sprje¢ava se dekodiranjem njegovog
sadrzaja (Milisa, Vertovsek, 2009: 80).

Povijesno gledano, medijski odgoj Cesto se smatrao obrambenim pristupom s ciljem da
se djecu zastiti od opasnosti medija (Buckingham, 2022: 8). Razotkrivale bi se lazne poruke i
vrijednosti koje mediji prenose i poticalo ucenike da ih odbace i krenu dalje. No, kako se
razvijao, medijski 0dgoj dosao je do ohrabrujuceg pristupa u kojem je cilj pripremiti djecu da
razumiju medije i aktivno sudjeluju u medijskoj kulturi koja ih okruzuje. Naglasak je na
kritickom razmisljanju i analizi te medijskoj produkciji (Buckingham, 2022: 8). Neki od razloga
prelaska s protekcionistickog pristupa na ohrabrujudi, tj. stavljanje naglaska sa zaStite na
pripremu su (Buckingham, 2020: 10):

1. promjena pogleda na regulaciju — djeca imaju pravo na informiranje i sudjelovanje, a
tehnoloski razvoj medija doveo je do toga da je djeci tesko ograniciti ili zabraniti pristup
medijima,

2. promjena pogleda na medije — participativni potencijal novih tehnologija, posebno
interneta omogucio je mladima mnogo viSe bavljenja kreativnim medijima i
proizvodnju sadrzaja, tako da mediji nemaju samo lo§ ucinak, nego i kreativan i
pozitivan,

3. promjena pogleda na mlade — dolazi u pitanje svemo¢ medija i njihov utjecaj na djecu
na koju se gledalo samo kao na pasivnu publiku; istrazivaci su razvili mnogo slozeniji
pogled na nacine na koje djeca prosuduju medije i kako ih koriste za formiranje svojih
osobnih 1 drustvenih identiteta; djeca mogu biti mnogo autonomnija i kriti¢nija publika
nego Sto se uobicajeno pretpostavlja,

4. promjena pogleda na poucavanje i uenje — veca je usmjerenost na uc¢enicku perspektivu
koja polazi od postojeceg znanja i iskustva mladih, a ne iz nastavnih imperativa
nastavnika (Buckingham, 2022: 10).

Tijekom proteklih dvadesetak godina doslo je do mnogih promjena u svijetu zbog kojih
je medijski odgoj postao jo§ vazniji i hitniji (Buckingham, 2022: 2). Mediji su sve vise prodrli
u sva podrucja zivota i nemoguce je razumjeti djelovanje politike i gospodarstva ili kulturni i

osobni identitet bez razumijevanja djelovanja medija. Najznacajnije promjene su tehnoloski
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razvoj, gospodarski razvoj, drustveni razvoj i globalizacija. Moderni mediji ukljuceni su u sve
te procese, a najviSe utjecaja imaju na djecu i mlade (Buckingham, 2022: 3). Ukljuceni u
medijski odgoj trebali bi biti u najmanju ruku ucitelji u Skolama, ali i neformalnim okruZenjima,
akademici i istrazivaci, aktivisticke skupine razli¢itih moralnih i politickih uvjerenja, roditelji,
crkve 1 druge vjerske skupine, medijski proizvodaci i komercijalne, neprofitne tvrtke i
regulatorna tijela za medije (Buckingham, 2022: 6). Sve te skupine imaju razli¢ite motivacije,
neki medijski odgoj vide kao zastitu, neki kao pripremu, kako bi djeci omoguéili da postanu
aktivniji korisnici medija. Bitno je da su i roditelji i ucitelji i medijske i politicke osobe svjesne
vaznosti medijskog odgoja i da zajedno pridonose razvijanju kriticke svijesti svoje djece,
ucenika, ali 1 slusatelja, gledatelja i Citatelja (KoSir, Zgrablji¢, Ranfl, 1999: 12 prema: Uldrijan,
2011: 186).

Osam je klju¢nih razloga za medijski 0dgoj i obrazovanje, a to su da mediji stvaraju
realnost i nisu samo njezina preslika, stvaraju simbolicko znacCenje za ponaSanje, ali i
oponaSanje, imaju komercijalne implikacije (kako komercijalni faktori utjeCu na medije, na
tehniku, sadrzaj 1 distribuciju komercijalne ponude), sadrze ideoloske i1 vrijednosne poruke,
imaju drusStvene 1 politicke implikacije; velik utjecaj na politiku 1 formiranje drustvenih
promjena, razli¢iti mediji razliCito izvjeStavaju o istom dogadaju te svaki medij ima svoj estetski
sadrzaj (Toli¢, 2009: 197 prema: Matijevi¢, 2015: 182). Kriticko-refleksivno misSljenje ucenika

1 djece vazno je za suvremeni kurikulum skole (Milisa, Toli¢, Vertovsek, 2010: 34).
2.1. Medijska i informacijska pismenost

Medijska pismenost, klju¢ni pojam unutar medijskog obrazovanja, smatra se
meduodnosom i premos¢ivanjem onoga $to djeca rade s medijima u slobodno vrijeme i kao
rezultat organiziranih aktivnosti u¢enja u skolama (Erstad, 2010: 15). Uklju¢uje moguénost
pristupa medijima, sposobnost analiziranja, vrednovanja i stvaranja medijskog sadrzaja
(Aufderheide, 2013; Buckingham, 2005; Livingstone, 2003; Masterman, 1985, Tilleul i sur.,
2015: 76 prema: Ciboci, Labas, 2019: 84). Medijska pismenost ne razvija se spontano, pukim
koriStenjem medija. To je sustavan skup dobro podrZanih programa za poucavanje i u¢enja za
sve (Buckingham, 2019/2020: 227).

SrediSnji koncept medijske pismenosti je stvarni sadrzaj medijske poruke, kako se njezin
sadrzaj ne bi shvatio drugacije (Maleti¢, 2014: 147). Medijska pismenost prihvaca drustvene,
politicke, moralne i druge kulturalne razli¢itosti u procesu kodiranja i dekodiranja poruke te
tako osnazuje multidimenzionalnost. Konstrukcija medijske poruke temeljena na semiotickim

znakovima prvi je i osnovni princip na kojem se zasniva medijska pismenost (Maleti¢, 2014:
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146). S obzirom na to da sadrzaj iste poruke razli¢iti ljudi mogu dozivjeti na razli¢ite nacine,
bitno je i obavezno medijske konzumente nauciti da o porukama kriticki razmisljaju (Maletic,
2014: 147). To je jedna od uloga medijske pismenosti. Kljuéna pitanja pri analizi medijske
poruke su pitanja o autorstvu (tko je napisao poruku?), pitanja o svrsi poruke (zasto je napisana
poruka i tko je ciljna publika?), pitanja o ekonomiji (tko je platio tu poruku?), pitanja o utjecaju
(kome bi poruka mogla koristiti i biti vazna, a tko bi mogao imati Stete od te poruke?), pitanje
o odgovoru na poruku (§to mogu poduzeti kao odgovor na poruku?), pitanja o sadrzaju (o cemu
se radi u poruci, koje vrijednosti, informacije 1 stajaliSta promovira? §to je izostavljeno iz
poruke, a vazno je znati?) pitanja tehnike (koje se tehnike 1 zaSto koriste? Kako prenose
poruku?), pitanja tumacenja poruke (kako razli¢iti ljudi mogu protumaciti poruku? Kako ja
tumacim poruku?), pitanja konteksta (kada je napravljena poruka, gdje je 1 kako podijeljena s
javnoscu?), pitanja vjerodostojnosti (je li ta poruka ¢injenica, misljenje ili nesto tre¢e? Koliko
je vjerodostojna?) (Nacionalna udruga za medijsku pismenost prema: Engstrom, Beliveau,
2021: 29). Postavljanjem ovakvih pitanja i potreba za razvijanjem odgovora razvijaju medijsko
iskustvo, no zahtijevaju i naporan rad jer u vecini slu¢ajeva kreatori medija osmisljavaju svoje
poruke tako da ih se prihvati bez ikakvih ispitivanja (Engstrom, Beliveau, 2021: 30). Medijske
poruke osmisljene su tako da se lako prenose, ali medijski pismena osoba vjesta je u analizi
medijskih kodova i konvencija, sposobna Kkritizirati stereotipe, vrijednosti i ideologije i
kompetentno tumaciti i stvoriti viSe znacenja i poruka (Kellner, Share, 2019: 5). Medijska
pismenost pomaze ljudima inteligentno koristiti medije, razlikovati i vrednovati medijske
sadrzaje, kriticki secirati medijske oblike, istrazivati medijske ucinke i uporabe, te proizvoditi
medijske poruke u raznim formatima (Kellner, Share, 2019: 5).

Medijska pismenost klju¢ je za budu¢nost obrazovanja u Skolama, ali i obiteljima
(Livingstone, Sefton-Green, 2016: 5 prema: Ciboci, Labas, 2019: 88). Nove tehnologije
nedvojbeno su ucenicima ponudile nove i1 znacCajne mogucnosti bavljenja produkcijom
kreativnih sadrzaja. Kreativnost i sudjelovanje smatraju se dobrim stvarima sami po sebi, bez
obzira na to Sto stvaramo ili kako sudjelujemo, ili u koju svrhu. Naglasavanjem isklju¢ivo
produktivne razine medijske pismenosti postoji opasnost da se iz vida izgubi stalna potreba za
razvijanjem kritickog misljenja analizom i vrednovanjem medijskog sadrzaja (Buckingham,
2019/2020: 334). Medijska pismenost u tom kontekstu sluzi kao sredstvo za povecavanje
ucéinkovitosti tehnologije (Buckingham, 2019/2020: 194).

Poucavanje medijske pismenosti temelji se na suradnji. Zajedni¢kim gledanjem filmova
ili internetskih objava potice se produktivna nastava u Skoli izmedu ucenika i ucitelja ili kod

kuce izmedu roditelja i djece (Kellner, Share, 2019: 6-7). Naglasak se stavlja i na iznoSenje
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stavova ucenika, stvarajui razliCite interpretacije medijskih tekStova i pouc¢avanje osnovnih
nacela hermeneutike i kritike. Studenti i mladi ¢esto su medijski potkovaniji i obrazovaniji u
medijskoj kulturi nego njihovi stariji ucitelji, te mogu doprinijeti obrazovnom procesu
dijeljenjem svojih ideja, percepcija i uvida (Kellner, Share, 2019: 7). Ucitelji medijske
pismenosti koriste mo¢ suradni¢kog ucenja i Zele da prakse opismenjavanja koje se odvijaju u
Skolama budu povezane s praksama opismenjavanja koje se koriste kod kuée (Hobbs, 2016:
28). Njima je cilj da Skole budu svojevrsni posrednici izmedu kuce i masovnih medija,
popularne kulture 1 digitalnih medija. Edukatori medijskog opismenjavanja Zele provesti
opismenjavanje i ucenje kroz pristup, analiziranje, stvaranje, promisljanje i poduzimanje
medijskih radnji. Kada ucenici sudjeluju u zajednickoj aktivnosti, kada analiziraju ili stvaraju
medije, zadovoljstvo zajedniCkog konstruiranja znacCenja rezultira ne samo osjecajem
postignuc¢a, nego 1 zajednickog razumijevanja koje nazivamo ucenjem. Zato su aktivnosti
suradnicke medijske produkcije sredisnja pedagoska praksa obrazovanja za medijsku pismenost
(Hobbs, 2016: 28).

U ranim sedamdesetim godinama 20. stoljeca, s razvojem informacijske tehnologije,
nastao je i koncept informacijske pismenosti (Maleti¢, 2014: 199). Termin informacijske
pismenosti definirao je Paul Zurkowski, a oznacavala je ucinkovito koriStenje informacija u
kontekstu rjeSavanja problema, opisivanje tehnika 1 vjeStina potrebnih za KkoriStenje
informacijskih alata (Zurkowski, 1974 prema: Maleti¢, 2014: 199). Informacijska pismenost
vazna je u razvoju masovne komunikacije, a temelji se na mediju racunala (Maleti¢, 2014: 200).
Kako bi se osoba informacijski opismenila mora usvojiti primjereno informacijsko ponasanje
te tako pristupila informacijama koje su joj potrebne bez obzira o kojem se mediju radilo
(Maleti¢, 2014: 199). Takoder, mora biti kriticki osvijeStena 1 mudro 1 eticki koristiti
informacije. Informacijska pismenost odgovor je na razvoj informacijskog drustva u kulturnom,
drustvenom i ekonomskom smislu (Weber, Johnston, 2006 prema: Maleti¢, 2014: 199). lako je
informacijska pismenost povezana s u¢enjem kako uciti i kriticki razmisljati, ¢esto se ne nalazi
u kurikulumu, silabusu i nastavnom planu kao poseban cilj predavanja (Maleti¢, 2014: 201).

Sve ceS¢e se medijska pismenost shva¢a kao pojam koji obuhvaca i digitalnu,
informacijsku i filmsku pismenost, a UNESCO se zalaze za koncept medijske i informacijske
pismenosti (MIP) (Laba$, 2015: 24-25). Znanstvenici su posljednjih godina dokazali da
informacijska pismenost i medijska pismenost kao samostalni pojmovi djeluju pozitivno na
rezultate u obrazovanju, na drusStvene interakcije 1 demokratske aktivnosti (Frau-Meigs,
Torrent, 2009 prema: Grizzle i sur, 2015: 55). lako su obje pismenosti doprinijele razli¢itim

aspektima druStvenog zivota, kada se razmatraju pojedinacno, nijedna od njih ne daje u
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potpunosti znanja, vjeStine i stavove koji su neophodni za kriticko postupanje sa Siroko
dostupnim na¢inima informiranja i komuniciranja (Grizzle i sur, 2015: 55). Kada ih se razmatra
zajedno, one djeluju jedna na drugu, ali i promoviraju sudjelovanje u budu¢im obrazovnim
drustvima. Informacijska pismenost bavi se radom s informacijama i procesom kako do¢i do
potrebnih informacija (Grizzle i sur, 2015: 47). Naglasak stavlja na definiranje potreba i
problema, bitnih informacija i kriti¢ko, odgovorno i eticko koristenje informacija pa je tako
povezana s konceptom uciti kako se uci i donositi odluke. Medijska pismenost prelazi granice
informacijske pismenosti jer proucava nacine na koje medijsko okruzenje utjece (olakSavajuci,
oblikuju¢i, omogucavajuci, ograni¢avajui) na procese bavljenja informacijama 1
komunikacijama, na zabavan, drustveni ili obrazovni nacin. S druge strane, informacijska
pismenost fokusira se na korisnika informacija kao na osobu koja samostalno donosi odluke
(Grizzle i sur, 2015: 47). Medijska i informacijska pismenost imaju tri zajedni¢ka obiljeZja: oba
koncepta povezuje informacijsko-komunikacijska tehnologija, oba koncepta naglasavaju
potrebu za kritickom ocjenom informacijskog i medijskog sadrzaja i oba koncepta isti¢u
potrebu etickog koristenja informacija (Grizzle i sur, 2015: 48).

Spajanjem medijske pismenosti i informacijske pismenosti dobivamo informacijsku i
medijsku pismenost (IMP) (Grizzle i sur, 2015: 53). Takvim pristupom uspostavlja se sklad,
ali 1 oznacava potreba za viSestrukom teorijom. IMP je skladan jer obuhvaca pojmove koji
objasnjavaju obje pismenosti, a kojima pripadaju i bibliotekarska pismenost, informativna
pismenost, digitalna pismenost, raCunalna pismenost, televizijska pismenost, oglaSivacka
pismenost, filmska pismenost i pismenost za videoigre. Mnogo se govori i o drustvenim
pismenostima kao S§to su znanstvena, globalna, politi¢ka, obiteljska, financijska i kulturna

pismenost, a sve ih podrzava informacijska i medijska pismenost (Grizzle i sur, 2015: 53).
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3. Medijski odgoj u obitelji

Obitelj je prvo, posebno mjesto u kojemu se pojedinac odgaja, u kojem raste i u kojem
sazrijeva (Ciboci, Kanizaj, Labas, 2021: 13). U toj sredini dijete prvi put dolazi u kontakt s
medijima i koristi ih (Matyjas, 2014 prema: Puran i sur., 2018: 280). Zbog toga mozemo reéi
da je obitelj danas podlozna velikoj prisutnosti i mo¢i medija (Gonzalez Gaitano, 2008 prema:
Ciboci, Kanizaj, Labas, 2021: 13). lako razne promjene u drustvu utjecu na obitelj i mijenjaju
njezine oblike, ona i dalje mora ostati primarni okvir u kojem se brine za rast i razvoj obiteljskih

¢lanova na emocionalan, materijalan i drustveni nac¢in (Rosi¢, 2005: 95).

Danas djeca sve ranije dolaze u dodir s digitalnim medijima (Hoechsmann, Poyntz, 2012
prema: Ciboci, Kanizaj, Labas, 2021: 16) 1 zbog toga je bitno Sto prije krenuti s medijskim
odgojem 1 obrazovanjem kako bi djeca koristila medije na siguran i kritican nacin (Ciboci,
Kanizaj, Labas, 2021: 17). Medijski odgoj u obitelji formativni je proces koji nosi dobrobit i
odraslima i djeci (Ciboci, Kanizaj, Labas, 2021: 13). Roditelji kao prvi i najvazniji odgojitelji
svoje djece trebaju pomo¢i djeci da steknu vjestine za prikladno i kriticko koriStenje medija i
trebaju biti ustrajni u tome kako bi obogatili obiteljski zivot. Svijet predskolske djece vrti se
oko obiteljskog okruzenja pa je potrebno i promatrati djecji odnos s medijima kroz obiteljsko
ponasanje, ali i potroSacke navike i to kako obitelj koristi medije u svakodnevnoj interakciji
(Souza, Cabello, 2010: 14 prema: Ciboci, Kanizaj, Labas, 2014: 54). Kako bi mogli pratiti svoju
djecu u baratanju tehnologijom i internetom, roditelji moraju svakodnevno uciti, moraju spajati
nova znanja i svoju zZivotnu mudrost te tako moc¢i razgovarati s djecom o novim medijima,
njihovim prednostima i manama kako bi mogli upozoriti djecu na sve $to ih o¢ekuje (Ciboci,

Kanizaj, Labas, Osmancevi¢, 2018: 115).

Iako djeca do 18 mjeseci ne bi trebala biti izloZzena niti jednoj vrsti ekrana (Americka
pedijatrijska akademija, 2016 prema: Ciboci, Kanizaj, Laba§, 2021: 7), ve¢ina djece ve¢ do
druge godine pocne provoditi vrijeme uz medijske sadrzaje (Poliklinika za zaStitu djece i mladih
Grada Zagreba, Hrabri telefon, 2017 prema: Ciboci, Kanizaj, Labas§, 2021: 6). U toj najranijoj
dobi najvise vremena provode uz televiziju (Chaudron, Di Gioia, Gemo, 2018 prema: Ciboci,
Kanizaj, Labas§, 2021: 6). Premda su mediji vazni u Zivotima djece te dobi, za razliku od starije
djece, djeca predskolske dobi jo§ uvijek viSe vole vrijeme provoditi druZzenjem i igranjem s
roditeljima 1 prijateljima (Chaudron, 2015 prema: Ciboci, Kanizaj, Labas, 2021: 6).

Istrazivanjima je potvrdeno da djeca koja jo$ ne idu u Skolu prosje¢no provode 2 do 3 sata uz
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medijske sadrzaje (Ofcom, 2019; Wartella, Rideout, Lauricella, Connell, 2014 prema: Ciboci,
Kanizaj, Labas, 2021: 6).

Mediji djeci nude bogate resurse kojima istrazuju i izrazavaju svoju neovisnost, a koji
nisu bili dostupni njihovim roditeljima (Livingstone, Sefton-Green, 2016: 156 prema: Ciboci,
Labas, 2019: 84). Nekada su roditelji svojoj djeci prenosili ne samo moralne vrijednosti nego
i mnoga vitalna znanja, a danas djeca njih uce kako rabiti internet i ostalu multimediju (Laniado,
Pietra, 2004: 8). Zbog toga, roditelje i uéitelje danas moZemo nazvati digitalnim pridos§licama,
a djecu digitalnim urodenicima (Prensky, 2010). No, tog generacijskog jaza ne bi trebalo biti
jer su se vremena promijenila 1 svi bi trebali biti “digitalno mudri” 1 posvetiti se medijskoj
pismenosti u naSoj svakodnevici (Ciboci, Laba§, 2019: 89). Roditelji 1 odgojitelji osjecaju se
bespomoc¢no pred novim digitalnim medijima (Ciboci, Kanizaj, Labas, 2011 prema: Puran i
sur., 2018: 280). S jedne strane svjesni su da novi mediji igraju vaznu ulogu u djetinjstvu
njihove djece, ali s druge strane boje se medija jer ih ne poznaju dovoljno dobro. Ne znaju to¢no
Sto djeca rade s njima i1 boje se negativnog utjecaja medija na njihovo obrazovanje. Stoga je
medijska edukacija roditelja i odraslih od velike vaznosti kako bi se smanjio osjecaj jaza izmedu
odraslih i djece, ali i kako bi roditelji svoju djecu na primjeren na¢in uveli u svijet medija
(Ciboci, Kanizaj, Labas, 2011 prema: Puran i sur., 2018: 280). Zbog neznanja, roditelji,
odgajatelji i u¢itelji medijski odgoj Cesto ograniavaju na zastitu od negativnih utjecaja, a manji
naglasak stavljaju na razvoj kritickog misljenja 1 odgovorno filtriranje medijske ponude i

sadrzaja (Mandari¢, 2012 prema: Puran i sur., 2018: 280).

Roditelje treba dozivljavati kao partnere u medijskom obrazovanju jer oni i jesu primarna
odgovornost za odgoj i razvoj djeteta (Konvencija o pravima djeteta, ¢lanak 18 prema: Ciboci,
Kanizaj, Laba$, 2014: 54). | u Ustavu Republike Hrvatske piSe da roditelji snose odgovornost
za 0dgoj, dobrobit i obrazovanje svoje djece, a imaju i pravo i slobodu u odlu¢ivanju o tom
odgoju (Ustav RH, ¢lanak 64 prema: Ciboci, Kanizaj, Labas, 2014: 54). U dana$nje vrijeme
mozemo govoriti o digitalnom roditeljstvu. To je popularan, viSeznacan koncept koji se odnosi
i na to kako su roditelji sve viSe angaZzirani u reguliranju odnosa svoje djece s digitalnim
medijima kroz svoje posredovanje, te kako roditelji sami sve vise ukljucuju digitalne medije u
svoju svakodnevicu (Mascheroni i sur., 2018: 9 prema: Ciboci, Labas, 2019: 89). Roditeljsko
posredovanje u djec¢joj uporabi digitalnih medija moZe se grupirati u dvije kategorije:
omogucavajuce i restriktivno posredovanje (Livingstone i sur. 2017, Mascheroni i sur., 2018:

9-10 prema: Ciboci, Labas, 2019: 89). Restriktivno posredovanje ucinkovito je po pitanju
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smanjenja broja djece koja su izlozena online rizicima, ali ima i brojne nuspojave jer ograniava
djeci priliku za razvoj medijske pismenosti i izgradnju otpornosti te obeshrabruje djecje
djelovanje u odnosu izmedu djeteta i roditelja. Nasuprot toga, omogucéavajuce posredovanje
obuhvaca skup medijacijskih praksi, uklju¢ujuéi zajednicko koriStenje, aktivno posredovanje
internetske sigurnosti te roditeljski nadzor, a cilj je osnazivanje djece i podupiranje njihovog
aktivnog angazmana u medijima. Roditelji mlade djece skloniji su restriktivnom posredovanju
s Cestim Ustupcima i nedosljednos¢éu (Chaudron i sur., 2015 prema: Ciboci, Labas, 2019: 89).
Roditeljska medijacija oznacava bilo koju strategiju koju roditelji koriste kako bi kontrolirali,
nadgledali i interpretirali sadrZzaj medija koji koriste djeca (Wareen, 2001; Bartakovi¢, Sindik,
2016: 97 prema: Ljubi¢ Nezié, 2018: 290). Sto je bolja roditeljska informiranost, bolja ée biti
posredovanost 1 ukljuenost roditelja u razvoj dje¢jih medijskih navika. Budu¢i da djeca sve
ranije i ranije poc¢inju koristiti medije, npr. gledati televiziju u drugoj, a ¢ak i prvoj godini Zivota
(Ciboci 1 sur., 2014 prema: Ljubi¢ Nezi¢, 2018: 290) nuzno je da se s djecom koja idu u vrti¢,
ali 1 s roditeljima ve¢ tamo itada pocne raditi. Postoje tri najesce vrste medijacije, a to su: 1)
zajednicko gledanje televizije koje predstavlja pasivan nacin konzumacije medija te oznacava
samo fizicku prisutnost roditelja, 2) ograniavajuca ili restriktivna medijacija koja oznacava
roditeljska pravila vezana uz trajanje, koli¢inu i vrijeme uporabe medija, i 3) aktivna
(instruktivna ili pouc¢na) medijacija koja oznacava roditeljsku raspravu s djecom o sadrzajima
kojima su djeca izlozena (Bartakovi¢, Sindik, 2016 prema: Ljubi¢ Nezi¢, 2018: 290). Smatra
se da najviSe koristi daje aktivna medijacija jer jaca djetetov kriticki odnos prema medijskom
sadrzaju, smanjuje strah kod djece jer razgovaraju s roditeljima te se poboljsava djetetovo
razumijevanje radnje, likova i razlikovanje maste od stvarnosti (Bartakovi¢, Sindik, 2016: 98
prema: Ljubi¢ Nezi¢, 2018: 290). Aktivna medijacija proces je koji se razvija i potrebno je
stalno ponavljati 1 unapredivati znanja ovisno o dobi djeteta i njegovim moguénostima
razumijevanja. Bitno je djecu pratiti, ali ih ne osudivati te najbitnije, razgovarati s njima
(Ciboci, Kanizaj, Labas, Osmancevi¢, 2018: 118). Ako se odmalena djeca nauc¢e da mogu
razgovarati s roditeljima o bilo ¢emu bez da ih oni osuduju, velika je vjerojatnost da ¢e djeca

sama rec¢i ako ih nesto muci (Ciboci, Kanizaj, Labas, Osmancevi¢, 2018: 119).
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4. Medijski odgoj i obrazovanje u Skoli

Mediji mijenjaju ulogu Skole jer nude nove nacine ucenja i svakojake informacije. Prema
tome, osnovni zadatak Skole viSe nije da daje informacije, nego da razvije kriticko misljenje
kod djece kriti¢ki analiziraju¢i medijski sadrzaj i dekodiranjem medijskih simbola kako bi
sprijecili ili barem smanjili manipulaciju medija (Milisa, Toli¢, Vertovsek, 2010: 34). Mediji
posreduju korisne i pedagoski vrijedne informacije, ali i one opasne i Stetne. Oni koji $alju
informacije prema korisnicima ne znaju tko su zapravo ti korisnici i kako ¢e protumaciti poslane
informacije. Upravo je zadaca suvremene Skole da odgaja medijske korisnike 1 konzumente
kako bi mogli kriticki vrednovati i procjenjivati medijske ponude (Matijevi¢, 2015: 181).

Vise je modela putem kojih se moZe razvijati medijski odgoj (Erjavec, 2005 prema:
Uldrijan, 2011: 187). Moze biti dio formalnog ili neformalnog obrazovanja, a Len Masterman
spominje Cetiri modela kojima se implementira medijski odgoj u odgojno-obrazovni sustav:
kao dio postojeceg predmeta (najces¢e je to materinji jezik), kao specijalizirani predmet,
pojedini dijelovi odgoja za medije mogu biti ukljuceni u razli¢ite predmete 1 medijski odgoj kao
slobodna aktivnost (Uldrijan, 2011: 187). Tri su polja djelovanja za koja se ucenici moraju
kvalificirati u osnovnim Skolama: uporaba medijskih proizvoda, razmjena medijskih proizvoda
i medijska refleksija i kritika (Moser, 2006: 97 prema: Milisa, Toli¢, Vertovsek, 2010: 112).
Medijske kompetencije vazna su sastavnica $kolskog kurikuluma, podrazumijevaju¢i novu
paradigmu Skole. Novi mediji nude brojne moguénosti kreativnog izrazavanja koje je potrebno
kreativno povezati s temama predmeta u $koli (Milisa, Toli¢, Vertovsek, 2010: 34). Potrebno
je nadogradivati i proSirivati nove stilove ucenja i nove oblike kulturnog izrazavanja koje
odraslih, posebice u Skolama, prihvatiti i istraziti koriStenje medija medu djecom 1 osposobiti
ucenike da budu pronicljivi prilikom koriStenja medija (Christensen, Tufte, 2010: 119). U isto
vrijeme, odrasli trebaju znati kako koriStenje medija tijekom slobodnog vremena moze
doprinijeti izazovu obrazovnog programa i razbiti tradiciju o tome S$to je i kako izgleda
tradicionalno ucenje. Kada ucitelji poucavaju koriste¢i medije, potrebno im je odredeno
praktiéno znanje u kombinaciji s analitickim uvidom i znanjem o medijskom jeziku
(Christensen, Tufte, 2010: 112). Kada poudava o medijima, treba kombinirati znanje o
medijima, kriticko razmi$ljanje i prakticno znanje. Budu¢i da se na nastavni¢kim fakultetima
ne stjeCu odgovarajuc¢e kompetencije kako bi nastavnici mogli objasniti, regulirati i predvidati
ishod obrazovanja uz digitalne medije, Skola i nastavnici se ne snalaze najbolje u koristenju

svih moguénosti medijskog odgoja (Matijevi¢, 2015: 182). Zbog toga se u Skoli ni ne stjecu
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kompetencije za koristenje svih vrsta medija i njihovih proizvoda i poruka.

Medijski 0dgoj potreban je i kako bi se razvijala medijska kultura (Milisa, Vertovsek,
2009: 80). Kolegij medijske kulture treba razvijati na nastavnim sveuciliStima u Hrvatskoj kako
bi se §to visSe medijski obrazovalo nadolazeCe generacije (Milisa, Vertovsek, 2009: 80).
Medijsku kulturu svakodnevnog Zzivota potrebno je implementirati u Skolski kurikulum i
podrzati razvoj medijsko-pedagoske prakse, jer medijska kultura danas igra vrlo vaznu ulogu u
svakodnevnom zivotu djece (Christensen, Tufte, 2010: 119). Kako bi se doslo do odgovora na
pitanja kako novi mediji stvaraju i oblikuju druStvene simbole potrebno je puno strpljenja,

stru¢nosti, ali 1 multidisciplinarnog pristupa u medijskom odgoju (MiliSa, Vertovsek, 2009: 79).
4.1.Mediji u obrazovanju

Nastavni plan i program isti¢e nuznost koriStenja medija i medijskih materijala, a kako bi
se steklo multilateralno ucenje svijeta i drustvene stvarnosti (Lib, 2008: 210). Kada se pravilno
odabiru i koriste, mediji mogu imati odli¢cna didakticko-odgojna postignuca. Proces ucenja i
poucavanja nerijetko je atraktivniji i djelotvorniji uz medije u nastavi, ali zadovoljavaju¢ih
ishoda nece biti ako ne bude i ucenja u izvornoj stvarnosti i vjezbanja (Matijevi¢, 2017: 124).
Sve §to se moZe uciti u izvornoj stvarnosti, treba i uciti u njoj (Topolov¢an, 2017: 55). Iako je
najbolje uciti u prirodnoj sredini, ¢esto postoji mnogo razloga zbog kojih to nije moguce
(Matijevi¢, 2005: 324). Neki od najcesc¢ih su udaljenost predmeta proucavanja, pojave izvan
predvidenog vremena za obuku, opasnosti vezane uz prirodne pojave ili nemoguénost da velik
broj u¢enika bude u prirodi na mjestu dogadaja. Zbog toga, postoje druga didakticka rjesenja u
organizaciji ucenja i poucavanja u Skoli. U njoj ucenici imaju priliku dijelove prirodne
stvarnosti analizirati golim okom ili tehnickim pomagalima i medijima (Matijevi¢, 2005: 324).
Medij se kao didakticki pojam smatra onda kada su aparati i informacije povezani u sluzbi neke
didakticke funkcije (Dohmen, 1976 prema: Matijevi¢, 2005: 326). Cesto se uz izraz medij u
didaktickoj literaturi nalazi i izraz obrazovna/nastavna tehnologija. lako pripadaju istoj domeni,
pogres$no je nastavnu/obrazovnu tehnologiju poistovjecivati s koriStenjem medija u nastavi
(Matijevi¢, 2005: 326). Kock (1977: 149 prema: Matijevi¢, 2005: 327) didaktiku medija shvaca
kao posebno podrucje opce didaktike, a koja se moze shvatiti kao znanost o ucenju i poucavanju
uz pomo¢ tehnickih medija, utemeljena na spoznajama pedagoske psihologije. Mediji se u
nastavi pojavljuju u nekoliko oblika (Miiller, 2022: 105). Oni mogu biti radno i pomo¢no
sredstvo, alat ili nastavna tema. To znaci da se individualno ili u skupinama uci s pomocu
medija, ucitelji pripremaju medijski nastavni materijal, ucenici i ucitelji samostalno stvaraju

proizvodec¢i medijski edukativni proizvod te ucenici uce o medijima. Bitno je naglasiti da je
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posebice bitno uciti o novim medijima pri ¢emu je nuzno tematizirati digitalnu logiku i
algoritamsko misljenje (Miiller, 2022: 105). Izbor nastavnih medija uvjetovan je ciljevima koje
zelimo ostvariti te ishodima koji trebaju biti rezultat u¢enja (Matijevi¢, 2017: 125). U obzir
treba uzeti i prijaSnja iskustva ucenika, prirodu sadrzaja kojeg treba nauditi, ali 1 obiljezja
nastavnih medija kao i njihovu dostupnost. Da bi sve to bilo korisno, treba imati i ulitelje
osposobljene za rad s medijima kako bi upravljali njima i usmjeravali proces uc¢enja (Matijevic,
2013 prema: Matijevi¢, 2017: 125). Medije treba promatrati kao estetske i simbolicke materijale
za samoizrazavanje i komunikaciju, a ne samo kao tehni¢ko sredstvo (Miiller, 2022: 107). Cesto
se znanju koje je posredovano i usvojeno medijima, posebice elektroniC¢kim, prigovara za
nedostatak sustavnosti 1 homogenosti 1 smatra se da nije trajno. Ipak, takvo je u¢enje mladima
najprivlacnije i ¢esto odabiru bas taj nacin ucenja. Neki od razloga zasto je tomu tako vizualna
su informacija, dinami¢ne forme, aktivna 1 interaktivna komunikacija s informacijama. Mediji
zadovoljavaju radoznalost mladih ljudi, smanjuju emocionalne tenzije, pruzaju mogucnost za
razmjenu ideja te provjeru 1 potvrdu odredenih ¢injenica u koje nisu sigurni. Na primjer, fikcija
koju omogucuju mediji poput knjiga, radijskih 1 televizijskih emisija, filmova predstavlja
moc¢no sredstvo za istrazivanje Covjekova stanja, dozivljavanje Covjekova zivota, njegove etike,
izbora 1 odnosa (Jarvis, 2019: 1). U fikcijskim pricama moze se zabavljati, ali one mogu biti i
vrijedan obrazovni resurs za unapredenje obrazovanja.

Integriranjem medija i komunikacijskih tehnologija u $kolu, ona ne postaju nastavna
sredstva kojima se povecava ucinkovitost tradicionalne nastave nego se mijenja obrazovno
okruzenje (Miiller, 2022: 107). Uz medije se smanjuje predavacka uloga ucitelja, djeca vise
rade uz slozene zadatke i materijale za rjeSavanje. Motivirani su za istrazivacke projekte i
kreativna rjeSenja problema te otkrivaju zanimljive i alternativne na¢ine uc¢enja (Miiller, 2022:
107). Mediji u nastavi imaju mnogo didaktickih uloga. Neke od njih su da olakS§aju nastavnicki,
pospjeSuju pedagoski, te unaprijede ucenic¢ki rad (Miiller, 2022: 130). Oni motiviraju,
aktiviraju, ne dopustaju pasivnost. Omogucuju razvoj interkomunikativnih procesa, pospjeSuju
razvoj individualizacije, obrazuju za kriticku refleksiju, odgajaju za svjesno koriStenje
odredenog medija. Uz sve prednosti, mediji u nastavi imaju i nedostatke koji nastaju
prekomjernim koriStenjem: optere¢uju nastavnika, dosaduju, oteZavaju razvoj inicijacije,
otezavaju grupni rad i razvoj interkomunikacije. Ja¢aju konzumaciju medija, manipuliraju i
indoktriniraju rad te teZe socijalno izoliranom pojedincu (Miiller, 2022: 130). Zato je jako bitno
dobro razmisliti o organizaciji ucenja te o izboru, pripremi i uporabi medija i tehnologije u
nastavi (Matijevi¢, 2017: 124).

S gledista didakti¢kog cilja odgojno-obrazovnog procesa, uporaba nastavnih tehnologija
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i medija univerzalni je proces koji omogucuje realizaciju kreativnog potencijala osobe i razvoj
kritickog misljenja (Kholmurzaev, 2020: 207). No, prisutnost pedagoske aktivnosti razlikuje se
od tradicionalnog obrazovnog procesa. Kada se mediji izaberu didakticki spretno, proces ucenja
moze biti dosta olaksan i ubrzan (Matijevi¢, 2017: 124). No, ako se mediji izaberu nespretno
moze biti i obrnuto, tj. da proces u¢enja bude znatno otezan te da nedostaju ocekivani ishodi.
Koristenje masovnih medija u profesionalnim aktivnostima postat ¢e obvezan zahtjev za

buducée ucitelje (Kholmurzaev, 2020: 207).
4.2 Multimedijska nastava

Bitno obiljezje suvremene organizacije uc¢enja u skoli, ali i izvan nje je multimedijalnost.
Do takvog pristupa dosao je ¢eski pedagog i znanstvenik J. A. Komensky svojom preporukom
da ucenici sve Sto uce trebaju 1 vidjeti 1 €uti 1 dodirnuti ili okusiti (Matijevi¢, 2005: 343). Dva
ili vise medija se integriraju, medusobno pojacavaju i dopunjavaju i samim time dolazi do
raznih multimedijskih sustava koji u Skoli djeluju uz neposrednost ucenika, ucitelja 1 raznih
apersonalnih medija (Matijevi¢, 2005: 343). Multimedija omogucuje samoobrazovanje i
obrazovanje na daljinu pa su kompetencije potrebne za to sloZenije jer traze posebne
sposobnosti (Matijevi¢, 2017: 26). Uceci uz televizijske i radijske emisije iskazuju se spoznaje
o tipovima ucenja kao S§to su vizualni, auditivni, prakti¢ni, kombinirani i nove varijable u
kontekstu mentalne kondicije (Matijevi¢, 2017: 26). Prvim multimedijskim udzbenikom smatra
se slikovnica Svijet u slikama (Topolovcan, 2017: 57). U njoj se prvi put uz tekst pojavljuju i
slike, a bitan je njezin didakticki aspekt jer su slike nadopuna tekstu i obratno te dolazi do
multimedijalnosti.

Multimedijska nastava bazira se na upotrebi dva ili viSe od dva medija koji se medusobno
nadopunjuju i obogacuju u odgovarajuéim strategijama ucenja, a s odredenim ciljem (Matijevic,
Radovanovi¢, 2011 prema: Topolovéan, 2017: 57). Upotrebljavati se mogu razli¢iti materijali,
slika, tekst, video, digitalni mediji kao Sto su racunalo, internet, mobilni telefoni 1 dr.
Poucavanje moze biti licem u lice, ali i apersonalnom komunikacijom S$to oznacava
komunikaciju pomoc¢u digitalnih medija ili nadopunjavanje izravnog ucéenja medijima i
apersonalnom komunikacijom (Topolov¢an, 2017: 57). Digitalni mediji u nastavi omogucéuju
individualizaciju rada, kontekstualno ucenje, u€enje istraZivanjem i rjeSavanjem problema,
suradni¢ko ucenje, u€enje igrom, projektno ucenje i u€enje usmjereno prema djelovanju
(Topolovcan, 2017: 59). Oni svojim tehnoloskim moguénostima nude mnogo novoga u ucenju
1 nastavi, kao npr. viSestruku digitalnu prezentaciju te prenosSenje i pohranjivanje nastavnih

sadrzaja (Kanselaar, de Jong, Andriessen, Goodyear, 2002 prema: Topolov¢an, 2017: 59). To
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znaci da su sadrzaji koji su prije bili u tiskanim oblicima u udzbenicima, sada u digitalnom
obliku koji je potpomognut internetom i sve su te informacije dostupne bilo kada, bilo gdje i na
bilo koji nacin (March, 2006 prema: Topolovéan, 2017: 59). Takoder, digitalni mediji nude
digitalnu potporu obavljanju raznih radnji i digitalno posredovanu komunikaciju (Kanselaar, de
Jong, Andriessen, Goodyear, 2002 prema: Topolov¢an, 2017: 59). Ucenici tako mogu
komunicirati videoprezentacijama, SMS porukama, elektronickom postom, ali i preko
drustvenih mreza (Topolov¢an, 2017: 59). Ucenici mogu komunicirati na te na¢ine zahvaljujuéi
mobilnim 1 web 2.0 tehnologijama. One omogucuju sve socijalne oblike nastave kao $to su
frontalni, grupni, individulani i aktivnosti u paru (Topolov¢an, 2012 prema: Topolov¢an, 2017:
60).

Ucitelji u svim predmetima mogu svoj sadrzaj uciniti smislenijim 1 relevantnijim
uklju¢ivanjem u popularnu kulturu 1 aktualna dogadanja (Kellner, Share, 2019: 99).
Inkorporiranjem filmova, televizije, glazbe, drustvenih medija, novinskih izvjeS¢a, videoigara,
fotografija 1 svih vrsta medija mogu ucionice uciniti privlaénijim za ucenike koji rastu u
medijski zasi¢enom okruzenju. Medutim, jednostavno koristenje visSe medija nije dovoljno.
Kako se javnost sve viSe navikava na medijski spektakl s infotainmentom i alternativnim
¢injenicama, nastavnici moraju usmjeravati svoje ucenike kriticki razmisljati o informacijama
1 zabavi, analizirati njihovu izgradnju, te procijeniti njezine ucinke. Kriticka medijska
pismenost moze biti ideal pedagogije za podrsku uciteljima 1 u¢enicima u njihovoj borbi da
shvate smisao poruke i stvore vlastite alternativne medije koji mogu izazvati mitove, ali i
podupirati ¢injenice (Kellner, Share, 2019: 99). Suvremena okruzenja bogata tehnologijom
pruzaju niz alata razli¢itih vrsta sposobnosti koje mogu podrzati uspjeh uc¢enika (Kaya, Birinci,
Kawash, Alhajj, 2020: 15). Kako bi se odvijala multimedijska nastava, okolinu u¢enja potrebno
je opremiti digitalnim medijima i ostalim odgovaraju¢im predmetima koji trebaju poticati
ucenika na tjelesne 1 kognitivne aktivnosti, ali u svemu tome bitna je i interakcija izmedu

ucenika 1 ucitelja (Topolov€an, 2017: 58).
4.3. Medijsko obrazovanje u Hrvatskoj

Sto se tite medijskog obrazovanja u Hrvatskoj, ne postoji poseban $kolski predmet
posvec¢en samo medijskom odgoju (Ciboci, Labas, 2019: 90). U Hrvatskoj se medijski odgoj
uc¢i u nastavi Hrvatskog jezika u osnovnoj i srednjoj Skoli (Kurikulum nastavnog predmeta
Hrvatski jezik za osnovne Skole i gimnazije, 2019). Hrvatski jezik obuhvaca tri predmetna
podruc¢ja: Hrvatski jezik i komunikacija, Knjizevnost i stvaralastvo i Kultura i mediji

(Kurikulum nastavnog premeta Hrvatski jezik za osnovne $kole i gimnazije, 2019: 9). Kultura
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i mediji predmetno je podruéje koje se temelji na razumijevanju teksta u razli¢itim kontekstima
(drustvenim, kulturnim i medukulturnim), a obuhvada kriticki odnos prema medijskim
porukama, razumijevanje njihova utjecaja i samostalno stvaranje medijskih poruka. Osim toga,
obuhva¢a 1 razumijevanje kulture te potiCe svijest o razli¢itosti svakog pojedinca i
razumijevanju tudih misSljenja radi uspjesne komunikacije (Kurikulum nastavnog premeta
Hrvatski jezik za osnovne skole 1 gimnazije, 2019: 11). Hrvatski se jezik od prvog do Sestog
razreda izvodi kroz 175 sati godiSnje, a u sedmom i osmom razredu kroz 140 sati godiSnje
(Kurikulum nastavnog premeta Hrvatski jezik za osnovne $kole i gimnazije, 2019). Od prvog
do Cetvrtog razreda kroz predmetno podrucje Kultura i mediji djeca u€e prepoznati medijske
sadrzaje primjerene njihovom interesu i1 dobi, posjecuju kulturne ustanove, izrazavaju svoj
dozivljaj kulturnog dogadaja crtajuci, govoreci, pjevajuci. Nakon $to usvoje ¢itanje i pisanje, iz
teksta izdvajaju podatke prema uputama, prepoznaju razli¢ite izvore informacija, iz vaznih
podataka oblikuju novi medijski sadrzaj, sudjeluju u kulturnim dogadajima te iskazuju svoje
misljenje o njima. Djeca uce razlikovati televiziju, radio i internet, razgovaraju o pogledanim
emisijama, ali i pristupaju druStvenim mrezama uz uciteljevo usmjeravanje (Kurikulum
nastavnog premeta Hrvatski jezik za osnovne $kole i gimnazije, 2019: 19-38). Od petog do
osmog razreda ucenici uCe razlikovati tiskane medijske tekstove, nabrajaju 1 primjenjuju
graficke elemente u tiskanim medijima, upoznaju pojam popularne kulture, razlikuju
komercijalne 1 nekomercijalne medije, objaSnjavaju reakciju razliCitih primatelja na isti
medijski tekst, uce kojim postupcima medijske poruke stvaraju zeljeni ucinak na publiku,
suprotstavljaju se stereotipima, pristranosti i govoru mrznje, objasnjavaju postojanje razli¢itih
supkultura te uocavaju pozitivne i negativne utjecaje medija (Kurikulum nastavnog premeta
Hrvatski jezik za osnovne Skole i gimnazije, 2019: 44-57). Na kraju osnovnosSkolskog
obrazovanja, uéenici su sposobni uociti sliku stvarnosti koju predstavljaju mediji i usporediti je
sa slikom vlastite stvarnosti, znaju koji su sastavni elementi hipermedija i sluze se hipervezama
(Kurikulum nastavnog premeta Hrvatski jezik za osnovne $kole i gimnazije, 2019: 64). U
srednjoskolskom obrazovanju ucenici usporeduju medijske tekstove i tumace kako utjecu na
oblikovanje stavova i vrijednosti, posjecuju medijske kuce, manifestacije i kulturno-umjetnicke
dogadaje, analiziraju tekstove iz hrvatske kulturne bastine (Kurikulum nastavnog premeta
Hrvatski jezik za osnovne $kole i gimnazije, 2019: 74-99). U strukovnim $kolama s manjom
satnicom Hrvatskog jezika u trecem i Cetvrtom razredu ishodi uéenja programa Kultura i mediji
razlikuju se od gimnazijskog programa i onog u strukovnim skolama s cjelovitom satnicom
Hrvatskog jezika. Dok u gimnazijama na kraju ¢etvrtog razreda ucenici kriticki procjenjuju

utjecaj medija na dozivljaj stvarnosti, u€enici strukovnih $kola s manjom satnicom ne ¢ine to
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kriticki (Kurikulum nastavnog predmeta Hrvatski jezik za srednje strukovne Skole na razini
4.2.,2019: 78).

Osim u nastavi hrvatskog jezika, ucenici usvajaju  kljuéne medijske i digitalne
kompetencije u okviru predmeta Tehnic¢ka kultura, Informatika te Likovna kultura i Likovna
umjetnost (Kanizaj, Car, 2015: 27 prema: Ciboci, Labas, 2019: 90). Do 2020. godine
informatika u osnovnoj skoli bila je izvannastavna aktivnost od prvog do Cetvrtog razreda i
izborni predmet od petog do osmog razreda (Vican i Milanovi¢ Litre, 2006.: 310 prema: Ciboci,
Labas, 2019: 90). To zna¢i da nisu svi ucenici imali priliku ste¢i sve potrebno znanje 0
digitalnim medijima. Tu su vaznu ulogu odigrali pedagozi i psiholozi odrzavajuci predavanja o
sigurnosti na internetu i cyberbullyingu. Zbog promjene kurikuluma, informatika je postala
obvezan predmet u petom i estom razredu (Ciboci, Labag, 2019: 90). Cetiri su domene kojima
se realiziraju ciljevi predmeta Informatika: e-Drustvo, Digitalna pismenost i komunikacija,
Racunalno razmi$ljanje i programiranje te Informacije i digitalna tehnologija (Kurikulum
nastavnog predmeta Informatika za osnovne skole 1 gimnazije, 2018: 8). Ucenici u osnovnoj
Skoli na Informatici u€e 0 zastiti podataka — dijeljenju 1 uporabi tudih fotografija bez dopustenja,
o laznom predstavljanju, uce koristiti obrazovni sadrzaj na digitalnim platformama, kako
pohraniti bitne informacije. Osim toga, s uciteljima razgovaraju o vremenu provedenom za
racunalom i o digitalnom nasilju. Uce nabrojati i opisati mogucnosti rada na internetu, koristiti
se raznim programima za izradu digitalnih radova, prepoznati jednostavne hardverske i
softverske probleme, analizirati ih i rijesiti, usporeduju djelovanje ljudi i strojeva, prepoznaju
razli¢ite operacijske sustave i prilagodavaju korisnicko sucelje svojim potrebama (Kurikulum
nastavnog predmeta Informatika za osnovne $kole i gimnazije, 2018: 8). Kurikulum nastavnog
plana i programa Informatike puno je suvremeniji od onog prethodnog, a zadovoljava potrebe
danas$njeg prosje¢nog korisnika medija. Nastavni plan i program predmeta Informatike
znacajno nadopunjuje nastavni plan i program hrvatskoga jezika i nudi kompetencije potrebne
u dana$nje informacijsko doba (Ciboci, Labas, 2019: 91).

Tehnicka kultura obvezan je predmet od petog do osmog razreda osnovne Skole, a izvodi
se kroz 35 sati godisnje (Kurikulum nastavnog predmeta Tehnicka kultura za osnovne $kole,
2019: 6). Kroz predmet Tehnicke kulture ucenici razvijaju vjestine i stavove, povezuju
¢injeni¢na i teorijska znanja o tehnickim tvorevinama, izraduju projekte, uce kriticki vrednovati
svoj 1 tudi rad, upoznaju razli¢ita podrucja tehnike i1 medija te razvijaju poduzetnost u
modernom tehni¢kom okruzju (Kurikulum nastavnog predmeta Tehnicka kultura za osnovne
skole, 2019: 7-8).

Nastavni predmet Likovna kultura i Likovna umjetnost bitan je za poucavanje o
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vizualnim medijima i obvezan je u osnovnoj Skoli i gimnazijama (Kurikulum nastavnog
predmeta Likovna kultura za osnovne Skole i Likovna umjetnost za gimnazije, 2019). Tri su
domene Likovne kulture i Likovne umjetnosti: Stvaralastvo i produktivnost, Dozivljaj i kriticki
stav te Umjetnost u kontekstu, a uc¢enik unutar tih domena uc¢i o likovnim materijalima i
postupcima, povezuje djelo s vlastitim iskustvom, opisuje vizualne znakove i poruke kao i
vizualno oblikovanje u svakodnevnom zivotu (Kurikulum nastavnog predmeta Likovna kultura
za osnovne Skole i Likovna umjetnost za gimnazije, 2019). U njemu bliskim medijima moc¢i ¢e
usporediti odnos slike 1 teksta, koristiti likovne pojmove, koristiti digitalni fotoaparat 1 biljeZiti
sadrzaj iz okoline te rjeSavati vizualne probleme na vise nacina.

Budu¢i da Zivimo u digitalnom dobu, pravilna uporaba informacijske i komunikacijske
tehnologije veoma je bitna (Kurikulum medupredmetne teme Uporaba informacijske i
komunikacijske tehnologije za osnovne i srednje Skole, 2019: 5). Stoga je 2019. donesen
Kurikulum za medupredmetnu temu Uporaba informacijske i komunikacijske tehnologije za
osnovne i srednje $kole u Republici Hrvatskoj. Njome se doprinosi digitalnom opismenjavanju
ucenika kako bi znali primijeniti informacijsku 1 komunikacijsku tehnologiju za obrazovne 1
privatne potrebe, kriticki vrednovati informacije i kreativno se izrazavati (Kurikulum za
medupredmetnu temu Uporaba informacijske i komunikacijske tehnologije za osnovne i
srednje Skole, 2019). Svi ovi ciljevi ostvaruju se na nacin koji je djeci zanimljiv 1 blizak.
Medupredmetnu temu Uporaba informacijske i komunikacijske tehnologije moguce je
primijeniti u svim predmetnim kurikulumima te tako povezivati razli¢ita podrucja (Kurikulum
za medupredmetnu temu Uporaba informacijske i komunikacijske tehnologije za osnovne i
srednje skole, 2019). Ova medupredmetna tema sastoji se od Cetiri domene: Funkcionalna 1
odgovorna uporaba IKT-a, Komunikacija i suradnja u digitalnom okruzju, Istrazivanje ikriticko
vrednovanje u digitalnom okruZju i Stvaralastvo 1 inovativnost u digitalnom okruZju.

Sto se ti¢e ranog i predikolskog odgoja, on nije dio obveznog $kolovanja u Hrvatskoj
(Ljubi¢-Nezi¢, 2018: 291). No, obvezno je, od 2014. godine, prema Zakonu o predskolskom
odgoju i obrazovanju, uklju¢ivanje djece u programe predskole za djecu godinu dana prije nego
krenu u skolu (NN 94/13 prema: Ljubi¢-Nezi¢, 2018: 291). Prema Nacionalnom kurikulu, svi
vrti¢i u Hrvatskoj moraju provoditi svoje kurikule, a oni se temelje na cjelozivotnom ucenju.
Temelj druStva znanja upravo su cjelozivotno ucenje i poticanje razvoja medijske pismenosti u
ranom i predSkolskom odgoju i obrazovanju (Ljubi¢-NeZi¢, 2018: 292).

Digitalne kompetencije vazan su resurs uc¢enja i pomoc¢ djetetu u samoevaluaciji, a razvija
se u odgojno-obrazovnom procesu vrtica u kojem je djeci omoguéeno koristenje racunala u

planiranju, realizaciji i evaluaciji tog procesa (MZOS, 2014: 28 prema: Ljubi¢-Nezi¢, 2018:
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292). Jedno od nacela Nacionalnog kurikula partnerski je odnos pa je potrebna medusobna
potpora svih sudionika odgojno-obrazovnog procesa, a to su odgojitelji, roditelji i djeca.
Odgojitelji moraju dobro vladati medijskom pismenos¢u kako bi mogli dati potporu djeci i
roditeljima i utjecati na medijsku pismenost kod djece, $to je jedan od klju¢nih faktora za razvoj
medijske pismenosti djece i roditelja (Ministarstvo obrazovanja Sjedinjenih Americ¢kih Drzava,
2016; Sindik, 2012; Glasovac, 2010; Zgrablji¢ Rotar, 2005 prema: Ljubi¢-Nezi¢, 2018: 292).
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5. Kreativno medijsko stvaralastvo

Medijska pismenost, kao rezultat medijskog obrazovanja obuhvada cCetiri razliite
dimenzije: pristup medijima, analizu medija, vrednovanje medijskih sadrzaja i naposljetku
njihovu proizvodnju (Aufderheide, 1993; Kanizaj, Car, 2015: 20 prema: Labas, 2017: 31). Len
Masterman (1985: 25-30) spominje medijsku aktivnost kao jedan od pristupa medijskom
0dgoju, uz nehijerarhijsko poducavanje, dijalog i refleksiju. On smatra da je praktican rad,
odnosno medijsko stvaralaStvo u svim svojim oblicima vazan, neophodan 1 sastavni dio svakog
kvalitetnog medijskog obrazovanja (Masterman, 1985: 23). Primjerice, uc¢enicima ¢e biti puno
lakSe razumjeti konstrukciju medijskog teksta ako ga sami pokuSaju napisati i1 tako imati
iskustvo 1z ,,prve ruke®. No, medijska aktivnost sama po sebi ne predstavlja medijsko
obrazovanje 1 potrebna su neka ograniCenja 1 upozorenja u stvaranju medijskog sadrzaja.
Ucenici kroz prakti€an rad nefe automatski ste¢i kritiCke navike i1 sposobnosti i poceti
propitkivati medije. Zato je bitno da ucitelji u Skoli 1 roditelji kod kuce svjesno uspostave vezu
izmedu prakti¢nog rada i analitickih aktivnosti. Jedan od primarnih ciljeva medijske aktivnosti
jest kriticki ispitivati profesionalne medijske prakse, a ne ih oponaSati (Masterman, 1985: 23).
Masterman (1985: 24) upozorava na popratne opasnosti u prakticnom radu koje naziva
tehnickim zamkama. Radi se o tome da se medijska kritika pocinje promatrati kao niz Cisto
tehnickih operacija i zbog toga je neophodna povecana svijest o tehnickim zamkama. Naime,
zbog nedostatka obuke, mnogi ucitelji nesigurni su i nemaju dovoljno samopouzdanja u
trenutku kada svoje ucenike ukljuce u klju¢nu aktivnost kriticke analize medijskog sadrzaja.
Tehni¢ke zamke mogu se izbje¢i ako naucimo da komunikacijski oblici nisu bezopasni i
transparentni nosioci znacenja. Oni su prozeti vrijednostima i aktivno oblikuju poruke koje
Salju. Osim toga, praktican rad nije cilj sam po sebi, ve¢ nuzno sredstvo za razvoj autonomne
kriti¢nosti razumijevanja medija. Bez informativne svrhe, prakti¢an rad postaje samo jedan od
,,uzurbanih poslova“ ili oblik kulturne reprodukcije u kojoj se dominantne prakse naturaliziraju.
Kulturna reprodukcija 10§ je cilj medijskog obrazovanja. Ona je nekritiCna i viSe zarobljava
nego $to oslobada te ne potice djelovanje i promjenu. Vrlo Cesto najznacajniji oblici medijske
aktivnosti ne¢e nuzno biti oni koji zahtijevaju najsloZeniju i najprestizniju opremu, niti oni Koji
imaju oblik opseZnih i1 dugotrajnih projekata. Umjesto toga, to mogu biti puno manje
ambiciozne radionic¢ke aktivnosti, simulacije i vjezbe koje vode do kritickog medijskog
obrazovanja (Masterman, 1985: 24). Klju¢an dio medijske pismenosti ukljuéuju razli¢ite
vjestine medijske produkcije (Dokler, 2021: 13). Kada djeca sama produciraju i osmisljavaju

medijski sadrzaj (fotografiranjem, pisanjem, snimanjem), ona imaju mogucénost prouciti,
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istraziti 1 zabiljeziti vlastito iskustvo koje su prozivjeli s medijima. Medijskom produkcijom

djeca su interaktivna te pronalaze i iskazuju svoj glas i kreativnost (Dokler, 2021: 13).
5.1. Kreativno medijsko stvaralastvo u obitelji

“Slobodno vrijeme je fenomen koji je nastao u industrijskoj civilizaciji kada dolazi do
ubrzanog tehnoloskog razvoja i masovnog zaposljavanja te, paralelno s tim, i do skracivanja
radnog vremena” (Martini¢, 1977 prema: IliSin, 2001: 91). Ljudski potencijali mogu se puno
bolje 1 viSe razvijati u slobodnom vremenu nego u obveznom poslu koji ljudi moraju obavljati.
Djeca se najbrze 1 najlakSe socijaliziraju u svom slobodnom vremenu jer se tada bave
aktivnostima koje nisu obavezne (Ilisin, 2001: 92). Ona naj¢es$¢e sama izabiru aktivnosti kojima
¢e se baviti u slobodno vrijeme ali taj izbor ovisi o subjektivnim i1 objektivnim ¢imbenicima
kao §to su drustveni status roditelja, sposobnosti 1 navike ili pak ponuda dostupnih sadrzaja.
Razlicite kulturne aktivnosti ¢ine osnovni sadrzaj slobodnog vremena, a one su u suvremenom
drustvu najceS¢e posredovane masovnim medijima (Bozovi¢, 1979 prema: IliSin, 2001: 92).
Zbog toga je slobodno vrijeme danaSnjih generacija prozeto sadrzajima masovnih medija.
Djeca najvise aktivnosti po vlastitom izboru obavljaju u slobodno vrijeme pa se moze

pretpostaviti da su tada 1 pod najve¢im utjecajem medija (IliSin, 2001: 91).

Predskolska djeca najviSe vremena provode ispred televizije. Ono $to najvisSe gledaju su
animirani filmovi i crti¢i, a danas ih Cesto gledaju i preko pametnih telefona (Ciboci, Kanizaj,
Labas, 2021: 24). Najbolje bi bilo kada bi djeca gledala televiziju u dogovoru s roditeljima i ne
previse dugo te zajedniCki odlucivali koji sadrzaj ¢e se gledati (Ciboci, Kanizaj, Labas,
Osmancevi¢, 2018: 113). S djetetom treba razgovarati 1 ako zeli gledati televiziju cijeli dan,
pitati ga zasto je to tako i ustanoviti oslobada li se tako nekog problema koji ga muci. Roditelji
bi trebali napraviti medijski plan i za gledanje televizije te poticati djecu na biranje kvalitetnog
medijskog sadrzaja, poucne filmove i obrazovne emisije (Ciboci, Kanizaj, Laba§, Osmancevic,
2018: 114). Stvaranje obiteljskog medijskog plana moze pomoci roditeljima i djeci postaviti
medijske prioritete (How to Make a Family Media Use Plan, 2020). Medjijske su navike razli¢ite
za svako kucanstvo te je potrebno medijski plan prilagoditi potrebama obitelji. Plan bi ¢esto
trebalo izmijeniti, primjerice na pocetku svake $kolske godine i tijekom praznika. Bitno je
izraditi obiteljski medijski plan koji uravnotezuje vrijeme sa i bez uredaja (Kids & Tech: 12
Tips for Parents in the Digital Age, 2024). Bitno je da djeca i roditelji zajedno rade na
postavljanju pravila o koristenju medija, dogovaraju se o uklapanju medija u svakodnevni Zivot

te razgovaraju o tome za koje aktivnosti bez tehnologije Zele redovito izdvajati vrijeme. Trebalo

37



bi djecu poticati i §to vise Citati, slikovnice, knjige, Casopise za djecu, ali im ne zabranjivati
stvari poput gledanja televizije jer zabrane ve¢inom vode do sukoba. Najbolje bi bilo objasniti
im zasto se televizija ne smije predugo gledati. Potrebno je viSe Citanja, obiteljskog razgovora
i medusobnog slusanja jer to sve skupa vodi do boljeg koriStenja medija i vece razine medijske
pismenosti (Ciboci, Kanizaj, Labas, Osmancevi¢, 2018: 114). Roditelji kod kuce mogu
razgovarati s djecom o televizorima. Neka od pitanja koja se mogu postaviti djeci su: koliko
televizora ima kod kuce, gdje su smjesteni, zaSto neke obitelji imaju vise televizora, a neke
samo jedan, je li televizor uvijek ukljucen, koji programi se prate u toj obitelji 1 koji su djeci
najdrazi, gledaju li djeca televiziju s roditeljima i uzivaju li u tome, smije li se televizija gledati

za vrijeme obroka (Ciboci, Kanizaj, Labas, 2021: 25).

Nekada su djeca crtice mogla gledati samo na televiziji ili preko DVD-a, a danas ih
gledaju na brojnim medijima 1 kanalima (Ciboci, Kanizaj, Laba§, 2021: 37). Danas najcesce
crtice gledaju preko roditeljskih pametnih telefona 1 to preko platformi kao §to je YouTube.
Takav pristup gledanju medijskog sadrzaja je olakSan, a ako izostane roditeljska medijacija
otezava se ostvarivanje medijske pismenosti. Cak 90 % predskolske djece samostalno traZi i
pokrece Zeljeni medijski sadrzaj (Poliklinika za zastitu djece i mladih Grada Zagreba prema:
Ciboci, Kanizaj, Labas, 2021: 37). Postoje filmovi koji mogu nauciti djecu postovati etnicke,
vjerske 1razno razne razli¢itosti s kojima se susre¢u (Ciboci, Kanizaj, Labas, 2021: 32). Razne
internetske stranice i aplikacije mogu potaknuti dje¢ju kreativnost, kao i1 videoigre koje im
mogu pomo¢i i u ucinkovitijem ucenju. Takoder, djeca kod kuce s roditeljima mogu izabrati
animirani film, po moguénosti dugometrazni kao Sto su Bambi, Kralj Lavova ili Ledeno doba
jer oni na lijep na¢in govore o odnosima medu likovima, o potrebi prihva¢anja drugih i o
mirnom rjeSavanju mogucih sukoba (Ciboci, Kanizaj, Labas, 2021: 35). O svim tim temama
moze se razgovarati s djecom nakon pogledanog filma. Takoder, djeci treba dati papir 1 olovke
1 re¢i im da nacrtaju najdrazeg lika iz filma te objasne zasto su izabrali bas njega, koje su
njegove pozitivne karakteristike. Nakon pogledanih emisija, filmova ili crtica veoma dobar i
kreativan nacin kako do¢i do dje¢jih razmisljanja jest postavljanje pitanja o filmu i likovima u
formi ljustenja luka. Tako se postupno, sloj po sloj, dolazi do odgovora, a to olakSava djeci da
iskazu ono $to je duboko u njima (Kosir, Zgrablji¢, Ranfl, 2001: 109). Roditelji mogu raznim
aktivnostima pokusati objasniti ulogu reklama. Jedna od poucnih aktivnosti je da roditelji s
djecom odaberu film ili crti¢ koji ¢e gledati. U jednom danu trebaju pogledati crti¢ uz reklamne

blokove, a drugog dana preskociti reklamne blokove te razgovarati s djecom koji im je dozivljaj

38



gledanja filma bio bolji: s ili bez reklamnih blokova. Nakon toga roditelji ih mogu pitati Sto

mogu napraviti kod kuce dok traju reklame (Ciboci, Kanizaj, Labas, 2021: 43).

Igra u dje¢jem zivotu jako je vazna i predstavlja temeljnu aktivnost djeteta. Igre dopustaju
visestruka rjeSenja problema i omogucuju razlicite stilove ucenja. Dok ucenici istrazuju svijet
igre, oni razvijaju hipoteze 1 strategije, istrazuju i promisljaju, razvijaju sposobnost
prepoznavanja apstraktnijih obrazaca, nesto $to se moze shvatiti temeljnom ljudskom potrebom
(Gee, 2003 prema: Buckingham, 2007: 164). Igre djecu uce vjeStinama koje su potrebne za
uspjesno igranje, ali to ne ¢ine kroz apstraktne upute, ve¢ u kontekstu stvarne igre. Djeca ¢iji
su roditelji sudjelovali u njihovoj igri imala su bolji odnos s roditeljima (Chou, Fen, 2014
prema: Duran, Koprivnjak, Macek, 2018: 281). Pokazalo se da igre u kojima sudjeluju roditelji
imaju mnoge pozitivne ucinke na sve aspekte djetetova Zivota. Promijenio se nac¢in na koji djeca
provode svoje slobodno vrijeme u igri (Sego, 2009: 62 prema: Labag, Marin¢ié¢, Mujéinovié,
2018: 9). Danasnja generacija djece u digitalnom dobu od roditelja zahtijeva ukljucivanje
digitalizacije u igru. Prema istrazivanju iz 2013. godine, Hrvati su videoigre igrali 612 sati
godiSnje (Tvornica istrazivanja, 2014 prema: Labas, Marin¢i¢, MujCinovi¢, 2018: 9). Upravo
zbog toga vazna je medijska pismenost odraslih koja smanjuje strah od nepoznatog, razvija
nove roditeljske vjeStine i omogucuje roditeljima izgradnju odnosa s modernim djetetom.
Djeca, mladi, ali 1 odrasli najcesce se opustaju i zabavljaju igrajuci videoigre (Ciboci, Kanizaj,
Labas, Osmancevié¢, 2018: 70). Roditelji trebaju znati izabrati one edukativne i korisne, a da bi
to mogli, trebaju poznavati njihove pozitivhe i negativne strane te nacine sprjecavanja
najozbiljnijih negativnih utjecaja kao Sto je ovisnost o videoigrama (Ciboci, Kanizaj, Labas,
Osmancevi¢, 2018: 70). Jako je vazno odabrati igre primjerene odredenoj dobi (Ciboci,
Kanizaj, Laba§, Osmancevi¢, 2018: 72). Sustav PEGI omogucuje klasifikaciju igara, a proSiren
je na europskoj razini te prati je li odredena igra prikladna za odredenu dobnu skupinu. Tako se
Stite djeca i mladi od neprikladnog sadrzaja videoigara. Pri odabiru videoigara, sustav PEGI
nudi i osnovne savjete kao $to su oni da se ne daju osobni podaci, da se ne nalazi s igraCima
koje znamo samo online bez obavjestenja roditeljima, da se javi roditeljima ako se netko ponasa
neprimjereno dok igra (Ciboci, Kanizaj, Labas, Osmancevi¢, 2018: 73). Na pakiranjima
videoigara simbolima je oznaceno za koju dobnu skupinu je igra prikladna te je prikazano ima
li nasilnih, diskriminiraju¢ih ili zastrasujucih sadrzaja (Ciboci, Kanizaj, Labas, Osmancevi¢,
2018: 72).

Budu¢i da je vazno prepoznati vrijeme i prostor koji su ustupljeni medijima kroz tri dana

mogu se voditi biljeSke o tome koliko je vremena provedeno uz koji medij (televizija, internet,
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radio, racunalo, tablet...). Papir na koji se zapisuje treba staviti na vidljivo mjesto te na kraju
svakog dana u minutama napisati vrijeme provedeno na svakom odredenom mediju (Ciboci,
Kanizaj, Labas, Osmancevi¢, 2018: 120). U obzir treba uzeti svaku situaciju u kojoj se medij
koristio, ¢ak i ako je dijete slusalo televiziju u pozadini dok se igralo igrackama. Nakon ta tri
dana, u ¢etvrtom danu treba pored pojedinog medija napisati koje su klju¢ne teme i informacije
do kojih se doslo uz odredeni medij. Uz to, treba zapisati i emocije koje su izazvane tim temama
i informacijama, te okolinu u kojoj se osoba nalazi. Na kraju dana to treba usporediti s
vremenom provedenim na kojem mediju, to je bitno jer se moZe prepoznati koji mediji daju
kakve informacije (mozda se provodi puno vremena koriste¢i neki medij koji nam ne daje bitne
informacije, $to dovodi do shvacanja o gubitku vremena). Petog dana bi se na drugi papir
trebalo zapisati ono $to osoba Zeli raditi, a za S§to nema vremena, to moze biti izlet, kuhanje,
posje¢ivanje obitelji 1 prijatelja, ali 1 gledanje filmova, ¢itanje, igranje igrica. Taj popis treba
usporediti s viemenom provedenim uz medije koji nam ne pruzaju kvalitetne informacije 1 uz
koje gubimo vrijeme. Tako se moze shvatiti koliko stvari koje Zelimo uéiniti, mozemo ako
smanjimo troSenje vremena na medijske sadrzaje koji nam nisu potrebni (Ciboci, Kanizaj,
Labas, Osmancevi¢, 2018: 121). Ove kratke biljeske mogu se voditi kroz cijelu godinu, mogu
biti prvi korak prema medijskoj pismenosti i poboljsati kvalitetu komunikacije u obitelji, a

mogu se prilagoditi svim generacijama.

Roditelji su ti koji moraju odlucivati o koristenju medija u obitelji (Ciboci, Kanizaj,
Labas, 2021: 14). Odlucivanju pripadaju razgovor, planiranje, raspored koriStenja medija,
ograni¢avanje vremena koje djeca provode s medijima, Kreiranje obiteljskih aktivnosti uz
medije ali 1 bez njih. Obitelji se ne smiju ustrucavati reci Sto zele, a sto ne zele 1 nakladnicima
1 izdavacima, 1 oglaSiva¢ima i drzavnim vlastima (Ciboci, Kanizaj, Labas, 2021: 14). Novu je
tehnologiju danas nemoguce izbjeci i zivjeti bez nje pa je najbolje nauciti je Koristiti tako da
olaksa zivot i u¢ini ga kvalitetnijim (Sego, 2009: 61 prema: Labag, Marin¢i¢, Mujéinovi¢, 2018:

15).
5.2. Kreativno medijsko stvaralastvo u skoli

Za medijski odgoj jednako su vazne refleksivna i produktivna razina jer kako bi covjek
cjelovito naucio potrebno mu je vlastito iskustvo (Kosir, Zgrablji¢, Ranfl, 1999: 123). Teorijska
osnova medijske pismenosti daje okvir 1 put za obrazovanje koje ¢e biti kriticko, osnazujuce,
razvojno, i kulturno osjetljivo (Kellner, Share, 2019: 45). S druge strane, temelji medijskog

stvaralastva su izraZajni, oni ostvareni u okviru umjetni¢ko-estetskog odgoja te komunikacijski
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(Kosir, Zgrablji¢, Ranfl, 1999: 124). Cilj kreativhog medijskog izrazavanja je da djeca pokazu
svoje ja u svojim medijskim uradcima. Richards (2001: 150) zagovara praksu koja bi se trebala
ukljuciti u prosireni diskurs obrazovanja kao i promjene i inovacije u koje bi se ucitelji mogli
lakSe smjestiti sa svojim uéenicima. Ucitelji tako rade i na sebi oslanjajuci se na iskustva
promjena i promisljanje ustaljenih obiljezja njihovih vlastitih formacija kao ucitelja odredenih
predmeta (Richards, 2001: 150). U osnovnoj i srednjoj Skoli veéina uéenika inokulacijskim
obrazovanjem saznaju samo S$to ne smiju uciniti, a ne uce kako se baviti konkretnim slu¢ajem
(Liu, T., Ma, Liu, Z., Jounghyun Kim, Liu, C., Geng, 2017: 290). Tesko je privu¢i interes djece
jer vec¢ina postoje¢ih knjiga 1 multimedijskih obrazovnih materijala jo§ uvijek koriste
tradicionalni nac€in obrazovanja, bez ikakve interakcije. Na primjer, kada u€e o sigurnosti u
prometu, djeci je teSko imati izravne percepcije sigurnosti kroz prometna pravila. Ona
preferiraju metodu vizualizacije jer njihova sposobnost logickog razmiSljanja jo$ nije u

potpunosti razvijena.

Razmatraju¢i ulogu masovnih medija u zivotu modernog ucenika, mozemo re¢i da je
moderna medijska komunikacija od obrazovne vaznosti ne samo kao izvor informacija, nego i
kao jedan od ¢imbenika koji sluzi za formiranje ucenickih svjetonazora (Kholmurzaev, 2020:
206). To se ne dogada samo kroz pasivno shvacanje raznih medijskih tekstova, nego i kroz
stvaranje vlastitih tekstova za koje se koristi jezik masovne komunikacije. Ucenik se s
medijskim tekstovima susre¢e svaki dan. Asimiliranje, razumijevanje i stvaranje posebnih,
svojih tekstova ukazuje na postojanje novih informatickih kultura. Formiranjem i razvojem
takve kulture, razvija se i praktina primjena medija u suvremenoj Skoli i to u podrucjima
integriranog medijskog odgoja 1 medijske prakse. Kombinacijom ova dva podrucja dolazi do
aktiviranja medijske tehnologije u cjelokupnom obrazovnom procesu (Kholmurzaev, 2020:
206). Zanimanje uéenika za digitalne tehnologije sugeriralo bi njihovo ukljucivanje u uc¢ionice
i to bi moglo biti u¢inkovit na¢in olakSavanja uéenja i angazmana (Legeren Lago, 2017: 261).
Potrebna je dublja promjena u procesu poucavanja pri ¢emu se razvija uloga nastavnika od
govornika do toga da postane vodi¢ 1 omogucitelj iskustava. U takvoj nastavi ulitelji trebaju
specijalizirati znanja iz podru¢ja multimedijskih tehnologija, ali 1 primijeniti pedagoske metode
koje ¢e poticati osobnu kreativnost uc¢enika (Kholmurzaev, 2020: 207). No, ne ovisi sve samo
o uciteljima, nego i o aktivnostima i osobnim interesima u¢enika. U jaCanju tehnologije za
provodenje nastave, nastavnik zahtijeva simultano davanje informacija, nadzor nad koristenjem

multimedijske vrste obuke, kao 1 pozornost na male promjene u uc¢ionici.
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Postoji mnogo nacina na koje nastavnici mogu integrirati kriticku medijsku pismenost u
bilo koje predmetno podruéje koje predaju, ali i ovisno o vrsti medija. Sto se ti¢e tiskanih
medija, djeca u skoli mogu organizirati pisanje Skolskih novina te tako nauciti funkcioniranje
novinske redakcije i znac¢enje bitnih pojmova (oprema, $pigl, global, remitenda), kao i glavne
aktere u proizvodnji novina kao $to su urednici, novinari, graficari i lektori (Lechpammer, 2022:
24). Budu¢i da se novine sastoje od vijesti, bitno je da djeca nauce pisati vijesti. Bitno ih je
nauciti da dobro oblikovana vijest odgovara na Sest glavnih pitanja: tko, Sto, gdje, kada, zasto 1
kako, a kolokvijalno poznatih kao “5SW-+H” $to oznacava prva slova tih pitanja na engleskom
jeziku (Lechpammer, 2022: 20). Kod pisanja vijesti jako je bitno i nacelo obrnute piramide u
kojem se na pocetku odgovara na ranije spomenutih Sest pitanja, zatim ostale bitne informacije,
a one manje vazne idu na kraj (Lechpammer, 2022: 34). Takvim pisanjem djeca se uce lakSe
prepoznati lazne vijesti i dezinformacije, ali i razmi$ljati o bitnosti informacija. U Skolske
novine mogu se uvrstiti 1 drugi oblici novinarskih formi kao $to su intervju i komentar. U
intervjuu se djeca mogu podijeliti u grupe, jedni biti novinari koji intervjuiraju, a drugi
ispitanici. U pisanju komentara bitno je shvatiti da nije dovoljno samo dati svoje misljenje, nego
ga je potrebno potkrijepiti Cinjenicama (Lechpammer, 2022: 35). Osim toga, osnovnoskolci
mogu usporedivati i suprotstavljati razli¢ite verzije basni i bajki, propitivati prikaze spola i rase
koji se nalaze u knjigama. Stariji u¢enici mogu kreirati vlastiti tekst u obliku reklama, blogova,
animacija, filmskih najava, knjiga ili objava na druStvenim mreZama. Moguénosti za stvaranje
raznih vrsta tekstova otvaraju potencijal u¢enicima da budu kreativniji, izrazajniji i kriti¢niji

nego Sto su kada samo pisu (Kellner, Share, 2019: 45).

Poucavanje ucenika vjeStinama kritickog ¢itanja vizualnih slika moze biti izvrsna polazna
tocka za angaziranje male djece i svih ucenika koji se bore s nastavnim planom i programom
kojim dominiraju tiskana izdanja (Kellner, Share, 2019: 46). KoriStenjem fotografije kao
pedagoskog sredstva ucenici mogu produbiti njihove vjestine analize i poboljSati svoje
sposobnosti stvaranja medija. Postoji mo¢ da fotografska slika prenosi ono $to nijedan drugi
medij ne moze uciniti. Fotografija je prekrasan medij za istraZivanje mnogih koncepata
vizualnog osvjetljenja, kao i1 snazan pedagoski alat za ucionicu (Kellner, Share, 2019: 52).
Ucenici mogu koristiti svoje mobitele ili tablete za izradu fotografija koje ilustriraju rijeci iz
vokabulara za bilo koju temu. Za jezi¢ne umjetnosti studenti mogu izraditi po dvije fotografije
jedni drugih. U jednoj mogu prikazati svog vr$njaka kao protagonista, a u drugom predstaviti
istog ucenika kao antagonista. To moze pomo¢i uc¢enicima da razmisljaju o razvoju likova dok

dodatno uce vizualnu pismenost. Kamere u nastavi novinarstva ili fotografije nisu novost, ali
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kamere u skolama su daleko rjede (Kellner, Share, 2019: 49). Kako se tehnologija mijenja, tako
je i sve vise uéenika koji koriste mobitele koji mogu snimati nepokretne i pokretne slike. Skole
tako imaju mogucnost za integraciju fotografije u nastavu kao nikada prije (Cappello, 2011;
Kolb, 2008; Schiller, Tillett, 2004 prema: Kellner, Share, 2019: 49). Ove nove mogucnosti
takoder zahtijevaju od nastavnika da prihvate razliite na¢ine poucavanja, ¢ine¢i ucenje vise

usmjerenim na ucenika.

Osim $kolskih novina, djeca u Skoli mogu organizirati 1 Skolski radio u kojem uce
pojmove vezane uz radijsku redakeiju, ali 1 kriticki razmisljati o onome Sto svakodnevno sluSaju
dok se voze u autu i kako to sve nastaje (Lechpammer, 2022: 26). Djeca u grupama mogu
napraviti pregled najvaznijih vijesti tjedna u razredu u audioformatu. Svaka grupa moze napisati
vijesti iz odredene rubrike, procitati ih 1 snimiti svoj glas. U danaSnje vrijeme popularan je audio
program pod nazivom podcast. Djeca bi mogla osmisliti svoj razredni podcast u kojem c¢e

govoriti o odredenim temama.

Film je jedno od didaktickih sredstava koje se koristi u procesu obrazovanja (Lib, 2008:
210). Cini se da se s protokom vremena njegovo zna¢enje kao potporne nastavne mjere ne
smanjuje, nego se stalno povecava. U danasnje vrijeme u kojem je sve viSe eksperimenata,
znanstvenih otkri¢a, tehnoloskih teCajeva 1 operacija snimaju se 1 zatim stavljaju na
raspolaganje uc¢enicima. Medu velikim izborom TV postaja sve vise i viSe njih nudi razlicite
vrste znanstvenih, znanstveno-popularnih i istrazivackih filmova koji mogu biti jako korisni
uciteljima u radu s uCenicima. Filmska produkcija i postprodukcija nude razlicite putove ucenja
koji uzimaju u obzir razli¢ite sklonosti pojedinaca unutar kreativne zajednice (Cannon, 2018:
139). Kroz ucenje o filmskoj produkciji djeca dobivaju definirane odgovornosti, bilo da se radi
o glumi, reziji, produkciji, snimanju, montazi, izradi grafike ili dizajnu zvuka. Igranje uloga
ima prednost maskiranja ili prevladavanja normativnog ponaSanja. U¢enik moZe isprobati nove
identitete unutar sigurnih parametara. Redovito mijenjanje uloga utjeCe na razvijanje osjecaja
za red i poStenu igru, $to doprinosi koheziji grupnog rada. Uloge u filmskoj produkciji vrlo su
prakti¢ne, daju opipljive rezultate uz odgovarajuce planiranje, praksu i grupnu koordinaciju.
Pravilno koristenje filma u pedagoSkom radu ovisi o poznavanju vrste filma, njegove funkcije
i strukture te metode koje se koriste u Skolskom radu (Lib, 2008: 211). Kako bi prepoznala
vaznost pozicioniranja kamere naspram objekta snimanja, djeca mogu snimiti kamerom ili
mobilnim uredajem tri polubliza plana iste osobe (Sabli¢, 2022: 32). Na taj nacin uce i da

razli¢iti rakursi mogu znacajno mijenjati dramsku percepciju sadrzaja. Ono §to isto mogu
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nauciti snimanjem jest to da koriStenjem vizualnih izrazajnih sredstava mogu usmjeriti
pozornost na ono §to smatraju bitnim, a tako i kriticki vrednovati snimljeni sadrzaj te prepoznati

manipulaciju koja im se predstavlja takvim nac¢inom snimanja (Sabli¢, 2022: 32).

S obzirom na to da ucenici svakodnevno koriste i drustvene mreze, postoji mogucnost
ukljuciti ih u edukaciju u¢enika. Primjerice TikTok, aplikacija koja nije predvidena za nastavnu
interakciju, moze se iskoristiti u dijelovima nastavnog procesa kroz uc¢enje kod kuce ili tijekom
nastave za samostalan ili grupni rad u€enika (Lasi¢, 2023: 71). Uz uciteljevu kontrolu, ucenici
bi mogli snimiti video za promociju Skole, Skolskih aktivnosti 1 projekata te se tako povezati s
lokalnom i globalnom zajednicom. UcCenici svoju kreativnost mogu izraziti i kroz izradu
razli¢itih videa kojima ¢e rjeSavati odredene zadatke, ali 1 u€iti samostalno kriticko vrednovanje
upitnog medijskog sadrzaja u online okruzenju (Lasi¢, 2023: 71). U€enici bi uz pomo¢ ucitelja
mogli izraditi oglas za neki proizvod na drustvenim mrezama. Nakon §to naprave svoj zadatak,
trebaju prezentirati oglasni materijal, a ostali u€enici mogu se uvjeriti u stvarnu kvalitetu
prezentiranog proizvoda (Alpeza, 2019: 11). Na kraju uz pomo¢ ucitelja potrebno je pokrenuti
raspravu o vjerodostojnosti oglasavanih proizvoda i navesti djecu na kritiCko razmisljanje
(Alpeza, 2019: 11). Takoder, ucenici mogu napraviti godiSnjak u kojem ¢e biti pohranjen
digitalni profil svakog ucenika u razredu (Joseph, 2017: 6). Pri izradi profila treba koristiti
namjerne 1 nenamjerne te pasivne i1 aktivne tragove. Kroz takvu aktivnost ucenici primjenjuju
nauceno o domenama digitalnog Zivota, vrstama tragova koji se ostavljaju na internetu te o vezi

izmedu digitalnog otiska i digitalnog identiteta (Joseph, 2017: 6).

Jedan moguci pristup koriStenju tehnologije u ucionici moze biti koristenje video igrica,
jer njihova uporaba moze pomoci u stvaranju kulture ucenja koja je bolje prilagodena interesu
ucenika (Prensky 2001, Kiili, 2005 prema: Legeren, Lago, 2017: 261). U tom slucaju, igra mora
motivirati uenike kroz iskustva stvorena u svijetu igre, a u isto vrijeme, ponuditi im priliku da
istrazuju, razvijaju hipoteze i grade objekte (Kiili 2005:14 prema: Legeren Lago, 2017: 261). S
druge strane, videoigre omogucuju uéenicima da otkriju nova pravila i ideje, a ne samo da
pamte materijale za ucenje koje su stvorili drugi, ¢ime se daje smisao konceptu problemskog
ucenja (Legeren Lago, 2017: 261). S ucenicima se moze raditi i na osvjeStavanju vremena
provedenog igrajuci videoigre. Potrebno je ucenike pitati da nabroje videoigre koje su igrali i
koliko vremena dnevno provode igrajuci ih. Nakon toga, pitati ih o popularnoj igri Minecraft.
Na jednoj strani ploce ucenici trebaju zapisati 5 do 10 radnji koje mogu vidjeti u toj igri te

nakon toga navesti slicnosti izmedu tih radnji 1 stvarnoga Zivota. Cilj je ovakve radionice da
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prepoznaju koliko su videoigre stvarne i da usporede prihvatljive i neprihvatljive radnje iz igre
potrebne za pobjedu (Ciboci, Kanizaj, Labas, Osmancevi¢, 2018: 78). Osim toga, na plocu se
mogu napisati nekoliko poznatih videoigara (Minecraft, FIFA, World of Warcraft, Super Mario,
Tetris, Call of Duty, Grand Theft Auto, Resident Evil, NHL...) te svaku od njih rasporediti u
odredenu kategoriju: zabavna, akcijska, nasilna (Ciboci, Kanizaj, Labas, Osmancevi¢, 2018:
79). U sljedecoj radionici, djeca bi trebala napraviti popis najdrazih videoigara i ispod svake
napisati opis radnje i likova te tri pozitivne strane koje su naucili iz odabrane igre (Ciboci,
Kanizaj, Labas, Osmancevi¢, 2018: 80). Smisleno u€enje koje uklju¢uje ucenje u igrama nuzno
je aktivno, multimodalno, ukljucuje viSe znakovnih sustava kao §to su slike, tekst 1 zvuk (Gee,
2003 prema: Buckingham, 2007: 164). Takvo ucenje podrazumijeva sudjelovanje u grupama
afiniteta gdje se okupljaju ljudi zajednickih interesa i ciljeva. UkljuCuje i pruzanje nagrada,
povratnih informacija 1 prilika za ponavljanje prakse, ukljuuje vjestine koje se stjecu u
kontekstu aktivnosti, a ne na fragmentirane nacine ili kroz apstraktne vjezbe i pruza priliku za

samorefleksiju (Gee, 2003 prema: Buckingham, 2007: 164).

Kako se ne bi opterecivala nastava unutar skolskog sata, medijski odgoj moze se odraditi
1 kroz motivacijsko usmjereni zadatak kod kuce, dakle kao domaca zadaca (Vuki¢, Youens,
2015: 94). Za domacu zada¢u moze se upotrijebiti televizija 1 njeni sadrzaji (Vukié¢, Youens,
2015: 94). Time se Siri znanje o predmetnoj tematici, ali 1 o televiziji kao mediju 1 njezinim

sadrzajima.

Medijsko obrazovanje ¢esce se poucava u viSim razredima 1 na nastavi materinjeg jezika,
ali bitno je da se ucenici bilo koje dobi bave medijskim odgojem i1 obrazovanjem u svim
predmetima 1 §to je prije moguce (Kellner, Share, 2019: 46). Velik je potencijal i poducavanja
predskolaca da kriticki razmi$ljaju o svojim medijima i stvaraju podcaste, pjesme i drugo
(Vasquez, 2014 prema: Kellner, Share, 2019: 46). Dok mala djeca uce citati vizualne slike,
gledati 1 slusati pri¢e i tumacenje zvukova, mogu poceti primjenjivati medijsku pismenost
vjesStinama propitivanja svrhe, publike i konstrukcije svih informacija i zabave. Treba ih poticati
da postavljaju kriticka pitanja na nacine na koje se rije¢i prilagodavaju njihovoj razini
razumijevanja 1 kulture iskustva. Iako ne bismo trebali o¢ekivati od djece u vrticu da znaju
visoku razinu apstraktnih pojmova, trebali bismo ocekivati da se bore s razlikama izmedu
ispravnog i pogresnog u tekstovima koje koriste. Kristina Ljubi¢ Nezi¢ (2018: 298) provela je
istrazivanje o uporabi medija u vrtiu te zabiljeZila da su djeca duze koncentrirana tijekom

Citanja uz pomo¢ projektora nego Citanjem iz slikovnice. Kada se ne koristi projektor, djeca su
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viSe bila usmjerena na medusobnu komunikaciju nego na sam sadrzaj. Projektor omoguéuje
djeci jasnu vizualizaciju onoga Sto ¢uju i pruza svakom djetetu vlastiti prostor za dozivljaj price
(Ljubi¢ Nezi¢, 2018: 298). Djeca su izradivala i Vrti¢ki list ¢iji je cilj bio povezati i upoznati
djecu svih skupina i upoznati ih s formom novina (Ljubi¢ Nezi¢, 2018: 298). Djeca su
sudjelovala u izradi novina, ali 1 ubacivala svoje prijedloge za iduéi broj u sanduci¢e. Mlada
djeca listala su novine i pratila fotografije, a starija su imenovala skupine i punila sanducice
materijalima za idu¢i broj. Jedan od nacina kreativnog stvaralastva opisala je i Michelle
Cannon u knjizi Digital Media in Education (2018: 122). Osnovala je klub za osnovnoskolce
kojemu je cilj bio omoguciti djeci istrazivati pokretnu sliku i filmsko stvaralastvo kao
alternativno izrazajno sredstvo. Temeljilo se na pretpostavci da je film medij poznat
osnovnoskolskoj djeci 1 da ¢e im to znanje pomoci u eksplicitnom 1 produktivnom ucenju U
procesu snimanja filma (Cannon, 2018: 122). Djeca predskolskog uzrasta mogu nauciti
suosjecati s prirodom te izradivati plakate kako bi educirali druge ucenike o brizi za okoli§
(Tuchez-Ortega, 2017 prema: Kellner, Share, 2019: 46). Pismenost je mocan alat, a kada ga
djeca koriste za komunikaciju sa stvarnom publikom za istinske svrhe, ve¢a je njihova mo¢

¢itanja 1 pisanja (Kellner, Share, 2019: 46).
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Zakljucak

Djeca su danas od rodenja okruzena raznim medijima. Roditelji ih Cesto smatraju i
pomoc¢nikom jer odvlace djetetovu paznju, umiruju ih i zabavljaju. No je li tomu zaista tako?
Razna istrazivanja pokazala su negativan utjecaj gledanja u bilo kakvu vrstu ekrana za djecu
mladu od dvije godine. Za predskolsku djecu mediji mogu biti korisni: mogu ih educirati,
povecati njihovu kreativnost i mastu te im pomo¢i da saznaju o stvarima koje nisu u njihovoj
okolini. No, osim pozitivnih, mnogo je i negativnih utjecaja medija. Kako bi ih djeca prepoznala
1 kriticki promisljala o sadrzajima koje im mediji nude potreban je medijski odgoj koji ¢e
rezultirati medijskom pismenosc¢u. Medijska pismenost je osim djeci, jako bitna i roditeljima i
odgajateljima kako bi zivjeli u korak s djecom i bili im podrska i savjetnik u rukovanju
medijima. Osim medijske pismenosti u danasnje vrijeme bitan je i pojam informacijske
pismenosti za koju se zalaze UNESCO. Dokazano je da medijska 1 informacijska pismenost
pozitivno djeluju na rezultate u obrazovanju.

Zbog sveprisutnosti medija mijenja se i danasnja nastava, ali ne u onolikoj mjeri koliko
bi trebala. Medijski odgoj kao zasebna disciplina u Hrvatskoj jos§ uvijek ne postoji, a medijska
kultura poucava se u sklopu Hrvatskog jezika, Informatike, Tehnicke kulture te Likovne kulture
i Likovne umjetnosti, ali i u medupredmetnoj temi Uporaba informacijske i komunikacijske
tehnologije. lako se stanje u obrazovnom sustavu mijenja na bolje, to jos uvijek nije dovoljno
buduci da djeca dnevno koriste medije po nekoliko sati, posebice digitalne i da mediji utjecu
na njih. Mediji se ne koriste samo kod kuce i1 u slobodno vrijeme, nego se koriste i u skoli.
Multimedijska nastava prisutna je u gotovo svim Skolama u Hrvatskoj; djeca koriste tablete i
laptope, pametne ploce i projektore. U moderno doba to je jedan od nacina kako odrzati djecju
paznju i integrirati ih u nastavu. I sama nastava pojednostavljena je multimedijima. No, tu se
opet vracamo na medijsku pismenost koja je potrebna kako bi nastavnici i ucenici i na nastavi

Veoma je bitno da djeca od malih nogu kriticki pristupaju medijskim sadrzajima kako bi
znali prepoznati reklamne sadrzaje koji upravo 1 djeluju na dje¢ju naivnost i njihovu mo¢ nad
roditeljima koji im danas Zele priustiti sve. Takoder, kriti¢ki trebaju pristupati druStvenim
medijima, znati da ne smiju objavljivati osobne podatke, nalaziti se i dopisivati s nepoznatim
osobama, pristupati neadekvatnim i stranicama za odrasle. Puno je odgovornosti §to se tice
medijskog odgoja i na roditeljima. Mnogi od njih ni sami ne znaju i nisu svjesni opasnosti
digitalnih medija pa ni ne mogu utjecati na djecu, a obitelj je prvo mjesto u kojem se djeca

trebaju poceti usmjeravati ka pravilnom i kritickom koristenju medija i medijskog sadrzaja.
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Zbog toga su potrebne medijske radionice i za roditelje. Jednom kada nauce, roditelji kod kuce
mogu raditi s djecom na medijskom opismenjavanju kroz razne igre, sudjelovanje i koristenje
medija te kroz razgovor s djecom o tome. lzradom obiteljskog medijskog plana to¢no se
odreduje vrijeme koje djeca imaju za koristenje medija i to je jako dobar na¢in da se ograni¢i
prekomjerno izlaganje medijskim sadrzajima.

Budué¢i da medijska pismenost uz pristup medijima, njihovu analizu i evaluaciju
obuhvacéa i stvaranje medijskog sadrzaja, vrlo je bitno dopustiti djeci da sama (uz nadzor i
vodstvo roditelja 1 ucitelja) aktivno koriste medije. Strucnjaci se slazu da je to put kojim djeca
grade samosvijest 1 autonomnost i kriticko promisljanje medija. U obitelji 1 $koli djeca kroz
uporabu medija mogu na kreativan nacin izrazavati sebe i svoja misljenja, a pritom 1 u€iti. Kroz
filmske radionice, uporabom fotoaparata i kamere mogu shvatiti kako nastaje sve ono $to
gledaju na racunalu i televizoru i §to im pomaze da razlikuju fikciju od stvarnosti. Mogu se
nauciti koristiti tim uredajima Sto ¢e im pomoc¢i da na kreativan nacin prikazu okolinu oko sebe,
drustvo 1 ostalo. Pisanjem vijesti 1 izradom Skolskih novina i Skolskog radija djeca uce kako
funkcioniraju takvi mediji i kako prepoznati lazne vijesti. Medijski odgoj, kao i svaki drugi nije
jednostavan i od odgojitelja zahtijeva puno rada, razgovora i strpljenja. Djeci ne treba braniti
koristiti medije, nego im objasniti kako mediji mogu negativno utjecati na njih i dopustiti im
da sami kreiraju sadrza;.

Kreativno medijsko stvaralastvo najbolji je put ka medijskoj pismenosti jer obuhvaca
praktican i teorijski dio, djeci je zanimljiv te ona kroz vlastito iskustvo dolaze do kriticnog
razmiSljanja i shvacaju da medijske poruke nisu bezazlene. U $koli bi kroz viSe predmeta
trebalo omoguciti djeci da se kreativno izrazavaju. U nizim razredima osnovne Skole poceti
kroz igru, pisanje i crtanje, a onda postupno uvoditi i razli¢ite digitalne i drustvene medije.
Potrebno je da djeca i mladi nauce da platforme poput TikToka i Instagrama, koje se prema
istrazivanjima najviSe koriste, mogu imati i edukativnu svrhu. Znanstvenim istraZivanjima
moglo bi se razli¢itim metodama istraziti kakvo je miSljenje djece i mladih o koristenju
druStvenih mreza u edukativne svrhe. Takoder, u svrhu istrazivanja mogao bi se napraviti
razredni profil na nekoj drustvenoj mrezi koju ¢e kontrolirati ucitelji, a ucenici izvrSavati
zadatke iz $kolskih predmeta u vidu domace zadace. Primjerice fotografirati arhitekturu iz
odredenih razdoblja, smisliti koreografiju uz recitiranje pjesmice, snimiti je 1 objaviti, snimiti
razne igrokaze itd. Nakon odredenog razdoblja provedbe istraZivanja, moglo bi se ispitati djecje
zadovoljstvo ovakvim na¢inom ucenja i medijskog stvaralastva.

Doprinos je ovog rada u tome S§to sabire literaturu o medijskom odgoju i obrazovanju,

novija istrazivanja o koristenju medija te nudi primjere za kreativni prakti¢ni rad s medijima.
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Ovaj rad moze posluziti i kao poticaj nekim novim znanstvenim istrazivanjima na ovome
podruc¢ju, posebice onih koji se bave kreativhim medijskim stvaralaSstvom u kontekstu

medijskoga opismenjavanja.
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