Percepcija medijskih sadrzaja vjerske tematike kod
studenata

Hizar, Vedrana

Master's thesis / Diplomski rad
2017

Degree Grantor / Ustanova koja je dodijelila akademski / strucni stupanj: University of
Zagreb, Department of Croatian Studies / SveuciliSte u Zagrebu, Hrvatski studiji

Permanent link / Trajna poveznica: https://urn.nsk.hr/urn:nbn:hr:111:239340

Rights / Prava: In copyright /Zasti¢eno autorskim pravom.

Download date / Datum preuzimanja: 2024-07-25

Repository / Repozitorij:

Repository of University of Zagreb, Centre for

SVEUCILISTE U ZAGREBU . :
HRVATSKI STUDLII Croatian Studies

DIGITALNI AKADEMSKI ARHIVI I REPOZITORLIL

zir.nsk.hr


https://urn.nsk.hr/urn:nbn:hr:111:239340
http://rightsstatements.org/vocab/InC/1.0/
http://rightsstatements.org/vocab/InC/1.0/
https://repozitorij.hrstud.unizg.hr
https://repozitorij.hrstud.unizg.hr
https://zir.nsk.hr/islandora/object/hrstud:1217
https://repozitorij.unizg.hr/islandora/object/hrstud:1217
https://dabar.srce.hr/islandora/object/hrstud:1217

Vo7 g o
[T NA
FA TS

Az O Y I~
AT R vy

A3~ /

SVEUCILISTE U ZAGREBU
HRVATSKI STUDLJI

VEDRANA HIZAR

PERCEPCIJA MEDIJSKOG SADRZAJA
VIJERSKE TEMATIKE KOD STUDENATA

DIPLOMSKI RAD

Zagreb, 2017.



SVEUCILISTE U ZAGREBU
HRVATSKI STUDIJI
ODSJEK ZA KOMUNIKOLOGHIU

DIPLOMSKI RAD

PERCEPCIJA MEDIJSKOG SADRZAJA
VIJERSKE TEMATIKE KOD STUDENATA

Mentorica: doc. dr. sc. Jelena Juri$ic
Sumentorica: dr. sc. Tanja Grmusa

Studentica: Vedrana Hizar

Zagreb, rujan 2017.



Sazetak

Ovaj diplomski rad bavi se istrazivanjem percepcije medijskih sadrzaja vjerske tematike kod

studenata.

U prvom dijelu rada odnosno u teorijskom dijelu prikazan je teorijski prikaz medija
koji obuhvac¢a teme agenda settinga, novinarsku i medijsku etiku te krS¢anski pristup
medijskoj etici. Tema agende settinga prikazuje mo¢ medija da odreduju o ¢emu ¢e ljudi
razmiSljati te je vazna za ovaj rad iz razloga $to se vjerski orijentirani mediji bave tematikom
koja je vrlo ¢esto dio intime svakog pojedinca i ¢esto izaziva kontroverze i rasprave. Nadalje,
novinarska i medijska etika prikazane su usporedno s kr§¢anskim pristupom medijskoj etici
koju objasnjava Mirko Matausi¢. Jednako tako, teorijski dio rada prikazuje koli¢inu
povjerenja u medije na temelju istrazivanja iz 2000. godine te obraduje teme medija i vjere,

Crkve 1 drustva 1 mladih i drusStva.

U radu su prikazana provedena dva istrazivanja; kvantitativno istrazivanje putem
metode ankete i kvalitativno istrazivanje putem metode dubinskih intervjua. Metodom ankete
ispitala se percepcija medijskih sadrzaja vjerske tematike kod studenata, a metodom
dubinskih intervjua ispitali su se stavovi i misljenja urednika i novinara vjerski orijentiranih
medija 0 tome kako dozivljavaju vlastitu ulogu u drustvu kroz uloge medija u kojima rade te

koliku paznju pritom posvecuju studentskoj populaciji.

Kljuéne rije¢i: mediji, vjerski orijentirani mediji, medijski sadrzaj vjerske tematike, Crkva,

studenti, urednici vjerski orijentiranih medija, povjerenje u medije



Abstract

This paper is describing research about how students percieve media content of religious
topics.

In the first part or in the theoretical part is the theoretical presentation of media in
general which includes agenda setting, journalistic and media ethics and Christian approach to
the media ethics. The agenda setting topic is presenting power of the media to determine what
people will think and this topic is important for this paper because religious-oriented media
are dealing with the subjects which are often part of the intimacy of each individual and they
often cause controversy and debates. Furthermore, journalistic and media ethics are shown
parallel with the Christian approach to the media ethics which is explained by Mirko
Matausic¢. Equally, theoretical part of the paper is presenting the amount of trust people have
in the media which is based on the research from the year 2000., and further it deals with

topics such as media and religion, Church and society and the young and society.

The paper is presenting two researches which were carried out; the quantitative
research conducted through poll and qualitative research conducted through in-depth
interviews. The poll was analysing how students percieve media contents of religious topics,
and the in-depth interviewes examined the attitudes and opinions of editors and journalists
who work in religious-oriented media. Furthermore, the in-depth interviews also questioned
how the editors perceive their own role in the society through the roles of the media in which
they work and how much attention they give to the student population.

Key words: media, religious-oriented media, media content of religious topics, Church,

students, editors of religious-oriented media, trust in the media
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1. Uvod

Studentska populacija velika je odnosno mnogobrojna javnost, a svakom je mediju u interesu
da mu je publika Sto veéa i da na objavljene sadrzaje, kakve god tematike bili, reagiraju
pozitivno. Pretpostavka je da studenti uglavnom ne prate vjerski orijentirane medije niti
medijske sadrzaje vjerske tematike. Ranije navedena pretpostavku potaknula je moju
znatizeljnost o tome kako studenti dozivljavaju vjerski orijentirane medije i medijske sadrzaje
vjerske tematike te je iz tog razloga tema ovog diplomskog rada ispitivanje konzumira li
studentska populacija sadrzaje koje vjerski mediji objavljuju i kako te sadrzaje dozivljavaju.
Tema rada ima i pragmati¢nu svrhu, a to je urednicima vjerski orijentiranih medija prikazati
miSljenje 1 stavove studenata o sadrzajima koje oni objavljuju kako bi urednici mogli uciniti
neke promjene ukoliko rezultati istrazivanja pokazu da studenti ne prate vjerski orijentirane

medije niti medijske sadrzaje vjerske tematike.

Predmet istrazivanja te ujedno i glavni cilj ovog rada ispitati je percepciju medijskih
sadrzaja vjerske tematike kod studenata te ispitati kako urednici vjerski orijentiranih medija
dozivljavaju vlastitu ulogu kroz medije u kojima rade i1 koliku paznju pritom posvecuju
studentskoj populaciji. Takoder, rad istrazuje specificnost konzumacije medijskog sadrzaja
vjerske tematike kod studentske populacije s obzirom na spol, dob, razinu studija te postoji li
povezanost izmedu politicke orijentacije, prakticiranje vjere i percepcije medijskog sadrZzaja

vjerske tematike.

Rad polazi od glavne hipoteze da studenti u velikoj vecini izbjegavaju medijske
sadrzaje vjerske tematike jer je navedeni sadrzaj prezentiran na nezanimljiv nacin i nije
prilagoden studentskoj populaciji. Takoder, pretpostavka je kako medijski sadrzaj vjerske
tematike viSe konzumiraju mlade studentice u odnosu na svoje muske vr$njake, dok je s druge
strane pretpostavka da studenti diplomske razine studija u manjoj mjeri konzumiraju medijske
sadrzaje vjerske tematike u odnosu na studente s preddiplomskih studija. Nadalje, rad takoder
postavlja hipoteze kako studenti ne prate vjerski orijentirane medije, ali prate medijske
sadrzaje vjerske tematike 1 da se vec¢a konzumacija medijskog sadrzaja vjerske tematike istice

kod studenata koji su politicki ,,desnije” orijentirani.

U radu se postavljaju 1 odredena istrazivacka pitanja na koja su odgovori dobiveni

metodom dubinskog intervjua. Metodom dubinskog intervjua ispitalo se koji su razlozi pada



povjerenja u medije op¢enito prema misljenju urednika vjerski orijentiranih medija; smatraju
li urednici i novinari vjerski orijentiranih medija da je uloga medija u kojima rade
informiranje javnosti o djelovanju Crkve, ali i jatanje medureligijskog dijaloga; kako urednici
ocjenjuju komunikaciju Crkve s javnostima; pridaju li urednici vjerski orijentiranih medija
posebnu paznju mladima odnosno studentima te susre¢u li se urednici vjerski orijentiranih

medija s pritiscima zbog kojih moraju povlaciti objavljene sadrzaje.

Ovaj je rad istrazivackog tipa, no istrazivanja imaju polaziste u teoriji. Tako se u
prvom dijelu rada nalazi TEORIJSKI PRIKAZ MASOVNIH MEDIJA koji ukljuéuje temu
AGENDA SETTIINGA, NOVINARSKU | MEDIJSKU ETIKU te KRSCANSKI PRISTUP
MEDIJSKOJ ETICI. U tom dijelu rada detaljnije su objasnjeni temeljni pojmovi vezani uz
masovne medije i samu novinarsku struku vazni za daljnje razumijevanje rada. Nadalje, drugi
dio rada obraduje temu POVJERENJA U MEDIJE te je unutar tog dijela posebno istaknuto

istrazivanje na istoimenu temu vazno za rad.

Treéi dio rada, RELIGIJA I DRUSTVO - IZMEDU PRILIKA 1 IZAZOVA objasnjava
odnos izmedu MEDIJA | VIERE dok cetvrti dio rada analizira kakav odnos imaju CRKVA |
DRUSTVO. Nadalje, peti dio rada obraduje temu MLADIH I DRUSTVA te je u toj temi

prikazano kako drustvo percipira studentsku populaciju.

Cetvrti i peti dio rada prikazuju jedno kvantitativno ISTRAZIVANJE METODOM
ANKETE te kvalitativno ISTRAZIVANJE METODOM DUBINSKIH INTERVIUA.
Kvantitativno istrazivanje metodom ankete ispitivalo je percepciju medijskih sadrzaja vjerske
tematike kod studentske populacije dok je kvalitativno istrazivanje metodom dubinskih
intervjua ispitivalo na koji nacin urednici vjerski orijentiranih medija dozivljavaju vlastitu
ulogu u drustvu kroz medije u kojima rade te koliku paznju pritom posvecuju studentskoj

populaciji kao $to je veé ranije navedeno.

Nadalje, u Sestom dijelu rada izveden je ZAKLJUCAK koji sumira sve rezultate
dobivene istrazivanjima dok je u sedmom dijelu rada naveden POPIS KORISTENIH
IZVORA prilikom pisanja rada. U osmom dijelu nalazi se POPIS KORISTENIH
GRAFIKONA | TABLICA te su u posljednjem dijelu navedeni PRILOZI odnosno matrica
ankete i dubinskog intervjua.



2. Teorijski prikaz masovnih medija

U danasnje vrijeme neprestano smo okruzeni masovnim medijima te je potrebno obrazloziti i
nacin na koji masovni mediji komuniciraju sa svojom publikom. Prema definiciji Marka
Sapunara (2004: 46) mediji su ,,materijalni suprat pomocu kojeg se informacije posreduju u
komunikacijskom procesu” te autor napominje kako se u uzem smislu pojam medij Cesto

uzima u znacenju ,,masovni medij” kao §to su novine radio i televizija (2004: 46).

Nakon pojma masovnih medija analogno dolazi pojam masovne komunikacije koju
Stjepan Malovi¢ definira na sljede¢i nacin: ,,Pod masovnom komunikacijom razumijevaju se
svi komunikacijski oblici kod kojih se informacije javno prenose tehnic¢kim distribucijskim
sredstvima (medijima) indirektno i jednostrano disperzivnoj publici.” (2005: 11). Navedenu
definiciju masovne komunikacije detaljnije su objasnili Michael Kunczik i Astrid Zipfel te oni
za masovnu komunikaciju navode sljedece: ,,Masovna komunikacija je onaj oblik
komunikacije koji se posreduje disprezivnoj publici putem javnih izjava (dakle primatelji nisu
ograniCeni brojem niti su personalno definirani), tehickim sredstvima (mediji), indirektno
(dakle medu komunikacijskim partnerima postoji prostorna, vremenska ili prostorno-
vremenska distanca) i jednostrano (dakle bez zamjene uloga izmedu onoga tko odasilje i
onoga tko prima poruku).” (Kunczik, Zipfel, 2006: 24). Autori nadalje pojam disperzivne
publike objasnjavaju kao ,rasprSen ve¢i broj recipijenta koji medijske sadrzaje ne

konzumiraju zajedno nego u razli¢itim uvjetima” (Kunczik, Zipfel, 2006: 24).

Za potrebe ovog rada nuZno je nabrojati druStvene funkcije masovnih medija. Michael
Kunczik i Astrid Zipfel navode trinaest drustvenih funkcija, a to su: ,,funkcija informiranja,
stvaranje javnosti, funkcija artikulacije, funkcija posredovanja, funkcija kompenzacije,
redukcija kompleksnosti, funkcija tematiziranja/selekcije/strukturiranja/, funkcija kritike i
kontrole, funkcija socijalizacije, funkcija obrazovanja i odgoja, funkcija integracije, funkcija

rekreacije odnosno zabave te poticaji gospodarstvu reklamama” (2006: 38).



2.1. Agenda Setting

Kao §to je ranije navedeno, masovni mediji svuda su oko nas i oni usmjeravaju nasu paznju
na odredene sadrzaje koje objavljuju. Cinjenica je da je nemoguce objaviti svaku vijest i
svaku pricu koja se dogodila §to znaci da mediji selektivno objavljuju informacije, odnosno,

oni usmjeravaju paznju javnosti na odredene teme i probleme u drustvu.

Tezu o agenda settingu (,,odredivanju i strukturiranju teme putem masovnih medija”)
najprije su ispitivali Maxwell E. McCombs i1 Donald L. Shaw 1972.) u kontekstu americkih
predsjednickih izbora 1968., navode Kunzcik i1 Zipfel (1998: 147). Hipoteza je ispitivana tako
§to su prikupljani i usporedivani podaci kako o temama koje su obradivane u masovnim
medijima, tako i o temama koje su dominirale u javnosti. Rezultat je bila velika podudarnost
tema u medijima i u javnosti (Kunzcik, Zipfel, 1998: 147).

Prema Kunzciku i Zipfelu, agenda setting pretpostavlja da mediji utvrduju koje ¢e se teme u
nekom odredenom vremenu smatrati posebno vaznima te se masovnim medijima pripisuje

sposobnost da odreduju o ¢emu ¢e ljudi razmisljati (1998: 147).

2.2. Novinarska i medijska etika

U svakom aspektu Zivota etika i1 eti€nost postupaka vazni su za odrzavanje balansa izmedu
dobrog 1 loSeg, a naro€ito u novinarskoj profesiji. Novinarska profesija ne podlijeze strogo
drzavnim zakonima te su eticka nacela i eticki kodeksi nuzan aspekt kako bi se izbjegle

situacije u kojima moze biti povrijedenih strana.

Autori Kunczik 1 Zipfel (2006: 109) navode deset profesionalnih nacela koja vaze
internacionalno, iako podlijezu interpretacijskim oscilacijama, a to su: ,,Svijest 0 odgovornosti
novinara pri obavljanju javnog rada u sluzbi opéega; cuvanje unutrasnje i vanjske neovisnosti;
zauzimanje za ljudska prava, osobito za temeljna prava slobode misljenja, slobode tiska i
slobode djelovanja elektronickih medija; tolerancija prema pripadnicima drugih nacija, rasa i
religija, zauzimanje za mir 1 razumijevanje medu narodima; poStivanje istine, tocno
informiranje javnosti uz provjeru izvora, korekcija netocnih informacija; cuvanje
profesionalne tajne na kojoj pociva povjerenje prema novinarima; posStivanje privatnosti i
intimne sfere; izbjegavanje difamacije, osim ako je prijeko potrebna zbog opravdane zastite
javnih interesa; bez uljepSavanja nasilja, brutalnosti i nemorala, obzir prema posebnoj situaciji

mladih; obrazovna razina novinara primjerena njegovoj velikoj odgovornosti.”.



UnatoC jasno postavljenim etickim nacelima u novinarskoj profesiji, Mirko Juraj
Matausi¢ istice kako su ,,mediji tvorevina liberalnoga plurastickoga drustva te iz njihova
poloZaja u tom drustvu proizlazi kako njihova vaznost tako i problemi oko njih” (1999: 49).
Autor kao drusStveno-politicku ulogu medija navodi informiranje gradana koji trebaju
odlucivati te istice kako u liberalnom pluralistickom drustvu vlast dolazi iz naroda, a analogno
tome, narod mora biti obavijeSten o svemu Sto se u druStvu dogada da bi mogao birati
(Matausi¢, 1999: 49). Matausi¢ nadalje istice kako je nuzno da su ,gradani to¢no i
pravovremeno informirani o programima, o zivotu i radu onih koji njima vladaju, o
posljedicama i perspektivama te da u to informiranje ulazi i kritika i prosudba svega §to se

dogada i toga kako ljudi obnas$aju vlast, tj. kontrola vlasti” (1999: 49).

Matausi¢ napominje kako u svakoj ulozi medija moze biti etickih problema, a narocito
kod uloge zabave i rekreacije te da su na informiranju o aktualnom dogadanju kod nas

nedostaci medija posebno uocljivi (1999: 49).

2.3. Krscanski pristup medijskoj etici

Za vjerski orijentirane medije vrijede sve iste odredbe, zakoni i1 eti¢ki kodeksi kao i za
svjetovne medije, no kod vjerski orijentiranih medija fokus je na teme vezane uz vijeru i
odredenu religiju. U Hrvatskoj vjerski orijentirani mediji objavljuju sadrzaje vezane uz
kr§¢anstvo jer je krS¢anstvo najviSe zastupljena religija u drzavi s viSe od 87 % krS§¢ana,

prema podacima Drzavnog zavoda za statistiku iz 2012. godine.

Prema rije¢ima Mirka MatausSica, krS¢anski pristup utemeljen je na ¢vrstim nacelima
koja su bazirana na Bozjim zapovijedima te navodi da se 1 Katekizam Katolicke crkve (1994.
godine), koji o medijima govori u okviru osme zapovijedi: ,,Ne reci laznoga svjedocanstva”,
poziva izri¢ito na ta nacela (opée dobro, sloboda, pravednost, ljudsko dostojanstvo i
solidarnost) (1999: 56). Tako su u temeljnom crkvenom dokumentu o sredstvima
drustvenoga priop¢avanja Communio et progressio primijenjena prva tri od sljedecih nacela,
a Kasnije su pridruzena i ostala: ,nacela unutrasnje zakonitosti (kompetencija), nacelo
ljudskoga dostojanstva, nacelo opcega dobra, nacelo solidarnosti, opcija za siromasne, nacelo
supsidijarnosti 1 nacelo slobode” (Matausi¢, 1999: 57). Pod nacelo unutrasnje zakonitosti

spadaju svi oni eticki zahtjevi koji se odnose na poStovanje novinarske vjestine, istinitost i



to¢nost izvjescivanja te provjera izvora. Nacelo ljudskoga dostojanstva je vrlo vazno nacelo,

koje se uvijek iznova javlja, posebno kad je rije¢ o reklami i propagandistickim kampanjama.

Naglasava se da mediji katkad postaju orudem iskrivljenoga pogleda na zivot, na
obitelj, na religiju i moral - pogleda koji ne poStuje istinsko dostojanstvo i odredenje ljudske
osobe. Nacelo opcega dobroga obuhvaca pravo na informaciju, jer da bi drustvo
funkcioniralo, potrebni su mu dobro obavijesteni gradani. Opée dobro treba ponekad zastititi
drzanjem tajne te opéem dobru treba sluziti kritickom prosudbom svega, pa i samih medija.
Nacelo solidarnosti ne dopusta iskljuc¢ivanje nekih skupina ili klasa od prilaza sredstvima
komunikacije, sustavnog ograniavanja temeljnog prava na informaciju koje se tu i tamo
prakticira, napominje Matausi¢ (1999: 60) te istice kako je ,sve ceS¢i slucaj da elite
gospodarstva, politike i druStva naSiroko vladaju sredstvima komuniciranja”. Nadalje se
naglasava ,,duznost medija da pridonose i jamce Covjeku pravo na informaciju, da promicu
pravdu trazeci ono §to je zajedni¢ko dobro, da pomazu pojedinca, skupine i narode u njihovu
traganju za istinom” (Mataus$i¢, 1999: 62). Istodobno, opcija za siromasne nalaze kako je
pravo na komunikaciju pravo svih te da siromaSnima treba omoguditi pristup komunikaciji
koja im je potrebna za njihov osobni i druStveni razvoj. SljedeCe nacelo je nacelo
supsidijarnosti koje govori o tome kako ¢e javna vlast donoSenjem zakona i1 bdijenjem nad
njihovom primjenom paziti da iz loSe uporabe medija ne nastanu teske Stete javnom ¢udoredu
1 napretku drustva. Posljednje, ali jedno od najvaznijih nacela je nacelo slobode te ono

naglaSava kako ,,bez slobode nije moguce ostvariti istinito izvjeS¢ivanje 1 kako su gradanske

........

Navedena nacela prema kojima se pristupa novinarstvu 1 medijskim objavama primjer
su kako bi pravo novinarstvo u stvarnosti trebalo izgledati bez obzira na to je li medijski

sadrzaj vjerske tematike ili nije.
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3. Povjerenje u medije

Povjerenje u medije se posljednjih godina drasticno smanjilo zbog porasta senzacionalizma i
broja dezinformacija objavljenim u medijima. Mirko Matausi¢ (2001: 361) u svom c¢lanku u
kojem opisuje medije u krizi vrednota navodi sljedece: ,,Uz ve¢ tradicionalne oblike povrede
ljudskog dostojanstva u medijima putem pretjeranog prikazivanja nasilja i pornografije
pridolazi i to da se danas u hrvatskim medijima moze optuziti bilo koga za bilo §to, a da mu
ne treba dokazivati krivnju. Osim toga uhodala se praksa bezobzirnoga kopanja po privatnom
zivotu pojedinaca, osobito onih poznatih.”. Clanak je napisao 2001. godine, te je ve¢ tada

situaciju u medijima opisao kao zabrinjavajucu, dok je danas ona jo$ gora.

Mediji su po svojoj definiciji zrcalo drustva te bi javnost trebali ponajprije to¢no i
vjerodostojno informirati kako nalaze medijska etika. Eticka kriza ocituje se u drustvu, ona se
takoder moZe prepoznati i u medijima kako napominje Matausi¢ (2001: 362): ,,Kriza vrednota
naseg drustva vrlo je ocita u medijima, jer mediji su s jedne strane, zrcalo druStva u kojem se
vidi njegovo stanje, a s druge strane, oni su i Cinitelji drustveno politickih dogadanja, oni
utjecu na ta dogadanja, a kod nas smo sve vise svjedoci toga da neke od njih oni i stvaraju. To
je u velikoj mjeri uvjetovano time $to je drustvo u promjenama, $to jo§ nisu stabilne drzavne
institucije, $to se jo$ nisu razvile organizacije civilnoga drustva, pa ni Crkva se nije dovoljno

ukljucila na svoj nacin u to — za nas novo — civilno drustvo. .

Matausi¢ (2001: 363) nadalje naglaSava kako su ve¢ desetlje¢ima glavni problem
medijski sadrzaji koji sadrZavaju nasilje 1 pornografiju te time ugroZavaju vrednote u drustvu.
Objavljivanjem navedenih sadrzaja dolazi do fenomena dehumanizacije gdje javnost polako
,,0tupi” na nasilno ponasanje i pocinje ga smatrati normalnom pojavom u drustvu. Ista
situacija dogada se s pornografijom i1 seksualiziranim reklamama. Rijetko gdje moZemo
vidjeti da neki proizvod ne reklamira obnazena Zenska osoba. Sve u svrhu prodaje i profita §to
daleko narusava ljudsko dostojanstvo i1 vrednote. O takvim problemima Matausi¢ (2001: 363)
navodi: ,,0 tome se pise desetlje¢ima, vrSe se ispitivanja i ona pokazuju vrlo jasno kakva je i
kolika Stetnost tih sadrzaja, medutim vise nema nikoga tko je to u stanju zaustaviti, osim

mozda temeljita promjena savijesti ljudi.”.

Zanimljivo je i istrazivanje pod nazivom ,,Vjera i moral” koje su 2000. godine proveli

Matausi¢ i Crpi¢ gdje su istraZivali povjerenje koje ljudi imaju u institucije javnog zivota, a
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medu njima 1 u medije po vrstama (2001: 368). Navedeno istrazivanje zanimljivo je prikazati
u sklopu ovog rada jer istrazivanja koja su provedena medu studentima i urednicima takoder
se doti¢u teme povjerenja u medije. Autori ¢lanka i istrazivanja istiCu kako: ,,Mediji
strukturiraju spoznajni horizont mladezi i odluuju o standardima onoga S§to se u nasem
svijetu prihvaca kao racionalno, plauzibilno i vrijedno. S ,,bogom” kojega su mu posredovali
mediji pod rukom susre¢e mladi ¢ovjek danas sve druge bogove, pa i onoga jedinoga pravoga

Boga kojega navijesta Crkva.” (Matausi¢, Crpié, 2001: 372).

Matausi¢ (2001: 368) navodi kako su rezultati istraZivanja pokazali da najamanje
povjerenja ljudi imaju u novine i nezavisne tjednike, u sredini su drzavna televizija i radio, a
najvece povjerenje uzivaju lokalne radiopostaje i — posebno — HKR te naglasava: ,,Vjerujem
da ni drugi katolicki mediji ne bi prosli losije, jer se to tumaci u prvom redu oslonom na
Crkvu kao instituciju koja opet od svih instituacija uziva najvece povjerenje u drustvu. Tu se
postavlja pitanje o vrijednosnom sustavu ljudi koji se o€ituje na ovom primjeru: ako ljudi
imaju veliko povjerenje u Hrvatski katolicki radio (Cak 15,7 % se odlucilo za vrlo veliko
povjerenje, a 41 % veliko povjerenje), a ima slusanost samo 9,1 %, onda je pitanje koje ih
vrednote vode kada traze informaciju. To znaci da ljudi ne slusaju radio zato da budu
informirani iz pozdanog izvora, da dobiju pravu orijentaciju, nego radije slusaju nesto Sto ¢e

ih zabaviti, $to im godi u§ima” (2001: 368).

Za potrebe ovog rada zanimljivo je i prikazati rezultate koji su autori dobili glede
povjerenja u katolicke medije s obzirom na stav ispitanika prema vjeri: ,,znatno su najvece
povjerenje u katolicke medije iskazali oni koji svoju vjeru prihvacaju zato da bi se razlikovali
od drugih (pravoslavnih, protestanata, muslimana...). Oni u Katolickoj crkvi ocito vide
raspoznajni znak svoga nacionalnog identiteta i imaju apriori povjerenje u sve §to nosi
katoli¢ko ime.” (Matausié, Crpié, 2001: 368).

U istrazivanju se takoder provjerila povezanost odnosa prema medijima s
religiozno$c¢u te su ispitali kako se kako se prema medijima odnose ljudi s obzirom na tjedno
odlazenje na mise. Rezultat su pokazali da $to CeSce ljudi pohadaju misu, to je vece
povjerenje u medije. (Matausi¢, Crpié, 2001: 370) te su istaknuli kako se to posebno odnosi
na elektroni¢ke medije. Nadalje, naglasavaju kako u tumacenje navedenog podatka treba
ukljuciti 1 ¢injenicu da je uglavnom rije¢ o starijim ljudima koji su privrzeniji Crkvi zbog

tradicije i zbog opéeg porasta religioznosti u starijoj dobi (Matausi¢, Crpi¢, 2001: 370).
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Istodobno, rezultati istrazivanja pokazali su kako u tom smjeru ide i podatak o pozitivhom
suodnosu izmedu osjecaja bliskosti s Crkvom i pracenje medija; to znaci: $to su ljudi blize
Crkvi to prate medije opéenito, a to vrijedi posebno za vijerske listove (Matausié, Crpi¢, 2001:

370).

S druge strane, istrazivanje je iznijelo i zanimljiv podatak o tome da ispitanici u
velikom postotku ne smatraju pozeljnim da se Crkva izjaSnjava o stilu i sadrzaju medija svih
vrsta te kad se tome pridoda jo$ veéi postotak o nepozeljnosti izjasnjavanja Crkve o politici, te
nesto manji ali ipak znacajni postoci o nepozeljnosti izjasnjavanja Crkve o marginaliziranim
druStvenim skupinama onda je ocito koliko su od komunistickoga sustava dugo poticani
stavovi duboko ukorijenjeni i kako se stavovi uopcée tesko mijenjaju, napominju autori
(Matausi¢, Crpi¢, 2001: 370) te dodatno nagladavaju kako je oéito da ljudi jos uvijek misle da
Crkva treba ostati u sakristiji i da ne bi smjela imati prava glasa u javnosti te da bi se trebala
baviti samo duhovnim pitanjima (Matausi¢, Crpi¢, 2001: 371). Prema rijeima autora
(Matausi¢, Crpi¢, 2001: 371): ,,Ova istrazivanja ukazuju, dakle, s jedne strane na potrebu
daljnjih istrazivanja da bi se vidjelo koliko mediji danas realno utjecu na stavove ljudi, i da li
se ti stavovi mijenjaju. S druge strane ona upuéuju da Crkva sa svojom porukom treba mnogo
raditi na tome da bude pristuna u medijima kako bi se ta poruka cula i kako bi slika o Crkvi

bila Sto pozitivnija.”.

Nadalje, rezultati istrazivanja pokazali su kako u nezavisne tjednike manje povjerenja
imaju oni kojima religija i Bog zauzimaju manje vazno mjesto u Zivotu, te oni koji rjede mole,
dok istovremeno vece povjerenje u TV imaju upravo oni gradani kojima su religija i Bog
vazniji u zivotu, koji e$¢e mole i sudjeluju u misi (Matausi¢, Crpié, 2001: 677-678).
Zanimljiv je i podatak da su to politi¢ki ,,desnije* pozicionirani, stariji, nize obrazovani,

rodeni na selu, ili manjem mjestu (Mataugi¢, Crpi¢, 2001: 677-678).

Zakljuéno, autori su naveli kako: ,,Katolicke medije objektivnijima u cjelini uzimaju
oni koji svoju vjeru prihvacaju iz osobnog uvjerenja i aktivno, u odnosu na one koji je
prihvacaju iz osobnog uvjerenja, ali ne uvijek aktivno, koji vjeru prihvacaju iz odgoja,
tradicije, koji je shvacaju drugacije, te koji nisu vjernici, a ujedno pokazuju 1 vecu
rezerviranost prema objektivnosti katolickih medija. (...) ViSe povjerenja u katolicke medije
dakle imaju oni za koje generalno moZemo re¢i da su prakticni vjernici, nego oni koji su na

distanci u odnosu na Crkvu.” (Matausié¢, Crpié¢, 2001: 677-678).
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4. Religija i drustvo - izmedu prilika i izazova

U ovom poglavlju objasnjen je odnos izmedu medija i vjere te je prikazan kakav odnos imaju
Crkva i drustvo. Nadalje, u poglavlju takoder je prikazana tema koja se ti¢e mladih i druStva

te je u njoj objasnjeno na koji naéin drustvo percipira studentsku populaciju.

4. 1. Mediji i vjera

Odnos medija i vjere najbolje je prikazan na medunarodnom teoloskom simpoziju u Splitu
koji je organizirao Katolicki bogoslovni fakultet Sveucilista u Splitu 2016. godine gdje su su
sudjelovali priznati medunarodni i domaci strucnjaci s teoloskih ucilista u Rimu, iz
vatikanskog dikasterija, domacih teoloskih i humanisti¢kih fakulteta iz Splita, Zagreba i

Osijeka.

Prema rije¢ima Silvane Burilovi¢ Crnov, na simpoziju izv. prof. dr. Ivica Zizi¢
istaknuo je bremenitost suodnosa vjere i medija, koji snazno obiljezava Crkvu i drustvo i to
ovim rije¢ima: ,,Odnos izmedu Crkve i medija, izmedu vjere i medija slozen je i nimalo
jednoznacan. Prije negoli su se mediji nasli u teoloSkom misljenju 1 pastoralnom planiranju 1
praksi Crkva i vjera ve¢ su se dobrano nalazili u medijima. Doduse kao predmet, vijest,
pojava, a ne kao sugovornik i aktivni subjekt. Mediji su bili brzi i mo¢niji pa je sav napor
uloZen da se barem sustigne tog suparnika i da ga se pretvori u dobronamjernog sugovornika.
Put od Crkve i vjere prema medijima i obrnuto isprepleten je mnogim prilikama i izazovima.
Neki od njih su u bujici kasno modernih previranja nestali, a drugi tek dolaze. Medutim, nije

se nadisla sve do danas sloZenost toga suodnosa.” (Burilovi¢ Crnov, 2016: 676).

Autorica (Burilovi¢ Crnov, 2016: 679) u ¢lanku postavlja veoma vazno pitanje koje se
tice odnosa medija i Crkve: ,,Suvremeni masovni mediji izazov su za poslanje Crkve u
danasnjem svijetu, suocavajuéi nas s brojim pitanjima: Kako koristiti medije? Mogu li mediji
(primjereno) prenijeti krs¢anski nauk, sluzbe, razlicite izraze vjere, i u kojoj mjeri?”. Nadalje,
Silvana Burilovié Crnov (2016: 674) prenosi rije¢i dr. Sole koji isti¢e kako: ,,mnogi
karizmatici u Hrvatskoj ,,ubijaju” vjeru i da ¢esti medijski prijenosi misa ,,ubijaju” sakralno.”.

Cinjenica jest da Gesti medijski prijenosi misa taj obred svrstavaju pod kategoriju svakog
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drugog medijskog sadrzaja Sto kod ljudi izaziva osjecaj zasicenosti. Autorica (Burilovi¢
Crnov, 2016: 676) nadalje dodaje kako je dr. Skoko,za razliku od dr. Sole, naglasio da Crkva
mora brinuti o tomu kakvu sliku odasilje u javnost. Crkva doista mora obratiti paznju na koji
nacin komunicira s javnos¢u zbog svoje marginaliziranosti i ¢injenice da se teme vezane uz
vjersku tematiku vrlo Cesto povezuju sa senzacionalizmom. Naposlijetku, autorica (Burilovi¢

Crnov, 2016: 674) zakljucuje da su ,,mediji vazni, ali nisu presudni za imidz Crkve”.

4.2. Crkvai drustvo

Pojmovi Crkva i drustvo usko su vezani jedan uz drugog jer Crkva je po svojoj definiciji
civilno drustvo, odnosno zajednica vjernika $to nuzno obuhvaca drustvo kao pojam. Jerko
Valkovi¢ (2010: 413) takoder naglasava: ,,Govor 0 odnosu Crkve i javnosti, na osobit nacin
javnosti suvremenog pluralnog drustva, pretpostavlja odredenje temeljnih pojmova: Crkve i
javnosti. Rije¢ je o veoma dinamickom procesu kojeg, kako kroz povijest tako i danas,
odreduju brojni elementi.” te nadodaje: ,,Funkcioniranje suvremene javnosti snazno je
obiljezeno nacinom komuniciranja unutar javnosti u ¢emu mass mediji zauzimaju znacajno

mjesto.” (Valkovi¢, 2010: 413).

Nadalje, autor napominje (Valkovi¢, 2010: 414) kako se pitanje o specificnoj
»funkciji vjere unutar drustvenog prostora ,postavija tek u kontekstu modernih,
funkcionalno izdiferenciranih drustava te u manje kompleksnim drustvima funkcija vjere bila
je nedjeljiva od ostalih nositelja funkcija (kao npr. prava, morala, kulture ili znanosti), tako da
se jedna specificna, samo vjeri vlastita funkcija, nije mogla dodijeliti.”  Istodobno, odnos
Crkve i javnosti je veoma dinamican te autor nadodaje: ,,Osvrnemo li se unatrag uo¢avamo
razdoblja u kojima je Crkva s predrasudama gledala i osudivala neke elemente bez kojih je
danas nezamislivo funkcioniranje demokratske javnosti. S druge strane nalazimo razdoblja u
kojima se Crkvi — pod utjecajem ili uime raznih ideologija— nijekala moguénost prisutnosti ili

se njezino djelovanje u javnost ograni¢avalo samo na neka podrucja.” (Valkovi¢, 2010: 414).

Crkva nuzno mora imati svoju javnost te Valkovi¢ objasnjava kako se odnos Crkve i
javnosti ne moze se promatrati kao odnos dvije ,,suprotstavljene* stvarnosti (Valkovi¢, 2010:
421). Nadalje, Valkovi¢ (2010: 421) citira Kardinala Lehmanna koji kaze: ,,ne postoji Crkva i

uz nju jos$ javnost. Naslovi kao 'Crkva i javnost' mogu odvesti u zabludu. Crkva je ne samo
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oduvijek u javnosti nego je i sama na mnogo nacina javna veli¢ina. Ona je, dakle, uvijek
izmedu polova, u meduodnosu, izmedu prilagodbe i otpora, odredena izvana i
samoodredujuc¢a, pasivno podnosi i aktivno je usmjerena. Ona moze veoma brzo postati
loptom za poigravanje, stoga se sama mora truditi oko vlastitog lika.”. 1z navedenog citata
mozemo zakljuciti kako Crkva mora biti oprezna u nacinu komunikacije s javnoscu iz razloga
Sto mediji vrlo Cesto senzacionalisticki pristupaju temama vezanim uz Crkvu i vjersku

tematiku Sto ne doprinosi imidzu Crkve.

Nadalje, autor (Valkovi¢, 2010: 420) donosi dva modela kroz koja se promatra nacin
na koji se Crkva predstavlja u danaSnjoj javnosti, a to su: javnost u perspektivi Luhmanove
teorije sustava, te kroz diskurzivni model. Teorija sustava obja$njena je na sljede¢i nacin
(Valkovi¢, 2010: 421-422): ,Unutar teorije sustava medijska javnost je dio drustvenog
sustava koji ima specificnu ulogu smislenog povezivanja (Sinnzusammenhang), te unutar
slozenih modernih drustava ulogu orijentiranja, odnosno usmjeravanja (Leitorientirung).
Primarna funkcija medijske javnosti je omogucéavanje drustvu odnosno sustavima drustva da
promatraju sami sebe (Selbstbeobachtung). Tako kroz medije, drustvo i sustavi drustva sami
sebe zrcale i promatraju. Mediji omogucavaju sudjelovanje dijelova na cjelini jer preko njih

gradani mogu spoznavati vlastitu ulogu i poziciju unutar drustva kao cjeline.”.

S druge strane, Jerko Valkovi¢ isti¢e kako je vazno da se uoce i kriterij prema kojima
se u javnosti i to medijskim posrednistvom odredene teme pojavljuju a istovremeno neke
druge presuéuju (Valkovié, 2010: 422). Cinjenica jest da mediji selektiraju informacije i to
¢ine prema odredenim kriterijima te autor (Valkovi¢, 2010: 420) napominje kako ,,Princip
selektiranja odvija se prema kodu posveéivanja — neposvecéivanja pozornosti, $to konkretno
znaci da je netko vidljiv (prikazan) ili nije vidljiv (jer nije prikazan). Sve informacije iz raznih
podru¢ja zivota selektiraju se prema ovom principu. Osim ovoga postoje i drugi principi
oblicima), statusu i prestizu govornika.”. Istovremeno, Valkovi¢ (2010: 422) napominje kako
prikazivanje Crkve i opcenito vjerske tematike takoder podlijeze naznafenim kriterijima i
logici ranije spomenute teorije i dodaje da se niti Crkva niti vjernici ne mogu se promatrati
kao ,,izdvojeni* dio drustva koji bi stajao ,,nasuprot” ili ,,pored* javnosti (Valkovi¢, 2010:
422) jer oni su sastavni dio javnosti ukljuceni u javna dogadanja, a ,,sama Crkva, kako je
spomenuto, upucena je na podrucje javnosti” (Valkovi¢, 2010: 422). Navedeni citati dodatno

naglaSavaju vaznost komunikacije izmedu Crkve 1 javnosti.
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Kao $to je veé ranije spomenuto, a i Valkovi¢ takoder naglasava kako se u medijskom
prikazivanju vjerska tematika i Crkva nalaze se na rubu jer se srediSnja pozornost javnosti
usmjerava na druga podrucja: politiku, sport, slobodno vrijeme (zabavu), itd. (2010: 422) te
isti¢e da ,,postojeci Kriterij selekcije u sistemu javnosti pronalazi malo sadrzajnih elemenata u
vjerskim temama.”. Naime, sa striktno vjerskim sadrzajima moze se zainteresirati samo mali
dio publike a sam vjerski sustav nema puno elemenata koji bi bili interesantni Sirem podrucju
javnosti. (Valkovi¢, 2010: 422).

Nadalje, postavlja se pitanje koje je to podruéje u kojem bi Crkva mogla postati
zanimljiva za javnost, a Valkovi¢ (2010: 423) istiCe da je to usko socijalno podrucje
religioznog. Oko navedenog uskog socijalnog relizigioznog podruc¢ja mogle bi se razviti
brojne rasprave jer Crkva bi se mogla dotaknuti brojnih tema koje bi takoder bile vrlo

zanimljive za javnost, no ne moraju nuzno biti vezano uz usko religioznu tematiku.

S druge strane, 1 Valkovi¢ (2010: 423) dodatno potvrduje ve¢ ranije spomenutu
tendenciju medija ka senzacionalizmu kada je rije¢ o Crkvi i temama duhovne tematike ovim
rije¢ima: ,,Mediji podrzavaju i preferiraju socijalni oblik ili socijalne vidove religije. Medije
zanima svaki oblik ,,novoga“, ono §to je konfliktno, pogotovo ako se ono moze pronaéi u
odnosima unutar crkvene hijerarhije, sukobima ili barem nesuglasicama u odnosima
pojedinac — hijerarhija, deliktima i skandalima... K tome treba svakako spomenuti i veliki
interes medija za sve $to je povezano s okultnim ili ,,iskace* iz redovitog. Stoga i ne ¢udi da
¢e govor o ,,nadnaravnim“ pojavama, ozdravljenjima i opcenito temama koje iskacu izvan
redovitog zauzimati ,,udarne“ prostore i postati srediSna tema medija.”. Sukladno tome,
nerijetko takav pristup vjerskim temama i temama vezanim uz Crkvu opcenito postaju agenda

setting.

Kao objaSnjenje ranije spomenutog diskurzivnog modela, Valkovi¢ (2010: 423)
navodi sljedece: ,,Crkva se s Drugim vatikanskim saborom opredijelila za svijet i prema
njemu zauzela dijaloski stav. Ovakav stav iskljucuje fundamentalisticki pristup koji bi iSao za
tim da izgradi sustav kojim bi agresivno djelovala prema ,,van* (kao ,,odgovor na procese
selekcije 1 njezinog predstavljanja u javnosti). Otvoreni stav prema javnosti,
(samo)promatranje kroz ,zrcalo® javnosti moze postati prilika za novi nac¢in dozivljavanja
Crkve unutar danasnjeg drustva te dublje upoznavanje ¢ovjeka i drustva. Nedostak ovakvog

tumacenja i shvac¢anja javnosti unutar ovakvoga modela jest nedostatna pozornost koja se
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posvecuje samoj komunikaciji i diskurzivnosti javnosti. ” te dodaje kako je duznost Crkve da

u drustvo unosi teme, otvara rasprave i pitanja za koje smatra da su potrebni u javnom

dijalogu (Valkovi¢, 2010: 423).

Zakljuéno mozemo re¢i kako je Crkva u danaS$njim okolnostima svjesna da je u
javnom djelovanju usmjerena ne u prvom redu prema drzavi ve¢ na drustvo $to bi znacilo da
se razumije i1 dozivljava unutar drustva vise u smislu posrednickodrustvene uloge, a da joj

orijentir treba biti ne drzava ve¢ drustvo (Valkovi¢, 2010: 425).

4.3. Mladi i drustvo

Za potrebe rada nuzno je definirati i pojam studenata, odnosno ,,mladih”. Vlasta Ilisin (1999:
7) mlade definira na sljede¢i naéin: ,,Mladi, omladina ili mladeZ jedan je od onih drustvenih
fenomena o kojemu gotovo svi neS§to znaju i osjeaju se pozvanima O njemu meritorno
prosudivati. To proizlazi iz puke Cinjenice $to je mladost neizbjezno univerzalno iskustvo
kroz koje prolazi ili je prosao svaki covjek. O mladima se pak naj¢esée javno govori u povodu
nekih devijantnih pojava ili ekscesnih ponaSanja, u pravilu uskih, segmenata mladih
(delikvencija, nasilnicko ponaSanje, narkomanija i slicno), a u ime javnosti uglavnom se
javljaju mediji 1 politicari koji rado eksploatiraju ovu zahvalnu temu, olako baratajuci
dijagnozama i receptima. lako se njihovi sudovi ne temelje na dostatno kvalificiranom uvidu
u probleme, te stoga i nisu dovoljno valjani, oni znafajno utjecu na oblikovanje javnog
mnijenja o mladezi. Na taj se nacin u ZiZu interesa stavlja tzv. problemati¢na mladeZ i preko
nje zakljucuje i o onoj tihoj vecini, tzv. pristojnijoj mladezi, koja tavori na marginama drustva
I njegova interesa.”. Dakle, mladi odnosno studentska populacija vrlo su ¢esto marginalizirani
I stereotipizirani od strane medija i ,,odraslih” drustvenih skupina kao §to je Vlasta IliSin

navela.

Nadalje, vazno je 1 spomenuti politicnost, odnosno apoliti¢nost studentske populacije
te Vlasta Ilisin (1999: 95) o toj temi govori sljedece: ,,Suvremena mladeZz u ¢lanstvu politickih
stranaka participira manje nego starija populacija, te ceS¢e iskazuje stranacku
neopredijeljenost i nezadovoljstvo postojeim strankama, a, sukladno tome, slabije su
izrazene stranacka identifikacija i stranacke preferencije mladih.”. Kvantitativno istraZivanje

koje se provodi u sklopu ovog diplomskog rada prikazat ¢e rezultate o situaciji danas;
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izjasnjavaju li se mladi, tj. studenti i dalje manje o svojoj politickoj opredijeljenosti i

participiranju u politickim strankama ili se situacija promijenila.

Takoder, Dinka Marinovi¢ Jerolimov provela je 2002. godine istraZivanje o
religioznosti, nereligioznosti i nekim vrijednostima mladih te su rezultati pokazali kako mladi
danas iskazuju mnogo vecu religioznost nego prije petnaest godina. Autorica takoder
napominje kako je religija, osobito u svojim tradicionalnim oblicima i u prijaSnjem razdoblju
u Hrvatskoj bila Siroko rasprostranjena §to upucuje kako religija ima snaznu tradicijsku ulogu
1 vrijednost (Marinovi¢ Jerolimov, 2002: 120). Navedeno istrazivanje takoder je vazno za

ovaj rad kako bi se uspredila situacija medu mladima tada i danas.
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5. Istrazivanje metodom ankete

U ovom poglavlju prikazano je kvantitativno istrazivanje metodom ankete kojom se ispitalo
na koji nacin studentska populacija dozivljava vjerski orijentirane medije 1 medijske sadrzaje
vjerske tematike. Poglavlje sadrzi ciljeve istrazivanja, postavljene hipoteze, interpretaciju
dobivenih rezultata te naposlijetku raspravu u kojima su postavljene hipoteze potvrdene ili

odbacene.

5.1. Ciljevi istrazivanja

Glavni cilj istrazivanja je ispitati percepciju medijskog sadrzaja vjerske tematike kod

studentske populacije.

Glavni cilj dijeli se na sljedece specifi¢ne ciljeve:

e Analizirati specificnosti konzumacije medijskog sadrzaja vjerske tematike kod
studentske populacije s obzirom na spol i dob.

e Utvrditi razlike u percepciji medijskog sadrzaja vjerske tematike kod studentske
populacije s obzirom na razinu studija (preddiplomski/diplomski studij).

e Utvrditi povezanost izmedu politiCke orijentacije, prakticiranja vjere i percepcije
medijskog sadrZaja vjerske tematike.

e Istraziti specificnosti konzumacije medijskog sadrzaja vjerske tematike 1 vjerskih

medija.

5.2. Hipoteze

Glavna hipoteza postavljena u istrazivanju metodom ankete glasi:
H: Studenti u velikoj vecini izbjegavaju medijske sadrzaje vjerske tematike jer je medijski

sadrzaj vjerske tematike prezentiran na nezanimljiv nacin i nije prilagoden studentskoj

populaciji.
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Uz glavnu hipotezu postavljene su i sljede¢e pomocne hipoteze:

H1: Medijski sadrzaj vjerske tematike viSe konzumiraju mlade studentice u odnosu na

svoje muske vrSnjake.

H2: Studenti diplomske razine studija u manjoj mjeri konzumiraju medijske sadrzaje

vjerske tematike u odnosu na studente s preddiplomskih studija.

H3: Studenti ne prate vjerski orijentirane medije, ali prate medijske sadrzaje vjerske

tematike.

H4: Veca konzumacija medijskog sadrzaja vjerske tematike istice se kod studenata koji su

politicki ,,desnije” orijentirani.

5.3. Metoda istrazivanja

Kao metoda istrazivanja koriStena je anketa. Prema Vesni Lamzi Posavec (2004: 76), metoda
ankete najbolji je nacin za ispitati stavove, misljenja i percepcije ispitanika o odredenoj temi
te je upravo iz tog razloga navedena metoda odabrana. Anketa se sastoji od 27 pitanja te je
provedena online odnosno putem drustvenih mreza. Anketni upitnik sastavljen je u Google
obrascima te je putem linka podijeljen na Facebooku u grupama gdje se nalazi studentska
populacija poput TrazZim/nudim studentski posao te internih Facebook grupa pojedinih
fakulteta.

5.4. Uzorak istrazivanja

Uzorak istrazivanja U anketi je studentska populacija s prostora cijele Hrvatske bez obzira na
dob, spol, razinu i smjer studija. Anketu je ispunilo ukupno 429 studenata u vremenskom
razdoblju od 26. srpnja do 26. kolovoza 2017. godine, tj. anketa je bila dostupna za

Ispunjavanje mjesec dana.
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5.5. Interpretacija rezultata istrazivanja

Anketu je ispunilo 429 studenata. Od 429 studenata, njih 326 (76 %) je zenskog spola, a njih
103 (24 %) je muskog spola.

mM =103
mZ =326

Grafikon 1. Prikaz spola ispitanika

Izvor: Viastito istraZivanje.

Anketu je ispunilo najviSe studenata u dobnoj skupini od 18 do 22 godine; 54,5 % odnosno,
njih 234. Dobna skupina koja slijedi je skupina od 23 do 27 godina te je u toj skupini 42, 9 %
studenata, odnosno, njih 184. U dobnoj skupini od 28 do 31 godine nalazi se 1, 4 % studenata,
tj. njih 6. Najmanji postotak studenata je u dobnoj skupini koji imaju viSe od 31 godine, a njih

je ispunilo 1,2 %, tj. svega 5 studenata.
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m18-22
m23-27
m28-31

HviSe od 31

Grafikon 2. Prikaz dobnih skupina ispitanika

Izvor: Viastito istrazivanje.

Gotovo pola studenata (49,4 %) pohada preddiplomski sveucilisni studij (njih 212). Na
preddiplomskom stru¢nom studiju je 14,7 % studenata (njih 63). Na sveuciliSnom
diplomskom studiju studira 33, 1% studenata (njih 142). Istodobno, najmanji postotak
studenata koji su ispunili anketu nalazi se na sveucilisnom diplomskom struénom studiju; 2,8
% (njih 12). Iz navedenih rezultata mozemo i$¢itati kako su studenti sveucili$nih studija

spremniji za sudjelovanje u online anketama.

m preddiplomski sveucili$ni studij
m preddiplomski struéni studij
= sveucili$ni diplomski studij

m sveucili$ni struéni studij

Grafikon 3. Prikaz razine studija ispitanika

Izvor: Viastito istrazZivanje.
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Vise od dvije trecine anketiranih studenata, tj. njih 76,9 %, kao mjesto stanovanja navelo je

grad (njih 330), a ostalih 23,1 % studenata navelo je selo kao mjesto stanovanja (njih 99).

mgrad
mselo

Grafikon 4. Prikaz mjesta stanovanja anketiranih studenata

Izvor: Viastito istraZivanje.

24



Izvan mjesta stanovanja studira 61,3 % studenata (njih 263) , a u mjestu stanovanja studira
38,7 % studenata (njih 166).

B U mjestu stanovanja

® izvan mjesta stanovanja

Grafikon 5. Prikaz mjesta studiranja kod ispitanika

Izvor: Viastito istrazivanje.

Na pitanje jesu li vjernici, 45 % studenata (njih 193) odgovorilo je negativno, a 55 % njih

odgovorilo je potvrdno (njih 236).

m Jesam vjernik

m Nisam vjernik

Grafikon 6. Prikaz koliko posto studenata se izjaSnjava kao vjernik

Izvor: Vlastito istrazivanje.

25



Na pitanje kakvu ulogu ima vjera u Zivotu ispitanika, 44,3 % studenata odgovorilo je da vjera
nema veliku ulogu u njihovom Zivotu (njih 190). S druge strane, 20,5 % studenata izjasnilo
se da je vjera dio obiteljske tradicije (njih 88), a 20,3 % studenata odgovorilo je da im vjera
pomaze u svakodnevnom snalazenju s zivotnim situacijama (njih 87). Istodobno, 12,4 % njih
odgovorilo je da je vjera za njih srediSte Zivota/postojanja (njih 53), a 2,6 % studenata

odgovorilo je da im vjera pomaze da se identificiraju u odnosu na druge (njih 11).

m vjera nema veliku ulogu u mojem
Zivotu

mvjera je dio tradicije moje obitelji

i vjera mi pomaze u svakodnevnom
snalaZenju sa Zivotnim situacijama

Hvjera je za mene srediSte
Zivota/postojanja

Grafikon 7. Prikaz uloge vjere u Zivotima ispitanika

Izvor: Viastito istraZivanje.

Nadalje, ispitani su nacini prakticiranja vjere kod ispitanika. IstraZivanje je pokazalo kako
67,1 % studenata nikada ne ide u Crkvu ili Crkvu posjecuju u vrijeme blagdana ili dijeljenja
sakramenata. S druge strane, 16,8 % ispitanika Crkvu posjecuje jednom tjedno, a njih 6,5 %
nekoliko puta tjedno odlazi u Crkvu. Jednom mjese¢no Crkvu posjecuje 9,6 % studenata.
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m nikada ili samo za vrijeme
blagdana i dijeljenja
sakramenata

® jednom tjedno

m nekoliko puta tjedno

B jednom mjesecno

Grafikon 8. Prikaz nac¢ina prakticiranja vjere kod studenata

Izvor: Viastito istrazivanje.

Na pitanje gdje studenti idu u Crkvu, njih 49,4 % odgovorilo je da u Crkvu idu u mjestu
stanovanja (njih 212). S druge strane, ¢ak 43,1 % studenata odgovorilo je da ne idu u Crkvu

uopce, a 7,5 % studenata odgovorilo je da Crkvu pohode u mjestu studiranja (njih 32).

B U mjestu stanovanja
® u mjestu studiranja

E ne idu uopée

Grafikon 9. Prikaz kamo ispitanici idu u Crkvu

lzvor: Viastito istraZivanje.
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Kada je rije¢ o politickoj orijentaciji, 40,8 % studenata odabralo je opciju ,,nijedno od
navedenog” (njih 175), $to moze upuéivati na apoliti¢nost analizirane populacije. Desni centar
odabralo je 9,3 % (njih 40). Ljevicu je odabralo podjednako 9,3 % ispitanih (njih 40).
Liberale je odabralo 9,1 % (njih 39). Lijevi centar je odabralo 8,4 % (njih 36). Neovisne je
odabralo 7,2% (njih 31). Zelene je odabralo 1,6 % (njih 7). Ostalih 14,2 % studenata izjasnilo

se nezainteresiranima za politi¢ko opredjeljenje (njih 60). Umirovljenike je odabralo 0,1 %.

0,116

m nijedno od navedenog
m desni centar

m ljevica

m liberali

| lijevi centar

H neovisni

m umirovljenici

m zeleni

Grafikon 10. Prikaz politi¢ke orijentacije ispitanika

lzvor: Viastito istraZivanje.
Kao medij koji prednja¢i u informiranju ispitanih studenata, 51 % studenata odabrao je

internetske portale (njih 219), a zatim slijede druStvene mreze s 38,9 %, televizija sa 6,8 %,

tisak s 2,1 % i radio 1,2 %.
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m Internetski portali
B drustvene mreze
m televizija

m tisak

mradio

Grafikon 11. Prikaz koji mediji prednjace u informiranju ispitanika

lzvor: Viastito istraZivanje.

Medij kojem najviSe vjeruju, 36,7 % studenata odabralo je televiziju, 28,1 % odabralo je

internetske portale, 14 % njih odabralo je radio, 11,4 % odabralo je tisak, a 9,8 % odabralo je

druStvene mreze.

m televizija

m internetski portali
u radio

m tisak

H drustvene mreze

Grafikon 12. Prikaz medija u koje ispitanici imaju najviSe povjerenja

lzvor: Viastito istraZivanje.
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Na pitanje koliko Cesto konzumiraju medijski sadrzaj, najviSe studenata odgovorilo je da
medijski sadrzaj konzumiraju svaki dan, ¢ak 67,4 %. Svaki sat medijski sadrzaj konzumira
17,5 % studenata. Svaki drugi dan medijski sadrzaj konzumira 6,3 % studenata, a jednom
tjiedno medijski sadrzaj konzumira 5,6 % studenata. Istodobno, preostalih 3,2 % studenata

sadrzaj konzumira u slucaju da ih ne$to doista zanima.

m svaki dan

m svaki sat

m svaki drugi dan
® jednom tjedno

® kada ih neSto zanima

Grafikon 13. Prikaz koliko ¢esto ispitanici konzumiraju medijski sadrzaj

Izvor: Viastito istraZivanje.

Pitanja koja ispituju prate li studenti vjerski orijentirane medije i medijske sadrzaje vjerske
tematike oznac¢ena su napomenom koja ih upucuje da ukoliko potvrdno odgovore na navedena
pitanja, nastavljaju odgovarati na sva sljede¢a pitanja. S druge strane, ukoliko odgovore
negativno na navedena pitanja o tome prate li vjerski orijentirane medije i medijske sadrZaje
vjerske tematike, ne odgovaraju na sljedecih pet pitanja koja se konkretno odnose na medijske
sadrzaje vjerske tematike. Vise od polovice ispitanika, ¢ak 72 % njih odgovorilo da je ne
prate vjerski orijentirane medije, a 28 % njih odgovorilo je da prati medije koji su vjerski

orijentirani.
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mda

Hne

Grafikon 14. Prikaz koliko ispitanika prati medije koji su vjerski orijentirani

Izvor: Viastito istraZivanje.

Istodobno, zanimljivo je za uociti da se rezultati o tome prate li studenti medijske sadrzaje
vjerske tematike i prate li studenti vjerski orijentirane medije razlikuju u svega nekoliko
postotaka. Naime, 68,3 % studenata odgovorilo je da ne prati medijski sadrzaj vjerske

tematike, a 31,7 % studenata odgovorilo da prati medijski sadrzaj vjerske tematike.

mda

Hne

Grafikon 15. Prikaz prate li ispitanici medijske sadrzaje vjerske tematike

lzvor: Viastito istraZivanje.
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Nadalje, istrazivanje ispituje ucestalost konzumacije medijskih sadrzaja vjerske tematike kod
studenata. Cak 24,5 % studenata odgovorilo je kako nikada ne konzumiraju medijske sadrzaje
vjerske tematike, dok s druge strane njih 22,9 % odgovorilo je kako taj isti sadrzaj
konzumiraju svaki dan. Medijski sadrzaj vjerske tematike jednom tjedno konzumira njih 17,6
%, a jednom mjese¢no konzumira ga njih 10,6 %. Istodobno, 10,1 % studenata medijski
sadrZaj vjerske tematike konzumira nekoliko puta tjedno, a 8 % studenata ga konzumira svaki
drugi dan. Nadalje, 4,8 % studenata konzumira ga jednom u nekoliko mjeseci, a najmanji
postotak studenata, svega njih 1,6 % medijski sadrzaj vjerske tematike konzumira jednom

godisnje.

m svaki dan

m svaki drugi dan

= jednom tjedno

m nekoliko puta tjedno

H jednom mjesecno

m jednom u nekoliko mjeseci
H jednom godisnje

m nikada

Grafikon 16. Prikaz koliko ¢esto ispitanici konzumiraju medijski sadrzaj vjerske
tematike

Izvor: Viastito istraZivanje.

U ovom istrazivanju ispitani su i razlozi ispitanika zbog kojih prate medijske sadrzaje vjerske
tematike. Najveci broj ispitanika, njih 47,6 % odgovorio je da medijske sadrZaje vjerske
tematike prate jer ih zanimaju teme duhovnog karaktera (teizam, smisao Zivota i vjera,
prakticiranje vjere). Njih 26,2 % odgovorilo je da medijski sadrzaj vjerske tematike obraduje
svevremenske teme (porast ateizma, uloga Crkve u drustvu, odnos Crkve prema svjetskim

sukobima, otudenost ljudi od obitelji 1 Crkve) te zbog toga prate navedeni sadrzaj. Istodobno,
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22,1 % studenata navelo je kako medijski sadrzaj vjerske tematike prate jer Zele biti upoznati

s djelovanjem Crkve (susreti mladih, koncerti duhovne glazbe, prezbiterska redenja).

Odgovor da medijski sadrzaj vjerske tematike donosi provjerene informacije 1 sadrZaje
odabrao je najmanji postotak studenata, njih svega 4,1 % Sto ukazuje na jako nisko povjerenje

u vjerski orijentirane medije i u sadrzaje koje ti mediji objavljuju.

B zanimaju me teme duhovnog
karaktera (teizam, smisao zivota i
vjera, prakticiranje vjere...)

B zelim biti upoznat/a s djelovanjem
Crkve (susreti mladih, koncerti
duhovne glazbe, prezbiterska
redenja...)

= medijski sadrzaj vjerske tematike
donosi provjerene informacije i
sadrzaje

® medijski sadrzaj vjerske tematike
obraduje svevremenske teme
(porat ateizma, uloga Crkve u
drustvu, odnos Crkve prema
svjetskim sukobima, otudenost
ljudi od obitelji i Crkve)

Grafikon 17. Prikaz razloga zbog kojih ispitanici prate medijski sadrzaj vjerske
tematike

Izvor: Viastito istraZivanje.
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Zastupljenost medijskog sadrzaja vjerske tematike ocijenjena je na sljede¢i nacin kod
ispitanih studenata: 56,1 % studenata odgovorilo je da medijskih sadrzaja vjerske tematike
ima premalo u odnosu na ostale sadrzaje; 21,6 % studenata odgovorilo je da sadrzaji vjerske
tematike 1 ne trebaju biti u medijima opcega karaktera; 15,2 % odgovorilo je da medijskih
sadrzaja vjerske tematike ima jednako u odnosu na druge medijske sadrzaje, a najmanji
postotak studenata, njih svega 7 % odgovorilo je kako medijskih sadrzaja vjerske tematike

ima previse u odnosu na ostale sadrzaje.

® ima ih premalo u odnosu na
ostale sadrzaje

m sadrzaji vjerske tematike i ne
trebaju biti u medijima opéega
karaktera

= ima ih jednako u odnosu na
druge sadrzaje

Hima ih previSe u odnosu na
druge sadrzaje

Grafikon 18. Prikaz ocjene zatupljenosti medijskih sadrzaja vjerske tematike u
hrvatskim medijima kod ispitanih studenata

lzvor: Viastito istraZivanje.

Ispitani studenti su nacin obrade vjerske tematike u medijima u najve¢em postotku ocijenili
populistickim (propagandno, manipulativno, teorije zavjere), njih ¢ak 36,5 %. NeSto manji
postotak, njith 34,1 % nacin obrade vjerske tematike u medijima ocijenili su
senzacionalistickim (kriticki negativno, pristrano, izvan konteksta). S druge strane, 29.4 %
studenata nacin obrade navedene tematike u medijima ocijenio je objektivnim (neutralan,

nepristran, uravnotezen).
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m objektivno (neutralno, nepristrano,
uravnotezeno)

B senzacionalisticki (kriticki
negativno, pristrano,izvan
konteksta)

& populisticki (propagandno,
manipulativno, teorije zavjere)

Grafikon 19. Prikaz ocjene nacina obrade vjerske tematike u medijima od strane
ispitanih studenata

lzvor: Viastito istraZivanje.

Studenti su takoder ocijenjivali prikaz medijskog sadrzaja vjerske tematike u medijskom
prostoru. Najveéi postotak studenata, njih ¢ak 38,6 % odgovorilo je kako je medijski sadrzaj
vjerske tematike u medijskom prostoru prikazan kao zanimljiv i koristan te da nudi za
svakoga ponesto. NeSto malo manji postotak studenata, njih 33,5 % odgovorilo je kako
medijski sadrzaj vjerske tematike ima potencijal, ali ga je potrebno prilagoditi opcoj
populaciji. Najmanji postotak studenata, njih 27,8 % odgovorio je kako je medijski sadrzaj
vjerske tematike u medijskom prostoru prikazan kao zamoran i nepotreban te da je fokus
usmjeren na takve sli¢ne (zamorne i nepotrebne) teme namijenjene odredenim drustvenim

skupinama.
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m zanimljiv i koristan, nudi za
svakoga ponesto

m zamoran i nepotreban, fokus na
sli¢ne teme namijenjene
odredenim druStvenim
skupinama

= ima potencijal, ali ga treba
prilagoditi opéoj populaciji

Grafikon 20. Prikaz ocjene nacina na koji je medijski sadrzaj vjerske tematike prikazan
u medijskom prostoru

Izvor: Viastito istrazivanje.

Prema misljenju gotovo 78,8 % studenata, najvaznija uloga koju bi mediji trebali ispunjavati
je funkcija informiranja.> Nakon funkcije informiranja slijedi funkcija obrazovanja i odgoja te
je nju odabralo 8,2 % studenata. Funkciju kontrole i kritike odabralo je 3,3 % studenata, a
funkciju rekreacije (zabave) odabralo je 2,1 % studenata. Funkciju posredovanja odabralo je
1,9 % studenata dok je funkciju socijalizacije takoder odabralo 1,9 % studenata. Nadalje,
funkciju integracije odabralo je 1,2 % studenata; funkciju
tematiziranja/selekcije/strukturiranja odabralo je 0,9 % studenata; redukciju kompleksnosti
odabralo je 0,7 % studenata, a funkciju artikulacije odabralo je 0,5 %. Uz funkciju artikulacije
njih takoder 0,5 %, smatra kako je najvaznija uloga medija da bude poticaj gospodarstvu uz
pomo¢ reklama. Najmanji postotak studenata, odnosno, njih samo 0,2 % smatra kako je

upravo funkcija kompenzacije najvaznija uloga koju bi mediji trebali ispunjavati.

! (prema Kunczik, Zipfel, 2006:38)

36



poticaji gospodarstvu reklamama | 0,5

funkcija rekreacije odnosno zabave 2,1

funkcija integracije 1,2

funkcija obrazovanja i odgoja 8,2

funkcija socijalizacije 1,9
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funkcija posredovanja 1,9
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Grafikon 21. Prikaz najvaznijih uloga koju bi mediji trebali ispunjavati prema
misljenju ispitanika

Izvor: Viastito istraZivanje.

Prema misljenju 30,8 % studenata najvaznija uloga koju bi vjerski orijentirani mediji trebali
ispunjavati jest jacanje medureligijskog dijaloga i tolerancije. Cak 23,9 % studenata smatra
kako je najvaznija uloga vjerski orijentiranih medija educiranje javnosti o razli¢itim
religijama i njihovim uc¢enjima/poslanjima. Istodobno 17,5 % studenata smatra kako bi vjerski
orijentirani mediji prenstveno informirati javnost o dogadajima unutar Crkve, dok s druge
strane 10,6 % studenata smatra kako bi kao najvazniju ulogu trebali promicati demokratske
vrijednosti u drustvu. Najmanji postotak studenata, njih samo 6,2 % smatra kako bi vjerski

orijentirani mediji trebali oblikovati imidz Crkve u svijetu. Naposlijetku, 11 % studenata kao
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odgovor odabralo je opciju ,,Ostalo” $to pokazuje kako se ne slazu ni s jednim od ostalih

ponudenih odgovora.

Ostalo

Oblikovati imidz Crkve u svijetu

Promicati demokratske vrijednosti u drustvu

Informirati javnost o dogadajima unutar Crkve

Educirati javnost o razli¢itim religijama i njihovim
ucenjima/poslanjima

Jacati medureligijski dijalog i toleranciju

Grafikon 22. Prikaz najvaznijih uloga koje bi vjerski orijentirani mediji trebali
ispunjavati prema misljenju ispitanika

Izvor: Viastito istraZivanje.

Nadalje, studenti su pitani smatraju li da medijski sadrzaj vjerske tematike doprinosi kreiranju
agenda settinga (nametanje tema koje postaju dru$tvene i medijske teme). Cak 69,5 %
studenata odgovorilo je kako smatra da medijski sadrzaj vjerske tematike doprinosi kreiranju
agenda settinga, dok samo 30,5 % studenata smatra kako ne navedeni sadrzaj ne doprinosi
Kreiranju agenda settinga.
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Grafikon 23. Prikaz o tome smatraju li ispitanici da medijski sadrZaj vjerske tematike
doprinosi kreiranju agenda settinga

Izvor: Viastito istrazivanje.

Nadalje, prema misljenju 33,2 % studenata, televizija pridaje najviSe prostora sadrzaju vjerske
tematike. Istodobno, 31 % studenata smatra kako internetski portali pridaju najviSe prostora
sadrzaju vjerske tematike. Za radio se odlucilo 13,7 % studenata, a za druStvene mreze
odlucilo se 11,5 % studenata. Najmanji broj studenata, njih 10,6 % smatra kako sadrzaju

vjerske tematike najvisSe prostora pridaje tisak.
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Grafikon 24. Prikaz medija koji po misljenju ispitanika pridaju najviSe prostora
sadrZaju vjerske tematike

Izvor: Viastito istrazivanje.

Na pitanje koje bi sadrzaje vjerski orijentirani mediji trebali vise obradivati, 29,7 % studenata
odgovorilo je prijateljstvo i meduljudski odnosi. Za brak i ljubav odlucilo se 25,3 %, a pitanja
o smislu vjere i zivota odlucilo se 21,8 %. Odgovor da bi vjerski orijentirani mediji trebali
viSe obradivati informacije o drugim religijama i zbivanjima u svijetu odabralo je 10,1 %
studenata dok istodobno 5,6 % studenata smatra kako bi viSe trebali obradivati teme koje se
tiu pristupa vjeri na liberalan nacin. Susrete mladih i koncerte duhovne tematike odabralo je
3,4 % studenata, a drustvena zbivanja odabralo je 2,8 % studenata. Najmanji broj studenata
odabrao je promicanje kr$éanstva, njih svega 0,9 %, a za opciju ostalo odlucilo se 0,4 %
studenata Sto moZe znaciti kako im nije od presudne vaznosti koje ¢e sadrzaje vjerski

orijentirani mediji objavljivati.
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Grafikon 25. Prikaz sadrZaja koje bi po misljenju ispitanika vjerski orijentirani mediji

trebali viSe obradivati

Izvor: Viastito istrazivanje.

Ispitani studenti ocijenili su odnos novinara prema temi kada govore o Crkvi ili vjeri. Najveci

postotak studenata, njih cak 54,7 % smatra kako novinari imaju neutralan ton (podjednaka

zastupljenost pozitivnih i negativnih komentara) kada govore o Crkvi ili vjeri. NeSto manji

postotak, njih 30,1 % smatra kako novinari pri izvjesStavanju o Crkvi ili vjeri imaju negativan

ton (kriticki i napadacki) odnos. Najmanji broj studenata, njih 15,2 % smatra da se novinari

prema temama koje imaju veze s Crkvom ili vjerom odnose pozitivno odnosno, imaju

afirmativan ton.
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Grafikon 26. Prikaz odnosa novinara prema temi kada govore o Crkvi ili vjeri prema
miSljenju ispitanika

Izvor: Vlastito istrazivanje.

Naposlijetku, studenti su ocijenili urednicki odabir tema koje prikazuju sadrzaj vjerske
tematike. Vise od polovice ispitanika, njih ¢ak 58,6 % smatra kako urednici posvecuju paznju
temama koje su od interesa samo odredenoj populaciji kao $to su umirovljenici, studenti ili

stariji. Ostalih 41,4 % studenata pak smatra kako urednici objavljuju sadrzaje koji su od
interesa cjelokupnoj populaciji.
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Grafikon 27. Prikaz ocjene uredni¢kog odabira tema koje prikazuju sadrzaj vjerske
tematike prema miSljenju ispitanika

Izvor: Viastito istrazivanje.

5.6. Rasprava

Od ukupno 429 ispitanika, dvije tre¢ine njih je Zenskog spola. Od dobnih skupina
najzastupljenija je dobna skupina od 18 do 22 godine, a odmah iza nje dolazi dobna skupina
od 23 do 27 godina. Sukladno velikoj zastupljenosti navedenih dviju dobnih skupina, najvise
ispitnika pohada preddiplomski sveucili$ni studij, a neSto manje njih pohada sveuciliSni
diplomski studij. Istodobno, najmanji broj ispitanih studenata pohada preddiplomski stru¢ni i

sveucili$ni strucni studij.

Nadalje, vecina ispitanih studenata je kao mjesto stanovanja navela grad, a za mjesto
studiranja je njih viSe od polovice navelo da studiraju u mjestu stanovanja. Zaklju¢no, ispitani
studenti u istraZzivanju metodom ankete su ve¢inom Zenskog spola, dobi od 18 do 22 godine,
pohadaju preddiplomski sveucilisni studij, Zive u gradu te studiraju u mjestu stanovanja (u

gradu) te se pola njih izjaSnjava kao vjernici.

Kod polovice ispitanih studenata vjera nema veliku ulogu, dok veliki postotak njih

vjeru smatra dijelom obiteljske tradicije. Sukladno tim rezultatima, istrazivanje je pokazalo

43



kako veé¢ina studenata nikada ne odlazi u Crkvu ili Crkvu posjecuje u sluc¢aju obiteljskih
tradicija poput sakramenata i blagdana. Nastavno, pola ispitanih studenata u Crkvu idu u

mjestu stanovanja Sto dodatno potvrduje da vjeru prakticiraju iz tradicije i folklora.

Sto se ti¢e politicke orijentacije, visok postotak studenata nije odabrao nijednu od
ponudenih politickih opcija u anketi Sto ukazuje na zakljucak da politicka orijentacija nema

utjecaj na percepciju o medijskim sadrzajima vjerske tematike.

U informiranju ispitanih studenata prednjace internetski portali sa vise od 50 %, dok se
radio nalazi na posljednjem mjestu. Rezultati nisu zaCudujuéi s obzirom na multimedijalnost i
brzinu interneta ¢emu tezi mlada populacija. S druge strane, medij kojem studenti najvise
vjeruju je televizija, dok najmanje vjeruju druStvenim mrezama. Ovaj podatak dokazuje kako
su studenti medijski pismeni 1 uocavaju koliko su drustvene mreze nepovjerljive odnosno vrlo

¢esto nude informacije koje nemaju navedene izvore.

Sukladno ocekivanjima, studentska populacija medijski sadrzaj konzumira
svakodnevno, a dvije treéine ispitanih studenata ne prati vjerski orijentirane medije, dok isti
broj studenata pati medijske sadrZaje vjerske tematike. Takav rezultat je veoma zanimljiv jer
pokazuje interes za medijske sadrZzaje vjerske tematike, no ne i interes za vjerski orijentirane

medije Sto bi svakako trebalo dodatno istraziti 1 otkriti uzroke tome.

Nadalje, gotovo polovica ispitanih studenata medijske sadrZaje vjerske tematike prati
jer ih zanimaju teme duhovnog karaktera kao S§to su teizam, smisao zivota i vjera te
prakticiranje vjere. Istrazivanje je takoder pokazalo kako vecina ispitanih studenata smatra
kako medijskih sadrZaja vjerske tematike ima premalo u odnosu na ostale sadrzaje. Rezultati
upucuju da postoji interes za temama duhovnog karaktera, no nisu dovoljno zastupljene u

op¢im medijima.

Nacin obrade vjerske tematike u medijima vecina studenata ocijenila je populistickim
(propagandno, manipulativno, teorije zavjere), no usprkos tome smatraju kako je medijski
sadrzaj vjerske tematike u medijskom prostoru prikazan kao zanimljiv i koristan te da nudi za

svakoga ponesto.
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Studenti su potvrdili teoriju autora Knczika i1 Zipfela prema kojima je najvaznija drustvena
uloga medija informiranje javnosti, a prema miSljenju studenata najvaznija uloga koju bi
vjerski orijentirani mediji trebali ispunjavati jest jaCanje medureligijskog dijaloga i
tolerancije. Rezultati ukazuju na to kako su mediji prema misljenju studenata prvenstveno tu
kako bi javnost informirali, a oni vjerski orijentirani bi kroz tu vjerodostojnu informaciju

trebali komunicirati toleranciju u svim sferama.

Prema miSljenju vecéine studenata medijski sadrzaj vjerske tematike doprinosi
kreiranju agenda settinga $to se nadovezuje na rezultate o tome kako studenti smatraju da je
obrada vjerske tematike populisticka. Senzacionalisticke teme uvijek su na ,,dnevnom redu”,

odnosno svaka kontroverza izaziva reakcije, tj. komentare.

Istodobno, studenti su naveli kako najviSe prostora sadrzaju vjerske tematike pridaje
televizija, a zatim slijede internetski portali. Nastavno, kao sadrzaje koje bi vjerski orijentirani
mediji trebali viSe obradivati studenti su naveli prijateljstvo i meduljudske odnose te brak i
ljubav. U vrijeme velike prisutnosti senzacionalizma koji pomno prati nasilje i seksualizam,

ocito je pomankanje drusStvenih vrijednosti u medijima $to studenti prepoznaju.

Odnos novinara kada govore prema Crkvi ili vjeri studenti su ocijenili neutralnim
odnosno smatraju kako je podjednaka zastupljenost pozitivnih i negativnih komentara, dok s
druge strane smatraju kako urednici posvecuju paznju temama koje su od interesa samo

odredenoj populaciji.

Nakon provedenog istrazivanja ranije postavljene hipoteze uglavnom nisu potvrdene,
dok je glavna hipoteza djelomi¢no potvrdena. Glavna je hipoteza glasila: ,,H: Studenti u
velikoj vedini izbjegavaju medijske sadrzaje vjerske tematike jer je medijski sadrzaj vjerske
tematike prezentiran na nezanimljiv nacin i nije prilagoden studentskoj populaciji. ”. Naime,
rezultati ankete pokazali su kako studenti medijski sadrzaj vjerske tematike percipiraju kao
zanimljiv 1 koristan, no s druge strane miSljenja su kako su urednici vjerskih medija

orijentirani samo na odredene druStvene skupine u kojima se ne nalazi studentska populacija.
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Pomoc¢ne hipoteze glase:

H1: Medijski sadrzaj vjerske tematike viSe konzumiraju mlade studentice u odnosu na

svoje muske vrSnjake.

Hipoteza je potvrdena. Analiza je pokazala da medijski sadrzaj vjerske

tematike u navedenom uzorku doista vise konzumiraju mlade studentice.

H2: Studenti diplomske razine studija u manjoj mjeri konzumiraju medijske sadrzaje

vjerske tematike u odnosu na studente s preddiplomskih studija.

Hipoteza je potvrdena. Anketu je ispunilo viSe studenata s preddiplomskih

studija nego s diplomskih studija.

H:3 Konzumacija medijskog sadrzaja vjerske tematike uglavnom se odvija jednom tjedno.

Hipoteza je potvrdena.

H4: Studenti ne prate vjerski orijentirane medije, ali prate medijske sadrzaje vjerske

tematike.

Hipoteza je potvrdena.

H5: Veca konzumacija medijskog sadrZaja vjerske tematike isti¢e se kod studenata koji su

politi¢ki ,,desnije” orijentirani.
Hipoteza nije potvrdena. Vecina ispitanih studenata nije iznijela svoju politicku

orijentaciju. Ovakav rezultat namece pitanja jesu li miSljenja podijeljena te

koliko ispitanika nije Zeljelo istaknuti svoju politicku orijentaciju?
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6. Istrazivanje metodom dubinskih intervjua

U ovom poglavlju prikazano je kvalitativno istrazivanje metodom dubinskih intervjua kojim
su se ispitali stavovi i miSljenja urednika vjerski orijentiranih medija o nacinu na koji
percipiraju vlastitu ulogu u Zivotu preko medija u kojima rade, koliku paznju posvecuju
studentima prilikom objavljivanja medijskih sadrzaja te kako komentiraju rezultate ankete
provedene medu studentima. Poglavlje sadrzi ciljeve istrazivanja, istrazivacka pitanja,
interpretaciju dobivenih rezultata te naposlijetku raspravu u kojoj se nalaze odgovori na ranije

postavljena istrazivacka pitanja.

6.1. Ciljevi i svrha istrazivanja

Glavni cilj je istraZivanja nastojao ispitati kako wurednici 1 novinari vjerskih medija
dozivljavaju vlastitu ulogu u drustvu kroz uloge medija u kojima rade te koliku paznju pritom

posvecuju studentskoj populaciji.

Navedeni glavni cilj dijeli se na sljedece specifi¢ne ciljeve:

e Analizirati stavove urednika i novinara vjerskih medija o rezultatima ankete
provedene medu studentskom populacijom.
e Ispitati koliku ulogu urednici vjerskih medija pri kreiranju sadrzaja posvecuju

studentskoj populaciji.

Ovo istrazivanje ima i pragmati¢nu svrhu kojom se urednike vjerski orijentiranih medija
potice da prouce rezultate ankete provedene medu studentima i unaprijede svoje sadrzaje kako
bi potaknuli studente da prate njihove medije jer su studenti upravo ti koji ¢e u buduénosti biti

vazna javnost svih medija.
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6.2. Istrazivacka pitanja

Nastavno na postavljene ciljeve kvalitativnog istrazivanja, postavljena su i sljedeca

istrazivacka pitanja:

e Koji su razlozi pada povjerenja u medije opéenito prema misljenju urednika?

e Smatraju li urednici i novinari vjerski orijentiranih medija da je uloga medija u kojima
rade informiranje javnosti o djelovanju Crkve, ali i jacanje medureligijskog dijaloga?

e Kako urednici ocjenjuju komunikaciju Crkve s javnostima?

e Pridaju li urednici vjerskih medija posebnu paznju mladima odnosno studentima?

e Susrecu li se urednici vjerski orijentiranih medija s pritiscima zbog kojih moraju

povlacditi objavljene sadrzaje?

6.3. Metoda istrazivanja

Metoda koja je koriStena u ovom kvalitativnom istrazivanju jest metoda dubinskog intervjua.
Navedena metoda odabrana je iz razloga Sto se pomoc¢u dubinskog intervja najbolje mogu
ispitati osobni stavovi, dublja promisljanja i objasnjenja ispitanika za odredenu temu,
napominje Vesna Lamza Posavec (2004: 79-82). Dubinski intervju sastoji se od ukupno 39
pitanja koja su podijeljena u tri kategorije: Crkva i druStvo (prvih sedam pitanja), mediji 1

vjera (16 pitanja) te analiza rezultata ankete (16 pitanja).
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6.4. Uzorak istrazivanja

Za istrazivanje odabaran je prigodni uzorak, odnosno ispitano je troje urednika vjerski
orijentiranih medija sa Sirokim spektrom djelovanja. Dubinski interjvui provedeni su u

razdoblju od 1. rujna do 10. rujna. 2017. godine.

Tablica 1. Prikaz pozicija na kojima ispitanici rade

Izvor: Viastito istrazivanje.

Ul Urednica agencije

U2 Urednik televizijske emisije, novinar vjerski

orijentiranog ¢asopisa

U3 Urednik radija

6.5. Prikaz rezultata istrazivanja

Prva kategorija pitanja u dubinskim intervjuima je ,,Crkva i drustvo” te su ispitanici dali vrlo

slicne odgovore na pitanje Sto za njih predstavlja drustvo:

Skup pojedinaca i skupina ljudi u geografskom i povijesnom kontekstu koji medusobno
komuniciraju i medusobno su usmjereni jedni na druge na razlicitim podrucjima — povijesno,

kulturno, gospodarski, politicki itd. (U1)

Drustvo je skupina ljudi koja ima stanovite poveznice razlicitih oblika, bilo prostornih,
nacionalnih, idejnih, ekonomskih, strucnih, religijskih i inih. Zapravo, tu je niz odrednica
koje povezuju jedno drustvo, a socioloski gledano, drustvo je zajednica vise pojedinaca, pa i
skupina koje prozima i povezuje neka zajednicka nit. Kad se uzme latinska rijec¢ 'societas' a
koja se izvodi iz 'socius' ili 'partner’, onda cini drustvo kao nesto zajednicko Sto ima svoj cilj.
Na Siroj razini cCesto se pojam drustva koristi kao sinonim 