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Sazetak

Subliminalne su poruke svuda oko nas, htjeli mi to priznati ili ne. Moguénost implementiranja
sadrzaja nevidljivih ljudskom oku omogudila je medijskoj industriji nesvjestan utjecaj i
manipulaciju ljudskog ponaSanja. Ljudi su podijeljenog misljenja jer jedni smatraju kako
subliminalne poruke ne postoje i da ¢e svatko vidjeti ono Sto zeli vidjeti dok su drugi zabrinuti
¢injenicom da se njima upravlja na nesvjesnoj razini. Najranjivija skupina su djeca i mladi.
Njima se najlak$e moZe manipulirati pa stoga ni ne ¢udi $to je velik broj subliminalnih poruka
umetnut upravo u crtane filmove koje djeca gledaju. Ono ¢ime ¢e se ovaj rad posebno baviti
je filmski studio Walta Disneyja 1 subliminalne poruke koje se mogu na¢i u njihovim
filmovima. Takoder, u radu se spominje i filmski studio Pixar koji je Disneyjevo vlasnistvo i
¢iji filmovi takoder sadrze skrivene poruke. U radu je dana definicija subliminalnih poruka,
prikazani su nacini kako se subliminalne poruke mogu umetnuti u odredeni sadrzaj i priloZeni

su brojni primjeri iz Disneyjevih crtanih filmova.
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1. Uvod

Mogucnost implementiranja sadrzaja nevidljivih ljudskom oku omogudéila je medijskoj
industriji nesvjestan utjecaj i manipulaciju ljudskog ponasanja. I dok su neki medijski
korisnici zaprepasteni ¢injenicom da televizija sve viSe utjeCe na njihov osobni odabir i
umanjuje njihovu slobodnu volju, drugi uopée ne vjeruju u postojanje subliminalnih poruka te
tvrde kako covjek u bilo ¢emu moze vidjeti ono Sto u tom trenutku zeli vidjeti. Ono ¢ime Ce se
ovaj rad posebno baviti je filmski studio Walta Disneyja i subliminalne poruke koje se mogu
naéi u njihovim filmovima. The Walt Disney Company ili skra¢eno samo Disney jedna je od
najpoznatijih i najpopularnijih medijskih kuc¢a u svijetu koja se bavi proizvodnjom zabavnog
sadrzaja. U pocetku su proizvodili samo crtane filmove da bi kasnije radili i igrane. Vecina
sadrzaja namijenjena je djeci. Mnogi odrasli takoder uzivaju u Disneyjevim igranim i crtanim
filmovima te se rado prisjeéaju djetinjstva koje su proveli uz Disneyjeve crtane filmove.
Medutim, s vremenom su se pojavile razne kontroverze i pitanja jer su mnogi primjetili
neprimjerene sadrzaje unutar Disneyjevih filmova. Sve je veci broj ljudi po¢eo uocavati razne
subliminalne poruke seksualnih i rasistickih konotacija. Osim negativnih poruka, Disneyjevi
su obozavatelji primijetili i bezopasne subliminalne poruke, tzv. easter eggs (uskrsnja jaja)
pomocu kojih su tvorci crtanih filmova htjeli dati odredenu referencu. Tako se u crtanom
filmu Aladin iz 1992. godine moze vidjeti lik Zvijeri iz filma Ljepotica i zvijer koji je izaSao
godinu ranije. S vremenom su takve poruke postale uobicajene i bilo ih je zabavno

pronalaziti, posebice u Pixarovim crtanim filmovima.

U ovom ¢e se zavrSnom radu objasniti $to su subliminalne poruke i koristenjem
metode analize sadrzaja prikazati i opisati subliminalne poruke koje se nalaze u Disneyjevim

crtanim filmovima.

U prvom ¢e dijelu rada biti rije¢ opcenito o subliminalnim porukama te na¢inima kako
one utjecu na ljude. Sredi$nji dio rada temeljit ¢e se na filmskom studiju The Walt Disney
Pictures te ¢e ukazati na subliminalne poruke koje se pojavljuju u njegovim crtanim
filmovima. Ovo je poglavlje podijeljeno na potpoglavlja prema kategorijama radi lakseg
pracenja teksta. Zavr$ni dio rada posvecen je filmskom studiju Pixar i subliminalnim

porukama u njihovim filmovima.



2. Subliminalne poruke

2.1. Definicija subliminalnih poruka

Subliminalne poruke se jo§ nazivaju i skrivene poruke zato $to je njihova namjena utjecati na
ljudsko ponasanje, a istodobno ostati nevidljiv ili jako teSko uocljiv ljudskom oku. One su
nevidljive na svjesnoj razini, ali ih zato ljudski um percipira na nesvjesnoj razini. Mnogi
marketinski stru¢njaci vole metodu umetanja subliminalnih poruka u svoje reklame kako bi

manipulirali publikom tj. potrosa¢ima, i tako povecali prodaju svojih proizvoda.

Cilj je subliminalnih poruka ,,utjecati na ljudske misli, osjecaje i ponaSanja Kroz razne
podrazaje bez svjesnog znanja osobe na koju se utjece” (Milisa, 2013: 293). Osim u
reklamama, velik se broj ovakvih poruka moze prona¢i u zabavnim sadrzajima koje nam
prenose masovni mediji, prije svega televizija i radio. Uz nametanje kupnje odredenog
proizvoda, mediji takoder favoriziraju nasilje i seks, tvrdi Milisa (2013: 294). Indoktrinacija
najviSe utjeCe na djecu 1 mlade jer su upravo oni u danaSnjem informatickom dobu
najucestaliji korisnici medija bilo kakve vrste, smatra isti autor. Stoga ni ne ¢udi §to je velik

broj subliminalnih poruka umetnut upravo u djecje sadrzaje — ponajvise crtane filmove.

Djeca su prva koja ¢e kupiti nove tehnologije i digitalne uredaje, piSe Reni¢ (2013).
Svoje omiljene crtane filmove djeca ¢e pogledati i po nekoliko puta, a nerijetko se
poistovjec¢uju s omiljenim likom, nastavlja autorica. Mediji najlakSe manipuliraju djecom
mlade zivotne dobi upravo zbog djecjeg mozga koji poput spuzve upija znanje i informacije iz
medija i okoline. ,,Stoga, prikriveni oglasi imaju puno viSe izgleda izazvati empatiju,
suosjecanje 1 poistovjecivanje kod djece, dok se informativni oglasi percipiraju na sasvim
drugaciji nacin. Dokazano je da je efekt veci jer dijete nesvjesno prima podatak i to jace
utjeCe na njega“ (Reni¢, 2013). Kao idealan primjer medijskog utjecaja na djecu Reni¢
(2013) navodi crtani film Mornar Popaj. Kako bi dobio nadljudsku snagu i porazio
protivnike, glavni lik u filmu jede Spinat. S marketinSkog stajaliSta, ovo je idealan nacin
utjecaja na potrosace kako bi se povecala zarada od prodaje Spinata. Autorica iznosi podatak
kako je nakon prve godine emitiranja Mornara Popaja prodaja $pinata u Sjedinjenim
Americ¢kim Drzavama porasla za 30 %. S roditeljskog gledista ovo je idealan nacin da djecu

putem omiljenog crtanog filma navedu da jedu Spinat, buduci da veéina male djece ne voli
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jesti povrée 1 zdravu hranu. Isti je primjer i s Batmanom koji u animiranoj seriji istog

naziva, ako je bolestan, jede juhu od koje brzo ozdravi i ponovno ojaca.

Wilson Bryan Key (1989: 8) navodi Sest nacina na koje subliminalne poruke mogu
doprijeti do pojedinca:

1. PremjeStanje figure iz pozadine

2. Umetanje

3. Koristenje rijeci dvosmislenog znacenja

4. Tahistoskopski prikaz

5. Zvukovi i svjetlost niskog intenziteta

6. Osvjetljenje i pozadinski zvukovi

Premjestanje figure iz pozadine:

Vizualna i auditivna percepcija se moze podijeliti na figuru — sadrzaj, prednji dio,
subjekt — i pozadinu figure, to jest okruZenje u kojem se figura pojavljuje. Periferni
dijelovi se obi¢no ne primjecuju i smatraju se nevaznima. Ljudi nesvjesno razlikuju
izmedu figure i pozadine, odvajajuci jedno od drugoga. Paznja se svjesno usmjerava
na figuru, dok pozadina (prvotno) ostaje neprimije¢ena. Kada se prijeteca ili opasna
poruka nade u pozadini, pozadina postaje figura (Milisa, 2013: 298).

Umetanje:
Kod ove se metode ubacuju rijeci ili razni oblici (umetci) pri ¢emu se koriste tehnike
sjencanja ili zamjena onim oblicima koji obi¢no podsjecaju na dijelove ljudskog tijela (Key,
1989: 13).

Rijeci dvosmislenog znacenja:

Razne igre rije¢ima koje se koriste kako bi se izrazilo dvostruko znacenje, najcesce
seksualno, pri ¢emu se nastoji prikriti drugo znacenje. Primjer koji nije seksualan, ali je
primjer dvosmislenosti jest veliki plakat koji je vidljiv pored autoceste na ulazu u Zagreb.
Na plakatu se reklamira pivo, a tekst koji piSe glasi: ,,Dobro dosli u svoju gajbu‘ — pri cemu

gajba u zagrebaCkom Zargonu znaci kuca, ali istovremeno znaci i sanduk za flasirano pice.

Tahistoskopski prikaz:
Tahistoskop je naprava koja prikazuje sliku na odredeno vrijeme. Slike se mogu namjestiti

da bljesnu pa ¢e njihovo trajanje iznositi svega nekoliko mikrosekundi. Cak i ako se



izmijenjuju velikom brzinom, ljudski ih um mozZe spoznati na podsvjesnoj razini. Upravo je

tahistoskopom zapocela povijest subliminalnih poruka u filmskoj industriji.

Svjetlost i zvukovi:

Napredniji od tahistoskopa svakako su svjetlost i zvukovi niskog intenziteta ili pozadinski
zvukovi i osvjetljenje. Key (1989: 22) navodi kako se vrlo malo fotografija objavi bez
dodatnog rada na njima, tj. bez retusiranja. Pri tom se koriste osvjetljenja na razinama ispod
svjesne percepcije (Milisa, 2013: 301) kako bi se ubacile odredene rijec¢i. Ako se dovoljno
dugo opusteno 1 fokusirano promatra lice na fotografiji, razlike u tonovima boje koze ili
pozadine, moze se uociti rije¢ koja je tamo umetnuta, npr. ,,sex” (Key, 1989: 22). Sa
zvukovima je manipulirati jos§ lakse. Oni mogu biti na takvoj frekvenciji da ih ljudsko uho
ne moze cuti niti ith se moZe svjesno percipirati. Prema Keyju (1989: 32) pozadinski
zvukovi koji se sastoje od Suma vjetra, Zamora, smijeha, koraka, prometnih guzvi, cvrkuta
ptica, itd. snimaju se zasebno. Oni se svi slazu na posebne slojeve i kombiniraju s glazbom
pri ¢emu im tvorci filma mogu promijeniti brzinu, intenzitet, tonsku kvalitetu i meduodnos
— sve kako bi odgovaralo sceni. Ceste su i razli¢ite elektronicke tisine, navodi autor, koje s

jedne strane ostavljaju utisak na publiku dok s druge strane ostaju subliminalne.

2.2. Povijest subliminalnih poruka

James Vicary bio je americki psiholog i istraziva¢ marketinske znanosti. On je 1957.
godine u film umetnuo sli¢ice kojima je pokusSao utjecati na publiku koja je taj film gledala
u kinu (Love, 2011). Film se zvao Piknik, a Vicary je u film ubacio sli¢ice s rijeCima
,»Gladan? Jedi kokice“ i ,,Pij Coca Colu!“, pise autor. Bljesak sli¢ica trajao je nekoliko
mikrosekundi, dovoljno dugo da ih ljudska podsvijest registrira, a dovoljno kratko da ih
nitko ne primijeti na svjesnoj razini. Vicary je kasnije iznio podatke kako se potroSnja
kokica povecala za 57,8 %, a Coca Cole za 18,1 % iako se kasnije ispostavilo da su podatci
lazirani. EKsperiment se zvao invisible commercial (nevidljiva reklama), pise Southerton
(2011: 1170), i tek se nakon Sto je eksperiment proveden, struénjaci pocinju intenzivnije
baviti tematikom subliminalnih poruka i subliminalnog oglasavanja. Uspostavilo se da,
unato¢ Vicaryjevim laziranim rezultatima, subliminalne poruke itekako utjecu na ljude $to

je tada zaprepastilo americku javnost (Southerton, 2011: 1170).



Da bi se podrobnije shvatilo sto su subliminalne poruke i kako one utje¢u na ljudski
um potrebno je poznavati i razlikovati odredene semioticke pojmove. O njima ¢e vise rijeci

biti u sljede¢em potpoglavlju.

2.3. Tumacenje simbola i znakova

Kao $to je prethodno spomenuto, subliminalne se poruke ubacuju u obliku zvukova, slika,
ilustracija, rijeci. Milisa (2013: 295) navodi da ¢ovjek sve $to dozivljava i sve ono $to je oko
njega nastoji objasniti simbolima. Budu¢i da subliminalne poruke djeluju na skrivenoj razini,
vazno je poznavati uloge znakova 1 simbola kako bi se zastitili od manipulacije (Milisa, 2013:

295).

Svi se ti oblici zvukova, slika, ilustracija, rije¢i, prema Carlu Gustavu Jungu, nazivaju
simbolima. Simbol je i naziv i slika, sve ono $to uz svoje uobicajeno i ukorijenjeno znacenje
sadrzi nesto novo, skriveno, nepoznato i neodredeno (Jung, 1973: 20). Simbol takoder moze
biti znak. Znak je najjednostavnije receno osnovna jedinica znacenja. Ferdinand de Saussure,
utemeljitelj lingvistike i semiotike (znanosti 0 znakovima i simbolima) kaze da je bit znaka da
on nesto simbolizira. Znakovi se temelje na vezi izmedu forme i sadrzaja, piSe Chandler
(2007: 14), a kako bi bolje objasnio razliku, de Saussure se sluzi pojmovima ,,0znac¢enik*
(misaoni pojam na koji ukazuje oznacitelj) i ,,oznacitelj* (oblik koji uzima znak). Ljudi mogu
na sli¢ne nacine objasniti pojavu koju vide, ali isto tako pojedini znakovi i simboli za njih
imaju osobna znacenja koja ¢e onda tumaciti drugacije od vecine ljudi. Stoga treba razlikovati
denotativno i konotativno znacenje. Denotativno je deskriptivno znac¢enje, ono §to pojedinac
doista vidi. Konotativno je osobno znacenje, ono na §to pojedinca asocira objekt koji gleda.
Dakle, subliminalne poruke su zapravo simboli i znakovi koji se denotativho mogu
protumaciti na jednak nacin ili mogu u svakom covjeku pobuditi nova, osobna znacenja
(konotativno tumacenje). Manipulacija kojoj teze subliminalne poruke ovisi na koji ¢e nacin

ljudi interpretirati ono Sto vide ili ¢uju.

U prethodnom je poglavlju spomenuto kako su manipulaciji televizijskog sadrzaja
najizlozenija djeca. Ono S§to se kod te djece dogada, prema Blagus Bartolec (1999: 88) je

konotativni prihvat poruke — gledatelj se identificira s primljenom porukom. Djeca se



poistovjecuju ,,s onima koji svojom pojavom ili djelovanjem indirektno namecu gledatelju
odredene kodekse ponasanja, i to je poistovjecenje, zapravo, uc¢inak koji TV program ima na
gledatelja“ (Blagus Bartolec, 1999: 88). Roditelji pogresno misle kako su njihova djeca mala i
jos ne razumiju neke stvari pa tako necée ni ozbiljno shvatiti poruke koje im se namecu. Djeca
mozda ne shvacaju, ali subliminalne poruke itekako dopru do njih na nesvjesnoj razini.
Problem nastaje kada djeca sama u svojoj glavi pridaju takvim porukama konotativno
znacenje temeljeno na osobnim iskustvima i znanjima. Na taj nac¢in nesto $to je loSe moze biti
protumaceno kao dobro ili obratno. Subliminalne poruke ne dopiru samo do djece, ve¢ i do
odraslih koji, ako ¢e svjesno 1 koncentrirano traZiti subliminalne poruke, imaju manje Sanse

stvarno ih uoditi.

3. Subliminalne poruke u Disneyjevim crtanim filmovima

Ovo je poglavlje podijeljeno u tri potpoglavlja radi lakseg snalazenja. U svakom potpoglavlju
obradena je jedna kategorija subliminalnih poruka koje se pojavljuju u Disneyjevim crtanim
filmovima. Kategorije su redom: subliminalne poruke ovisnosti, seksa i rasizma. Za primjere
su uzeti isklju¢ivo dugometrazni filmovi. Takoder, vazno je hapomenuti kako u ovom radu
nije moguce detaljno obraditi svaki crtani film ve¢ su oni birani po intenzitetu subliminalne

poruke ili popularnosti crtanog filma.

3.1. Subliminalne poruke ovisnosti

Disney je svoj prvi dugometrazni crtani film plasirao 1937. godine. Bio je to Snjeguljica i
sedam patuljaka prema bajki brace Grimm. Iako ovaj film nema direktnih subliminalnih

poruka, njegova se Citava radnja moze alegorijski drugacije protumaciti.

Blagoy Klimov (2007) pise o tome kako Snjeguljica predstavlja kokain, a svaki od
sedam patuljaka jednu od faza koje nastaju kao posljedica uzimanja kokaina. Urban
Dictionary, online rje¢nik koji sadrzi zargonizme i vulgarizme definira izraz ,,snow white®
kao ulicno ime za kokain. Prema tome, Snjeguljica (u originalu Snow White, Sto bi se
doslovno prevelo ,,bijela kao snijeg” iliti ,,snjezno bijela®) predstavlja drogu kokain, tvrdi

Klimov (2007). Kokain uzrokuje iscrpljenost (patuljak Pospanko), promjene raspolozZenja



(patuljci Srec¢ko i Ljutko), uzrokuje kihanje (patuljak Kihavko), promjene osobnosti (patuljci
Stidljivko i Glupko), a sve na kraju zavrsi odlaskom lije¢niku (patuljak U¢o — u originalu Doc
Sto znaci lije¢nik), (Klimov, 2007). Medutim, ova je teorija dosta nategnuta cak i za
pobornike subliminalnih poruka budu¢i da su bra¢a Grimm stvarala u 19. stoljeéu, $to znaci

da Disney nije izmislio nazive likova ve¢ ih je samo preuzeo.

Za razliku od Snjeguljice u crtanom filmu Alisa u zemlji cudesa mnogo se toga moze
prikazati i objasniti kao subliminalne poruke. Godine 1951. izlazi Alisa u zemlji cudesa prema
istoimenom romanu Lewisa Carrolla. Douglas Brode (2004) usporeduje Carrollovu Alisu s
Disneyjevom Alisom. Brode (2004: 21-22) smatra kako Disneyjeva Alisa utjelovljuje ideju
kontrakulture: ,,Disneyjeva Alisa se ¢ini viSe kao predak americ¢kih hipijevskih djevojéica
cvijeca, nego Carrollova koja je tipicno kasno viktorijansko dijete”. Smatra se da je upravo
Alisino odbijanje tog ,,napetog viktorijanskog drustva“ kako ga Brode naziva, i odlazak na
putovanje koje mijenja zivot, inspiriralo nastajanje kontrakulture hipija u San Franciscu 1966.

godine.

Filmom Alisa u zemlji ¢udesa dominiraju ¢udna stvorenja i Zarke boje, pa stoga ne
¢udi ¢injenica, pise Brode (2004), da Alisa uzima LSD kojeg odmah vezemo uz halucinacije i
videnje boja. Alisa takoder razgovara sa zivotinjama, cvijecem, humanoidnim kartama i
ostalim ¢udnim bi¢ima. Alisa u filmu jede kolaci¢ koji joj pomaze da se poveca i pije napitak
koji ju smanji. Thomas Fensch, autor knjige Alice in Acidland, u svojoj knjizi detaljno
objasnjava povezanost Disneyjevog crtanog filma i droge. Fensch obrazlaze metaforiku iza
konzumacije kolacica i napitka jer droga ,,podize” ljude (eng. high znaci visoko), od nje su

ljudi sretniji i osjecaju se kao da lete.

Osim LSD-a, u filmu se pojavljuju i ostale vrste ovisnosti. To su kofein i duhanski
proizvodi. Bijeli zec u filmu ima crvene o¢i, uvijek je u zurbi i pod stresom. Moguce je da Zec
pati od apstinencijske krize jer na vrijeme nije uzeo svoj ,lijek* kakav god on bio. Toj
¢injenici pomaze i njegov opsesivno-kompulzivni poremecaj da stalno gleda na sat i da
svugdje mora biti to¢an, odnosno da ima to¢ne termine uzimanja odredenih supstanci. Uz
Bijelog zeca pojavljuju se i likovi Ludog klobucara i Ozujanskog zeca koji u Sumi vode
cajanku (jo$ jedna vrsta ovisnosti), a za rjesenje svakog novog problema predlazu jo$ jednu

Salicu ¢aja. Tu je i lik Gusjenice koja zna sve odgovore, a cijelo vrijeme pusi nargilu. Na



koncu, ne valja zaboraviti Cerigradsku macku koja se uvijek smijesi i ima ¢udne o¢i (moguéa

posljedica uzimanja marihuane).

Jedan citat iz Carrollove Alise u zemlji cudesa, koji je ujedno i u crtanom filmu,

odli¢no opisuje likove koji posjete ,,zemlju ¢udesa“:

— Ali ja ne¢u da idem medu ludake — usprotivi se Alica.

— 0, ja vam tu ne mogu pomoci — rece Macka. — Mi smo svi ovdje ludi. Ja sam luda i
vi ste ludi.

— Kako vi to mislite da sam i ja luda? — rece Alica uvrijedena.

— Ne moze biti drugacije — reCe Macka — jer da nije tako, ne biste ni dosli ovamo.
(Carroll, 1972: 61)

Osim u Snjeguljici i Alisi, razne vrste ovisnosti prezentirane su takoder u filmovima
Pinokio (1940.) i Sloni¢ Dumbo (1941.). U njima su prikazani pusenje duhanskih proizvoda i

konzumacija alkohola, ali su posljedice po glavne likove bile negativne kako bi se djeca

educirala o Stetnosti tih tvari.

Osim droge, duhanskih proizvoda i alkohola Disney je u svoje crtane filmove ubacio
poruke koje impliciraju i seks i rasizam. Sljede¢e poglavlje vezano je uz seksualne
subliminalne poruke po kojima je Disney najprepoznatljiviji i koje su najvise zasmetale

Disneyjevu publiku.

3.2. Seksualne subliminalne poruke

Jedan od popularnijih Disneyjevih dugometraznih crtanih filmova sigurno je Kralj lavova iz
1994. godine. Napravljen prema motivima Shakespearovog Hamleta, Kralj lavova je dugo
vremena bio najuspjesniji Disneyjev mjuzikl, pise M. Keith Booker (2009: 59). Kralj lavova
krije mozda i najistrazivanije subliminalne poruke seksualnih konotacija. Brojni autori koji se

bave tematikom subliminalnih poruka za primjer uzimaju upravo ovaj crtani film.

David Mikkelson (2015) u svom je ¢lanku detaljno analizirao ,,najpoznatiju »seks«
scenu” u Kralju lavova. I dok ¢e neki pomisliti na ljubavne scene Simbe i Nale za vrijeme
pjesme ,,Can You Feel The Love Tonight™ Eltona Johna, rije¢ je zapravo o sceni kada Simba

legne na tlo pri ¢emu se podigne oblak prasine. Ta prasina zatim lebdi nebom, a Cestice



prasine u jednom trenutku naprave oblik rijeci ,,SEX“ (Mikkelson, 2015). Milisa (2013: 300)
navodi kako su se takve poruke dugo ignorirale jer su se isprva doimale kao $ala, no one u
stvari imaju duboke implikacije. Tvorci filma kasnije su potvrdili kako tu uistinu postoji rije¢
samo §to ona nije ,,.SEX* ve¢ ,,SFX*, kratica za ,,special effects” (u prijevodu: specijalni
efekti). Kraticu su u film, navodno, namjerno ubacili ljudi iz odjela za specijalne efekte

(Mikkelson, 2015) te je ova verzija price postala sluzbena za one pojedince koji ne vjeruju u

subliminalne poruke. Primjer ove subliminalne poruke vidljiv je na slici 1.

Slika 1. Isjecak iz crtanog filma Kralj lavova (lijevo) i oznacéeni dio gdje je ubacena

subliminalna poruka ,,sex* (desno)

Druga polemika nastala je zbog slike na reklamnom plakatu Kralja lavova iz 2002.
godine. Na plakatu ogromno lavlje lice zapravo krije obris gole Zene okrenute ledima (slika
2). Curtis Newbold (2013) usporeduje ovaj fenomen s iluzijom ,,Patka-zec* (slika 3). Na toj
se slici u istom liku istodobno nalaze patka i zec. Rije¢ je o optickoj iluziji, a ovisno na koju
se zivotinju pojedinac vise fokusira, nju ¢e njegovo oko bolje izostriti 1 figura Zivotinje bit ¢e
jasnija. Key (1989: 9) navodi podatak kako u Sjedinjenim Ameri¢kim DrZzavama manje od
1% populacije moze spoznati obje strane iluzije istodobno. To zna¢i da manje od 1%
populacije (u Americi) moZe svjesno vidjeti subliminalnu poruku na plakatu Kralja lavova.
Za one koji to ipak ne mogu, Newbold (2013) objasnjava da ,,jednom kada percipirate golu
zenu na plakatu Kralja lavova, vrlo ¢ete ju tesko ne primijetiti sljede¢i put (Newbold 2013).

Ovo je ujedno idealan primjer na kojem se vidi metoda premjestanja figure iz pozadine.



Nikad nije jasno razja$njeno vidi li ovdje ,,prljavi um* ono Sto Zeli vidjeti ili je zaista

koristena Keyjeva prva metoda ubacivanja subliminalnih poruka.

‘l;ut)'w, e t)’w,
FTHI I'HI

LION KING BONREINE

Slika 2. Originalni plakat za crtani film Kralj lavova iz 2002. godine (lijevo) i obris gole Zene
skrivene kao subliminalna poruka (desno)

Slika 3. Iluzija ,,Patka-zec*

10



Gole Zene nisu umetnute samo u filmu Kralja lavova. U crtanom filmu The Rescuers
(1977), gola je zena vidljiva na prozoru pozadinske zgrade u sceni kada misevi Bianca i
Bernard lete na konzervi sardina (Mikkelson, 1999). Zbog ovog je skandala Disney povukao
3,4 milijuna primjeraka filma kako bi odrzao obecanje da pruza samo najbolji sadrzaj za

obiteljsku zabavu, pise isti autor.

Golotinja se pojavljuje u jos nekoliko filmova. Rebecca Cheong (2014) ukazuje kako
se na plakatu Male sirene (1989) moze vidjeti muski spolni organ medu ukrasima na dvorcu
kralja Tritona. Navodno je ilustrator pozadine znao da ¢e dobiti otkaz te je namjerno naslikao
ovaj detalj (Cheong, 2014). llustrator je koristio metodu umetanja. Primjer plakata moze se

vidjeti na slici 4.

Slika 4. Dio plakata crtanog filma Mala sirena na kojem je izdvojen detalj koji podsje¢a na

musko spolovilo

Muski spolni organi i gole Zene uocene su i u filmovima Zvonar crkve Notre Dame
(1996) i Herkul (1997). Mizoginija i seksizam prepoznati su u Snjeguljici i sedam patuljaka,
Pepeljugi (1950), Petru Panu (1953), Maloj sireni, Aladinu (1992), no kao $to je ve¢ ranije

spomenuto, ovaj rad ne moze detaljno obuhvatiti svaki Disneyjev crtani film.
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Sljedece poglavlje bavi se rasizmom u Disneyjevim crtanim filmovima.

3.3. Subliminalne poruke rasizma

Helmore (2016) u svojem ¢lanku upozorava na rasizam u Disneyjevim filmovima. Konkretno
se osvrnuo na Knjigu o dzungli (1967), crtani film snimljen prema motivima Rudyarda
Kiplinga iz istoimene knjige. Kipling je svoj pogled na dzungle Indije dao iz perspektive
britanskog kolonijalista i zato su ga kritizirali zbog rasizma, stoji u Helmoreovom c¢lanku.
Disney je nastavio Kiplingovim stopama pa se i on nasao na udaru onih koji su u Knjizi o

dzungli pronasli skriveno znacenje.

U filmu postoji scena u kojoj protagonista Mowglija otmu majmuni i odvedu ga
svome vodi Kralju Louieu. Kralj Louie je orangutan slabijih govornih sposobnosti koji Zeli
postati ¢ovijekom i svoj plan iznosi u pjesmi ,,] Wanna Be Like You®, u prijevodu ,,Zelim biti
kao ti*, tvrdi Robert Thompson, specijalist za televiziju i popularnu kulturu (parafrazirano
prema: Helmore, 2016). Thompson istice kako majmuni ovdje predstavljaju Afroamerikance
koji zele postati ljudima jer ih ljudi — bijelci tako ne vide. Majmun je ujedno i jedan od
pogrdnih naziva kojima se nazivaju Afroamerikanci. Thompsonovoj tezi pogoduje i ¢injenica
da je rasizam prema Afroamerikancima u punom jeku bio 60-ih godina proslog stoljeca, a

Disneyjev je crtani film Knjiga o dzungli prvi put prikazan 1967. godine.

Ve¢ spomenuti Aladin osim seksualnih poruka sadrzi i one rasisticke. Yara Alawi svoj
je ¢lanak posvetila upravo Aladinu: ,,On je mladi ¢ovjek s Bliskog Istoka, besku¢nik i siroce
koji je poznat po lazima i kradama [...] Koliko stereotipan moze§ biti?* (Alawi, 2017).
Stereotipna je i Jasmine, glavni Zenski lik, kao i svi ostali Zenski likovi koji su prikazani kao

trbusne plesacice, smatra autorica.

Aladin je poznat po svojim pjesmama za koje je dobio brojne nagrade. Uvodna pjesma
»Arabian Nights“, medutim, sadrzi stih koji $alje rasisticku poruku, a uz to je neprimjeren
mladoj populaciji. Stih glasi: ,,Where they cut off your ear if they don’t like your face, it’s

barbaric, but hey, it’s home“ (u slobodnom prijevodu: ,,Gdje ti odsjeku uho ako im se ne
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svidas, barbarski je, ali ipak je dom*). Americki su se Arapi ubrzo pobunili i Disney je bio
primoran promijeniti tekst uvodne pjesme (Fox, 1993). Sluzbeni stih pjesme od tada glasi:
»Where it's flat and immense and the heat is intense, it's barbaric, but hey, it's home*, $to bi u
slobodnom prijevodu glasilo: ,,Gdje je sve ravno i ogromno, a vruéina je zestoka, barbarski je,
ali ipak je dom.” Zadnje rijeci stiha ostale su nepromijenjene, ali ovdje se rije¢ju ,,barbarski*

aludira na nesnosljive vrucine i pustinjska prostranstva, a ne na ¢in odsjecanja uha iz mrznje.

Alawi (2017) takoder spominje kako se u americkim filmovima Arapi uvijek prikazuju
kao teroristi, a tematika je uvijek ratna ako se snima na podruc¢ju Bliskog Istoka. Aladin je
emitiran samo godinu dana nakon operacije Pustinjska oluja u kojoj su Amerikanci napali Irak
— koliko je tu slucajnosti, a koliko istine da se u Disneyjevom crtanom filmu Arapi prikazuju

na negativan nacin, nije nikada u potpunosti otkriveno.

Rasizam je takoder prepoznat u filmovima Sloni¢ Dumbo u likovima vrana, Petar Pan
u likovima Indijanaca, Mala sirena u liku jedne ribe, Macke iz visokog drustva (1970) i Dama
i skitnica (1955), u likovima sijamskih macaka, te naravno u razli¢itim likovima koji su

vidljivi u brojnim avanturama Mikija Mausa.

4. Easter eggs

Pojam easter eggs u medijskom svijetu oznacava skrivene sadrzaje ili poruke koje su autori
namjerno ubacili u svoje proizvode ¢isto radi zabave. Budu¢i da je ve¢ ustanovljeno kako su
subliminalne poruke nista drugo nego simboli i znakovi, tako su i easter eggsovi na neki
naéin simboli i znakovi koji gledatelje na nesto upucuju. Od subliminalnih se poruka ipak
razlikuju jer cilj easter eggsova nije nesvjesno manipuliranje ljudskim ponasanjem. Dapace,
poanta easter eggsova je da publika sama pronade skrivene poruke i dode do zakljucka o
kakvoj je referenci rije¢. Od tuda i naziv ,,uskrsnja jaja“ jer je obicaj za Uskrs traziti dobro
sakrivena ¢okoladna jaja po kuc¢i ili vrtu. Easter eggsovi se najvise podmecu u video igre i

racunalne softvere, ali velik se broj nalazi i u filmovima.
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4.1. Easter eggsovi u Disneyjevim crtanim filmovima

U uvodu je naveden crtani film Aladin kao jedan od primjera Disneyjevog easter eggsa.
Galindo (2013) je istrazio u kojim se jo§ Disneyjevim crtanim filmovima nalaze easter
eggsovi te je sastavio popis Disneyjevih likova koji se pojavljuju u drugim Disneyjevim

crtanim filmovima. U ovom su radu na slici 5 a-f prikazani samo neki od brojnih primjera.

U crtanom se filmu Aladin osim Zvijeri iz crtanog filma Ljepotica i zvijer pojavljuje i
rak Sebastijan iz crtanog filma Mala sirena (slika 5a); u Tarzanu (1999) je u jednoj sceni
vidljiva Gospoda Cajnik i njen sin Chip iz filma Ljepotica i zvijer (slika 5b); u crtanom filmu
Herkul pojavljuje se Scar iz filma Kralj lavova (slika 5c); osim Pinokia iz istoimenog crtanog
filma u crtanom filmu Vrlo zapetljana prica (2010.) pojavljuje se i vreteno iz filma
Trnoruzica (1959) (slika 5d); Dama i Skitnica iz istoimenog crtanog filma i pas Peg iz istog

filma pronadeni su u crtanom filmu 101 dalmatinac (1961.) (slika 5e), dok se u Maloj Sireni

pojavljuju kralj i veliki vojvoda iz Pepeljuge kao i Siljo, Pajo Patak i Miki Maus (slika 5f).
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Slika 5 a—f. Easter eggs u Disneyjevim crtanim filmovima (findingmickey.com)

Istu stvar ¢ini i filmski studio Pixar — jedan od brojnih studija pod upravom The Walt
Disney Companyja. Pixar, medutim svojim ,,uskr$njim jajima“ predstavlja nadolaze¢i film.
Publika to dakako ne moze znati sve do objave novog filma kada shvate da je lik iz tog filma
bio u prethodnom. Jednom kada je uocen obrazac, Pixarovi su easter eggsovi na neki nacin
postali tradicija, a obozavatelji u svakom novom crtanom filmu traze skrivene sadrzaje i

pokusavaju otkriti $to im autori njima porucuju.
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4.2. Easter eggsovi u Pixarovim crtanim filmovima

Pixar Animation Studios ili skrac¢eno samo Pixar je filmski studio specijaliziran za izradu
racunalno generiranih animiranih filmova, tzv. CGI filmova (Computer-generated imagery).
Nagradivani naslovi poput Price 0 igrackama (1995), Cudovista iz ormara (2001), Potrage za
Nemom (2003) proizasli su iz Pixarovog studija. Od svojeg je nastanka 1974. godine Pixar
najprije suradivao s Lucasfilmom (Hormby, 2006.). Potom ih je kupio Steve Jobs koji je
pokrenuo suradnju s Disneyjem, nastavlja Hormby, za vrijeme koje su nastali neki od
najuspjesnijih crtanih filmova poput Izbavitelja (2004), Auti (2006), Juhu-hu (2007), WALL-e
(2008), itd. Disney je 2006. godine kupio Pixar za 7,4 milijardi dolara i od tada se Pixar
sluzbeno smatra dijelom Disneyjevog studija (Hormby, 2006).

I dok je Disney inspiraciju za svoje crtane filmove pronasao u djec¢jim bajkama bracée
Grimm, Hansa Christiana Andersena, Carla Collodija i dr., Pixarovi su filmovi iskljucivo plod
maste njegovih zaposlenika. Osim po prepoznatljivom crtezu i animaciji, Pixar je takoder
poznat po tome §to gotovo svaki njegov crtani film ima nastavak. Tako nakon 14 godina film
Izbavitelji dobiva svoj drugi dio, pise Blair Marnell (2017), a Disney je na svojim
internetskim stranicama objavio da 2019. godine izlazi ¢ak cetvrti nastavak Price 0
igrackama. Jedna stvar ipak veze crtane filmove Disneyja i Pixara, a to su subliminalne

poruke odnosno easter eggsovi.

Mike Williams (2017) je istrazio Pixarove easter eggsove i napisao ¢lanak u kojem

otkriva neke od njih. U nastavku slijedi nekoliko primjera:

16



Slika 7. Jessie iz crtanog filma Prica o igrackama 2 u crtanom filmu Cudovista iz ormara
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Slika 8. U ovoj sceni crtanog filma Potraga za Nemom djecak ¢ita strip 1zbavitelji

Slika 9. Sully iz crtanog filma Cudovista iz ormara moze se vidjeti izrezbaren u drvu u

crtanom filmu Merida Hrabra
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Najzanimljiviji je ipak detalj, navodi Williams (2017.) sto se u svakom Pixarovom
filmu pojavljuje oznaka ,,A113“ (slika 10) — referenca na ucionicu u kojoj je vecina Pixarovih
animatora ucila svoj zanat. Dakle, Pixarovi su zaposlenici ovoj oznaci pridodali osobno
znacenje, protumacili su je na konotativan nacin. Ona njima znaci nesto sasvim drugacije

nego sto bi znacila djetetu koje gleda crtani film.

Slika 10. Oznaka ,,A113“ u Pixarovim crtanim filmovima

Skriveni detalji Pixarovih filmova doveli su do kona¢nog zakljucka da su svi Pixarovi
filmovi povezani, odnosno da se svi odvijaju unutar istog svemira tvoreéi zajednicku pricu.
Detaljno pregledavanje crtanih filmova i spajanje Pixarovih easter eggsova doveli su 2013.
godine do stvaranja teorije pod nazivom Pixarova teorija. Njen je zacetnik Jon Negroni, pisac

knjiga, kulturnih teorija i zabavnih recenzija koji je Pixarovu teoriju zapoceo pisuci svoj blog.
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Dvije godine nakon toga izdao je svoju prvu knjigu pod nazivom The Pixar Theory u kojoj je
detaljnije razjasnio svoja zapazanja prvotno zapisana na blogu. Pocevsi s Meridom (Merida
Hrabra) i zavrsivsi s malom Boo (Cudovista iz ormara) zatvara se ¢vor Koji povezuje sve
Pixarove crtane filmove, njihove radnje i likove. Negroni je napisao: ,,Svrha je ove teorije
zabaviti se i uvjezbati svoju mastu dok istodobno trazite zanimljive veze izmedu ovih

fantasti¢nih filmova. Trik je u tome da se nista od ovoga ne shvati preozbiljno.

Ozbiljno ili ne, nitko iz Pixara nikada nije potvrdio ni opovrgnuo Negronijevu teoriju.
Istina je da se neke sitne stvari u teoriji ne poklapaju, ali ona i dalje slovi za jednu od najboljih
I najzabavnijih teorija kreiranih od Disneyjevih i Pixarovih obozavatelja na temelju skrivenih

poruka.

5. Zakljucak

Subliminalne su poruke svuda oko nas, htjeli mi to priznati ili ne. Ljudi su podijeljenog
misljenja jer jedni smatraju kako subliminalne poruke ne postoje i da ¢e svatko vidjeti ono §to
zeli vidjeti dok su drugi zabrinuti ¢injenicom da se njima upravlja na nesvjesnoj razini.
Glavna je zadaca subliminalnih poruka utjecati na ljude, njihove misli i ponaSanje kroz razne
podrazaje, bez svjesnog znanja o manipulaciji. U ovom su radu prikazani primjeri kako su
subliminalne poruke bile i mogu biti odlican marketinski trik. Takoder, navedeni su nacini na

koje se one mogu ubaciti u neko djelo — bilo sliku, film, reklamu, pa ¢ak i glazbu.

Najranjivija publika su djeca 1 mladi. Njih se najlakSe moZe kontrolirati 1 zbog toga je
velik broj subliminalnih poruka upravo u sadrzajima za djecu. Studio Walta Disneyja kroz
svoje je sadrzaje djecu oduvijek zabavljao, ali ih 1 u¢io raznim zivotnim situacijama i na njih
ostavljao duboke utiske svojim poukama. Osim svih tih pozitivnih stvari, Walta Disneyja prati
negativna reputacija kao ¢ovjeka koji je u svoje crtane filmove ubacivao razne subliminalne
poruke. Problem je $to se subliminalne poruke u Disneyjeve filmove ubacuju i dugo nakon
njegove smrti. Velik dio njih je prikazan u ovom radu i to po kategorijama jer su upravo te
najucestalije. Rije¢ je o porukama seksualnih i rasistickih konotacija, a u nekolicini je crtanih

filmova pronadena aluzija na drogu.
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Kao $to se moglo vidjeti kroz ovaj rad, puno se razli¢itih autora bavi ovom tematikom.
Mnogi novinski ¢lanci ili mati¢ne internetske stranice pokrivaju temu Disneyja i
subliminalnih poruka; mnogi su autori napisali knjige o njima. Nitko tko se bavi temom
subliminalnih poruka nece iz svojih primjera izostaviti Disneyja. Subliminalne poruke mogu
biti nesto $to ¢e se u pocetku shvatiti kao Sala ili nesto Sto se slucajno naslo ovdje, ali one su
veliki problem i ne smiju se ignorirati. To se posebno mora istaknuti kada su u pitanju djeca.
Djeca poruci mogu pridati vlastito konotativno znacenje koje ¢e se njima ciniti ispravno, a
roditeljima nevino i slatko, ali ono je krivo jer ¢e djeca na taj nacin misliti da je ono $to je lose

zapravo dobro.

Disney nije jedini koji u svojim crtanim filmovima prikriva subliminalne poruke.
Medutim, on je najveci konglomerat svoje struke i samim time je najpopularniji. Njegovi
filmovi zaista su jedni od najveé¢ih umjetnickih djela ikad snimljenih u kategoriji crtanih
filmova. Upravo zbog toga svega brine Cinjenica $to se u njima pojavljuju poruke

neprimjerenog sadrZaja i Sto su mala djeca izlozena ne¢emu takvom.

U Disneyjevim sadrZajima uz mnoge pozitivne i zabavne skrivene poruke postoje one
negativne kojima se zeli manipulirati. I dok su neki slucajevi pronalaska neprimjerenog
sadrzaja mozda isforsirani od strane raznih udruga za zastitu ljudskih prava, Disneyjeve
konkurencije ili pak teoretiara zavjere, ipak postoje dokazi, pa ¢ak i priznanja da se u
odredenim dijelovima Disneyjevih crtanih filmova doista nalaze subliminalne poruke — bila to

13

rije¢ ,,sex“, stup koji podsje¢a na musko spolovilo ili jedna rije¢ u pjesmi koja vrijeda

odredenu drustvenu skupinu.

Na kraju je ipak sve na samom ¢ovjeku hoce li vjerovati svojim o¢ima i umu ili tudim

dokazima koji su proizasli iz drugacijih pogleda na cijelu sliku.
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