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Sazetak

Ovaj zavrsni rad bavi se smjernicama Hrvatske biskupske konferencije koje govore o
odnosu izmedu Crkve i medija i koje Zele istaknuti komunikaciju kao vrlo vaznu sastavnicu
ljudskog Zivota, ali komunikacija se isti¢e | kao vazna sastavnicu kr§¢anske vjere jer pomocu
novih sredstava Crkva vr$i svoju evangelizaciju. Prva cjelina namijenjena je objasnjavanju
kako su se sredstva masovne komunikacije razvijala i kako je Crkva reagirala na razne
revolucije koje su se dogadale unutar tog razvitka. Zatim slijedi detaljnije objasnjavanje
navedenih smjernica koje upucuju kako ispravno djelovati u svijetu medija, a dalje u radu
opisujemo razvoj medija u Hrvatskoj, kakav utjecaj je imala Crkva u hrvatskom medijskom
prostoru i kako prepoznati medije koji ne poStuju etiku novinarstva nego piSu povrs$no i

senzacionalisti¢ki.

Kljuéne rije¢i: Crkva, mediji, komunikacija, etika, popularna kultura, moral,

novinarstvo, smjernice, nauk, moderno drustvo, evangelizacija
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1. Uvod

Katolicka Crkva i mediji dvije su stvarnosti koje imaju vrlo slicnu zadacu. Naime,
temeljna je duznost medija Sirenje 1 komuniciranje istine, dok Katolicka Crkva takoder
komunicira istinu, ¢esto pisanu velikim slovom - Istinu — jer se pri tome misli na njezinoga
utemeljitelja Isusa Krista, a ta istina potice Sirenje vjere (evangelizaciju) raznih drustava, a u
njima posebno vjernika. Danas je komuniciranje pomoc¢u masovnih medija postalo vrlo vazna
sastavnica modernog drustva, Sto je dovelo do promjene na svim razinama masovnog
komuniciranja Medutim, Katolicka Crkva koja je kroz povijest uvijek bila ukorak s
vremenom, i U danasnjici mora prihvatiti i razumjeti nova sredstva pomocu kojih se poruke i

sadrzaji Sire velikom brzinom, kako bi kvalitetno i uspjesno ispunila svoje poslanje.

U ovom radu bavit ¢emo se pitanjem odnosa izmedu Katolicke Crkve i medija,
pitanjem eti¢nosti kojoj novinar treba sluziti, protive¢i se manipulaciji istinom, jer ona dovodi
do naruSavanja profesije i deontologije novinarstva i medija kao takvih. Nadalje, vaznost
komunikacije upravo je u tome da sluzi opéem dobru drustva, a novi su mediji vrlo mo¢na
sredstva odgojnog i kulturalnog obogadivanja, trgovanja i politickog sudjelovanja, dijaloga i

razumijevanja medu kulturama, a jednako tako sluze i za Sirenje vjerskih ideja.

U teoloskim je krugovima tema komunikacije prisutna oduvijek, od samih pocetaka
crkvenoga djelovanja, a komunikacija putem masovnih medija postala je aktualna tek u novije
vrijeme radi Cinjenice da su se sredstva masovne komunikacije razvila sredinom proslog
stolje¢a. U tom su kontekstu na razini opée Crkve od posebne vaznosti objavljivanje
dokumenta ,,Inter mirifica® koji je bio prvi dokument Drugoga vatikanskog koncila odrzanog
od 1962. do 1965, kao 1 pastoralne upute ,,Communio et progressio*“ 1971. godine, osnivanje
Papinskoga vije¢a za drustvene komunikacije (ili za medije), dok je na razini Hrvatske
biskupske konferencije posebno vazan dokument ,,Crkva i mediji“, kao i dokument ,Na
svetost pozvani“. Kao $to Crkva na opc¢oj razini po cijelome svijetu posjeduje svoje medije,
pocevsi od onih koji su u vlasni$tvu Svete Stolice, tako i u Hrvatskoj postoje crkveni mediji
medu kojima isti¢emo Hrvatsku katolicku mrezu u kojoj djeluju Katoli¢ka informativna
agencija 1 Hrvatski katolicki radio, katolicki tjednik Glas Koncila, krS¢ansku reviju
(mjesecnik) Kana, uz njih postoje i drugi mediji koji nisu u crkvenom vlasnistvu ili im
osniva¢ nije izravno crkvena hijerarhija kao §to su Laudato TV 1 portal bitno.net. Uz njih

valjalo bi nabrojiti 1 izdavacke kuce poput KrScanske sadasnjosti koja je u vlasniStvu
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Zagrebacke nadbiskupije i Verbum kao privatnu inicijativu, a svima je cilj Sirenje katolickoga
nauka putem razli¢itih (masovnih) medija, ali i zauzimanje za op¢e dobro drustva kroz prizmu

katolickoga pogleda na svijet.

Cinjenica je da je komunikacija vrlo vana sastavnica drustvenog Zivota, ali i
kr§¢anske vjere koja se zivi u okviru zajednice koja navjeséuje Radosnu vijest. Promatrajuc¢i
zbilju medija s jedne i1 Katolicke Crkve s druge strane — i to sa stajalista koje vrednuje i brani
istinu — moglo bi se reéi da je ,,interes* i medija i Crkve ipak isti: prenositi i braniti istinu, pa
se ¢ak moze govoriti 1 sinergiji medija i Crkve koja brine o kvalitetnoj i eti¢noj druStvenoj
komunikaciji koja vodi ra¢una o socijalnoj, to jest drusStvenoj odgovornosti i duSevnom stanju
drustva, ali i o ¢ovjeku kao jedinstvenom pojedincu, to jest jedinstvenom bi¢u koje posjeduje
posebne komunikacijske atribute (kao §to su razum, glas i govor, neverbalna komunikacija 1
komunikacija simbolima) i posebne komunikacijske vjestine, kojima se danas koristi ne samo

u interpersonalnoj nego i u komunikaciji masovnim i novim medijima.



2. Vaznost komunikacije i medija za drustvo i Crkvu

»duzivot Crkve 1 medija treba promatrati kao dinamican proces, kao hod od
(pocetnog) nepovjerenja i suzdrzanosti pred medijima preko isticanja njihove neutralnosti pa
sve do poziva na suradnju, odnosno obostrano obogacenje koje se dogada putem dijaloga®,
piSe Jerko Valkovi¢ upozoravajuéi na pocetno nepovjerenje Katolicke Crkve prema

(masovnim) medijima, budué¢i da ih je promatrala kroz prizmu moralne teologije, to jest

upitne eti¢nosti i morala (Valkovi¢, 2017: 418).

Od prvotnih na¢ina komuniciranja licem u lice do Gutenbergovog iznasasca tiskarskog
stroja (to jest pokretnih slova), pa sve do naprednih informatickih i komunikacijskih izuma
dogadale su se (r)evolucije u kontekstu efikasnijeg, brzeg i raznolikijeg prijenosa sadrzaja i
poruka. Zahvaljuju¢i svome razvoju, mediji su poceli dopirati do sve veéeg broja ljudi $to se
odrazilo na svekoliko drustvo pa su tako tisak, radio, televizija, film te u moderno doba
internet, pomicali granice vremena i prostora $to je dovelo do potpunog nestajanja tih granica,
a razvitak globalne komunikacije jaca iz dana u dan, isti¢e se u dokumentu Papinskog vijeca
za medije (Etika na internetu, 2002). Crkva je nakon pocetnoga negativnog stava tek na
Drugom vatikanskom koncilu detaljno obrazlozila pitanje zaSto Koncil ima potrebu i

odgovornost baviti se pitanjima medija u modernom (tehnolo§kom) uredenju drustva:

~Majci Crkvi je poznato da ta sredstva, ako se ispravno upotrebljavaju, pruzaju
efikasnu pomo¢ CovjeCanstvu, jer mnogo doprinose odmoru i naobrazbi i Sirenju i
ucvrs¢ivanju BoZjega kraljevstva; ona takoder zna da ih ljudi mogu upotrijebiti protiv nauma
bozanskog Stvoritelja 1 zlorabiti ih na svoju vlastitu Stetu; ona dapace osjeca materinsku brigu
i bol zbog Stete koja je iz njihove zloporabe precesto proizaSla u ljudskom drustvu*

(Turc¢inovié, 1986: 75).

Dakle, Crkva se u svojem nauku zauzima i zeli koristiti moderni oblik komunikacije te
isti¢e da upotreba modernih sredstava prije svega mora sluziti za opée dobro, solidarnost, za
zaStitu ljudskog dostojanstva, kao i ostalih vrednota u globaliziranom svijetu. One negativne
strane ne vezu se samo uz tehnoloski razvoj sredstava (izrabljivanje radne snage, zarada
ispred ljudskog zivota i dr.) nego i uz kulturne promjene na koje sredstva masovne
komunikacije utjecu. Pitanja tajnosti osobnih podataka, sigurnosti, povjerljivosti podataka,

autorska prava, pornografija, poticanje mrznje, Sirenje glasina i kleveta pod krinkom vijesti 1



mnoge druge, bilo moralne bilo nemoralne pojave, uzrok su stvaranja nove kulture Zivljenja,
istice ,,Inter mirifica” Veliki utjecaj u vrlo kratkom vremenu za razvoj negativnih strana
medija imao je te i danas ima Internet, ali Crkva internet ne promatra kao glavni izvor
problema, ve¢ kao izvor dobrobiti za ljudski rod. No, te ¢e se dobrobiti u potpunosti ostvariti
tek nakon rjeSenja postoje¢ih problema, istice se u dokumentima ,,Crkva i mediji* (2006),

,,Etika na internetu® (2002) i ,,Brzi razvoj* (2005) iz novijega dob

No, jos papa Pio XII. u enciklici ,,Miranda prorsus*“ govori o medijima kao ,,Bozjim
darovima“ koji ,,povecavaju snagu i fizicke mogucnosti osobe: zahvacaju duhovni Zivot,
direktno ili posredno putem slika ili glasova omoguéavaju komunikaciju s masama‘“

(Valkovi¢, 2017: 420).

Nadalje se isti¢e da komunikacija u svojim temeljima mora sadrzavati ¢vrste moralne
vrijednosti. No, sadrzaj koji se pojavljuje u medijskom prostoru vrlo ¢esto sadrzava prikrivene
pogresne moralne vrijednosti koje je ljudima teSko, pogotovo ako su neiskusni, zamijetiti i
kriti¢ki sagledati, 1 ako je potrebno, odbaciti ih. Stoga prema Josipu Tur€inovi¢u, Drugi
vatikanski koncil nalaze: ,,Prije svega je nuzno da svi ovi koji su u tom poslu sebi oblikuju
ispravnu savjest o upotrebi tih sredstava, pogotovo u vezi s nekim pitanjima o kojima se u
nase vrijeme zestoko raspravlja. Prvo pitanje ti¢e se informacije, tj. pronalaZenja i Sirenja
vijesti* (Tur¢inovi¢, 1986: 77). Drugim rije¢ima, vijesti moraju pridonijeti opéem dobru, jer
svatko ima pravo na informaciju, a ta informacija mora biti objektivna, potpuna, ne smije
povrijediti ni¢ije ljudsko pravo te mora sluziti znanju 1 intelektualnom razvoju kako bi drustvo

bilo socijalno osvijesteno.

Drugo pitanje vezano uz vaznost komunikacije za ¢ovjeka, drustvo i Crkvu odnosi se
na umjetnost i moral, a ,,0ko tog predmeta gomilaju se kontroverzije koje ¢esto proizlaze iz
krivih uc¢enja u etici i estetici* (Tur¢inovié, 1986: 79). Na primjer, neki pornografiju smatraju
¢ak umjetnoSc¢u pa kazu da bi njezinom zabranom doslo do krSenja ljudskih prava izvodaca u
toj vrlo unosnoj (filmskoj) industriji. Medutim, ¢injenica je da popularnost i dostupnost
pornografije u danaSnjem svijetu ugrozava razvoj drustva, pogotovo mladih generacija koje
gube osjecaj za vaznost ljudskog dostojanstva, a ovisnost o pornografiji suvremeni je problem
o kojemu pise velik broj znanstvenika, medu kojima je i Kimberly Young koja ,,navodi kako
je jedna od ¢es¢ih posljedica ovisnosti o internetu ucestala distorzija vremena provedenog na
internetu. Ovisnici nisu u mogucénosti voditi srediSnje aspekte zivota zbog rastuce
preokupacije internetom. Promasuju vazne rokove na poslu, provode manje vremena s obitelji
i polako se povlace iz dnevnih rutina. Zanemaruju veze s prijateljima, suradnicima,
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zajednicom. Kako njihova ovisnost raste, postaju sve vise obuzeti s aktivnostima na internetu

preferirajuci igrice, drustvene mreze, pornografiju i/ili kockanje putem interneta® (Jurman,

Marsanié, 2017: 38).

Na posljetku, trece pitanje govori upravo o ¢ovjekovom razlaganju o moralnom zlu:
,Napokon, opisivanje ili prikazivanje moralnog zla, moze, istina, i pomocéu sredstava
drustvenog komuniciranja sluziti da ¢ovjek sebe dublje upozna i istrazi, da se veli¢ina istine i
dobrote donese na svjetlo i uzvisi, postizuci uz to jace dramatske efekte; no ipak svime time
moraju vladati moralni zakoni, da se ne bi dusama nanijelo viSe Stete nego koristi, pogotovo
ako je rije¢ 0 stvarima koje zahtijevaju duzno postovanje ili koje Covjeka ranjena isto¢nim

grijehom lakse podrazuju na zle strasti* (Tur¢inovié¢, 1986: 79).

Proucavajuci ova tri pitanja 0 kojima se raspravljalo na Drugom vatikanskom koncilu,
mozemo zakljuciti da Crkva poziva na odgovornost svih onih koji imaju moc¢ Sirenja
medijskog sadrzaja. Postoji opasnost od manipulacije i stvaranja trendova koji rade protiv
CovjeCanstva te naruSavaju tradicionalne moralne vrijednosti na kojima leze temelji modernog
naprednog druStva. Sama osoba, kao i proces njezine socijalizacija ugrozen je od trenutka
kada se Covjek upozna s modernim sredstvima masovnog komuniciranja, jer su mnogi
tradicionalni stavovi u drugom planu, a Crkva upravo u tim stavovima vidi zastitu ljudskog

zivota 1 ljudske duse.

Medutim, s teoloske se strane ispravno prosuduje i upozorava da odgovornost nije
samo na onima Koji proizvode medijske sadrzaje nego i na primateljima. Tako Josip
Turéinovi¢ podsjeca: ,,Posebne duznosti obvezuju sve one koji primaju po osobnom i
slobodnom izboru komunikacije rasirene tim sredstvima, tj. Citatelje, gledatelje i sluSatelje.
Ispravan naime izbor zahtijeva da daju prednost svemu onom S$to se odlikuje kreposcu,
znano$¢u 1 umjetnoSéu a da izbjegavaju ono $to im je uzrok ili prilika duhovne Stete, ili Sto
moze druge lo§im primjerom dovesti u opasnost, ili §to se protivi dobrim komunikacijama a
pogoduje losima“ (Tur¢inovi¢, 1986: 79, 80). Ipak, u danasnje vrijeme primatelji su takoder
postali i proizvodac¢i medijskog sadrzaja radi mogucnosti koje im pruza internet, pa i 0 tome
valja voditi racuna. Internet kao medij ima osobitost slobodne razmjene informacija, bilo kada
s bilo kime, §to otezava kontrolu onoga $to ulazi u medijski prostor. Kontrolu otezava i ve¢
spomenuta zastita ljudskih prava za koja se treba zauzimati, tocnije sloboda izrazavanja
(govor, umjetnost, fotografija i slicno), no pri tome se pod krinkom slobode izrazavanja ¢esto
javljaju i eti¢ki neprihvatljivi, vulgarni, izopaceni i Stetni sadrzaji koji Stete dostojanstvu
ljudske osobe, Covjekovoj privatnosti i osobnome rastu i izgradnji.
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S druge strane, neki autori smatraju kako vaznost komunikacije leZi upravo u tome da
ne treba ogranicavati §to ¢e korisnici objavljivati u medijskom prostoru ve¢ treba poraditi na
zaStiti ugrozenih skupina kojima je doticaj s medijima neizbjezan. Naime, bez obzira §to se
ve¢ina slaze da mediji moraju sluziti slobodni, istini, opéem dobru i razvoju drustva,
primjecujemo da to nije tako. Medijski prostor pun je ,,vijesti koje nemaju pravu vrijednost
nego se radi na promociji kulture skandala, senzacija, seksa, novaca, crne kronike i ostalih
tema koje imaju nezasluZzeno vrlo visoku poziciju u kategorizaciji vijesti. ,,Inovacije se
neodoljivo namecu. Napredak se ne moze zaustaviti. Otpor je uzaludan®, mogao bi biti i moto
autorova stajaliSta o promjenama s kojima se suceljava moderno novinarstvo. Zacaran krug:
vijest — oglasivaci — profit = komercijalnost, zabava i svakodnevni izazov da se proizvod §to

bolje proda te da se postigne $to bolji polozaj i potvrdivanje na trzistu* (Vilovi¢, 2007: 200).

Dijalog o vrijednostima koji Crkva pokuSava poticati u dana$njoj popularnoj
medijskoj kulturi stoga ima posebnu vrijednost. Ona shvaca utjecaj novih trendova i
tehnoloskog razvitka kojeg i sama prati, ali i podize svijest o dobrobiti covjeka koji se u
modernom drustvu nalazi u opasnosti od stvaranja novog, nemoralnog i podijeljenog drustva
pod krinkom da nas globalizacija i tehnologija sve ujedinjuje, §to ne mora uvijek biti to¢no,

upozorava se u dokumentu Papinskog vijeca za medije ,,Etika na internetu (2002).

S druge strane, Crkva upozorava ne samo na odgovornost medija s jedne, na
odgovornost primatelja, to jest publike s druge, nego i na odgovornost koju ima javna vlast:
,,Napokon se ta ista javna vlast, koja se zakonski brine za dobro gradana, mora po duznosti,
proglaSavanjem zakona 1 pravovremenim provedbama, pravedno 1 budno brinuti da se iz loSe
upotrebe tih sredstava ne rode teSke neprilike javnom moralu i napretku drustva. Takvom
budnoscéu nece biti zlostavljena sloboda pojedinaca i udruzenih skupina, pogotovo kada bi
nedostajalo sigurno jamstvo sa strane doti¢nih profesionalnih kategorija. Neka se organizira
posebna zastita za oCuvanje mladih od Stampe: i predstava koje su Stetne njihovoj dobi®

(Turc¢inovi¢ 1986: 83).

Dakle, komunikacija je ono S$to izgraduje Covjeka i druStvo pa je zato potrebno
naglasavati njezin pozitivan i dobrotvoran ucinak. Crkva zeli u tome pomoc¢i tako da
suvremenog covjeka zaStiti od prevelike zasi¢enosti vijestima koje imaju samo prividnu
vrijednost i upravo stoga poziva na oblikovanje stavova i vrijednosti koje nisu posredovane

,popularnim* trendovima u kulturama, nego tradicionalnim shvacanjem ¢ovjeka i drustva.



3. Pastoralne smjernice za djelovanje u svijetu medija

Osim na op¢em planu, crkveni dokumenti donose se i na razini pojedinih mjesnih
Crkava. Tako i dokument Hrvatske biskupske konferencije (HBK) ,,Crkva i mediji* (CiM) iz
2006. godine sadrzi vazne smjernice za bolje upoznavanje i prihvacanje sredstava drustvenog
komuniciranja, to jest medija. HBK navodi da drustveno komuniciranje ima mo¢ uvodenja
promjena na svim razinama tako da je Crkva duzna osluskivati 1 pratiti sve aktualne trendove
kako bi mogla ispuniti svoje poslanje: ,,U tom smislu ovim dokumentom Hrvatska biskupska
konferencija (HBK) Zeli sve sinove i1 kceri nase Crkve potaknuti na pozornije osluskivanje

znakova vremena koje Bog upucuje Crkvi preko svijeta medija“ (CiM, 2006, br. 1).

Kao $to smo ve¢ naveli, Crkva medije smatra ,,Bozjim darom* koje ¢ovjek mora
upotrebljavati u duhu katolicke vjere. Prema tumacenju katolicke teologije, Bog je poslao
svojeg sina Isusa Krista kako bi on postao ,,posrednik izmedu Boga i ljudi“ (1 Tim 2, 5), te se
u tom naumu ocitovao kao savrseni komunikator tako $to je uzeo ljudsko obli¢je i time postao
izravni ¢ovjekov sugovornik. Drugim rije¢ima, u crkvenom se teoloskom nauku Isusa Krista
smatra savrSenim komunikatorom zato §to je komunikaciju ostvarivao prije svega iz ljubavi i
darivanja sebe drugima. Nadalje, teoloskim govorom reéeno, sam Bog koji je Trojedini Bog
zajedni$tvo je osoba u ljubavi i komunikaciji, gdje jedinstvo izmedu tri boZanske osobe ne
ponistava razlike ili individualnost ve¢ naprotiv, ujedinjenje pretpostavlja razliku (CiM, 2006,
br. 13). Time se zapravo tumaci da se svaka komunikacija (communicatio) mora pretvoriti u
zajedni$tvo (communio), na ¢emu crkveni nauk o medijima insistira, a teoloSkim govorom
tumaci 1 komunikacijske procese u Sirem kontekstu, ne samo u crkvenim krugovima nego i u

drustvima.

Crkva sama za sebe kaze da je njezina zadaca prenositi i ,utjelovljivati poruku
spasenja koju je Bog navijestio u kulturu danasnjeg zivljenja i to pomoc¢u komunikacijskih
sredstava koji su dani modernom, tehnoloskom drustvu. U tom se poziva na evandelista lvana
koji je zapisao: ,,Sto smo vidjeli i ¢uli, to navjes¢ujemo i vama, da i vi imate s nama
zajednistvo. A nase je zajedniStvo s Ocem i Sinom njegovim Isusom Kristom* (1 Iv 1,3).
Dakle, Crkva kao zajednica ljudi zaduzena je biti stalni slusatelj Bozje rijeci te Radosnu vijest
podijeliti s drugima. Evangelizacija, to jest Sirenje katolicke vjere i nauka, u svojem uéenju
prilagodava se svakoj novoj situaciji i novoj kulturi, ali ne mijenja svoj smisao i zelju da se

drustvo oslanja na nauk kojeg Crkva navijesta, nego ona svoju poruku zeli inkulturirati,
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prihvacajuci sve Sto je u svakoj kulturi pozitivno, dobro i vrijedno, te nastojec¢i oplemeniti, tj.
kultivirati ono $to je negativno i lose. Kada govorimo o prilagodbi, Crkva se od trenutka svog
postanka sluzila dostupnim sredstvima te tako kroz povijest civilizacije bila jedan od
najznacajnijih promicatelja komunikacijskih sredstava, ali se njthovim dubljim promisljanjem

u teoloskom smislu pocela baviti tek u proslom stoljecu (CiM, 2006, br. 15).

Uzrok dubljeg proucavanja je zapravo sasvim logi¢an: rije¢ je o pojavi i popularizaciji
filmskih 1 elektroni¢kih medija koji imaju velik utjecaj na sve segmente ljudskoga drustva, pa
tako i na vjeru i religijske zajednice. Kako je Crkva oduvijek pratila tehnoloski i drustveni
razvoj, 1931. godine osnovan je Vatikanski radio koji se danas Cuje u cijelome svijetu (pa
postoji informativni program i na hrvatskom jeziku kojega priprema Hrvatska sekcija), preko
kojega je papa Pio X1. uputio svoju prvu radijsku poruku, a samo pet godina kasnije - 1936.
godine - u dokumentu ,,Vigilanti cura®“ progovorio je o filmu. Nakon toga njegov je nasljednik
papa Pio XIl. u dokumentu ,,Miranda prorsus“ objavljenom 1957. prvi put objedinjeno
govorio o filmu, radiju i televiziji. To je bio vrlo vazan trenutak za Crkvu radi poveéanja
svijesti o ulasku u jedno novo razdoblje koje je ojacalo nove, a oslabilo ,,stare®, tradicionalne
medije. Nadalje, poslije Drugog vatikanskog koncila Crkva se jo§ vise otvorila prema
sredstvima drustvenih komunikacija u ¢emu je pomogao ve¢ spomenuti dekret Drugog
vatikanskog koncila ,,Inter mirifica®. Poslije toga slijedili su mnogi drugi ve¢ spomenuti
dokumenti kao §to su pastoralni naputak ,,Communio et progressio® (1971), ,,.Smjernice za
odgoj buducih sveéenika s obzirom na koristenje sredstava drustvenih komunikacija“ (1986),
,,Pornografija i nasilje u masovnim medijima‘ (1989), ,,Etika u promidzbi* (1997), pastoralna
uputa ,,Aetatis novae* (1992). U godini Velikog jubileja objavljen je dokument ,,Etika u
obavijesnim sredstvima‘® (2000), a radi sve vece prisutnosti interneta 2002. objavljena su dva
dokumenta Papinskog vije¢a za sredstva druStvenih komunikacija: ,,Etika na internetu® te
,,Crkva i internet®, o kojima je ve¢ bilo i jos ¢e biti rijeci.

Kao S§to moZemo primijetiti, kako se svijet razvijao zajedno s tehnologijom
pojavljivala su se nova sredstva koja su sa sobom covjeku koji ih koristi donijela prednosti, ali
i opasnosti. Istina, svijet je postao ,,globalno selo“, a dogadaji s velikih udaljenosti postali su
dostupni na svakom koraku i u svakom trenutku, i to velikome mnostvu ljudi. Drustva su se
povezala na jednoj novoj, nezamislivoj razini Sto je pocelo mijenjati cjelokupnu sliku
drustvene komunikacije i utjecati na mentalitet ljudi. Iskustva, ideje i stavovi poceli su se
razmjenjivati neograni¢enom brzinom, a to je otvorilo velike moguénosti i za one kojima nije

u interesu pozitivna komunikacija usmjerena na opée dobro. A ako komunikacija ne postuje
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eticka nacela, Steti i naruSava prvobitnu ideju medija da moraju biti u sluzbi rasta ljudske
osobe, upozorava se u dokumentu ,,Crkva i mediji*: ,,Ljudska osoba i ljudska zajednica svrha
su 1 mjerilo uporabe druStvenih obavijesnih sredstava“ (CiM, 2006, br. 16). Upravo radi
takvog utjecaja, pape svake godine objavljuju poruke prigodom Svjetskog dana sredstava
drustvenih komunikacija koje se odnose na aktualna pitanja koja su povezana s tim

sredstvima.

Uz dokument ,,Crkva i mediji®, vrijedi spomenuti i analizirati i pastoralne smjernice
Hrvatske biskupske konferencije ,,Na svetost pozvani® (NSP) u kojima se takoder naglasava
vaznost odnosa drustvenih komunikacija u pastoralu s novom kulturom. ,,U novu kulturu
potrebno je integrirati evandeosku poruku, a to nije moguée bez jasnog pastoralnog plana koji
¢e tu poruku razvijati 1 promicati. Stoga smo radosni Sto ih moZemo dati u ruke svima kojima
je povjerena odgovorna zadaca navijeStanja rijeci spasenja u svijetu koji se neprestano mijenja
pod utjecajem znanosti, tehnike i sredstava druStvenih komunikacija®, pise u tom dokumentu
(NSP, 2002, br. 16). Uloga i aktivnost Crkve u tako velikoj revoluciji za svijet potrebna je i
neizbjezna, a i sama je Crkva u tom pogledu ostvarila znatan napredak. Naime, kada se
pogleda u proslost, Crkva je pokazivala nepovjerenje prema sredstvima druStvenih
komunikacija, pogotovo prema tisku, a kasnije i prema filmu, $to je i razumljivo radi mnogih
kritika $to ih je tisak upucivao na racun Crkve, a filmovi su prikazivali (i prikazuju)
neprimjerene sadrzaje. Ipak, s vremenom se stanje i slika crkvenog odnosa prema medijima
pocela mijenjati da bi se kasnije u sredstvima drustvene komunikacije prepoznao ,,divan BoZzji
dar, kojeg treba prepoznati, te je potrebno voditi racuna da se ne mogu i ne smiju osudivati
svi mediji, jer u medijima ima puno pozitivnih 1 prihvatljivih sadrZaja koji su od koristi

covjeku 1 drustvu.

Zato je papa Pavao VI. i istaknuo da bi se ,,Crkva osjecala krivom pred svojim
Gospodinom kad se ne bi sluzila tim mo¢nim sredstvima koja ljudski um svakoga dana sve
vise usavrsava“ (CiM, 2006, br. 18). 1z ovih rije¢i jasno se vidi kako su ta moéna sredstva
darovana covjeku od Boga, kako isti¢e katolicki teoloski diskurs, da ih koristi za Sirenje
katolicke poruke te da ih ugradi u novu kulturu koju stvara suvremeno komuniciranje. Nadalje
se isti¢e da na stvaranje 1 shvacanje Covjekove stvarnosti mogu utjecati razni mediji, a zadaca
Crkve nije kontrolirati stvarnost nego zastititi pojedinca od sadrzaja koji ¢ovjeka udaljava od

ispravnih moralnih vrijednosti koje ¢uvaju ljudsko dostojanstvo.



4. Crkveni doprinos razmisljanjima o medijima u Hrvatskoj

Kada pak razmisljamo o medijima i teoloSkom doprinosu razmisljanju o njima u
Hrvatskoj, moramo istaknuti da su nova sredstva za druStveno komuniciranje, to jest novi
mediji u suvremeno doba donijeli i nove trendove. Zbog brzoga Sirenja i razvoja
informacijskih i komunikacijskih tehnologija, svakome je covjeku dostupno sve vise raznih
sadrzaja koje mora birati, a koji su mu ponudeni jer su objavljeni u medijskom prostoru. Osim
Sto su zaduzeni za prijenos informacija, znanja i zabave, mediji su prema svojim
op¢epoznatim funkcijama, takoder preuzeli vrlo vaznu odgovornost informiranja gradana da
mogu kompetentno sudjelovati u politicCkom, drustvenom, ekonomskom, kulturnom i
vjerskom zivotu. Medutim, valja upozoriti da mediji vrlo ¢esto ,,zaboravljaju” na svoju
odgovornost, pa u medijima ima puno lo$ih i senzacionalisti¢kih vijesti. Posljedica toga je
stvaranje loSe slike o raznim institucijama i o mnogim pojedincima, pa u drustvu vlada
atmosfera ravnodusnosti i nepovjerenja. Mediji su, kao 1 svugdje u svijetu komercijalizirani, a
borba za publiku pretvorila se u podilaZzenje niskim ljudskim strastima i predrasudama, pri
¢emu se ne mari kojim se sredstvima sluze (Bertrand, 2007). Zabrinjavajuca je dominacija
povrinih vijesti koje su potpuna suprotnost profesionalnom novinarskom djelovanju S§to
dokazuje da je urednicima profit na prvom mjestu, a ono §to sadrzi intelektualne i moralne

vrijednosti odlazi u drugi plan, upozorava se i s crkvene razine.

Tako Hrvatska biskupska konferencija tvrdi kako su Crkva i crkveni sluzbenici
takoder na meti raznih lobija radi zastupanja moralnih vrjednota: ,,Postoje i snazni lobiji iz
podrucja ratne industrije, kriminala, droge, 1 totalitaristickih rezima kojima Crkva posebno
smeta, stoga se traze razni nacini, pa i pomocu medija, kako bi se oslabio njezin utjecaj u
drustvu“ (CiM, 2006, br. 26) Radi takvog pritiska Crkva nema jednaku poziciju ni moguénost
U obrani protiv vrlo ¢esto neutemeljenih napada, optuzba ili zaklju¢aka. Ako pogledamo u
raniju proslost Hrvatske, vidjet ¢emo kako je medijski sustav kakvog danas poznajemo,
proizasao iz komunistickog rezima bivSe drzave, pa je zato i1 dalje vrlo snazan pokret protiv
sudjelovanja Crkve u raznim drustvenim, ali i javnim pitanjima, premda se i mediji sve vise
demokratiziraju. Naime, dolaskom demokracije doslo je do otvaranja prostora za crkvene
teme u medijima pa se na taj nacin pocelo sudjelovati u realizaciji pastoralnog plana za
medijsko crkveno djelovanje. Dio toga plana ostvaruje se i putem javnog radija i televizije,

koji su ravnopravno s ostalim sadrzajima poceli emitirati emisije s vjerskim sadrzajima
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(dakako ne samo katoli¢ke, nego i ostalih vjerskih zajednica). No, problem i dalje ostaje to $to
se ,,kod nas (se) postupno ustalilo da se crkvene teme tretiraju senzacionalisticki, ako su
negativne, a ako su pozitivne, prikazuje ih se uglavnom u obliku kratkih vijesti®, upozoravaju
hrvatski biskupi (CiM, 2006, br. 27). To bi takoder mogao biti i razlog zaSto je 2013.
osnovana prva hrvatska obiteljska televizija s kr§¢anskim vrijednostima ,,LaudatoTV*, dok s
djelovanjem nastavlja viSe ranije osnovanih katolickih medija, koje smo spomenuli ranije u
ovome radu. Medu vaznijim medijskim ustanovama, o kojima hrvatski biskupi odluéuju i u
okviru Odbora HBK za sredstva druStvenih komunikacija, svakako je i Tiskovni ured HBK,
Informativna katolicka agencija i Hrvatski katoli¢ki radio, koji su danas dio Hrvatske
katolicke mreze, te svoj doprinos medijskome prostoru daju na multimedijskoj razini. A
svima je njima zadaca poticati i animirati djelovanje na podru¢ju medija, promicati drustveni
dijalog i1 zauzimati se za pozitivne vrednote u drustvu, vode¢i posebno racuna o vjerskim

vrednotama koje promicu katoli¢ki i ostali vjerski mediji u Hrvatskoj.

Promatrajuéi kroz povijest razvoj medija u Hrvatskoj, pretpostavljamo da bi doslo do
ranijeg osnivanja televizije s kr§¢anskom tematikom, ali kako je Hrvatska svoju neovisnost
stekla tek zavrSetkom 20. stoljeca, nije bilo podrSke unutar reZima za osnivanjem takvog
medija. Crkvi se otezavao rad raznim progonima, optuzivanjima i zabranama zbog Cega se
njezino medijsko djelovanje svodilo na snalaZenje, a ne na u¢inkovito razvijanje i djelovanje.
Prvi veliki korak nakon dugo vremena dogodio se osnivanjem Glasa Koncila 1962. koji nije
bilo pod izravnim utjecajem komunisticke vlasti, ali su ¢esto dolazili u sukob s tada$njim
vlastima koja ih je viSe puta plijenila te je osudivala glavne urednike (Miki¢, 2019; Uldrijan,
2019). Crkva unato¢ takvim pritiscima nije odustala od svojeg prava da pruzi svoj doprinos u
Zivotu 1 rastu Citavog druStva te se kroz desetlje¢a odrzala Sto je na kraju urodilo plodom i

uspjela je osnovati svoje vazne ustanove i pokrenuti svoja glasila.

Kao prvo vaznije tijelo navodimo Odbor HBK za sredstva drustvenih komunikacija
koji je vezan uz ostala posebna tijela i druge ustanove kao §to su Tiskovni ured HBK,
Informaticka katolicka agencija i Hrvatski katolicki radio te imaju svoju internetsku stranicu.
Njihova je uloga zbog toga jasna, pa se u dokumentu ,,Crkva i mediji* istice da ,,HBK svojim
medijskim ustanovama i tijelima daje potrebne smjernice za djelovanje, te nastoji da im, u
skladu s moguénostima, ne pomanjka kvalificiranog osoblja i osnovnih sredstava za §to bolje

ostvarivanje njihove djelatnosti (CiM, 2006 br. 28, 29).
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Zadaca je spomenutoga Odbora poticati i animirati djelovanje na podru¢ju medija
zajedno s biskupijskim odborima i njihovim tijelima, obrazovati djelatnike u druStvenim i
crkvenim medijima te odrzavati odnos s medunarodnim crkvenim tijelima, osobito s

Papinskim vije¢em za sredstva druStvenih komunikacija(CiM, 2006 br. 28, 29).

Nadalje, ustanove i1 zajednice koje sudjeluju u proizvodnji medijskog sadrzaja za
gradanstvo moraju imati tijela za odnose s javnosc¢u. Takvo tijelo HBK koje djeluje na tom
podrucju je Tiskovni ured HBK te se imenuje glasnogovornik koji prenosi nauk i sluzbene
stavove Hrvatske biskupske konferencije i Katolicke Crkve. Naime, prema CiM-u Tiskovni
ured provodi analize i predlaze konkretne na¢ine medijskoga crkvenog djelovanja kako bi se
pomoglo u uspostavljanju kontakata izmedu crkvenih medijskih sugovornika sa

sugovornicima ostalih medija (CiM, 2006 br. 29).

,Informativna katolicka agencija (IKA) prikuplja i posreduje informacije o crkvenom i
vjerskom zivotu, pogotovo one koje se ticu hrvatskog jezi¢nog podrucja. Takoder izvjeStava i
o vaznijim dogadajima iz zivota Crkve u svijetu i o svjetovnim zbivanjima koja su vazna za
Crkvu te prati kako se Crkva prikazuje u javnim i privatnim medijima“ (CiM, 2006: 30). IKA
prevodi izabrane Papine kateheze, nagovore i propovijedi, te u dogovoru s Tiskovnim uredom
HBK objavljuje odgovaraju¢e dokumente koji se ti¢u crkvenoga medijskog podrucja. Takoder
suraduje s Hrvatskim katolickim radijem (HKR) izmjenjujuéi s njime informacije. Svoje
vijesti, najave, dokumente, prikaze i ostale servise IKA prikazuje na svojim web stranicama,
elektronickom postom te u tiskovinama, bilo vjerskog bilo svjetovnog predznaka (CiM, 2006

br. 30).

U Hrvatskoj se nakon pojave elektronickih medija oc¢ekivalo da ¢e katolicki tisak
izgubiti na svojoj popularnosti, ali takva se predvidanja nisu ostvarila, premda je kao i kod
ostalih privatnih i javnih tiskovina uocljiv pad naklade. Crkva isti¢e kako je tisak ostao vrlo
popularan radi svoje zadace da sluzi vjernicima kao dopuna temeljnih informacija o vjerskim
sadrzajima, za razumijevanje moralnih nacela te shvacanje crkvenih pogleda odgovora na
suvremena pitanja. Kako se isti¢e u CiM-u, crkveni tisak mora slijediti profesionalne kriterije
1 sva bitna dogadanja na razini op¢e 1 nase Crkve, dogadanja unutar crkvenih ustanova i
organizacija te izmedu njih izgradivati komunikaciju koja poti€e zajedniStvo. Polazec¢i s
vjerskog 1 etickog stajaliSta, Crkva je duZna prenositi aktualna druStvena, gospodarska,

kulturna, socijalna i politicka pitanja, izbjegavajuci pritom stranacke ili dnevnopoliticke
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pristupe. Takoder, zZupni tisak pridonosi pastoralnom razvoju radi toga Sto ih Zupljani rado

uzimaju i &itaju (CiM, 2006 br. 30, 31).

Dakle, crkveni tisak vrlo je vazna i korisna potpora za prijenos katolickog poimanja u
drustvu pa se zato i poti¢e njegova odrzivost kako bi se nadopunjavao s ostalim javnim i
privatnim medijima, bez obzira na njihov ideoloski pristup i svjetonazor. Naime,
nezaobilazno je da svaki tisak postupa u skladu s ve¢ spomenutim profesionalnim kriterijima

da postane mjesto susreta i izmjene ravnopravnog, objektivnog i etickog razmisljanja.
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5. Crkveni elektronic¢ki mediji u Hrvatskoj

Prisutnost Crkve u elektroni¢kim medijima u Hrvatskoj kasnila je za ostalim Crkvama
u svijetu zbog ve¢ spomenutih povijesnih (politickih) okolnosti, to jest zbog nedemokratskog
i totalitarnog komunistickoga sustava. Kada joj se pruzila prilika, Crkva je odmah stupila u
podrucje novih, modernih medija kako bi i na taj nadin evangelizirala i ostvarila dijalog s
covjekom modernog drustva. Prvi veéi pothvat Katolicke Crkve u Hrvatskoj bilo je osnivanje
ve¢ spomenute Informativne katolicke agencije 1993., te Hrvatskog katolickog radija 1997.
godine, koji ima nacionalnu koncesiju te emitira program 24 sata na dan, te su se nakon toga
pocele osnivati javne i privatne radijske postaje u citavoj zemlji koje takoder imaju veliku
vaznost. Kao 1 informativna agencija, i radio ima isto poslanje kao i tisak samo kroz
tehnoloski modernije kanale preko kojih se puno lakSe dolazi do velikog broja ljudi.
Spomenute lokalne radio postaje u vlasniStvu su Zupa, ustanova ili udruga koje rade na
informiranju o zivotu Crkve, pogotovo na lokalnoj razini. Nadalje, bez obzira na veliku
popularnost televizije, Hrvatska biskupska konferencija nema svoj televizijski program, ali
ve¢ smo spomenuli kako je 2013. pokrenuta privatna televizija Laudato Tv koja vrednuje
kr§¢anske poruke i promice ih u svojem programu te s time vr$i znacajno pastoralno djelo.
Jednako tako, 2000. godine sklopljen je sporazum izmedu HBK i Hrvatske radiotelevizije te s
drugim televizijskim postajama koje djeluju na hrvatskom tlu i otvoreni su za suradnju s
Crkvom. Takav sporazum omogucava proizvodnju veéeg broja vjerskih programa koje
vjernici prate i podrZavaju, a sama HBK takoder naglasava zaSto je vaZno okrenuti se
tehnologiji i u ovom konkretnom slucaju televiziju iskoristiti na najbolji moguéi nacin:
,,Svijest da smo Radosnu vijest duzni navijesStati i s modernih krovova potaknut ¢e ¢lanove
nase Crkve, klerike 1 laike, na istraZivanje 1 jo§ bolje koriStenje svih moguc¢nosti koje
televizija pruza Crkvi za ostvarivanje njezina poslanja. Podsje¢amo samo na moguénosti koje
pruza kablovska televizija“ (CiM, 2006: 39). Veliku gledanost na televiziji, bilo javnoj bilo
privatnoj, postizu prijenosi misa nedjeljom koji iznose u prosjeku nesto manje od 10 posto
gledateljske populacije, $to je vrlo visok udio. Vjernici znaju da gledanjem prijenosa mise ne
ispunjavaju vjerni¢ku duznost, ali svi oni koji su sprijeceni oti¢i na misu zbog bolesti, starosti
ili nekog drugog opravdanog razloga, na ovaj nacin im je donekle omoguceno sudjelovati na

misi.
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Kao $to smo ranije ve¢ isticali, Crkva je oduvijek pratila razvoj tehnologije te joj se
pojavom interneta otvorio novi komunikacijski kanal bez granica u brzini i pristupu. Internet
kao medij obuhvacéa elemente televizije, radija, novina, poste, videoteke, arhiva te virtualnog
prostora u kojem se osnivaju virtualne zajednice. Radi tolikih moguénosti Papinsko vijece za
medije ili Papinsko vijee za sredstva druStvenih komunikacija ,,preporucuje da se internet
stalno istrazuje i proucava s nakanom da se izradi antropologija i teologija komunikacije koja

¢e imati u vidu promjene koje uzrokuje taj najnoviji medij“ (Burilovi¢, Tanji¢, 2012: 104).

Prema crkvenom stajaliStu, promjene koje donosi internet mogu biti pozitivne ali i
negativne, zato je potrebno vrednovati ga na isti naCin kao i tradicionalne medije, to jest
pomocu profesionalnih kriterija. Veliku pozornost Crkve privlaci virtualni prostor koji sa
sobom donosi novo, virtualno okruzenje $to Covjeka smjesta u svijet multimedijalnosti i
multimedija. Nema druge opcije nego prihvatiti nove tehnologije u koje Crkva zeli unijeti
evandeoski duh i smisao u tu novu stvarnost. A ta stvarnost, prema crkvenim dokumentima,
dopusta brzu razmjenu misljenja izmedu osoba koje su vrlo Cesto jedna od druge veoma
udaljene, ali im virtualnost daje osjecaj da je druga osoba u blizini te dolazi do preuzimanja
uloge koje je neko¢ imalo drustvo u stvarnom svijetu. No, zbog ¢injenice da se ¢ovjek pocinje
sve vise odvajati od stvarnog svijeta, Crkva istice: ,,Naspram toj pojavi potrebno je upozoriti
da je crkveno-liturgijska zajednica nezamisliva bez svjedoCke dimenzije Zivota i vjere koja se
temelji 1 hrani iskustvom susreta sa Zivom zajednicom 1 sa Zivim Bogom. U tom smislu
poznanstva i povezanosti koja se uspostavljaju preko interneta mogu biti samo jedan od
koraka na putu uspostavljanja istinskog zajednistva, ali ne i zamjena za njega‘“ (CiM, 2006,
br. 43).

Pojavu, pa i promjenu novih komunikacijskih obrazaca, nadina i koncepata, koja
dolazi s novom tehnologijom ne moze se izbje¢i, ali crkveni dokumenti upozoravaju da
moramo biti oprezni s koriStenjem novih moguénosti kako ne bi izgubili potrebu za osobnim
susretom na stvarnim mjestima. Kao §to mozemo primijetiti, Crkva je prihvatila nove
informacijske i komunikacijske tehnologije, sluzi se internetom, otvaraju se razne internetske
stranice i portali — bilo da je rije¢ o sluzbenim crkvenim portalima Hrvatske biskupske
konferencije, pojedinih (nad)biskupija ili pak internetskim stranicama crkvenih glasila i zupa
po cijeloj Hrvatskoj, bilo da je rije¢ o stranicama s vjerskom tematikom kao §to su Bitno.net,
Katolik.hr, Vjera i djela i sli¢cne. Osim toga, pokrenuti su i razni YouTube kanali poput Pod
smokvom, Nova Eva, Laudato i drugi, a koji sadrze snimke kateheza, koncerata, duhovnih

pjesama i tako pridonose Sirenju crvenoga nauka, tradicije i biblijske poruke. Takoder su
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pokrenute i razne mobilne aplikacije kao $to su Nova Eva, Biblija i sli¢no gdje vjernici na
dlanu imaju sve §to im je potrebno kako bi ostali informirani o crkvenim dogadanjima, ali i

kao molitvenik kada se odlu¢e na molitvu ili na meditaciju.

Zato valja re¢i da Crkva shvaca kako i putem interneta moze $iriti svoj nauk, da moze i
mora govoriti o evandelju, razmjenjivati vjerska iskustva i nuditi potporu u trenutcima vjerske
krize, ali — kako upozorava dokument Crkva i mediji — svoje djelovanje ne smije prenijeti u
virtualni prostor zato Sto niSta ne moze zamijeniti stvarni medusobni odnos, bez obzira

govorimo li o religiji ili o bilo ¢emu drugom (CiM, 2006 br. 38, 39).
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6. Digitalna (r)evolucija i etika u novim medijima

Pojmom ,,digitalna revolucija“ mozemo opisati pojavu do koje je doslo (i jo§ dolazi), a
vezana je uz promjene komunikacije nakon dolaska novih tehnoloskih otkri¢a. Brojni autori,
medu kojima i Jean Baudrillard i drugi, upozoravaju da su prevladane sve granice vremena i
prostora te u samo nekoliko sekundi moZzemo komunicirati s vise osoba koje zive na vise
strana svijeta. Medutim, internetski prostor nije omogucio samo komunikaciju s osobama iz
cijeloga svijeta koje mi biramo, nego je rije¢ o virtualnom prostoru kojeg svake sekunde
posjecuju milijuni ljudi. Kako bi se odrzao red i dobro ponaSanje u tom bezgrani¢nom
prostoru, moraju postojati pravila koja ¢e se o tome brinuti, a nazvana su etika za internet ili
,hetiquette” (Labas, 2007). Naime, vlasnici novih i modernih platforma Cesto zanemaruju
pravila i kriterije profesionalnog novinarstva kako bi privukli §to ve¢i broj ljudi $to im donosi
vecu zaradu. Zakon trziSta postao je glavna vodilja kako djelovati u svijetu medija gdje pisana
rije¢ odlazi u drugi plan, a u centar paznje smjesta se vizualni podrazaj. Vizualno privlaci zato
Sto iziskuje manji ili gotovo nikakav intelektualni napor primatelja, a pisani tekst ima vrlo
malu vrijednost radi dominacije nebitnih ¢injenica. Danijel Laba$ u ¢lanku ,,Uloga medija u

suvremenom drustvu‘ govori upravo o tom problemu:

,Promatrajuci suvremenu (komunikacijsku) kulturu, uocavaju se mnogi paradoksi jer mediji,
koji bi trebali postati prostorom dijaloga i komunikacije, dijalog zamjenjuju netolerantnim
monolozima te i sami postaju prostor na kojemu se o€ituje prestiz raznih vrsta. Cjelokupnu situaciju
otezava Cinjenica da su mediji vazan dio industrijske kulture §to znacajnim dijelom odreduje njihovu
narav i1 njihovo djelovanje. Sve se to dogada velikim dijelom zbog nedovoljne svijesti o vaznosti

eticke dimenzije novinarstva.” (Labas, 2012: 411)

Dakle, svijest o etickoj dimenziji novinarstva mora biti na visokoj razini zato $to se
osoba ne bavi novinarstvom samo iz osobnog interesa nego i zbog javnog interesa. Crkva
promice sli¢nu, ako ne i istu ideju etike u medijima kojoj su u sredistu etickog vrednovanja
osoba 1 zajednica osoba. Javnost ima pravo biti informirana na objektivan 1 poSten nacin bez
obzira o kojem je mediju rije¢, bio on crkveni, privatni ili drzavni (Malovié, Ricchiardi,
Vilovi¢, 2007). Proizvodaci i Siritelji medijskog sadrzaja moraju se oduprijeti ideji da su
mediji dobra prilika za profit, jer onda primatelj postaje samo kupac serijskog proizvoda koji
zadovoljava uvjete velikih masa. Covjek na taj na¢in ne postaje informiraniji i ne stvara

realnu sliku o svijetu nego ga se zasipa, pa onda posljedi¢no i zatupljuje vrlo velikim brojem
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informacija koje ne promicu dostojanstvo Covjeka i ne promicu otvoreniju i odgovorniju

komunikaciju prema onima kojima prema kojima je to potrebno.

Kako bi novinar postao vjerodostojniji u svojoj profesiji, Labas upozorava na Kantovu
kategoriju samoposStovanja kao bitne smjernice u izgradivanju vlastite osobnosti koja je
spremna u svojem dostojanstvu braniti eticka nacela za dobrobit primatelja i ispunjavanja

moralne odgovornosti koju novinar ima prema javnosti. U tom kontekstu pise:

»Mora se istaknuti Kantova kategorija samopostovanja koje je Covjeku potrebno da bi se
uopce drzao moralnim i razumnim bi¢em. Kao ljudska bica i novinari su moralna i razumna bica koja
nastoje otkriti vezu izmedu vjernosti sebi i vjernosti profesiji te je u svakodnevnome djelovanju i
ostvariti. Iz te uske povezanosti izrasta, po mojem sudu, i snaga i vjerodostojnost svake, pa i
novinarske profesije. A ona se mora temeljiti na istini: ponajprije na istini o sebi, potom na istini o
vlastitom ponaSanju i djelovanju, te na kraju na istini o novinarskoj profesiji, kao i o novinarstvu i

medijima danas®. (Labas 2010; 172)

MozZemo primijetiti kako temelji novinarske profesije proizlaze iz istine koja mora biti
univerzalna u cijelome svijetu. Drugaciji stavovi s jedne strane mogu prikazivati ljepotu
raznolikosti u mi$ljenjima, ali s druge strane ako se temelj tih polazista zasniva na neistini ili
poluistini onda dolazi do neshvacanja u komunikaciji. Upravo radi tog neshvacanja i
dominacije medija koji prenose stavove koji su im vrlo ¢esto nametnuti od samih vlasnika, u
javnosti stvaraju osjecaj netolerancije, mrznje, nejednakosti Sto stvara joS jedan paradoks.
Paradoks u kojem su mediji vrlo vazan dio ¢ovjekovog Zivota 1 bez njih se ne moZe zato Sto
omogucavaju komunikaciju i protok informacija, ali u isto vrijeme imaju loSu reputaciju i
velik broj tih istih ljudi koji ih koriste smatraju da nisu vjerodostojni nego da prenose vijesti

pod utjecajem politickih stranaka i da se bave samo senzacionalizmom i skandalima.

Dakako da su i mediji i novinari svjesni ovakvog stanja, ali ¢ini se kako se nista
znacajnije ne poduzima. Djeluju pod krinkom slobode da imaju pravo pisati §to Zele i kako
zele, a zapravo su u odnosu zaposlenika 1 poslodavca po ¢ijim uputama moraju raditi
(Bertrand, 2007). Crkva je takoder svjesna ove situacije i zato Zeli povecati SVOj utjecaj i
svoju prisutnost kako bi mogla aktivnije sudjelovati u promicanju eti¢nosti u medijima. Crkva
naglaSava vaznost odgoja prije koriStenja novim platformama komunikacije zato §to danas
vlada popularna kultura u kojoj mladi narastaji sudjeluju pa ih zato treba ne samo zastititi,
nego daleko viSe odgojiti i educirati. Ispravna edukacija djece od njihovog prvog susreta s
novim medijima do navrSene punoljetnosti sigurno bi urodila plodom kod izbora sadrzaja zato

Sto bi lakSe procijenili koja informacija ima pravu vrijednost, a koja ne. Osjecaj za moralno u
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svakom je Covjeku, a odgojem novinara i1 korisnika medija za opazanje i upozoravanje na
nepravilnosti u medijskom prostoru, povecala bi se svijest o zajedni¢koj odgovornosti za
kontrolu sadrzaja kojeg proizvodimo i koristimo. Drustvo, to jest sami korisnici imaju veliku
moc¢ i utjeCu na to koji ¢e mediji biti uspjesni, a koji neuspjesni i stoga je odgovornost publike
velika. No, ¢ini se kako su trenutno najuspjesniji oni mediji koji ne brinu previse o etickim
nacelima nego gledaju samo na §to vecu zaradu. Ali ako se Covjeka po¢ne upozoravati na
opasnosti koje donose takvi mediji zasigurno ¢e do¢i do promjene, jer — kako istice Luka
Brajnovi¢ — ,,Covjek vrijedi onoliko koliko je sposoban voljeti, misliti, prosudivati i
vrednovati svoja djela, te koliko je sposoban slobodno (svojom vlastitom voljom) djelovati

birajuéi dobro i izbjegavajuci zlo” (Brajnovié, 1978: 15).

Stoga je ljude potrebno poticati da koriste svoju slobodu kako bi vise mislili,
prosudivali, vrednovali, ocjenjivali sadrzaj koji im se nudi jer se aktivnim sudjelovanjem
publike mediji mogu o€istiti od ,,prljavstine koja ih je prekrila i u¢inila informaciju pukim
proizvodom za mase, kako upozoravaju i spomenuti crkveni dokumenti s hrvatskoga

govornoga podrucja.
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7. Zakljucak

Kao $to smo naveli na pocetku ovog rada, Crkva kao zajednica i mediji kao sredstvo
priopéavanja imaju vrlo sliénu ulogu: moraju djelovati na dobrobit cijeloga drustva, a ne
zastupati samo partikularne interese, te se u svome radu — da tako kazemo — mogu i na neki
nacin nadopunjavati. Pitanja i odgovore koji se ticu moralnih vrijednosti drustva, ali i same
vjerske zajednice, Crkva promice u svojim sadrzajima na raznim medijskim platformama. No,
valja re¢i da oni nisu toliko popularni niti prihvaceni radi toga Sto drustvo vrlo Cesto iskazuje
nepovjerenje i prema Crkvi i prema njezinom moralnom nauku. Razlog tomu moze se
pronacdi i u raznim skandali koji su potresli Crkvu i doveli je u krizu kao ustanovu, a posebno
se to ogleda na primjeru pedofilije onih — pa i visokopozicioniranih crkvenih sluzbenika — koji
nisu bili vjerni svojem pozivu, a radi kojih se osuduje cjelokupna krs¢anska zajednica, te

optuzuje cijela Katolicka Crkva.

S druge strane valja istaknuti da Biblija na ¢iji se nauk oslanja Katolicka Crkva u
svojoj biti cijelom svijetu Zeli komunicirati istinu i zauzimati se za opée dobro svakoga
pojedinca i drustva, te taj biblijski nauk Crkva zastupa ve¢ dvije tisu¢e godina, bez obzira na
poteskoce i krize u kojima se nalazila i nalazi, koriste¢i pri tome medije, kako one
tradicionalne tako i one nove oslonjene na digitalnu tehnologiju, no to danas ¢ini na puno brzi
i moderniji nacin. S druge strane, i novinarstvo kao profesija zauzima se za istinu i
objektivnost kao neizbjezan profesionalni kriterij kojeg se novinari moraju drzati, jer bi
zanemarivanje toga etickoga nacela znacilo da su zakazali u svojem pozivu. U tome vidimo
jedan od kljuénih razloga zbog kojega smatramo da izmedu Crkve i1 crkvenoga nauka te
novinarskoga i medijskoga razmis$ljanja i prakse postoji izravna veza, pa bi se trebala poticati
jos tjeSnja medusobna suradnja na korist cjelokupne javnosti i drustva. Doprinos crkvenih
dokumenata Hrvatske biskupske konferencije koje smo prikazali i analizirali u ovome radu,
kao 1 drugi dokumenti, uz novinarska profesionalna pravila i suradnju publike u najSirem
smislu mogu ,,pozitivno pridonositi ljudskom Zivotu, promicati mir, intelektualni razvoj i

uzajamno razumijevanje medu ljudima i narodima na globalnoj razini“ (Etika na internetu,

2002, br. 18).

Kao §to smo istaknuli u naSem radu, Crkva govori o Isusu Kristu kao savrSenom
komunikatoru zato $to je komunikaciju ostvarivao prije svega iz ljubavi i darivanja sebe

drugima. Kada se ta ideja prenese i stavi u kontekst djelovanja novinara, uocava se da takva
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pravila ponaSanja nalazu i profesionalni Kriteriji novinarstva i to svakom novinaru koji zeli
biti vjeran sebi i pridonositi vjerodostojnosti profesije (Labas, 2010). Tocnije, ta suradnja
poticala bi i potic¢e djelovanje prema univerzalnim i opéeprihvac¢enim moralnim nacelima koja
okupljaju ljude u solidarnosti i prihvacanju jedni drugih, ne ¢ine¢i zlo nego radeéi na
zajedniStvu 1 medusobnom povezivanju. Bez obzira u ¢ijem su vlasniStvu mediji, bili u
crkvenom, privatnom ili javnom, oni moraju imati isto polaziSte i isti cilj te pronaci svoje
mjesto u medijskom prostoru da bi ostvarili ravnopravnu komunikaciju s gradanstvom.
Medutim, da bi uspjesno ispunili svoju zadacu ili poslanje i Crkva i mediji moraju neprestano
poticati svijest o medijskom odgoju i obrazovanju primatelja i medijskoj kompetentnosti
posiljatelja. Kada ti uvjeti budu zadovoljeni, mediji ¢e postati moéna sredstva za borbu protiv
svega S$to ih danas ograniCava U ostvarivanju njihovog punog potencijala na Kkorist
covjecanstva i njegovog napretka, a ne u korist pohlepnih vlasnika koji narusavaju slobodu
novinara radi zakona trziSta. Analizirani crkveni dokumenti u tom kontekstu mogu biti od
koristi ne samo za opcenito istrazivanje medija i o medijima, nego i ponuditi smjernice za
pridrzavanje i postivanje profesionalnih i etickih kriterija u ovo nase digitalno doba u kojemu

mediji imaju veliku ulogu za pojedinca i za drusStvo u cjelini.
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