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SAZETAK

Rad se bavi kvalitativnim istrazivanjem nacina na koji se zene samopredstavljaju kroz modu u
Republici Hrvatskoj. Polustrukturiranim intervjuem ispitali smo Cetiri sudionice o njihovim
ciljevima odabira odjece, svakodnevnim iskustvima povezanima s modom, stavovima o
drustvenim predrasudama prema Zenama temeljenima na osobnom izgledu i1 odijevanju te o
drustvenom polozaju Zena u Republici Hrvatskoj danas. Interpretacijom i analizom podataka
moze se zakljuciti kako primarni cilj Zenskog uredivanja nije povezan s muskaréevom
paznjom. Isto tako, istrazivanje ukazuje na to kako i same sudionice percipiraju drustveni
polozaj zena u Hrvatskoj jo$ uvijek nedovoljno povoljnim te su jednakog misljenja da se Zene
u velikoj mjeri susre¢u sa konzervativnim predrasudama i stereotipima kada je u pitanju nacin

na koji se odijevaju.

Kljucne rijeci: moda, samopredstavljanje, zene, predrasude, drustvo.



1. UvOD

Moda je jedan od znacajnijih aspekata drustvene interakcije te prozima velik dio aspekata
stvarnosti svakodnevnog Zivota. Zivotni stil i moda mijenjali su se kroz povijest, a danas su
usko povezani s razvojem medija, kapitalizma i potrosackog nacina Zivota. Stoga modu
mozemo zapravo shvatiti kao neophodnu komponentu za funkcioniranje drustva 21. stoljeca:
,Mike Featherstone (2001) navodi tri razli¢ita pristupa proucavanju potrosacke kulture u
svjetlu kojih takoder mozemo razumijevati modu i njoj srodne pojmove. Prvo, potrosnju
mozemo shvatiti s obzirom na sve vecu proizvodnju roba u kapitalizmu: potrosnja je
funkcionalna zahtjevima ekonomije. [...] Drugi se pristup uglavnom bavi nacinima na koje
ljudi koriste dobra da bi stvarali drustvene veze i razlike. Treca se perspektiva zanima za
emocionalno zadovoljstvo potro$njom, za snove i Zelje povezane sa svijetom dobara. Naime,
moderno drustvo neprestano potic¢e ljude na potroS$nju, i na to da prekoracuju svoje potrebe.
To stvara umjetne, nepotrebne potrebe ili “zahtjev za luksuzom” (koji Cesto nikad nije
zadovoljen)* (prema Odak, 2003: 101-102). S druge strane, moda, kako naglasava Simmel
(2001), predstavlja moguénost za razvoj individualnog identiteta, ali i poti¢e pojedinca na

konformizam onomu §to je u odredenom drustvu ili u nekoj grupi prihvatljivo i aktualno .

Suvremena socioloSka istraZivanja najeS¢e su se bavila modom, na makro
strukturalnoj razini, kao sustavom koji upravlja pojedincima. Medutim, zanemaruju se
istrazivanja fenomena mode iz perspektive pojedinca. Stoga ¢e se ovaj rad primarno usmjeriti
na dimenziju akcije. To¢nije, fokus ovog rada bit ¢e usmjeren na to kako zena stvara smisao

mode za sebe samu.

Cilj ovog rada je istraziti nacine na koje Zena savladava svakodnevne situacije
upotrebom mode kao sredstva vlastite identifikacije. Razmatranju ove teme doprinijet ce
klasi¢ne socioloske teorije koje su se bavile fenomenom mode, odnosom izmedu mode i
ostvarenja zena u drustvu, samopredstavljanjem te jedno istrazivanje o drustvenom polozaju
zena u Republici Hrvatskoj. Jedan od znacajnih klasi¢nih teoreti¢ara, G. Simmel (2001), istice
kako su zene upotrebom mode kroz povijest naglaSavale svoju individualnost koja je zbog
drustvenih okolnosti bila zanemarena. Osnovni cilj mode je , za francusku feministicu Simone
de Beauvoir (2016), zadovoljiti ¢eznje muskaraca. Tema ovog istrazivanja socioloski je
relevantna jer bi ovaj rad mogao dati znacajan znanstveni i socioloski doprinos u razmatranju
ukotvljenosti mode 1 ostvarenja zena u Republici Hrvatskoj. Drugim rijeCima, istrazuje se

znacenje mode za zene razliCitth dobnih skupina te se pokuSava ispitati polozaj zena u



Republici Hrvatskoj kroz analizu svakodnevnih iskustva ispitanica povezanih s upotrebom

mode.

U nastavku rada najprije ¢e biti definiran koncept mode u socioloskom diskursu kroz
teorijske pristupe G. Simmela, E. Goffmana i S. de Beauvoir. U toj cjelini fokus ¢e biti na
odnosu Zene i mode u teoriji. Isto tako, obuhvatit ¢cemo ukratko i kontekst socio-ekonomskog
polozaja Zena u Republici Hrvatskoj u posljednjih nekoliko godina kroz dosadasnja
istrazivanja. Zatim slijedi prikaz metodologije, analiza i interpretacija podataka te rasprava i

zakljucak.



2. FENOMEN MODE U POVIJESNOM I SOCIOLOSKOM KONTEKSTU

Uz suvremenu modu u 21. stoljecu viSe ne mozemo povezivati samo pojmove odijevanja i
odjece, ona obuhvaca i mnoge druge aspekte suvremenog nacina zivota i drustvenog
funkcioniranja. Isto tako, ona utjeCe na Zivote pojedinaca i istovremeno postaje sredstvo
identifikacije, ali 1 konformizma. Milan Galovi¢ (2001 prema Odak 2003: 97) u jednom od
svojih radova precizno predstavlja definiciju mode: ,,Moda je za cCovjeka sredstvo
identifikacije 1 socijalizacije, prijepor s okolnim svijetom, simboli¢ka komunikacija, obaveza

prestiza, predmet uzitka i primijenjena umjetnost®.

Cvitan-Cerneli¢ (2002: 12-13) navodi kako se povijest mode i odijevanja moze
podijeliti u tri etape te istovremeno daje opis istih. Autorica naglaSava kako su 19. stoljeée i
pojava industrijalizacije relevantni povijesni razvoj mode. Tada su stvoreni bitni uvjeti za
razvitak i uspon mode te njezin prijelaz iz obi¢nog nacina odijevanja u bitnu komponentnu
suvremenog zivota. Globalizacija i moda teku usporedno te briSu geografske, druStvene,
individualne i regionalne granice, a na kraju dovode do internacionalizacije i uniformizacije

mode.

Za Simmela (2001 prema Odak, 2003: 100) je moda proizvod klasne podjele §to znaci
da istovremeno povezuje ljude bogatog materijalnog statusa i odvaja ih od niZih slojeva. On
smatra da modu stvaraju visoke drustvene klase, a zatim ju preuzimaju nize drustvene klase
pri cemu visoke drusStvene klase tu istu modu po€inju odbacivati jer ona vise nema funkciju
diferencijacije. Kada cijela grupa prakticira odredenu modu, §to su u pocetku Cinili samo neki

¢lanovi grupe, ona tada prestaje biti modom.

Simmelove teorijske postavke pronalazimo u klasnim, ali i u modernistickim teorijama
mode: ,,Sam modernitet sa svojim protuslovljima pretpostavlja stalnu mijenu kao osnovnu
znacajku svakog razvoja. Istodobno, u drustvenoj se situaciji moderniteta individualno tijelo
pocinje razlikovati od drustvenoga. Masovno je druStvo kroz proces individualizacije
omogucilo novu neposrednost odnosa izmedu pojedinca i drustva“ (Bartlett, 2002: 20).
Simmelova teorija mode (2001 prema Odak, 2003: 99) zasniva se na tvrdnji da je moda
oponaSanje uzorka i trenda u svrhu prilagodavanja i konformizma odredenoj grupi kako bi se
razvio osjec¢aj pripadnosti i podrzavanja. No istodobno, on tvrdi kako moda razlikuje
pojedinca od grupe Sto dovodi do diferencijacije 1 individualizma: ,,Tako moda nije niSta

drugo nego jedna posebna forma Zivota medu mnogima kojima se tendencija prema



drustvenom egalitarizmu spaja u jedinstvenom djelovanju s tendencijom prema individualnoj

razli¢itosti i promjenama® (Simmel, 2001: 225).

Kada pak govorimo o postmodernim teorijama i odjevnim praksama, Elizabeth Wilson
smatra da stil zamjenjuje osobnost: ,,Upravo laka zamjenjivost jednog stila drugim nudi
mozda alternativu dosadnoj postojanosti "staromodnih" ideja o identitetu i osobnosti. S druge
strane mozda je osobnost moguée ¢vrsce uspostaviti odje¢om, kojom se, uostalom, mnogi i
sluze u kreiranju vlastitog identiteta, od etickih manjina do punka* (Wilson, 1993 prema

Bartlett, 2002: 30).

Veliki povijesni dogadaji relevantni su ¢imbenici u oblikovanju odnosa izmedu Zena 1
mode, isti¢e Simmel (2001: 204). Naglasava kako su 14. i 15. stoljec¢e u Njemackoj obiljezili
pokreti koji zagovaraju razvoj individualnosti. Unato¢ tome, za zene u individualisticCkom
razvoju joS uvijek nije bilo mjesta. Uskrac¢enu slobodu kretanja i razvoja nadoknadivale su
ekstravagantnim modama u odijevanju. Istovremeno, u Italiji su Zene u razdoblju renesanse
imale mnogo prostora za individualni razvoj §to dovodi do smanjene potrebe za izdvajanjem

putem ekstravagantnih modnih kombinacija:

Ali iz Italije u to doba takoder nema ni izvjeStaja o nekim posebnim
ekstravagancijama u Zenskoj modi. Izostaje potreba da se stje¢u individualne potvrde
na torn podrucju i da se postize neka vrsta istaknutosti jer je nagon koji se u tome
ocituje dostatno zadovoljen na drugim podrucjima. (Simmel, 2001: 204)

Dakle, mozemo zakljuciti kako je moda bila sredstvo s kojim su zene naglasavale
svoju individualnost koja je zbog povijesnih i drustvenih okolnosti bila zanemarena: ,,Tako se
¢ini kao da je moda takore¢i ventil iz kojega izbija potreba Zena za nekom mjerom isticanja i
individualnog izdvajanja kada im je njezino zadovoljenje na drugim podru¢jima vise
uskrac¢eno* (Simmel, 2001: 203). Sklonost zena prema modi proizlazi iz njihova
neravnopravnog i loSeg druStvenog poloZaja. S jedne strane, Zene putem mode istiCu svoju
tendenciju prema pripadanju drustvu — a s druge strane, moda im predstavlja sredstvo za

isticanje, naglaSavanje 1 identifikaciju sebe:

Upravo to sada na tako posve druk¢ijim sadrzajima pruza moda, i ona nadopunjava
beznacajnost osobe, njezinu nesposobnost da posve iz same sebe individualizira
egzistenciju, omogucavaju¢i pripadnost nekom krugu koji se upravo modom
karakterizira, istiCe 1 za javnu svijest nekako pripada zajedno. I tu se, naravno, osoba
kao takva uklapa u jednu opéu shemu, samo $to sama ta shema u drustvenom smislu
ima individualnu notu i tako zaobilaznim druStvenim putem nadomjesta upravo ono
S$to osoba ne moze postici na posve individualnom. (Simmel: 2004, 205)



Simone de Beauvoir zastupa tezu da je karakter Zene odreden njezinim polozajem:
,Vidimo da se ukupni karakter zene, njezina uvjerenja, njezine vrijednosti, njezina mudrost,
njezin moral, njezine sklonosti i njezina ponasanja, objasnjavaju njezinim polozajem* (2016:
656). Ista autorica (2016: 566) smatra da odijevanje ima za Zenu dva zna¢enja. Prvo znacenje
se sastoji u izrazavanju njezinog Zzivotnog standarda 1 bogatstva, a drugo se odnosi na
konkretizaciju Zenske narcisoidnost. Cilj mode, kako tvrdi Simone (2016: 567), je zadovoljiti
zudnje muskaraca: ,,Cilj mode kojoj robuje nije da je otkrije kao autonomnu osobu nego, bas
suprotno, da je posve osvoji od njezine transcendentnosti da bi je ponudila kao plijen muskim
7udnjama“. Uz navedeno, autorica jo§ isti¢e: ,,Zena koja previse jasno golica musku Zudnju na

losem je glasu, ali i Zena koja naizgled tu Zudnju odbija takoder nije za pohvalu® (2016: 569).

Erving Goffman se bavio nacinima na koji se ljudi samopredstavljaju te je u jednom

od svojih najpoznatijih djela, "Kako se predstavljamo u svakodnevnom Zivotu", istaknuo:

Mnogi izvori informacija dostupni su svim prisutnima, a mnoge oznake (odnosno,
nosioci znacenja) pomocu kojih se informacija prenosi, pristupacne. Ukoliko osobu ne
poznaju, posmatra¢i mogu da pabirée delove informacija na osnovu njenog izgleda i
ponasanja, $to im onda omogucéava da svoje prethodno iskustvo sa slicnim osobama
primene na onu koja je upravo pred njima, ili §to je jo§ vaznije, da na prisutnu osobu
primene razne neproverene stereotipe. (Goffman, 2000/1959: 15).

3. ISTRAZIVANJE O POLOZAJU ZENA U REPUBLICI HRVATSKOJ

Istrazivanja na podrucju socio-ekonomskog poloZaja zena u Hrvatskoj od iznimne su vaznosti
za ovaj rad te nam mogu dati kratki prikaz koliko nasSe drustvo nije/je tradicionalno te koliko
ono ne ograniava/ograniCava Zenu u njezinom samoostvarenju. Interpretacija ovog
istrazivanja u kombinaciji sa kvalitativnim istrazivanjem kojeg ¢emo provesti, dat ¢e nam
uvid u to koliko je za zene u Hrvatskoj vazna upotreba mode kao izraza identiteta u

svakodnevnom zivotu i savladavanju situacija.

U nastavku, usmjerit ¢emo se na rezultate longitudinalnog istrazivanja prof. dr. sc.
Smiljane Leinert Novosel (2018) koje govori o drustvenom poloZaju zena (1999.-2016.).
IstraZivanje je provedeno na uzorku od 500 studenata zagrebackog sveuciliSta. Autorica istice
nekoliko zanimljivih rezultata istrazivanja. Naime, pokazalo se da mladi percipiraju sve vecu
egalitarizaciju u praticipaciji Zena i musSkaraca u javnoj sferi (poslovima). S druge strane, u

privatnoj sferi, ku¢anski poslovi i briga oko djece jos su uvijek u velikoj mjeri zada¢a majke.
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Muskarci u manjoj mjeri sudjeluju u aktivnostima vezanim uz djecu §to upucuje na to da
tradicionalna uloga zene u ku¢i jaca. Istrazivanje pokazuje da Zene vecinu svog slobodnog
vremena provode s obitelji, a onaj preostali (manji) dio slobodnog vremena posvecuju brizi za
sebe 1 svoj izgled. Na kraju, autorica (2019: 71) istice:
S druge strane, nalazi o “vra¢anju” brojnih tradicionalnih zadac¢a zenama u obitelji, oni
koji signaliziraju da je zarada ipak muska odgovornost, te tradicionalna struktura
koristenja slobodnog vremena — Zene “za obitelj”, a muskarci “za sebe” — navode na
oprez i konstataciju da mladi, pored opredjeljenja za modernije vrijednosti koje

opcenito zastupaju i planiraju, zive u realnosti u kojoj su ne samo prisutna ve¢ i jacaju
(1999. — 2016.) tradicionalna rjesenja vezana uz zene i muskarce.

4. METODOLOGIJA

Osnovno je istrazivacko pitanje ovog rada: Kako moda utjeCe na samopredstavljanje zena u
Republici Hrvatskoj? Osnovni je cilj ovog rada istraziti nacine na koje Zena savladava
situacije u svakodnevnom zivotu upotrebom mode kao sredstva vlastite identifikacije.
Istrazuje se zna¢enje mode za Zene razli¢itih dobnih skupina te se kroz analizu svakodnevnih

iskustva sudionica pokuSava ispitati polozaj Zena u Republici Hrvatskoj.

U istrazivanju smo se koristili kvalitativnom metodologijom, to¢nije metodom
polustrukturiranog intervjua. Kako bi se uspjesno odgovorilo na istrazivacka pitanja i ciljeve
istrazivanja provedeno je 4 intervjua na uzorku od 6 ispitanica. Intervjui su grupirani u 3
dobne skupine te su provedeni s ispitanicama od 18 do 35 godina (2 ispitanice), od 35 do 55
godina (2 ispitanice) i od 55+ godina (2 ispitanice, nisu pristale na sudjelovanje u intervju).
Sudionice istraZivanja su izabrane izabrane neprobabilisticki, a uzorak koji se koristio jest
namjerni prosudbeni. Kao §to je navedeno, u istrazivanju su pristale sudjelovati 4 sudionice
od planiranih 6 sudionica koje pripadaju dobnoj skupini 55+ godina. To nas moZe na
zakljucak kako zene u tom zivotnom razdoblju smatraju ovu tema neprikladnom za njihove
godine te tako ve¢ na samom pocetku istrazivanja dobivamo podatke vezane za navedeno

istrazivacko pitanje.

Vodi¢ za intervju sastoji se od 10 polustrukturiranih pitanja. Instrument istrazivanja
(vodi€) konstruiran je na temelju 4 tematska bloka tj. seta pitanja. Prije pocetka intervjua
sugovornicama je bio urufen obrazac za pismeni pristanak sudjelovanja u istrazivanju u

kojemu su elaborirani ciljevi istrazivanja te su sugovornice obavijestene kako ¢e se intervju



snimati s ciljem kasnije obrade podataka. Takoder, uz pismenu obavijest, sugovornice su
usmeno obavijestene o svim pojedinostima istrazivanja. Podaci ¢e biti koristeni u anonimnom
obliku i isklju¢ivo u svrhu znanstvenog istrazivanja. U objavljenim rezultatima istrazivanja
identiteti sudionica istrazivanja bit ¢e skriveni i strogo ¢uvani u arhivu istrazivanja. Intervjui
su provedeni od svibnja do srpnja 2019. godine u gradu Zagrebu i OsjeCko-baranjskoj

Zupaniji. Zapisi izjava sugovornica u radu oznaceni su kraticama S1, S2, S3, S4.

5. ANALIZA I INTERPRETACIJA PODATAKA
5.1. Opis vlastitog stila odijevanja i zna¢aj mode u osobnom Zivotu

Prvi set pitanja sugovornice intervjua uvodi u raspravu. Pitanja u ovom dijelu su opcenita i
poti¢u sugovornice na daljnju raspravu, a odnose se na to koliko vremena one posvecuju

vlastitom izgledu, $to za njih osobno znaci moda te kako bi one opisale vlastiti stil odijevanja.

Na upit o tome kako bi opisale vlastiti stil odijevanja, sve sudionice istrazivanja navele
su kako za svakodnevne obaveze odabiru uglavnom opustene, lagane i sportske kombinacije
te da na dnevnoj bazi ne odvajaju vise od sat vremena za izgled. Kada se radi o posebnim

prigodama, odabiru odjece 1 vlastitom izgledu posvecuju viSe vremena i paznje.

Pa nemam neki odredeni stil. Ovako privatno u slobodno vrijeme, volim neki onako
opusteni i leZerniji stil. Dok za neke prigode, volim se ba$ srediti dosta. Haha. I to
nekoliko dana unaprijed ¢ak. Onako slaZzem si neke kombinacije, odabirem odjecu,

isprobavam 1 volim da sve to bude onako uskladeno lijepo. (S1, 36)

Svoj stil opisala bih kao casual u vec¢ini vremena. Znaci ono klasi¢no, traperice i
koSulja ili traperice i neka vestica. Ne obla¢im se sada ono nesto specijalno za svaki
dan, ali uvijek pokusavam da to izgleda donekle pristojno i da nije ono samo prvo
Sto nadem u ormaru. Za posebne prilike, kao Sto su svadbe, pricesti ili takve neke

specijalne prilike, volim se obu¢i bas ono elegantno. (S3, 22)



5.2. Ciljevi odabira odjece

Drugi set pitanja fokusira se na nacine na koje sudionica koristi modu u svakodnevnim
zivotnim situacijama. Toc¢nije, ovaj set pitanja primarno se fokusira na ciljeve odabira odjece

kod sudionica.

Na upit o tome koji je osnovni cilj njihova odabira odjece, sve sugovornice isticu kako
je primarni cilj njihova odabira odjece da se osje¢aju ugodno i zadovoljno u onome §to su taj
dan odjenule. Isto tako, u intervjuima se zapaza kako sugovornice smatraju da su danas zene
izrazito kompetetivne kada su u pitanju izgled i moda. Konkretno, danas Zene odabirom
odjece, uljepSavanjem i odijevanjem viSe ne Zele zadiviti muskarce 1 privlaciti njihovu paznju.

Cilj im zadiviti druge Zene te su u tom pogledu izrazito natjecateljski "raspolozene".

[...] na primjer te Setnje po Spici mi padaju na pamet kada ono zeli§ se Sto ljepse
obuci 1 onako biti druk¢iji od drugih. Gledas kaj drugi nose da bi mozda 1 ti kupio ili
sli¢no to ili bolje 1 skuplje. [...] nisam ba$ sigurna da nam je sad viSe tak 1 bitno $to

muski misle $to mi nosimo i sli¢no. (S4, 25)

[...] htjele mi to ili ne, sve mi Zene uvijek zelimo imati neSto da zavidimo, ne toliko
muskarce, nego druge zene. To je neko natjecanje 1 ne moZemo se boriti protiv toga,
haha. To je neSto $to je jednostavno u nama. Svaka Zena se voli dokazati, htjeli mi
to ili ne, to je valja neSto podsvjesno. [...] iz svog iskustva mogu reéi, imala sam
jednu fazu u zivotu kada sam bila opterecena time. Jedna poznanica je imala "to" i
ja sam htjela imati "to". Onako, ba$ je bilo to neko natjecanje koja ¢e imati bolje.
[...] 1ako naravno godi svakoj zeni kada se lijepo odjene da zadivi muskarca, ali

mislim da sve mi Zene radimo to da impresioniramo druge Zene. (S1, 36)

[...] ponekad tako kupujem odjecu da bih ljepSe izgledala od nekog kada nekud
idem. [...] iz brojnih primjera u Zivotu, smatram da se one natjecu medusobno. (S2,

48)



5.3. Iskustva i stavovi 0 osudivanju na racun izgleda

Treéi set pitanja raspravlja osobna iskustva, dozivljaje i stavove sudionica u kontekstu

drustvenog ogranicavanja samopredstavljanja zena kroz modu.

Pitanja su usmjerena na opis osobnih iskustva sudionica s osudivanjem na racun
njihova odijevanja i izgleda. U kontekstu osobnih iskustava, samo je jedna sudionica navela
kako je imala neugodno iskustvo, a sve sudionice isticu kako misljenje drugih ljudi ve¢inom
ne odreduje njihove modne odabire i izgled. Isto tako, pokuSava se dobiti uvid u to koliko
drustvo danas odreduje individualne modne preference kada je u pitanju Zenski izgled te kako
stil odijevanja stvara "sliku" o Zeni u drusStvu. Sudionice su izrazito slozne u misljenu da
najveéi utjecaj na nacin odijevanja imaju mediji, ali i razli¢iti trendovi na drustvenim
mrezama: ,,[...] pa da. Televizija odreduje dosta. | mediji [...]* (S2, 48). Po pitanju o tome
stvara li odredeni nacin modnog samopredstavljanja sliku o Zeni u drustvu, stavovi su jednaki.
Sudionice isti¢u kako postoji tendencija da se na temelju vizualnog dojma donose stereotipni

zakljuci o karakteru zene.

Uvijek kada neku zensku osobu vidimo, uvijek pomislimo: "Aha, ona je ovakva,
odijeva se tako". I odmah nekako percipiramo i kakva bi ona mogla biti kao osoba.
Sto mozda nema veze s tim odijevanjem. KaZe se da odijelo ne &ini Eovjeka, ali svi
mi na temelju tog prvog vizualnog dojma procijenimo nekoga Sto ne mora uopce

biti istina. (S1, 36)

Hmm, ako Zena previSe isti¢e svoje tijelo kroz svoje modne kombinacije onda se

smatra da je laka, drugacije ju se gleda. (S2, 48)

5.4. Percepcija drustvenog poloZaja Zena u Republici Hrvatskoj

Cetvrti set pitanja sastoji se od pitanja koja zatvaraju intervju. Pitanja se fokusiraju na
percepciju sudionica o drustvenom polozaju zena u Republici Hrvatskoj 1 navodenje vlastitog

primjera Zene iz javnog Zivota koja svojim nacinom predstavljanja izaziva rasprave u drustvu.

Kada govorimo o druStvenom polozaju Zena, sudionice ga percipiraju boljim nego
prije, ali 1 dalje smatraju da su u odredenoj mjeri Zene drusStveno podredene: ,,Mislim da je
bolji nego $to je bio prije. To ne bih porekla, ali osobno smatram da jo$ uvijek nije kakav bi

trebao biti“ (S4, 25). Nekoliko sudionica navelo je za primjer Kolindu Grabar-Kitarovi¢,
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Lidiju Bagi¢, Maju Suput te Josipu Lisac kao primjere Zena koje svojim predstavljanjem u

javnom prostoru izazivaju druStvene polemike na racun vlastitog izgleda i nacina odijevanja.

Pa ja bih definitivno izdvojila Maju Suput. Zato §to je ona bas li¢nost koja ¢e obuéi
sve ono najmodernije na sebe. | ima puno pratitelja na Instagramu, dosta cura se i
ugleda na nju. Mislim da izaziva polemike zato Sto ona ima i dosta estetskih
operacija. Mnogi se ne slazu s tim, a nekima je to ok. Ve¢inom ju se onako proziva

kao Zenu koja radi samo ono S$to Zeli i koja se ne obazire na tuda misljenja. (S3, 22)

Evo mogu navesti 1 konkretan primjer. NaSa predsjednica, Kolinda Grabar-
Kitarovi¢, zena koja je Cetiri, gotovo pet godina na funkciji na kojoj je. Otkad je
dosla na tu funkciju, javnost, pa i zene, svaku njenu pojavu osuduju. I sve na

temelju tog izgleda. (S1, 36)

[...] pa Josipa Lisac je sama po sebi ekstravagantna i drugacija. Mnogi joj to

zamjeraju, ali smo se naviknuli da je takva. (S2, 48)
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6. RASPRAVA

Prikazani empirijski podatci kvalitativne su naravi te kao takvi nisu podlozni generalizaciji,
nego razumijevanju vaznosti odredenog fenomena. Ciljevi odabira odjece, koje su sudionice
potvrdile, ne idu u korist tezi feministice Simone de Beauvoir koja zastupa ideju da primarni
cilj mode zadovoljiti zudnje muskaraca (2016: 567). Naime, sudionice su slozne u misljenju
da se zene danas natjeCu jedna protiv druge kada su u pitanju osnovni motivi odijevanja i
uredivanja te da je ideja o privlacenju muske pozornosti potpuno irelevantna. Nadalje,
osvréuci se na Goffmana (2000/1959: 15), koji tvrdi da promatraci na osnovu informacija o
necijem izgledu mogu primijeniti razne stereotipe, potrebno je naglasiti kako se iz ovog
istrazivanja moze ukazati na postojecu tendenciju stvaranja stereotipnih misljenja o osobnosti
odredene zene zbog nacina njezina odijevanja. U prilog navedenom, moze se priloziti i citat:
,,Zena koja previse jasno golica musku zudnju na losem je glasu, ali i Zena koja naizgled tu
zudnju odbija takoder nije za pohvalu“ (de Beauvoir, 2016: 569). Potrebno je naglasiti da je
provedeno istrazivanje usmjereno na razumijevanje drustvenog ograni¢avanja samoostvarenja
zena kroz modu. Sukladno tome, usporedujuéi iskaze sudionica o danaSnjem drustvenom
polozaju zena u Republici Hrvatskoj i njihovu ostvarenju kroz upotrebu mode te rezultate
longitudinalnog istraZivanja prof. dr. sc. Smiljane Leinert Novosel (2018), moZemo
konstatirati kako je hrvatsko drusStvo, iako puno manje nego prije, jo§ uvijek u odredenoj
mjeri tradicionalno kada su u pitanju uloga i samoostvarenje Zene u drustvu. Isto tako, zene
koje nisu pristale sudjelovati u istrazivanju pripadaju najstarijoj dobnoj skupini u kontekstu
ovog istraZivanja. lako ne moZemo sa sigurno$¢u utvrditi razloge njihova nepristanka, to nam
ostavlja mjesta za postavljanje pitanja: Jesu li Zene u zrelijoj/starijoj zivotnoj dobi

nezainteresirane za modu zbog misljenja konzervativne okoline?
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7. ZAKLJUCAK

Cilj ovoga rada bio je istraziti kako se zene danas samopredstavljaju kroz modu. Uz
navedeno, ispitali smo njihova iskustva s osudivanjem na racun izgleda i odijevanja te kako
koriste modu u svakodnevnim zivotnim situacijama. Kroz ispitivanje njihovih stavova i
iskustava, pokusali smo razumjeti i istraziti postoji li u Hrvatskom drusStvo tendencija prema
konzervativnom ograni¢avanju druStvenog ostvarenja zena kroz modu, ali i opcenito. U
intervjuima sa sudionicama pokazalo se kako uredivanje i odabir odje¢e danas viSe nema veze
sa zeljom za privlatenjem muske paznje, nego prvenstveno s osobnim zadovoljstvom. Uz
navedeno, istaknulo se kako Zene danas prvenstveno Zele zadiviti druge Zene svojom odje¢om
i natjecati se s njima. Sto se ti¢e na¢ina na koji drustvo utjee danas na izgled Zene, mediji se
u intervjuima izdvajaju kao vazni faktori oblikovanja Zzeninog izgleda. lako sudionice nisu
navele negativna osobna iskustva s osudivanjem, razmisljanja su da i dalje u nasem drustvu
postoji tendencija donoSenja stereotipnih misljenja i predrasuda o Zenama koje se oblace na
odredeni nacin. Prethodno navedeno potvrduju navodenjem Zena iz javnog Zivota u Republici
Hrvatskoj za koje se moze re¢i da se svakodnevno suocavaju s drustvenim kritiziranjem.
Zakljucéno, iako je drustveni polozaj zena danas nesto bolji, iskustva i razmiSljanja Zena koje
su sudjelovale u istrazivanju pokazuju kako se zene jo$ uvijek danas susreu sa

konzervativnim stereotipima i predrasudama na racun osobnog izgleda i odijevanja.
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