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Sazetak rada:

Dolaskom postmodernizma pocinje preispitivanje svega Sto se u modernosti smatralo kao
racionalno. To je doba brzih i velikih promjena, uzorokovanih osje¢ajem besmisla. U
takvom vremenu temeljna obiljezja identiteta prestaju biti fiksna te su podlozna
promjenama. U isto vrijeme dolazi i do razvoja interneta, odnosno virtualne stvarnosti
unutar koje pojedinci pocinju stvarati svoje drugo jastvo 1 postaju zarobljeni iskustvom
virtualnog sebe. Stoga je cilj ovog rada istraziti utjecaj koriStenja drustvenih mreza na

relacijski identitet.

Socijalni identitet se formira u odnosu prema nekomu, odnosno razvija se u interakciji

sa drustvom. Stoga u ovome istrazivanju koristimo 2 relacijske dimenzije identiteta.

Provedeno je istraZivanje na reprezentativnom uzorku studenata SveuciliSta u Zagrebu.
Socijalni identitet je definiran kao relacijski, gdje su relacije identiteta odredene odnosom

prema: sebi i drugima. U radu su provjeravane dvije hipoteze:

1. Postoji statisticki znacajna vjerojatnost povezanosti izmedu aktivnosti u (online)

Facebook grupama i miSljenja ispitanika o tome $to utjeCe na sliku o Hrvatskoj.

2. Postoji statisticki znacajna vjerojatnost povezanosti izmedu aktivnosti u (online)

Facebook grupama i misljenja ispitanika o tipicnom pripadniku druge regije.

Dobiveni rezultati potvrduju postavljene hipoteze.
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1. Uvod:

Prelaskom iz industrijskog u informacijsko drustvo otvaraju se moguénosti razvoja
virtualnih svjetova. Koncepcije takvog prostora narusavaju temelje ljudskog identiteta. S
jedne strane takav virtualni prostor vodi prihvacanju visestrukosti ljudskog identiteta, a s

druge strane ukida granice izmedu ljudskog i tehnoloskog (Nikodem, 2004: 211).

Prema Shieldsu pojedinac na internetu nije sam, on je cijelo vrijeme dio veée skupine
koja je veca nego §to to pojedinac moze zamisliti. Posvuda se korisnici interneta
predstavljaju jedni drugima, razgovaraju i dijele informacije te se ponasaju slobodno.
Shields tu slobodu naziva dijelom karnevalskog duha koji dovodi do transformacije.
Online zajednice se Sire 1 u stvarni Zivot, koji se onda ispreplice sa virtualnim prostorom
(Shields, 2001: 33). Internet posreduje upoznavanja, prijateljstva i druzenja u modernom

drustvu.

Prvo poglavlje rada pruza pregled i razradu osnovnog pojma identiteta, te se opisuje
utjecaj postmodernizma na identitet, kao i kriza identiteta koju uzrokuju promjene u

postmodernizmu.

U drugom poglavlju objasnjen je pojam nacionalnog identiteta, njegov nastanak i

obiljezja, hrvatski nacionalni identitet i nacionalna svijest, koja ¢e biti dio istrazivanja.

Trece poglavlje rada obraduje temu socijalnog identiteta i relacijskih dimenzija od kojih

se sastoji.

U cetvrtom poglavlju rada objasnjen je utjecaj drustvenih mreza na identitet, iznesena su

stajaliSta razliCitih autora o utjecaju virtualne stvarnosti i internet komunikacije.

Peto poglavlje rada sastoji se od metodologije istrazivanja, objasnjeni su predmet i cilj

istrazivanja, hipoteze, metoda, uzorak i instrumenti koji su koriSteni.

Sesto poglavlje podinje analizom rezultata istraZivanja, prvo su ispitivane relacijske
dimenzije socijalnog identiteta, koje su usporedene sa rezultatima istrazivanja Cifri¢a i
Nikodema (2006.) Nakon toga je provedeno istrazivanje postoji li statisticki znacajna
vjerojatnost povezanosti izmedu relacijskog identiteta i drustvenih mreza, te su izneseni

dobiveni rezultati. Na kraju rada nalaze se zakljucak i citirana literatura.



2. ldentitet

Pojam identiteta u drustvenoj znanosti je izrazito nov, a zanimanje za proucavanje
identiteta polazi iz porasta individualizma u modernom drustvu (Prema Sekuli¢, 2014:
34). Pojedinac svoj identitet gradi iz svijesti o pripadanju odredenoj socijalnoj grupi, te
iz emocionalne vaznosti koju ta grupa ima za njega (Prema Tofant, 2004: 3). Stoga se
stvaranje identiteta unutar grupe odvija preko povijesti, jezika ili institucija (Prema
Benoist, 2014: 2).

Definiciju identiteta daje Kalanj u svom ¢lanku: ,,Identitet i politika identiteta", a
ona glasi: , identitet je bitna, trajna i odreduju¢a forma individualne i drusStvene
egzistencije, bez koje ni pojedinci ni drustvene grupe, manjeg ili ve¢eg opsega, ne bi
imale svoj egzistencijalni smisao." (2010; 119) Sam pojam identiteta je viseznacan, stoga
ga mozemo definirati kroz 3 razliita stajaliSta, odnosno kao: pojmovni konstrukt, formu
individualne i druStvene egzistencije ili kao konceptualnu tvorbu. Prema Kalanju
pojedinac se definira pomoc¢u onog dijela identiteta koji mu se ¢ini najvaznijim, te ¢esto

taj dio identiteta koristi kao argument za dokazivanje (Kalanj, 2010: 118-120).

Pripadnost odredenoj etni¢koj grupi se moze koristiti za ostvarenje interesa ili za
manipulaciju sa ciljem ostvarenja odredenih politickih teznji. Fernand Braudel stoga
naglaSava kako se identitet ne smije koristiti u svrhe ostvarivanja vlastitih 1 politickih
interesa. Osim toga, identitet nije dio nijedne politicke struje, niti je idealan, on je
zajednicki svima. Kod interpretiranja identiteta neke drzave, potrebno ga je staviti u Siru
perspektivu, kako bi se shvatila identitetska realnost (Kalanj,2008: 95-96). Identitet se ne
sastoji samo od dijelova koje nasljedujemo, ve¢ i od onih koje sami biramo. U tom smislu
razlikujemo: nacionalni, politicki, kulturni, jezi¢ni, seksualni i profesionalni identitet

(Benoist, 2014: 1).

Sociologija se viSe bavila nacijom nego identitetom, ona pojam identiteta ne
izucava kao individualan, ve¢ kao fenomen koji se razvija u interakciji s drugima. Kao
Sto Mead identitet objasnjava pomoc¢u "ja" 1 "mene", tako i Charles Holton Cooley uvodi
pojam ,,zrcalnog Ja" prema kojem miSljenje o sebi razvijamo na temelju misljenja koje
drugi imaju o nama. Stoga cijela socioloska teorija identiteta zapravo radi otklon od

fiksnog identiteta i ide prema objasnjenju identiteta kao promjenjivog i socijalno



konstruiranog (Sekuli¢, 2014: 45). S obzirom da se identitet razvija u interakciji s
drugima, on podrazumijeva i odredene odnose, a to su: odnos prema sebi, prema drugima,
prema svijetu, prema prirodi i prema bogu (Cifri¢ i Nikodem, 2007: 173). Prema Cifricu
,,Pojedinac je istodobno subjekt promjene osobnog identiteta, jer to Zzeli, ali je kao
pripadnik kolektiva i ,0bjekt' na kojemu se zbivaju promjene neovisno o njegovoj volji."
(2006: 180)

2.1. Identitet u postmodernom drustvu

Jos jedan od razloga zaSto je identitet dobio veliku vaznost u suvremenim
drustvenopovijesnim konstelacijama je postomoderno stanje. Postmodernizam donosi
promjene u konceptualizaciji identiteta. Kao razdoblje kasne modernosti postmodernizam
ispituje sve ono $to je u modernosti prihvaceno kao istinito. Stoga preispituje socio-
ekonomske, ideoloske, klasne i1 nacionalne temelje, koji su prema postmodernizmu
dotrajali te ne mogu omoguciti jednozna¢no uporiste pojedinacne i zajednicke
identifikacije (Kalanj, 2010.). Glavni razlog preispitivanja je osje¢aj besmisla, koji dolazi
kao rezultat podredivanja unutraSnje identifikacije vanjskim obiljezjima u modernosti
(Cifri¢ i Nikodem, 2007: 178). Prema Giddensu (1991.) definicija postmodernog drustva
,,sastoji se u tvdnji da je to drusStvo koje se nalazi u stalnoj i ubrzanoj promjeni i da je u
takvom drustvu nemoguce zadrzati osjecaj fiksnog i nepromjenjivog identiteta". (prema

Sekuli¢ 2014: 47)

Postmodernizam svojim razvojem dovodi do sve ve¢ih moguénosti za promjenu
zivotnog stila, te time utje¢e na pojedinca i njegov identitet (Sekuli¢ 2014: 47). To ¢ini
promjenu zivotnog stila lakSom i brzom nego ikad. Medutim zbog svih promjena koje
postmodernizam nosi u politickom, druStvenom i ekonomskom smislu pojavljuje se
ponovna briga o identitetu i sebstvu (Kalanj, 2010: 124). Ponovna briga, odnosno
preispitivanje identiteta povezano je sa 4 problema kasnog moderniteta, prema Cifricu i
Nikodemu to su: 1. samospoznaja, odnosno jastvo prestaje biti transparentno, i po¢inje se
vjerovati da je za njegovo istrazivanje potrebna stru¢na pomo¢; 2. Isticanje ljudskog
potencijala koje poti¢e na samoostvarenje; 3. Brze drustvene promjene koje donosi

postmodernizam; 4. Stalna promjenjivost identitetskih temelja, odnosno obiljezja



identiteta prestaju biti fiksna i odredena predvidljivim drustvenim strukturama (Cifric¢ i

Nikodem 2007: 179).

3. Nacionalni identitet

Identitet nastaje u stalnoj interakciji sa drustvom, te je iz tog razloga dio
drustvenih, politickih, kulturnih, povijesnih i1 ekonomskih struktura. Isaacs (1989) stoga
objasnjava kako je doSlo do Sirenja individualnog identiteta: ,,0sjecaji pripadnosti,
usmjereni najprije na obitelj, pleme, klan ili neku drugu rodbinsku grupu, postupno su se
proSirili na vece zajednice pripadnosti 1 povezanosti, na lokalna podrucja, mjesta,
gradove, gradove drzave, religijska tijela, podrucje velmoza i kraljeva.” (Isaacs, 1989.
prema Sekuli¢, 2014:72)

Ono §to za sociologiju predstavlja nacionalni identitet je pripadnost odredenoj
naciji, stoga je bitna povijest i stvaranje te nacije (Sekuli¢, 2014: 45). Prema Zygmuntu
Baumanu (2004.) nacija odnosno nacionalni identitet nije ¢injenica koja je proizasla iz
ljudskog iskustva, ve¢ je ljudima dana izvana u razdoblju modernosti. Stoga nacija
predstavlja imaginarni entitet unutar granica teritorijalnog suvereniteta (Prema Cifri¢ i
Nikodem, 2007: 177). Prema Sekuli¢u (2014: 27) ,,sve nacije rezultat su amalgamacije,
asimilacije i sl." stoga ne mozemo re¢i kako postoji to¢no ,hrvatski gen". Bilo bi
neispravno odredenu nacionalnost odrediti samo na osnovu jezika kojim se ljudi koriste,
s obzirom da prvo nastaje nacija pa tek onda granice prema drugim jezicima. Sociolosko
shvacanje etniciteta, nacije, rase 1 klase se pomife od esencijalistickog u
konstruktivistickom smjeru (Sekuli¢, 2014:32).

Prema Weberovoj teoriji etniciteta zadatak sociologije je naéi kulturne
karakteristike koje su osnova etniciteta. Etnicke skupine se prema tome ,,objektivno”
razlikuju prema kulturi. Medutim nije kultura ta koja kreira etnicitet, ve¢ je etnicka
skupina ta koja kreira etnicitet jer bira elemente kulture. Stoga skup kulturnih elemenata
predstavlja odredenu etnicku grupu, medutim zaboravlja se da taj skup kulturnih
elemenata nije fiksan nego da se neprestano dogada kulturno prozimanje (Sekuli¢, 2014:
36).



3.1. Hrvatski nacionalni identitet

Hrvatski identitet rezultat je promjena u 19. stolje¢u koje donosi modernizacija.

Najvise truda u definiranje hrvatskog identiteta su ulozili intelektualci, koji su ljudima
htjeli objasniti svoj identitet (Sekuli¢, 2014: 77). Prema Eduardu Kali (1999: 11) ,,Hrvati
su pripadnici europskog kulturnog kruga...za Europski kulturni krug koristi se kao
istoznacnica Cesto i naziv zapadnoeuropska civilizacija" Hrvatski nacionalni identitet
kroz povijest odrzavaju 3 obiljezja, a to su: jezik, duhovna posebnost i politicke institucije
kao i statuti. Jezik kao jedan od glavnih elemenata hrvatske kulture pocinje kroz
glagoljicu, te se u 18. stoljeCu prebacuje na latinicu. Nacela drustvenog zivota koja
odrzavaju nacionalni identitet su nepodloznost drugim narodima, ¢emu svjedoCe brojni
spisi, statuti i zakonici, kao npr. Vinodolski zakonik. (Ci¢ak i Zuski¢, 2013: 99).
Poistovje¢ivanje Hrvata sa njihovom nacijom se naziva nacionalna svijest i nacionalni
osjecaj. Nacionalna svijest obuhvaca znanje nekog pojedinca o naciji kojoj pripada. Osim
toga razlikujemo joS irodoljublje, kao i domoljublje, koji su povezani uz znanje pojedinca
0 nacionalnoj zajednici i drzavi. Nacionalnu svijest mozemo podijeliti na objektivnu i
subjektivnu, s obzirom da je Hrvatska mala drzava i nova, ve¢inu znanja koje stranci
imaju o njoj temelji se na onome §to su Culi od drugih, odnosno ne temelji se na

objektivnim obiljezjima (Vujevié, 2006: 388).

4. Socijalni identitet

Prema teoriji socijalnog identiteta, identitet se formira samo u odnosu prema
nekomu. Stoga socijalni identitet ima relacijske dimenzije, koje se ocituju kroz: odnos
prema sebi, prema drugima, prema prirodi, prema bogu i prema svijetu. Navedene relacije
su konstanta u odnosima, npr. bez obzira na to hoce li pojedinac promjeniti vjeru tijekom
zZivota, odnos prema svetom i dalje postoji, mijenja se samo sveto. Pojedinac formira svoj
identitet tako da mu navedeni entiteti sluze kao kriteriji za formiranje stavova i ponasanja,
te za stjecanje novog iskustva. Relacijske dimenzije se kod pojedinca ne pojavljuju kao
promjena koja dolazi odjednom, svijest 0 njima stjece se tijekom socijalizacije, te se

razvijaju i formiraju. Navedene relacijske dimenzije se u istraZivanju koriste kako bi se



utvrdile specifi¢ne identitetske karakteristike ispitanika. Socijalni identitet jo§ moze biti
shva¢en i u dimenzionalnom smislu sukladno teoretskom konceptu koji Cini 4
konceptualne dimenzije, a to su: kulturna, teritorijalna, rodno-obiteljska i socijalna, u

nekim sluc¢ajevima koristi se jo§ socio-kulturni identitet (Cifri¢ i Nikodem, 2006: 334).

5. Utjecaj drustvenih mreZa na identitet

Tijekom dvadesetog stoljeCa dolazi do razvoja raCunalne tehnologije, te se
otvaraju mogucnosti razvoja virtualnih svjetova. Virtualni svjetovi narusavaju temelje
ljudskog identiteta, jer ukidaju vezu izmedu ljudskog i tehnoloskog. Vecina autora smatra
kako simulirana okolina utjeCe na ljudski identitet i jastvo. Pocinjemo o drugima
razmisljati kao o slikama, rije¢ima i glasovima na zaslonu (Turkle, 1995 prema Nikodem,
2004: 223). Simulirana okolina pocinje zauzimati prvo mjesto u nasem mozgu, ona
postaje stvarnost.

Prema Norbertu Wieneru ljudi su toliko izmijenili svoju okolinu nastankom
virtualnog svijeta, da sada moraju sebe prilagoditi okolini kako bi mogli opstati (Wiener,
1964 prema Nikodem, 2004: 223 ). Kako bi objasnio utjecaj virtualne stvarnosti na
identitet Scott Bukatman koristi izraz terminalni identitet. Terminalni identitet oznacava
novu subjektivnost koja nastaje na racunalu ili televizijskom zaslonu. Prestaje postojati

distinkcija izmedu ljudskog i tehnoloskog (Turkle, 1995 prema Nikodem, 2004: 223 ).

Prema Franku Biocci (1997.) mi po¢injemo o sebi razmisljati onako kako se
predstavljamo na drustvenim mrezama. U virtualnom svijetu stvaramo svoje drugo jastvo,
te postajemo zarobljeni tim iskustvom virtualnog sebe (Nikodem, 2004: 223). Ljudi
prestaju razlikovati stvarno od virtualnog, te po€inju ve¢u vaznost pridavati onome $to

vide na ekranu.

Nastankom druStvenih mreza druZenje prelazi iz komunikacije licem u lice na
komunikaciju u virtualnom prostoru. Takva komunikacija je impersonalna i dio je
tehnicke virtualnosti. Na temelju toga nastaju virtualni identiteti i1 prijateljstva, te grupe
kojima su temelj zajednicke potrebe ili interesi. Osim toga postoje i online zajednice i

drustva. Zajednice oznacavaju skupinu ljudi koji su bliski ili imaju snazne osjecaje koji



ih povezuju, dok je online drustvo skupina koja je povezana zajedni¢kim poslovnim
interesom. Glavni ¢imbenik svih druStvenih mreza je brzo dopisivanje bez obzira na
stvarnu udaljenost (Milardovi¢, 2010: 100). Prema Milardovi¢u (2010: 101) ,,pod
pojmom drustvena mreza misli se neka drustvena komunikacijska struktura s mnostvom
komunikacijskih aktera koji uspostavljaju razliite vidove osobnih, prijateljskih,
poslovnih, seksualnih i dokolicarskih interakcija radi zadovoljavanja svojih unutarnjih

potreba i interesa."

U komunikaciji preko drustvenih mreza identitet igra bitnu ulogu, jer priznavanje
identiteta onih s kojima se komunicira omogucava pravilno komuniciranje, shvacanje i
procjenjivanje interakcije (Donath, 2004., prema Milardovi¢ 2010:102). Donath isti¢e
kako identitet u virtualnoj zajednici postaje nejasan, te mu ,,nedostaju mnoga osnovna
obiljeZja li¢nosti i drustvenih uloga na koja smo naviknuti u materijalnom svijetu." (prema

Milardovi¢ 2010:102)

Prema Robu Shieldsu za dio ljudi koji se koristi drustvenim mrezama one
predstavljaju samo jo$ jedan oblik komunikacije, dok su za drugi dio ljudi one lijek protiv
usamljenosti 1 depresije. Osim toga, drustvene mreze omogucuju uvid u alternativne
identitete 1 osobnosti, te nude povezanost 1 zajedniStvo. Ono $to takav oblik komunikacije
¢ini toliko jakim je iluzija individualnog zadobivanja mo¢i. Pojedinac preko virtualnog
svijeta ostvaruje svoje snove, te nadilazi granice svijesti, dozivljaja i iskustva (Shields,
2001: 153).

6. Metodologija

6.1. Predmet

Predmet ovog istraZivanja je utjecaj drustvenih mreZa na relacijski identitet.

6.2. Cilj

Osnovni cilj ovog istrazivanja je analizirati utjecaj drustvenih mreza na relacijski identitet

iz perspektive studenata Sveucilista u Zagrebu. Identifikacija predstavlja drustveni



proces, te je stoga svaki identitet drustveni i relacijski (Kalanj, 2003. prema Cifri¢ i
Nikodem, 2006: 332). Relacijski identitet nije jednoznacan, on oznafava socijalni
identitet koji se uspostavlja u odnosu prema drugima, odnosno shvacen je kao odnos
pojedinca ili kolektiva prema pet odrednica: prema sebi, drugima, prirodi, bogu i svijetu.
To znaci da se mogu empirijski utvrditi neke od dimenzija, te ih je moguce logicki i
statisticki dovesti u vezu (Cifri¢ i Nikodem, 2006: 333). U ovom radu ¢e se od navedenih
odrednica istrazivati samo odnos prema sebi i drugima. Dobiveni rezultati ¢e se usporediti

sa rezultatima Cifrica 1 Nikodema koji su relacijski identitet istrazivali 2006. godine.

Osim toga analizira se odnos aktivnosti u (online) Facebook grupama i vremena
provedenog na drustvenim mrezama sa dimenzijama osnovnih relacijskih odrednica
socijalnog identiteta. U danasnje vrijeme drustvene mreZze ¢ine neizostavni dio nase
svakodnevice, stoga imaju veliki utjecaj na misljenje i osjecaje ljudi koji Se njima koriste.
Cilj rada je pored teorijskog prikaza, istraziti postoji li statisticki znacajna povezanost

izmedu koristenja druStvenih mreza i relacijskog identiteta.

6.3. Hipoteze

H1: Postoji statisticki znaCajna Vvjerojatnost povezanosti izmedu aktivnosti u (online)

Facebook grupama i mi§ljenja ispitanika o tome $to utje¢e na sliku o Hrvatskoj.

H2: Postoji statisti¢ki znacajna Vvjerojatnost povezanosti izmedu aktivnosti u (online)

Facebook grupama i mi§ljenja ispitanika o tipicnom pripadniku druge regije.

6.4. Metoda i1 uzorak

Vecina je istrazivanja koja su se bavila utjecajem drustvenih mreza i istrazivanjem
relacijskog identiteta, kvantitativnog pristupa. Stoga i ovaj rad pristupa na taj nacin kako
bi se dobili statisti¢ki podaci o tome koliko i na koji na¢in mladi koriste drustvene mreze
I u kojoj mjeri to utjece na relacijski identitet. Istrazivanje je provedeno tijekom lipnja i
srpnja 2019. godine na prigodnom uzorku od 219 ispitanika, od kojih 74,1% zenskih i

25,9% muskih ispitanika (vidi Slika 1) . Anketa je napravljena u formatu googleforms.



Pod pretpostavkom da su mladi najaktivniji na Facebooku, link za anketu je objavljen i
promoviran na Facebook grupama koje su usko namjenjene studentima. Za skupinu
ispitanika odabrani su studenti SveuciliSta u Zagrebu. Sinteza rezultata istrazivanja

obavljala se primjenom SPSS-a.

Spol

228 odgovora

@ Musgko
@ Zensko

Slika 1 Postotak ispitanika po spolu

U instrumentu se trazilo i podruéje studiranja (vidi Slika 2.), te mjesto stalnog
prebivalista (vidi Slika 3.)

Podrucje studiranja
228 odgovora

@ prirodne znanosti

@ tehnicke znanosti

@ biomedicina i zdravstvo

@ biotehnicke znanosti

@ drustvene znanosti

@ humanistiéke znanosti

@ umjetnicko podrugje

@ interdisciplinarna podrugja znanosti
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Slika 2 Postotak ispitanika po podrucju studiranja



Koje je vase mjesto stalnog prebivalista
228 odgovora

® Selo
@ Manji grad (do 11000 stanovnika)

Grad srednje veli¢ine (do 50000
stanovnika)

@ Veliki grad (vide od 50000 stanovnika)
@ Ne Zelim odgovoriti

Slika 3 Postotak ispitanika po mjestu stalnog prebivaliSta

Vidljivo je dakle da je najveci broj ispitanika zenskog spola. Drustvene znanosti kao
podrucje studiranja ispitanika su zastupljene sa 36,8%, tehnicke znanosti sa 14,5%,
humanisticke sa 13,6%, interdisciplinarna podruéja znanosti sa 11,8%, biomedicina i
zdravstvo sa 9,6%, umjetnicko podrucje sa 2,6%, biotehniCke znanosti sa 1,8%,
interdisciplinarna podruc¢ja umjetnosti sa 0,4% 1 ispitanika koji ne Zele odgovoriti ima
1,3%. Prema mjestu stalnog prebivalista 31,6% ispitanika dolazi iz velikog grada, 26,3%
sa sela, 21.1% iz grada srednje veli¢ine, 19,7% iz manjeg grada i 1,3% ispitanika ne Zeli

odgovoriti.

6.5. Pregled instrumenta

Instrument Koji se koristio u ovome istrazivanju preuzet je, i prilagoden namjeni ovog

istrazivanja, od autora Cifri¢a i Nikodema (2006.).

U ovom radu nastojalo se utvrditi relacijske identitete ispitanika i utjecaj druStvenih
mreZa na njih. Prema Cifricu i Nikodemu (2006.) relacijski identitet oznacava sadrzaj
relacijske dimenzije, prema kojemu se uspostavlja odnos prisnosti i koji se procjenjuje

vaznim za osobno pripadanje i ponasanje. Prema tome identitet je istraZivan na razini
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percepcije na posebnim instrumentima koji su odrazavali sadrzaj percepcije, a analiza

relacija ¢e obuhvatiti sljedece sadrzaje:

1. Odnos prema sebi koji se odnosi na:
a) nacionalni ponos
b) cimbenike slike o Hrvatskoj
2. Odnos prema drugima koji se odnosi na:

a) misljenje stanovnika hrvatskih regija o pripadnicima drugih regija

Svaka od navedenih relacijskih dimenzija se istraZivala na posebnom instrumentu.
Konstruiran je instrument od 12 Cestica, kojima se istrazuje misljenje ispitanika o tome
koliko gradani Hrvatske mogu biti ponosni na navedene sadrzaje, pri ¢emu 1 oznacava
,nimalo”, a5, izrazito mnogo". Za sliku Hrvatske naveden je popis od 20 Cestica za koje
ispitanici trebaju reci koliko pridonose slici Hrvatske u inozemstvu, pri ¢emu 1 oznacava
»nimalo”; a 5 ,,presudno”. Na popisu 13 hrvatskih regija ispitanici ¢e navesti miSljenje o
tipicnom pripadniku svake regije. Pri ¢emu 1 oznacava ,,izrazito lose", a 5 ,,izrazito

dobro" (Cifti¢ i Nikodem, 2006.).

7. Rezultati istrazivanja

7.1. Odnos prema sebi i drugima

U ovom dijelu rada izlozit ¢u rezultate istrazivanja o relacijskim dimenzijama identiteta
u 2 odjeljka, po uzoru na istrazivanje Cifrica i Nikodema (2006.) Odjeljci slijede
konceptualni pristup u istrazivanju, a odnose se na sadrzaje pojedinih relacijskih
dimenzija: odnosa prema ,,sebi" i ,,drugima". Cilj je istraziti postoji li i kakva je
povezanost izmedu utvrdenih dimenzija (faktora) na svakom od tih relacijskih
instrumenata 1 drustvenih mreZa koje ispitanici koriste, te u kolikoj mjeri ih koriste i na
koji nacin.

Relacijska dimenzija odnosa prema sebi je analizirana pomoc¢u nacionalnog ponosa,

odnosno procjene dostignuca na razini cijelog drustva (Cifri¢ i Nikodem, 2006.).
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7.1.1. Odnos prema sebi

a) Nacionalni ponos

Svaki pripadnik odredene nacije kao dio svog nacionalnog identiteta ima nacionalni
ponos. Razlikujemo ,,opéi" 1 ,,specificni" nacionalni ponos. ,,Op¢i" je zapravo osjecaj
domoljublja i nacionalizma (Cifri¢ i Nikodem, 2006: 336). Domoljublje se razlikuje od
nacionalizma, ono predstavlja pozitivnu privrzenost 1 emocionalnu vezanost za vlastitu
naciju, dok je nacionalizam vjerovanje u superiornost ili nadmo¢ vlastite nacije, te
zagovaranje nacionalne dominacije (Feshbach i Sakano, 1997.; Esses i sur., 2005., prema
Franc, 2009: 394). Teorija socijalnog identiteta razlikuje domoljublje kao pozitivnu
pristranost vlastitoj grupi, od nacionalizma koji predstavlja negativan odnos prema
vanjskim grupama (Brewer, 1999.; Hewstone i sur., 2002., prema Franc, 2009: 394-395).
Specifican nacionalni ponos je pozitivan odnos prema nacionalnim dostignu¢ima na
pojedinim podru¢jima (Smith, Kim, 2006., 127-129, prema Cifri¢ i Nikodem, 2006.).
Stoga je za istrazivanje miSljenja o najvaznijim dostignu¢ima za Hrvate, koriSten
specifican nacionalni ponos. Rezultati ovog istraZivanja nacionalnog ponosa bit ¢e
usporedeni sa rezultatima koje su dobili Cifri¢ 1 Nikodem. Po uzoru na njihovo
istrazivanje 1 ovdje je koriSteno 12 Cestica koje se odnose na razli¢ite aktivnosti u drustvu
i neka obiljezja drustva. Ispitanici su za svaku Cesticu naveli stupanj ponosa: ,,nimalo"
(1), ,,malo" (2), ,,0srednje" (3), ,,mnogo" (4) i ,,izrazito mnogo" (5). Rezultati su prikazani
u Tablici 1 i Tablici 2.
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Tablica 1 Nacionalni ponos gradana Hrvatske dostignu¢ima u Hrvatskoj

Gradani Hrvatske mogu biti . . . Mnogo i izrazito mnogo
ponosni na; Nimalo i malo (1+2) Osrednje (3) (4+5)
Stupanj o_stvarenostl demokracije u 38,8% 46,1% 15.1%
Hrvatskoj

Vaznost Hrvatske u regiji 31% 44, 7% 24,2%
Znal}stvefla i tehnoloska 18.8% 33,3% 47.9%
dostignuca

Dostignuéa u sportu 3,7% 6,4% 68%
Os.t.\iarenja u umjetnosti i 11.9% 34.2% 53.9%
knjizevnosti

Hrvatske oruZane snage 18,3% 37% 44 7%
Hrvatsku povijest 9,1% 27,4% 63,5%
OcCuvanost okolisa u Hrvatskoj 25,1% 45.7% 29,2%
Hrvatsku Katoli¢ku crkvu 42% 30,6% 27,4%
Stu[v)anj t.olerancue medu razli¢itim 51,1% 33.8% 15,1%
drustvenim grupama

Stupanj .cv)brazovanostl 23,3% 48,4% 28,5%
stanovnistva

Domovinski rat 22,8% 24,7% 52,5%

Tablica 2 Rangiran nacionalni ponos

NajviSe ponosni

50-68%

Osrednje ponosni
20-50%

Najmanje ponosni
1-20%

1. Dostignuca u sportu

5. Znanstvena i tehnoloSka
dostignuca

11. Stupanj ostvarenosti
demokracije u Hrvatskoj

2. Hrvatska povijest

6. Hrvatske oruzane snage

12. Stupanj tolerancije medu
razli¢itim druStvenim grupama

3. Ostvarenja u umjetnosti i
knjizevnosti

7. Ocuvanost okolisa u Hrvatskoj

4, Domovinski rat

8. Stupanj obrazovanosti
stanovniStva

9. Hrvatska Katoli¢ka crkva

10. Vaznost hrvatske u regiji

Tablice 1 1 2 prikazuju nacionalni ponos gradana Hrvatske dostignu¢ima u Hrvatskoj,

prema odgovorima ispitanika gradani Hrvatske mogu biti najvise ponosni na dostignuca
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u sportu (68%), na hrvatsku povijest (63,5%) , ostvarenja u umjetnosti i knjizevnosti
(53,9%) i1 domovinski rat (52,5%).

Dvije distribucije (br.11 i 12) zauzimaju posljednja mjesta, $to znaci da gradani Hrvatske
mogu biti najmanje ponosni na: stupanj ostvarenosti demokracije u Hrvatskoj (15,1%) i

stupanj tolerancije medu razli¢itim drustvenim skupinama (15,1%)

Istrazivanje iz 2006. autora Cifri¢a 1 Nikodema u kojem su koriSteni isti instrumenti,
prikazuje gotovo jednake rezultate, po kojima (prema misljenju ispitanika) gradani
Hrvatske mogu biti najviSe ponosni na dostignu¢a u sportu, Domovinski rat i hrvatsku
povijest. Jedina distribucija koja je viSe izrazena u ovom istrazivanju su Ostvarenja u
umjetnosti 1 knjizevnosti. Uzrok toga moZe biti razlika u razini obrazovanja ispitanika, u
uzorku Cifrica 1 Nikodema samo 12,9% ispitanika ima zavrSeno viSe 1 visoko
obrazovanje, dok su uzorku ovog istrazivanja svi ispitanici studenti SveuciliSta u
Zagrebu. Osim toga, istrazivanje Cifrica 1 Nikodema provodeno je 2004. godine, a
drzavna matura je uvedena Skolske godine 2009/2010. Maturom se pridala ve¢a vaznost

umjetnickim 1 knjizevnim djelima Hrvatske.

b) Cimbenici slike o Hrvatskoj

Jedan od vaznih ¢imbenika identiteta su obiljeZja prema kojima se prepoznaje naciju kojoj
pripadaju. Stoga su istraZivana obiljezja prema kojima se stvara slika o Hrvatskoj u
drugim zemljama, odnosno imidz Hrvatske. ImidZ se moZe objasniti kao ,,slika, osjecaj
ili asocijacija koja se stvara u covjekovoj svijesti pri videnju ili spomenu nekog subjekta
(osobe, institucije, korporacije ili drzave), odnosno dojam ili predodzba koju javnost ve¢
ima o tom subjektu.” (Skoko, 2004: 23, prema Klasni¢, 2011: 132) Vedris i Kesi¢ 2006.
godine (prema Klasni¢, 2011: 132) tvrde da je slika neke zemlje kreirana prema
obiljeZjima te zemlje, a to mogu biti: reprezentativni proizvodi, ekonomska 1 politicka
obiljezja, povijest i tradicija zemlje, kao i mnoge druge karakteristike. U ovome radu
ispitanici su procjenjivali utjecaj 20 cestica, odnosno koliko svaki od navedenih
elemenata utjece na sliku o Hrvatskoj (,,nimalo" do ,,presudno"). Rezultati su prikazani u

Tablici 3.
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Tablica 3 Sto utjee na sliku o Hrvatskoj

atr‘i/a;‘stfj;i na stiku o \inaloimalo (142)  Srednje (3) ng?o I presudno
1. Hrvatski mentalitet 4,6% 12,3% 83,1%
2. Domovinski rat 12.8% 30,6% 56,6%
3. Industrijski

proizvodi (npr Vegeta, 19,7% 43,4% 37%
Sumamed, Cedevita)

4. Korupcija 8,7% 21% 70,4%
5. lzumi (npr. penkala, 21.5% 35.5% 33%
kravata)

6. Komunisticko 30,6% 50,2% 19,2%
naslijede

7. Hrvatski sportasi 3,2% 5,5% 91,3%
8. Narodni obicaji i 16,9% 41.1% 420
folklor

9. Haske optuznice 32,4% 42% 25,6%
1(3. Prirodne |jeEOte i 2 8% 9.1% 88,1%
ocuvanost okoliSa

11. Organizirani

kriminal (npr Sverc 45,2% 35,6% 19,2%
ljudi i droge)

12. Ponasanje navijaca  18,3% 37,4% 44,3%
13. Suvremena 43% 41,6% 15,6%
hrvatska umjetnost

14. Povijesna bastina

(spomenici, drevne 8,7% 33,8% 57,6%
gradevine)

15. Tradicionalni

proizvodi (npr prsut, 7,3% 26% 66,7%
kulen, sir, vino)

16. AntifaSizam 47,1% 42,9% 10%
17. Sloboda medija 27,5% 37% 25,5%
18. Ustastvo 37,9% 35,6% 26,5%
19. Hrvatski 14,6% 41,6% 43,8%
znanstvenici

20. Turizam 6,4% 22,8% 70,8%

Prema Tablici 3. najve¢i postotak ispitanika misli da na sliku o Hrvatskoj ,,mnogo i
presudno" utjecu: hrvatski sportasi (91,3%), prirodne ljepote i o¢uvanost okolisa (88,1%),

hrvatski mentalitet (83,1%), turizam (70,8%) i korupcija (70,4%).

Navjeci postotak ispitanika je izjavio kako na sliku Hrvatske, odnosno imidz Hrvatske u
svijetu ,,nimalo i malo" utjeCu: Antifasizam (47,1%), Organizirani kriminal (npr $verc

ljudi i droge) (45,2%) Suvremena Hrvatska umjetnost (43%) , ustastvo (37,9%)
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Kada istrazivanje usporedimo sa onim Cifrica i Nikodema (2006.) tada su haske
optuznice prema miSljenju ispitanika imale ,,mnogo ili presudno" utjecaja na sliku o
Hrvatskoj, dok po ovome istrazivanju haske optuznice imaju ,,nimalo i malo" utjecaja.
Klasni¢ razlog tome nalazi u opadanju javnog i medijskog interesa na tu temu. Do
opadanja dolazi nakon izrucenja generala A. Gotovine Haagu (2005. godine), §to je bio
najistaknutiji zahtjev haaskog tuziteljstva (Klasni¢, 2011: 141). Osim toga sud u Haagu

je 2017. godine prestao sa radom, sto takoder dovodi do opadanja interesa za tu temu.

Statistickom metodom Hi-kvadrat testa istrazujemo postoji li statisticki znacajna
vjerojatnost povezanosti izmedu aktivnosti na online (Facebook) grupama i misljenja o
tome Sto utjece na sliku o Hrvatskoj. Kako bi se ispitala povezanost koriSteno je prethodno
navedenih 20 Cestica odnosno elemenata koji utje¢u na sliku o Hrvatskoj i 5 novih ¢estica
koje se odnose na aktivnosti ispitanika u online (Facebook) grupama, a dijelimo ih na:
,,Citam vijesti 1 rasprave", ,,Ne pratim vijesti 1 rasprave", ,,Nisam ¢lan/Clanica niti jedne
grupe”, ,,Ponekad sudjelujem u raspravama” i ,,Redovito sudjelujem u raspravama”.
Rezultati prema kojima postoji statisti¢ki znacajna vjerojatnost povezanosti prikazani su
u Tablici 4.

Tablica 4 Statisticki znacajna vjerojatnost povezanosti izmedu ¢imbenika imidza i
aktivnosti u (online) Facebook grupama

Sto utjeCe na sliku o Hrvatskoj? / Koliko ste sig.
aktivni u (online) Facebook grupama

Korupcija 0,000
Hrvatski sportasi 0,001
Haske optuznice 0,008
Prirodne ljepote i ocuvanost okolisa 0,000
Ustastvo 0,023

Prema rezultatima istrazivanja postoji statisticki znacajna vjerojatnost povezanosti koja
dokazuje da ispitanici koji Citaju vijesti i rasprave tvrde kako korupcija ,,mnogo i
presudno" utjece na sliku o Hrvatskoj. Jednako mi§ljenje ima 1 14 ispitanika koji ponekad

sudjeluju u raspravama.
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Rezultati su prikazani u Tablici 5.

Tablica 5 Povezanost izmedu aktivnosti u online (Facebook) grupama i utjecaja

korupcije na sliku o Hrvatskoj

Sto utjede na sliku o Hrvatskoj? [Korupcija]
Nimalo i malo Srednje Mnogo i presudno
Koliko ste Citam vijesti 11 33 124
aktivni u i rasprave 6,6% 19,6% 73,8%
online
(Facebook)
grupama? .
Ne pratim 3 9 19
vijesti i 9,7% 29,0% 61,3%
rasprave
Nisam 1 1 1
¢lan/€lanica 33,3% 33,3% 33,3%
niti jedne
grupe
Ponekad 2 2 10
sudjelujem u 14,2% 14,3% 71,5%
raspravama
Redovito 2 1 0
sudjelujem u 66,7% 33,3% 0,0%
raspravama
Total 19 46 154
8,7% 21,0% 70,4%

17




Dokazana je i povezanost misljenja o utjecaju ,,Hrvatskih sportasa" na imidz Hrvatske sa
aktivnosti u (online) Facebook grupama. Najveci postotak ispitanika koji smatraju da
hrvatski sportasi imaju mnogo ili presudno utjecaja, su oni koji ¢itaju vijesti i rasprave u

grupama (94%), kao i onih 85,7% ispitanika koji ponekad sudjeluju u raspravama.
Rezultati su prikazani u tablici 6.

Tablica 6 Povezanost izmedu aktivnosti u online (Facebook) grupama i utjecaja
hrvatskih sportaSa na sliku o hrvatskoj

Crosstab
Sto utjeSe na sliku o Hrvatskoj? [Hrvatski sportasi]
Nimalo i malo Srednje Mnogo i presudno
Koliko ste 3 3 7 158
aktivni u Citam vijesti i 1,8% 4,2% 94%
online rasprave
(Facebook)
grupama?
Ne pratim 2 3 26
vijesti | 6,5% 9,7% 83.9
rasprave
Nisam 0 1 2
¢lan/€lanica 0,0% 33,3% 66,7%
niti jedne
grupe
Ponekad 1 1 12
sudjelujem u 7,1% 7.1% 85.7%
raspravama
Redovito 1 0 2
sudjelujem u 33,3% 0,0% 66,7%
raspravama
Total 1 12 200
,5% 5,5% 91.3%
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Najveci postotak ispitanika (89,9%) koji na online grupama ¢itaju vijesti i rasprave
smatra da su prirodne ljepote i oCuvanost okolista presudni za sliku o Hrvatskoj. U
manjem postotku su ispitanici koji imaju isto misljenje ali ne prate vijesti i rasprave
(83,9%) i oni koji ponekad sudjeluju u raspravama (85,7%) Rezultati su prikazani u
tablici 7.

Tablica 7 Povezanost izmedu aktivnosti u online (Facebook) grupama i utjecaja
prirodnih ljepota 1 o¢uvanosti okoli¢a na sliku o Hrvatskoj

Crosstab
Sto utjeCe na sliku o Hrvatskoj? [Prirodne ljepote i oCuvanost
okolisa]
Nimalo i malo Srednje Mnogo i presudno
Koliko ste Citam vijesti i 2 15 151
aktivni u rasprave 1,2% 8,9% 89,9%
online
(Facebook)
grupama?
Ne pratim 1 4 26
vijesti | 3,2% 12,9% 83,9%
rasprave
Nisam 1 0 2
¢lan/¢lanica 33,3% 0,0% 66,7%
niti jedne
grupe
Ponekad 1 1 12
sudjelujem u 7,1% 7.1% 85,7%
raspravama
Redovito 1 0 2
sudjelujem u 33,3% 0,0% 66,7%
raspravama
Total 6 20 193
2,8% 9,1% 88,1%
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HaSkim optuZznicama i ustastvu srednju vaznost pridaju ispitanici koji Citaju vijesti i
rasprave, ali i velik broj onih koji ne prate vijesti i rasprave. Medutim mnogo i presudno
vaznosti ustaStvu pridaju i oni ispitanici koji ponekad sudjeluju u raspravama. Rezultati

su vidljivi u tablicama 8. i 9.

Sto utjede na sliku o Hrvatskoj? [Haske optuZnice]
Nimalo i malo Srednje Mnogo i presudno
Koliko ste Citam vijesti 52 74 42
aktivni u i rasprave 30.9% 44,0% 250%
online
(Facebook)
grupama?
Ne pratim 10 15 6
vijesti i 32,3% 48,4% 19,4%
rasprave
Nisam 1 0 2
¢lan/¢lanica 33,3% 0,0% 66,6%
niti jedne
grupe
Ponekad 6 3 5
sudjelujem u 42,8% 21,4% 35,7%
raspravama
Redovito 2 0 1
sudjelujem u 66,6% 0,0% 33,3%
raspravama
Total 71 92 56
32,4% 42,0% 25,6%

Tablica 8 Povezanost izmedu aktivnosti u online (Facebook) grupama i utjecaju haskih

optuZnica na sliku o Hrvatskoj
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Tablica 9 Povezanost izmedu aktivnosti u online (Facebook) grupama i utjecaju ustastva
na sliku o Hrvatskoj

Crosstab
Sto utjese na sliku o Hrvatskoj? [Ustastvo]
Nimalo i malo Srednje Mnogo i presudno
Koliko ste Citam vijesti i 61 67 40
aktivni u online  rasprave 36.3% 39.9% 23 8%
(Facebook) ' ' '
grupama?
Ne pratim 12 9 10
vijesti | 38,7% 29,0% 32,3%
rasprave
Nisam 2 1 0
élan/élanica nltl 66,6% 33’3% 0’0%
jedne grupe
Ponekad 5 1 8
sudjelujem u 35,7% 7.1% 57,1%
raspravama
Redovito 3 0 0
sudjelujem u 100% 0,0% 0,0%
raspravama
Total 20 78 58
9,1% 35,6% 26,5%

Iz tablica je vidljivo kako na miS$ljenje ispitanika jak utjecaj ima Citanje vijesti i rasprava
u grupama. Svi ¢imbenici za koje ispitanici tvrde da imaju utjecaj na sliku 0 Hrvatskoj su
medijski eksponirani. To mozemo objasniti pomocu teorije socijalne kognicije. Prema
Hewstone i Stroebe ljudi su skloni brzom i ekonomi¢nom nacinu zakljucivanja, odnosno

daju prednost obradi informacija koje se isti¢u, koje su salijentne (2001: 115).
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7.1.2. Odnos prema drugima

U istrazivanju je pojam ,,drugi" definiran kao drugi narodi. Prema metodologiji Cifri¢a i
Nikodema (2006) ispitivalo se misljenje ispitanika (skala od ,,izrazito lose" do ,,izrazito

dobro") o ,,tipi¢nim pripadnicima" drugih regija. Rezultati su prikazani u Tablici 10.

Tablica 10 Misljenje ispitanika o tipi¢cnom pripadniku druge regije

Kakvo misljenje imate . . v e .
o tipinom pripadniku Izrazito i prilicno lose Ni loge ni dobro (3) Prili¢no 1 izrazito dobro
. (1+2) (4+5)
druge regije?
1.Zagrepcani 8,3% 39,3% 52,5%
2.Zagorci 12,7% 35,2% 52%
3.Slavonci 4,1% 23,7% 72,2%
4 Medimurci 8,2% 43,4% 48,4%
5.Podravci 3,6% 51,1% 45,2%
6.Licani 5,5% 48,9% 45,7%
7.Gorani 3, 7% 55,7% 40,6%
8.Istrani 10,1% 37,4% 52,5%
9.Primorci 4,6% 39,3% 56,2%
10.Dalmatinci 12,3% 24,7% 63%
11.Hercegovci 24,7% 28,3% 47,1%
12.Kordunasi 7,3% 62,1% 30,5%
13.Banijci 7,7% 59,4% 32,9%
14.Baranjci 5,1% 45,2% 49.8%

Najveci postotak ispitanika je izjavio da ima ,,prili¢no 1 izrazito dobro" miSljenje o:

Slavoncima (72,2%), Dalmatincima (63%), Primorcima (56,2%)

Ispitanici su u malom postotku iznosili ,,Izrazito 1 prilicno lose" miSljenje o pripadnicima

drugih regija, jedino u slucaju Hercegovaca je taj postotak ve¢i, odnosno 24,7%

Prema Fisku i Neubergu ljudi na druge prvo reagiraju tako da ih kategoriziraju, a nakon
toga se oslanjaju na stereotipe, te smatraju da imaju pravo prosudivati o drugoj osobi u
stupnju u kojem o drugoj osobi imaju dovoljno informacija. 1z toga proizlaze misljenja o
pripadnicima drugih regija. Nakon Sto su ljudi kategorizirani u regije, ispitanici se po¢inju
koristiti stereotipima kako bi na brz i ekonomican nac¢in dosli do zakljucaka. (Hewstone

i Stroebe, 2001., 115-119)
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Dalje je ispitivano postoji li statisticki znacajna Vvjerojatnost povezanosti izmedu
aktivnosti na online (Facebook) grupama i misljenja o tipiénom pripadniku druge regije.

Prema rezultatima povezanost postoji kod misljenja o: Dalmatincima i Hercegovcima.

Ispitanici koji Citaju vijesti i rasprave imaju ,,ni dobro ni lose" misljenje o pripadnicima
Dalmacije i Hercegovine, dok oni koji ne ¢itaju vijesti i rasprave imaju ,,izrazito dobro"
misljenje. Takoder ispitanici koji su odgovorili da ponekad sudjeluju u raspravama imaju

,,prili€no 1 izrazito dobro" misSljenje o Dalmatincima 1 Hercegovcima.

Osim toga ispitivana je povezanost izmedu misljenja o tipiénom pripadniku druge regije
1 vremenu provedenom na druStvenim mrezama. Vrijeme je podijeljeno na 5 Cestica:

,manje od 1 sat", ,,1-2 sata", ,,2-3 sata", ,,3-4 sata" i ,,viSe od 4 sata"

Statisticki zna¢ajna vjerojatnost povezanosti je pronadena kod misljenja o Kordunasima
1 Banijcima. U oba slucaja ispitanici koji provode ,,manje od 1 sat" na druStvenim
mrezama imaju ,,prilicno dobro" misljenje, dok svi oni ispitanici koji provode vise

vremena od 1 sat imaju ,,ni dobro ni lo$e" misljenje.
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8. Zakljucak:

Hipoteza 1 ispitivala je postoji li statisticki znacajna vjerojatnost povezanosti izmedu
aktivnosti u (online) Facebook grupama i misljenja ispitanika o tome $to utjece na sliku
0 Hrvatskoj. Hipoteza je potvrdena, iz istrazivanja se moze zakljuciti da ispitanici koji u
grupama Citaju vijesti i rasprave smatraju kako neka od obiljezja imaju velikog utjecaja

na sliku o Hrvatskoj.

Hipoteza 2 ispitivala je postoji li statisticki znacajna Vvjerojatnost povezanosti izmedu
aktivnosti u (online) Facebook grupama i misljenja ispitanika o tipiénom pripadniku
druge regije. Hipoteza je takoder potvrdena, iz istrazivanja se moze zakljuciti da je
miSljenje ispitanika o drugim regijama razli¢ito ovisno o tome Citaju li vijesti 1 rasprave
ili ne.

Istrazivanje je dalo vrijedne podatke o povezanosti izmedu drustvenih mreza irelacijskog
identiteta. Dokazana je statisti¢ki znaCajna vjerojatnost povezanosti izmedu varijabli.
Glavna poteskoca u analiziranju rezultata je nedostatak ispitanika koji nisu ¢lanovi

nijedne grupe.

Kao prijedlog za daljnju razradu, bilo bi zanimljivo produbiti svaku hipotezu te istraziti
postoji li povezanost izmedu pripadanja odredenim facebook grupama 1 podrucja

studiranja.
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