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SAZETAK

Klimatske promjene se odnose na dugotrajne promjene temperature, vremenskih uvjeta i
op¢ih klimatskih uvjeta na Zemlji. Prvenstveno je uzrokovan ljudskim aktivnostima koje u
atmosferu ispustaju staklenic¢ke plinove poput ugljicnog dioksida, metana i dusikovog oksida. Ovi
plinovi zadrzavaju sunéevu toplinu u Zemljinoj atmosferi, uzrokujuéi postupni porast globalne
temperature, fenomen koji je poznat kao globalno zatopljenje. Globalno zatopljenje/klimatske
promjene su vazna tema u vijestima. Mediji diljem svijeta redovito izvjeStavaju o razli¢itim
aspektima klimatskih promjena, uklju¢ujuéi njihove uzroke, utjecaje, napore za ublazavanje 1
povezane politike. Tako mediji imaju potencijal posluziti kao katalizator pozitivnih promjena
podizanjem svijesti i promicanjem zastite okoliSa, oni se takoder bore s izazovima kao $to su
senzacionalizam, dezinformacije i tabloidizacija. Kao primarni izvor informacija za javnost, mediji
snose odgovornost za postivanje toc¢nosti i etickih standarda izvjestavanja, posebno kada se bave
tako slozenom temom kao §to je globalno zatopljenje. Neka od pitanja kojima ¢e se ovaj rad baviti
bit ¢e razumijevanjem nacina na koji mediji utjecu na diskurs koji okruzuje klimatske promjene,

prate li zapravo mediji globalno zatopljenje, koliko je ta tema zastupljena i u kojim.

Dakako, mediji nisu bez greske te tako dezinformacije, senzacionalizam i pristrano
izvjestavanje koje moze biti prisutno, mogu sprijeciti to¢no razumijevanje i produktivan dijalog o
temi globalnog zatopljenja i klimatskih promjena. U radu se takoder naglasavaju izazovi u
medijskom izvjestavanju, kao Sto je sve manja novinarska specijaliziranost, poteskoce u
priopéavanju sloZenih znanstvenih koncepata laickoj publici i nuznost izbjegavanja dramatizacije

I narativa ,,propasti* koji mogu dovesti do apatije ili poricanja publike.

Kljucne rijeci: globalno zatopljenje, klimatske promjene, klimatska politika, mediji, slavne osobe,

politika, medijsko izvjestavanje



ABSTRACT

Climate change refers to long-term changes in temperature, weather conditions and general
climate conditions on Earth. It is primarily caused by human activities that release greenhouse
gases such as carbon dioxide, methane and nitrous oxide into the atmosphere. These gases trap the
sun's heat in the Earth's atmosphere, causing a gradual rise in global temperatures, a phenomenon
known as global warming. Global warming/climate change is an important topic in the news.
Media around the world regularly report on various aspects of climate change, including its causes,
impacts, mitigation efforts and related policies. While the media has the potential to serve as a
catalyst for positive change by raising awareness and promoting environmental protection, it also
struggles with challenges such as sensationalism, misinformation and tabulation. As the primary
source of information for the public, the media has a responsibility to uphold accuracy and ethical
standards of reporting, especially when dealing with a topic as complex as global warming. Some
of the questions that this paper will deal with will be understanding the way the media influence
the discourse surrounding climate change, whether the media actually follows global warming,

how much this topic is represented and in which.

Of course, the media is not without mistakes, so the misinformation, sensationalism and
biased reporting that may be present can prevent accurate understanding and productive dialogue
on the subject of global warming and climate change. The paper also highlights the challenges in
media reporting, such as the decreasing journalistic specialization, the difficulty in communicating
complex scientific concepts to a lay audience and the necessity to avoid dramatization and "doom"

narratives that can lead to apathy or denial of the audience.

Keywords: global warming, climate change, climate policy, media, celebrities, politics, media

reporting
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1. UVOD

Mediji imaju nevidenu mo¢ oblikovanja javne percepcije, misSljenja i pokretanja drustvene
rasprave. Globalno zatopljenje jedno je od najhitnijih pitanja naseg vremena, privlaci paznju i
znanstvene zajednice i javnosti zbog dubokog utjecaja na budu¢nost naSeg planeta. Dok se svijet
bori sa slozenim ekoloskim izazovima koje donose klimatske promjene, uloga medija u Sirenju
informacija, promicanju razumijevanja i poticanju djelovanja postaje sve vaznija. Globalno
zatopljenje je pojava uzrokovana nakupljanjem staklenickih plinova u Zemljinoj atmosferi, §to
dovodi do porasta temperatura, otapanja ledenih kapa, promjena vremenskih obrazaca i niza
ekoloskih poremecaja. Implikacije ovog slozenog pitanja protezu se izvan podruc¢ja znanosti o
okoliSu 1 prozimaju ekonomska, drustvena i geopoliti¢ka podrucja. U tom kontekstu mediji postaju
vazna poveznica izmedu znanstvenih spoznaja, politickog zagovaranja i javnosti. Nacin na koji
mediji opisuju, kontekstualiziraju i oblikuju diskurs o globalnom zatopljenju moze znacajno

utjecati na javnu svijest, stavove 1 ponasSanje, a time i na kolektivni odgovor na ovu krizu.

Ovaj zavr$ni rad bavi se pregledom dinamickog odnosa izmedu medija i globalnog zatopljenja.
Bavi se pitanjem na koje nacine razli¢iti oblici medija utjeCu na ljudsku percepciju klimatskih
promjena, na koji na¢in funkcioniraju mehanizmi $irenja, filtriranja i interpretacije informacija
koji se ticu globalnog zatopljenja i klimatskih promjena. Osim toga, cilj ovoga rada jest objasniti
potencijalni utjecaj medijskog izvjeStavanja o javnom angazmanu, politickom diskursu i kreiranju

politike vezane uz globalno zagrijavanje.



2. KLIMATSKE PROMJENE I GLOBALNO ZATOPLJENJE —
DEFINIRANJE POJMOVA

Prema John Houghtonu (2005: 1346) globalno zatopljenje, odnosi se na utjecaj ljudskih
aktivnosti na klimu, posebice na izgaranje fosilnih goriva (ugljen, nafta i prirodni plin) i kréenje
Suma velikih razmjera, aktivnosti koje su se znacajno povecale nakon industrijske revolucije i
trenutno joS uvijek rast (Houghton, 2005: 1346). Globalno zatopljenje samo je jedan aspekt
klimatskih promjena. Globalno zatopljenje odnosi se na dugoro¢no zagrijavanje Zemlje.
Klimatske promjene ukljucuju globalno zatopljenje, ali se odnose na Sire promjene koje se
dogadaju na nasem planetu. To ukljucuje porast razine mora, ubrzano topljenje leda na Grenlandu,
Antarktici 1 Arktiku, rastu¢e temperature, ekstremne vremenske dogadaje, poremecaj ekosustava i
prijetnje bioloskoj raznolikosti. To su posljedice zatopljenja, uzrokovane prvenstveno ljudskim
izgaranjem fosilnih goriva 1 ispusStanjem plinova koji zadrZavaju toplinu u zrak (What Is Climate

Change?, 2023).

Prema tekucoj analizi temperature koju vode znanstvenici s NASA-inog Goddard instituta za
svemirske studije (GISS), od 1880. globalne prosjecne temperature porasle su za najmanje 1,1
stupanj Celzijusa. Vecina zagrijavanja dogodila se nakon 1975. godine, brzinom od oko 0,15 do
0,20°C po desetlje¢u. Temperature koje doZivljavamo lokalno i u kratkim vremenskim
razdobljima mogu uvelike varirati zbog predvidljivih cikli¢kih dogadaja (dan i no¢, ljeto 1 zima) 1
nepredvidivih uzoraka vjetra i padalina. Medutim, globalna temperatura prvenstveno ovisi o tome
koliko energije Zemlja prima od sunca 1 zra¢i natrag u svemir. Sunc¢eva energija vrlo malo varira
iz godine u godinu, dok je koli¢ina energije koju emitira Zemlja usko povezana s kemijskim
sastavom atmosfere, posebice koli¢inom staklenickih plinova koji zadrZavaju toplinu. Globalna
promjena od jednog stupnja znacajna je jer je potrebna ogromna koli¢ina topline da se za toliko
zagriju svi oceani, atmosfera 1 kopnene mase. U proslosti je pad temperature od jedan ili dva

stupnja bio dovoljan da Zemlju baci u malo ledeno dobal. Temperature su pale za pet stupnjeva

zraz ,,Malo ledeno doba“ izvorno je skovao F. Matthes 1939. kako bi opisao posljednji klimatski interval od 4000
godina (gornji holocen). ,,Malo ledeno doba“ bilo je razdoblje Siroko rasprostranjenog zahladenja od oko 1300. do
oko 1850. godine kada su prosjecne globalne temperature pale za ¢ak 2°C, posebno u Europi i Sjevernoj Americi.
(Mann, 2003)



prije 20.000 godina, dovoljno da se veci dio Sjeverne Amerike zatrpa pod golemim plo¢ama leda.

(What Is Climate Change?, 2023)

Houghton navodi kako kontinuirano povecanje plinova rezultira oko 7 milijardi tona ugljika u
koji svake godine ulazi u atmosferu u obliku ugljicnog dioksida, zajedno sa znacajnim koli¢inama
metana, duSikovog oksida i klorofluorougljika. Ti se plinovi nazivaju staklenicki plinovi. Osnovni
principi globalnog zatopljenja mogu se razumjeti razmatranjem sunceve energije (zagrijavanje
Zemljine povrsine) 1 toplinskog zraCenja iz Zemlje 1 atmosfere (zraCenje u svemir). U prosjeku,
ova dva toka zraCenja moraju se medusobno uravnoteziti. Efekt staklenika uzrokovan je
prisutnosc¢u staklenickih plinova u atmosferi, koji apsorbiraju toplinsko zracenje koje emitira
Zemljina povrsina i stoga djeluju poput pokrivaca na Zemljinu povrsinu. Globalno zatopljenje je
primjer globalnog zagadenja. Budu¢i da mnogi staklenicki plinovi, poput ugljicnog dioksida,
imaju dug Zivotni vijek u atmosferi, njihovi u¢inci utje€u na sve u svijetu. Globalno zagadenje

moze se rijesiti samo globalnim rjeSenjima (Houghton, 2005: 1346).

Znanost o klimatskim promjenama pouzdanija je i opéeprihvacenija nego §to se misli. Ali
opseg teme, zajedno s raSirenim dezinformacijama, moze otezati razlikovanje ¢injenica od fikcije.
Prema Wilfried Thuilleru (2007: 550) predvida se da ¢e globalne temperature porasti za 4°C do
2100., pracene promjenama u obrascima padalina. Procjena utjecaja na bioraznolikost 1
objaSnjenje kako ih ublaZiti veliki je izazov u podru¢ju ekologije. Koliko su klimatske promjene
ozbiljne u usporedbi s drugim ¢imbenicima koji utjeu na bioloSku raznolikost? Vrlo su ozbiljne,
ali globalno zatopljenje ima tendenciju da djeluje tijekom duljeg vremenskog razdoblja. Ekoloski
poremecaji uzrokovani klimatskim promjenama opcenito su sporiji od poremecaja uzrokovanih
drugim c¢imbenicima. Ti ¢imbenici uklju¢uju unistavanje staniSta uslijed promjene koriStenja
zemljiSta; oneCiS¢enje, na primjer od naslaga dusika; invazija ekosustava alohtonih biljnih 1
zivotinjskih vrsta 1 bioloske posljedice povecanog atmosferskog uglji¢nog dioksida (Thuiller,

2007: 550).

Thuiller navodi kako gledaju¢i unaprijed 50 godina i kasnije, klima ¢e vjerojatno postati sve
istaknutiji utjecaj u odnosu na druge ¢imbenike. Vise temperature vjerojatno ¢e pratiti 1 vlaznije
vrijeme, ali ¢e se geografski i sezonski raspored oborina promijeniti. U mnogim regijama, kao $to
je Mediteran, vlaznost tla opada ljeti, pogorSavajuci prijetnju od suse. Opéenito, sposobnost vrsta

da se nose s klimatskim promjenama uvelike ovisi o njihovoj sposobnosti da ,,prate* klimatske



promjene naseljavanjem novih podrucja ili mijenjanjem svoje fiziologije i sezonskog ponasanja
(kao Sto su sezone cvjetanja ili parenja) kako bi se prilagodile stalnim promjenama uvjeta u kojima

Zive (Thuiller, 2007: 550).

Prema Thomas R. Karlu (2003: 1719) suvremene klimatske promjene uvelike su pod
utjecajem covjeka, a njihov utjecaj je toliko velik da prelazi granice prirodne varijabilnosti. Glavni
uzrok globalnih klimatskih promjena su antropogene promjene u sastavu atmosfere. Ovi
poremecaji uglavnom su posljedica emisija povezanih s koriStenjem energije, ali urbanizacija i
promjena koristenja zemljiSta takoder su vazni na lokalnoj i1 regionalnoj razini. Unato¢ napretku u
pra¢enju i razumijevanju klimatskih promjena, i dalje postoje mnoge znanstvene, tehnicke i
institucionalne prepreke to¢nom planiranju, prilagodbi i ublazavanju utjecaja klimatskih promjena.
Ostaju velike neizvjesnosti u projiciranim stopama promjena, ali je jasno da ¢e se te promjene sve
viSe manifestirati na vazne 1 opipljive nacine, kao $to su: promjene u ekstremnim temperaturama i
oborinama, sezonsko i cjelogodi$nje smanjenje raspona snijega i leda i rast razina mora (Karl,

2003: 1719).

Prema Rosenu (2021) klimatske promjene ¢esto se opisuju kao predvidanja sloZenih racunalnih
modela. Znanost koja stoji iza klimatskih promjena puno je Sira, a modeli su zapravo samo dio nje.
Plinovi poput uglji¢nog dioksida ¢ine samo mali dio atmosfere, ali imaju veliki utjecaj na Zemljinu
klimu, zadrZavajuci dio topline planeta prije nego $to pobjegne u svemir. Ovaj efekt staklenika je
bitan: to je razlog zaSto tekuca voda 1 zivot postoje na planetu Zemlji daleko od Sunca. Medutim,
tijekom industrijske revolucije ljudi su poceli sagorijevati ugljen i druga fosilna goriva za pogon
tvornica, peci 1 parnih strojeva, dodaju¢i jo§ visSe stakleni¢kih plinova u atmosferu. Ljudska

aktivnost od tada zagrijava planet.

Rosen (2021) tvrdi kako je to istina zahvaljuju¢i mnoStvu dokaza pocevsi od mjerenja
temperature na meteoroloskim postajama i na brodovima sredinom 19. stolje¢a. Pocetkom 1970.-
ih znanstvenici su poceli koristiti satelite za pracenje povrSinskih temperatura i trazenje tragova
klimatskih promjena u geoloskim zapisima. Sve u svemu, moze se zakljuciti kako Zemlja postaje
toplija. Od 1880. godine prosjecna globalna temperatura porasla je za 1,2 Celzijeva stupnja, a
najveca promjena dogodila se krajem 20. stoljeca. Kopnene povrSine zagrijavaju se vise od
morskih, a najjace se zagrijava Arktik. Takoder znamo da se klimatske promjene dogadaju jer

vidimo njihove ucinke posvuda. Kako se razina mora dize, ledene ploce i ledenjaci se smanjuju,



arkticki morski led nestaje, u proljece se snijeg ranije otopi i biljke ranije procvjetaju, zivotinje
migriraju na vec¢e nadmorske visine 1 vece geografske Sirine u potrazi za hladnijim okruzenjima.

Suse, poplave i Sumski pozari samo ¢e se pogorsati (Rosen, 2021).



3. DEFINIRANJE NOVINARSTVA, MEDIJA I MASOVNIH MEDIJA

Medij (od latinskog medius, srednji, koji je izmedu) je u svojem prvom znacenju (u jednini)
posrednik, onaj putem kojega se prenosi komunikacija. Pojam mediji u njegovoj modernoj
primjeni na komunikacijske kanale prvi je upotrijebio kanadski teoreticar komunikacija Marshall
McLuhan. Do sredine 1960-ih izraz je postao raSiren u Sjevernoj Americi i Ujedinjenom
Kraljevstvu. Prema H.L.Menckenu, izraz ,,masovni mediji“ koriSten je u Sjedinjenim Drzavama
ve¢ 1923. godine (What is media? Definition and meaning, 2023). Prema Zrinjki Perusko (2011:
254) ,,svaka zemlja razvija svoj specificni medijski sustav sastavljen od medijskih institucija, koji
se razvija pod utjecajem politickih, kulturnih i zakonodavnih okvira pojedine zemlje. Mediji se
shvacaju kao drustvene institucije jer se razvijaju kao odgovor na potrebu drustva za javnom
komunikacijom i1 razmjenom informacija u sklopu specificnog druStvenog okruzenja.“ Stjepan
Malovi¢, ugledni je profesor novinarstva na SveuciliStu u Zagrebu opisuje medije kao sredstva
komunikacije kao $to su novine, ¢asopisi, radio ili televizija. Ovi uredaji posreduju izmedu
oglasivaca, novinara, djelatnika za odnose s javnosc¢u i drugih komunikatora i njihove publike
(Malovi¢, 2005: 11). Malovi¢ takoder definira ,,novinarstvo kao struku kojom se prikupljaju, pisu,
ureduju 1 objavljuju informacije, kako za novine tako i za druge tiskovine, radio i televiziju.
Novinar piSe za informativne medije (Malovi¢, 2005: 11). Novinari Bill Kovach 1 Tom Rosenstiel
u svojoj knjizi ,,Blur® opisuju novinarstvo kao aktivnost prikupljanja, procjene, kreiranja 1
prezentiranja vijesti 1 informacija publici. Novinarstvo je ujedno 1 proizvod tih aktivnosti (Kovach,

Rosenstiel: 2010).

Kroz srednji vijek i1 renesansu, medijske reprezentacije obuhvacale su Sirok raspon nacina
djelovanja i komunikacije. Od izvedbenih umjetnosti, kazalista i poezije do novinarstva i debate,
medijske reprezentacije oslanjaju se na naraciju, argumente, aluzije i izvjeStavanje kako bi
komunicirale probleme, informacije i dogadaje. Opseg suvremene medijske komunikacije
neprestano se §iri, radajuci pojam ,,masovni mediji”. Definicija Michael Kunczika i Astrid Zipfela
o masovnim medijima glasi: ,,pod masovnom komunikacijom razumijevaju se svi komunikacijski
oblici kod kojih se informacije javno prenose tehni¢kim distribucijskim sredstvima (medijima)
indirektno (dakle, uz prostornu ili vremensku ili prostornu-vremensku udaljenost izmedu partnera
u komunikaciji) 1 jednostrano (dakle, bez promjena uloga izmedu onoga koji daje izjavu 1 onoga
koji je prima) disperziranoj publici (za razliku od nazo¢ne publike)* (Kunzick i Zipfel, 1998: 25).

10



Masovni mediji igraju vaznu ulogu u prenosenju informacija izmedu znanstvene zajednice 1 Sire
javnosti. Medijsko Sirenje odvija se unutar Sireg konteksta, ukljucujuci elemente kao Sto su
regulatorni okviri, pitanja tehnickih kapaciteta, kulturna i institucionalna ogranicenja i novinarske

norme (Boykoff, 2008: 11).

11



4. MEDIJATIZACIJA POLITIKE KLIMATSKIH PROMJENA 1
CIMBENICI KOJI UTJECU NA IZVJESTAVANJE O KLIMATSKIM
PROMJENAMA/GLOBALNOM ZATOPLJENJU

Analiza medijskog izvjeStavanja moze rasvijetliti politiku klimatskih promjena. Neil T. Gavin
(2009) je u svojemu radu ispitivao tradicionalne predodzbe o tome kako javna sfera predstavlja (ili
ne predstavlja) vazna drustvena i politicka pitanja za gradane. Klju¢ni fokus bio je na vaznosti
pri¢a o globalnom zatopljenju u britanskim medijima. Tvrdi da izvjeStavanje pridonosi istinskoj
medunarodnoj javnosti, ali samo u ograni¢enoj mjeri, Sto otezava politicko uplitanje. Klimatska
politika mora uzeti u obzir medunarodnu javnost ako Zelimo razumjeti kako (i pod kojim

ograni¢enjima) mozemo odgovoriti i pridonijeti ublazavanju globalnog zatopljenja.

Vlade koje se obvezuju na poduzimanje nacionalnih i medunarodnih mjera za smanjenje
emisija ugljika djeluju u okruzenju koje zele oblikovati i kontrolirati. Vrsta postojeéih
zakonodavnih mehanizama, inercija izvrSnog sustava, struktura stranacko-vladine masinerije i
priroda stranackog natjecanja utjecat ¢e na uspjeh ili neuspjeh rjeSavanja prijetnje globalnog
posljednje ukljucuje masovne medije, njihovo izvjeStavanje klimatskim promjenama i njihove
reakcije na zakonodavne inicijative (Gavin, 2009: 766). Sada smo svjedoci ,,medijatizacije
politike u danasnjem druStvu. Stig Hjarvard, danski medijski znanstvenik, govori kako se
medijatizacija odnosi na Sire metapromjene medija i oblike komunikacije Sto utjecu na promjene
u ljudskoj svakodnevici, na promjene osobnih i kolektivnih identiteta, na drustvene odnose te na
kulturu 1 drustvo u cjelini. Medijatizacija se dakle bavi prou¢avanjem dugoro¢nih meduodnosa
medija 1 komunikacije s jedne strane i promjenama drustva i kulture s druge strane (Hjarvard,

2013: 3-5).

Politika se vodi kroz 1 uz pozivanje na masovne medije (Mazzoleni, Sculz, 1999: 247-261). Iz
tih razloga, politi¢ari su posebno osjetljivi na nacin na koji mediji obraduju pitanja kao Sto su
klimatske promjene, zabrinuti da bi mediji mogli utjecati na javnu percepciju vaznih dogadaja tj.
funkciju medija u postavljanju dnevnog reda - ili da bi mediji mogli utjecati na misljenja i stavove
javnosti ne samo o tome zaSto i kako postoji problem, nego ve¢ i o u€inku vlade kada se radi o
pitanjima klimatskih promjena. Ali ¢ak i1 bez takvog direktnog medijskog utjecaja, politi¢ari ocito

vjeruju da se utjece na javnost ,.efektom treceg lica® (Gavin, 2009: 766). Svi ti ¢imbenici €ine
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analizu izvjestaja o klimatskim promjenama vrlo vaznom. Gavin se takoder i osvrnuo na teorijski
koncept ,javne sfere” - podru¢je javnog Zivota gdje se definiraju i raspravljaju pitanja od
zajednickog interesa i drustveni problemi, gdje se pitanja artikuliraju i formira javno mnijenje

(Habermas 1989).

Medijski angazman u ovom podrucju je visok, a medijsko predstavljanje je Siroko prepoznato
kao vazno za zrele i razumne politiCke odgovore na suvremene drustvene probleme. lako se
koncept javne sfere Cesto primjenjuje na dinamiku rasprave na nacionalnoj razini, raste svijest da
je on takoder relevantan za nase razumijevanje politike i rasprave na nadnacionalnoj razini,

posebice u Europskoj uniji (Gavin, 2009: 766).

U masovnim medijima, mnogi isprepleteni politicki, ekonomski, kulturni, druStveni i
novinarski ¢imbenici oblikuju vijesti ili internetske ¢lanke te televizijske ili radijske proizvode.
Urednici i novinari masovnih medija suocavaju se s brojnim pritiscima i izazovima u izvjestavanju.
Tesko ih je razdvojiti jer razli¢iti ¢imbenici medusobno djeluju i utje¢u jedni na druge tijekom
vremena, a takoder su ugradeni u makro-odnose (kao $to je donoSenje odluka u kapitalistickoj
politickoj ekonomiji) i procese na mikrorazini (kao $to je dnevna novinarska praksa) (Boykoff,

2008: 11).

Na primjer, odluke o vijestima na mikrorazini donose se unutar ogranic¢enja makrorazine, gdje
su novinari ograni¢eni vremenom i prostorom u medijskom okruZenju pod kontrolom korporacija.
To neizbjezno ogranicava dubinu izvjeStavanja koju urednici 1 novinari mogu pokriti, $to je
posebno vazno kada se izvjeStava o slozenim temama kao §to su znanost 1 politika klimatskih
promjena. Boykoff govori kako rokovi i duljina teksta ogranicavaju novinare, dok urednicke
preferencije 1 pritisak izdavaca utjecu na izvjeStavanje vijesti. Osim toga, stupanj izloZenosti i
plasman (na naslovnici ili dalje od naslovnice) te koriStenje naslova i fotografija (Cesto urednicka
odluka) takoder mogu utjecati razliito na javno tumacenje dogadaja i situacija (Boykoff, 2008:

13).

Cimbenike kao $to su pristup i moé utjecaja na javni diskurs putem vlasni§tva i kontrole medija
lakSe je uociti, dok drugi utjecaji, poput novinarskog podrijetla i obrazovanja, ¢esto ostaju skriveni.
Proracuni masovnih medija za istraziva¢ko novinarstvo smanjeni su zbog ekonomskih razloga, a
sve viSe 1 viSe novinara postaju ,,generalisti“ koji pokrivaju mnoga podruc¢ja novinarstva, a ne

»specijalisti za jedno odredeno podrucje. U izvjeStavanju o klimatskim znanostima 1 politici,
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generalisti su o€ito u nepovoljnijem polozaju kada je rije¢ o tumacenju detaljnih znanstvenih
spoznaja. Nedostatak znanstvene obuke za novinare moze sprijeciti korektno prenoSenje
znanstvenih i politi¢kih informacija o klimatskim promjenama. Sto je najvaznije, ova razli¢ita
opterecenja karakteriziraju i utjecu na tekuci proces medijske proizvodnje (Boykoff, 2008: 14).
Klju¢na funkcija masovnog medijskog izvjeStavanja o pitanjima okolisa je uokviriti pitanja za
politicke aktere i javnost. Opcenito, okviri (,,framing®) se koriste za kontekstualizaciju i
organiziranje problema, dogadaja i dinamickih i informacija. Moze se definirati kao nacin na koji
se elementi diskursa kombiniraju tako da daju prednost nekim tumacenjima i razumijevanjima u

odnosu na druge (,,What is media framing?*, 2021).

Sve u svemu, razli¢iti akteri, pojedinacno i kolektivno, nastoje pristupiti resursima masovnih
medija i koristiti ih kako bi oblikovali percepciju pitanja okoliSa prema vlastitim perspektivama i
interesima. Medijski 1 znanstveni komunikacijski fokus na klimatske promjene, mozda
najpolitiziraniju znanstvenu temu, nudi viSestruke moguénosti. Izmedu ostalog, proucavanje ovih
interakcija moze otkriti i predvidjeti druga aktualna znanstvena pitanja, kao $to su stalna
zabrinutost oko toksi¢nih tvari ili GMO-a u okoliSu, nanotehnoloski rizici 1 rastuée prijetnje
kvaliteti vode. Ras¢lanjivanjem interakcija s fokusom na klimatske znanosti i medijske interakcije,
reprezentativni izazovi u rasponu od vanjskih pitanja (npr. politi¢ka ekonomija) do intrinzi¢nih

pitanja (npr. nesigurnost) mogu utjecati na percepcije i donosenje odluka (Boykoft, 2008: 13-17).

4.1. Ogranicena pokrivenost pitanja klimatskih promjena i politicka
odgovornost

Ogranic¢ena pokrivenost vjerojatno nece uvjeriti Citatelje da su klimatske promjene ozbiljan
problem koji zahtijeva trenutnu, odlu¢nu i potencijalno skupu akciju. Ovo daje ograni¢en prostor
za diskurs za visoko profilne i ambiciozne politicke intervencije, posebno one koje ukljucuju
provedbu invazivnih, teskih ili ekonomski skupih mjera. To je osobito slu¢aj kada su resursi
iscrpljeni, popularnost vlade opada ili pitanja koja nisu povezana s klimom prisiljavaju vlade da
troSe ili ulazu svoj politicki kapital 1 energiju negdje drugdje. U takvim okolnostima i¢i putem
najmanjeg otpora ne samo da ima smisla, ve¢ je i pitanje politickog opstanka. Ovo pomaze

objasniti neke aspekte trenutne vladine politike: nepokolebljivo uvjerenje da ¢e nam tehnoloske
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inovacije pomoc¢i da kontroliramo globalno zatopljenje koje se proteze u buduénost koju sadasnja
politicka generacija prakticki nece ni dozivjeti (Gavin, 2009: 770-774).

Najvazniji je gotovo potpuni izostanak pokrivenosti europskog sustava trgovanja emisijama?,

Sto rezultira ograni¢enim (ili ¢ak nepostojec¢im) ucinkovitim nadzorom i prema tome, izostankom
smislene politicke odgovornosti. Kao prvo, nedovoljno osvjetljavanje moé¢nih korporativnih
interesa. Velike korporacije Cesto pokusavaju odgoditi, ublaziti ili drasticno promijeniti klimatsku
politiku. Podizanje svijesti o klimatskim promjenama u izoliranoj europskoj drzavi Clanici nije
dovoljno. Kako bi se maksimizirao u¢inak eurocentricnih isprepletenosti, hijerarhijskih struktura
i mehanizama pregovaranja izmedu vise agencija, teoreticari ,,europske javne sfere* tvrde da nam
je potrebno dosljedno, paralelno i tematski relevantno izvjeStavanje. Samo pod uvjetom dosljedne
medijske pokrivenosti, politi¢ari i duznosnici EU mogu udruziti snage i poduzeti uskladenu akciju

(Gavin, 2009: 770-774).

Bez obzira na to, misljenje da imamo razvijenu europsku javnu sferu ili da se razvija, mnogi
su kriti¢ari doveli je u pitanje. Sto se ti¢e trgovanja emisijama, razvoj javne domene EU-a &ini se
malo vjerojatnim, jer bi to zahtijevalo raspravu u Sirokom rasponu drzava ¢lanica, koja jos nije
odrzana. Zapravo, rije¢ je o ,,medunarodnoj javnosti“. Doma¢i mediji mogu se nositi s razvojem
dogadaja na bezbroj razli¢itth nacina: potaknuti politiCare da poduzmu snazne akcije ili
intervencije, kazniti ih za radnje za koje misle da ¢e uvrijediti njihovu publiku ili kazniti to Sto
odlucuju ignorirati problem, ovime se politickim akterima omogucuje prostor da slijede racionalne

1 tehni¢ko utemeljene politike (Gavin, 2009: 770-774).

2EU ETS, §to je skracenica za Sustav trgovanja emisijama Europske unije, temelj je Europske unije u borbi protiv
klimatskih promjena i smanjenju emisija staklenickih plinova. To je najvece svjetsko medunarodno trziste ugljika i
klju¢ni alat u postizanju ciljeva smanjenja emisija EU-a. Postavlja gornju granicu ukupne koli¢ine CO2 koju mogu
ispustiti industrije unutar njezina djelokruga. Sustav ima za cilj potaknuti napore za smanjenje emisija kaznjavanjem
tvrtki koje premasuju svoje dodijeljene dozvole i nagradivanjem onih koje emitiraju ispod svojih ogranicenja.
(Sertica: 2023, preuzeto sa: https://www.sertica.com/blog/understanding-eu-ets-and-its-impact-on-the-shipping-
industry/?ppc_keyword=eu%20emission%?20trading%20system&gclid=Cj0KCQjwib2mBhDWARIsAPZUn_n6ML
s4W2wRD-DaM_53B8pOalbnYhBIy4pZwguCu64uCXQETssxy78aAligEALw_wcB)
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5. MEDIJSKO IZVJESTAVANJE O KLIMATSKIM PROMJENAMA I
GLOBALNOM ZATOPLJENJU

Maxwell T. Boykoff (2008: 11) govori kako izvjeStavanje glavnih medija o klimatskim
promjenama nije samo nasumicna zbirka Clanaka i isjeCaka, to je druStveni odnos izmedu
znanstvenika, politickih aktera i javnosti posredovan putem vijesti. Boykoff spominje kako bi
privukle korisnikovu pozornost, vijesti moraju biti privlacne 1 relevantne, ali Sherry Ricchiardi i
Stjepan Malovi¢ navode jos$ vise vrijednosti vijesti poput: utjecaja, sukoba, neobicnosti, vaznosti,
blizine, pravovremenosti i publike (Malovié, Ricchiardi 1988: 5). Sto se ti¢e tako opseznog i
dugoro¢nog pitanja kao Sto su globalne klimatske promjene i njihovi ucinci, vijesti o toj temi
mozda nec¢e dobiti istu pozornost kao politicko ili izvjeStavanje o kriminalu. U 2022. godini
pojavljuje se izvjeStavanje o brojnim vandalskim aktima visokog profila grupe ,,Stop Oil*“ u
umjetnickim galerijjama 1 drugim javnim prostorima. Visoko profilno izvjeStavanje o
»destruktivnom aktivizmu‘ namjerno je osmisljeno da iritira gledatelje i Cesto ne odvaja vrijeme
za postavljanje legitimnih kontekstualnih pitanja (,,Climate change in the media: public perception

and the responsibility of news outlets*, 2022).

Mediji najcéeSce klimatske promjene povezuju s pojedinim ekstremnim vremenskim
pojavama. Buduci da su prijetnje izravnije, obi¢no nema vremena za udubljivanje u problem zbog
ukljucenih dugoro¢nih prijetnji, ukljuuju¢i ekonomske potesko¢e na globalnom jugu,
korporativne emisije i gubitak bioraznolikosti. Male, pozitivne pri¢e o klimatskim promjenama
moraju se dosljedno objavljivati tijekom cijele godine kako bi javnost imala viSe konteksta kada
uragan ili suSa neizbjezno udare. S danasnjim medijskim svijetom kojim dominiraju mamci za
klikove 1 algoritmi, klimatske promjene ne ¢ine se dovoljnom javnom zabrinutos¢u (,,Climate

change in the media: public perception and the responsibility of news outlets*, 2022).

Studija Sveucilista Ohio State otkrila je da je cCinjenicno izvjeStavanje o klimatskim
promjenama uvjerilo sudionike studije da podrze klimatske akcije, ¢ak 1 medu skepticima. Dok
nasa percepcija ,,mainstream® medija sugerira da javnosti nije stalo, no moze ju se uvjeriti da

podrze razna djelovanja protiv globalnog zatopljenja poput smanjivanja vlastitog uglji¢nog otiska
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3 { promicanja kolektivne akcije, kada se suoge s dokazanim &injenicama. Nacin na koji govorimo
o globalnome zagrijavanju je bitan, ako ne 1 vise, od ucestalosti prica. Tijekom proteklih 15 godina,
medijski izvjestaji 1 objave o ovim problemima pomaknuo se s ,,globalnog zatopljenja* i efekta
staklenika, koji su dio klimatskih promjena, na emotivnije pojmove poput , klimatske katastrofe®.
Time se u¢inkovito komunicira opasnost, ali pruza malo konteksta za nove gledatelje ili rjeSenja
za one koji su upoznati s krizom. Bez odgovora na pitanja gledatelji nemaju nade za buduénost.
Promisljena kombinacija znanstvenih pozadinskih informacija (objaSnjavanje ucinka staklenika,
Sto je najveci proizvodac ugljika, itd.) 1 pronicljivih primjera iz stvarnog svijeta (klimatske Stete
na lokalnoj i1 globalnoj razini) mogu potaknuti smisleno djelovanje u vezi s klimatskim
promjenama (,,Climate change in the media: public perception and the responsibility of news

outlets, 2022).

Alison Anderson (2011) govori kako javnost najviSe saznanja o znanstvenim temama dobiva
iz medija, pri ¢emu su televizijske vijesti 1 dokumentarni programi glavni izvori informacija.
Novine imaju vaznu ulogu u postavljanju dnevnog reda; tiskane vijesti ¢esto potjecu iz drugih
medija, a elitne novine kao $to je The New York Times imaju dokazanu evidenciju utjecaja na
politicki diskurs kako na domacdem tako i na medunarodnom planu. Ispitivanje izvora vijesti 1
njihovih odnosa s novinskim organizacijama klju¢no je za razumijevanje nacina na koji se
klimatske promjene prikazuju u medijima 1 kako se taj prikaz mijenjao tijekom vremena. Razli¢iti
sudionici rasprave o klimatskim promjenama, ukljucujuéi politiCare, znanstvenike, nevladine
organizacije (NVO) i slavne osobe - nastoje utjecati na nacin na koji se proizvode vijesti ili dnevni
red vijesti i njihov utjecaj na izvjestavanje i javno mnijenje. Ono §to je novo je da slavne osobe®
sve vise postaju kljucni glasovi u raspravi o klimatskim promjenama, pruzajuci snaznu novinarsku
udicu koja konkretizira pitanja koja su se mozda smatrala relativno udaljenima od svakodnevnog

zivota ljudi. To odraZava rastu¢e veze izmedu industrije zabave 1 politike u mnogim liberalnim

3 Uglji¢ni otisak odnosi se na odredenu koli¢inu emisija plinova koje su relevantne za klimatske promjene i
povezane s ljudskom proizvodnjom ili potrosnjom. Ljudi mogu smanjiti svoj ugljicni otisak tako da postanu
energetski ucinkovitiji, koriste javni prijevoz, smanje zra¢ni promet, smanje otpad kroz kompostiranje, podrze
politiku obnovljivih izvora energije itd. (C. C. Pertsova, 2007: 2)

4 Slava se odnosi na slavu i iroko rasprostranjeno javno priznanje koje osoba ili grupa stjeu zahvaljujuci
pozornosti masovnih medija. Osoba moze postici status slavne osobe zbog svog golemog bogatstva, uklju¢enosti u
sport ili industriju zabave, statusa politicke osobe ili ¢ak zbog svoje povezanosti s drugom poznatom osobom.
"Slavna osoba" obi¢no oznacava pozitivnu sliku u javnosti. (The Guardian.com: 2010, preuzeto sa:
https://www.theguardian.com/lifeandstyle/2010/apt/17/i-want-to-be-famous)
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demokracijama. Autorica ukazuje na tendenciju ,celebritizacije* klimatskih promjena radi

promicanja individualizma, a ne kolektivnog djelovanja (Anderson, 2011: 535).

2004-2011 World Newspaper Coverage of Climate Change or Global Warming
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Slika 1: Prikaz novinskog izvjeStavanja o klimatskim promjenama ili globalnom zatopljenju u 50 novina u 20
zemalja i 6 kontinenata
(Anderson, 2011)

5.1. Kvaliteta medijske pokrivenosti klimatskih promjena i globalnog
zatopljenju u Velikoj Britaniji

U Ujedinjenom Kraljevstvu, kada se radi o temi kvalitete posredovane politike, postoje dvije
Skole misljenja, Siroko podijeljene na ,,optimiste® i ,,pesimiste, od kojih svaka prikuplja dokaze

koji podrzavaju odredenu ocjenu javne sfere. Kljucni pojmovi ovdje su ,,medijski utjecaj®,
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,hovinarska praksa‘“i,,adekvatnost izvjeStavanja“. Medijski utjecaj odnosi se na utjecaj medijskih
izvjestaja na javnost. Vjeruje se da je to povremeno i promjenjivo, ovisno o ¢imbenicima kao $to
su razina pokrivenosti, jacina ve¢ postojecih politickih sklonosti osobe, koliko ljudi vjeruju

odredenom mediju i koliko su gradani ovisni o medijskim pretragama (Gavin, 2009: 766-768).

Primjerice, optimisti vjeruju da TV reporteri uspijevaju pronaci delikatnu ravnotezu izmedu
poucnih i zabavnih komentara. Konvergentni, konkurentni mediji i dinamican Internet pruzaju
goleme koli¢ine informacija iz vise izvora nego ikad prije, to sve analiziraju gradani koji nisu
pasivni. Pesimisti, s druge strane, tvrde da je ¢ak i u televizijskom novinarstvu razlika izmedu
vijesti i miSljenja zamagljena i da nemilosrdni politicki marketing znaci opsjednutost procesom, a
ne sustinom. PR kultura je sveprisutna, vrtlog ,,hypea“ u politiCkom izvjestavanju je evidentan, a
»tabloidizacija“ izvjeStavanja je zabrinjavajuca. Ovo je op¢i kontekst politike 1 politicke rasprave
na temu klimatske politike. Opasnost je u tome $to mediji ove inicijative, ne pristupaju temi o
globalnome zatopljenju s ozbiljnos¢u. Posljedi¢no, klimatske promjene mozda nece biti dovoljno
visoko na dnevnom redu da bi privukle pozornost javnosti i dovele do uskladene politicke akcije.
Sto je jos gore, mediji se usredoto&uju na senzacionalne zdravstvene krize, gospodarstvo ili price

o kriminalu kako bi skrenuli pozornost javnosti s klimatskih promjena (Gavin, 2009: 766-768).

Postoji bojazan da ¢e se kapacitet vlade ocjenjivati prema izvjeStavanju o ovim
senzacionalnim pitanjima. Cak i ako mediji zapravo ne skreéu pozornost na te ,juobi¢ajene
probleme ili mijenjaju stavove ljudi, vlade mogu prepoznati da imaju te u€inke i djelovati u skladu
s tim. Dvostruko kada je potrebna snazna intervencija koja ukljucuje izravne ili financijski
opterecujuce inicijative, neugodne 1 nametljive regulatorne politike ili vece poreze. Kao Sto se
mogla vidjeti Siroko rasprostranjena negativna reakcija u Velikoj Britaniji na naplatu cestarina po
principu ,,pay as you go“, koja je potaknula lavinu kritickog izvjeStavanja i kulminirala da dva

milijuna ljudi potpisuje on-line peticiju protiv prijedloga (Gavin, 2009: 767-768).

Cak i relativno skromni nameti javnosti, kao §to je povecanje pristojbi na gorivo ili pristojbi
na putnike u zranom prometu, imali su isti tretman. U ovom bi slucaju politicka samoodrzivost
zapravo zahtijevala odredeni stupanj opreza ili naglasak na pitanjima koja nisu vezana za okolis,
iako to moZda nije dovoljno s obzirom na razmjere 1 prijetnju klimatskih promjena. Poriv za
samoodrzanjem najjace ¢e se osjetiti u posebnim okolnostima, posebice kada vladajuce stranke

nemaju vodstvo u popularnosti ili kada javnost ne vidi okoli$ kao vaZzan element u njihovoj odluci
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o glasovanju. Ove neugodne Cinjenice politiCkog Zivota ¢ine obrise izvjeStavanja o globalnom

zatopljenju ako ne najvaznijim, onda svakako vrlo znac¢ajnim (Gavin, 2009: 767-768).

Ekonomski, organizacijski i institucionalni pritisci znace da se britanski novinari sve vise
oslanjaju na lako dostupne informacije, uglavnom od stru¢njaka za odnose s javnoscu (PR),
industrijskih, trgovackih i novinskih organizacija. Studija koju su poduzeli Lewis, Williams i
Franklin (2008), ispitala izvjestavanje domacih nacionalnih vijesti u Ujedinjenom Kraljevstvu
tijekom dva uzorkovana razdoblja 2006., rezultati su pokazali kako je oslanjanje na takav materijal
»opsezan®; gotovo polovicu priopéenja za tisak barem su djelomicno reproducirale agencije za
tiskovne udruge, a sama priopéenja za javnost agencija temelje se na PR materijalu (Anderson,

2011: 538)

Nadalje, utvrdeno je da gotovo jedan od pet novinskih ¢lanaka potjece u cijelosti ili vec¢im
dijelom iz takvog materijala ili povezanih aktivnosti. Tiskane novine suocavaju se s izazovom
smanjenja publike dok se natjecu s online novinskim izdanjima. Dok je broj stranica u nacionalnim
novinama znacajno porastao tijekom posljednja dva desetljeca, barem za velike britanske novine,
broj osoblja ostao je stabilan ili se smanjio. Mnogi novinari koji rade na pitanjima zastite okoliSa
u SAD-u i Velikoj Britaniji bili su pogodeni rezovima. Kao rezultat toga, price o kojima su
prethodno izvjestavali profesionalni ekoloski novinari vjerojatnije ¢e napisati op¢i izvjestitelji ili
izvjestitelji o politi€kim temama koji nemaju opsezno iskustvo na tom podrucju. U isto vrijeme,
sluzbeni mediji takoder su posvetili viSe resursa agencijama za odnose s javnoscu. Poslovi, zabava
1 zdravstvena pitanja su podrucja na koja PR najviSe utjeCe u Ujedinjenom Kraljevstvu, ali
posljednjih desetljeca, ekoloSke nevladine organizacije (NVO) postale su sve sofisticiranije u

razvijanju strategija za privlacenje medijske pozornosti (Anderson, 2011: 538).

Organizacije kao S§to su ,,Greempeace 1 , Friends of the Earth” pokazale su se sve
dramati¢nim slikama koje izazivaju potencijalno jake emocionalne reakcije. To je vidljivo, na
primjer, 1988. godine kada je smrt tisuéa tuljana na obalama Svedske, Danske i Ujedinjenog
Kraljevstva iskoriStena da se skrene pozornost na Siri problem onecis¢enja mora. U ovom slucaju,
tuljan je postao simbol ugroZenog okoliSa na isti na¢in na koji je polarni medvjed postao sinonim

za razorne ucinke klimatskih promjena (Anderson, 2011: 538). Kada se ekoloske tvrdnje oslanjaju
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na dramati¢ne dogadaje iz stvarnog svijeta, najvjerojatnije ¢e tek tada biti potvrdene 1 ojaCane

tvrdnje u politickoj sferi (Ungar, 1992: 483).

Gavinovo (2009) istrazivanje o tome gdje se u naslovima prica pojavljuju ,klimatske
promjene®, ,,globalno zagrijavanje* ili ,,emisija ugljika® pridaje uvid o pokrivenosti teme
globalnog zatopljenja i klimatskih promjena britanskog tiska. Fokus je bio na cetiri velike
tiskovine, The Guardian, The Times, The Independent i The Telegraph. Takoder ukljucuje Mail,
Express, Mirror i Sun. Nakon uklanjanja duplikata, ili nebritanskih verzija, pokazalo se da je u
studenom 2000. doslo do povecanja pokrivenosti; 83 naslova objavljena su tijekom EU-SAD

summita u Haagu.

Medutim, ovo je bila neka vrsta aberacije, a pokrivenost je naknadno smanjena. Godine 2001.
bile su 174 price, 2002. godine nesto viSe od 100. Taj se broj od tada popeo na 635 u 2006., naglo
povecanje u odnosu na oko 90 pric¢a u studenom 2006. Iako se ti brojevi mogu ¢initi velikima, oni
su samo zagrebali povrSinu i potrebno ih je staviti u perspektivu. Ovdje nije rije¢ o vaznosti, veé
o relativnoj vaznosti. Ako se pretraze €lanci sa naslovima poput: ,,zdravlje®, ,lijjecnik® ili
,medicinska sestra“, moze se pronaci vise od 420 ¢lanaka samo za studeni 2000. i neSto vise za
isti mjesec 2006. Tako je broj objava u jednom mjesecu 2000. godine o ovim pitanjima nadmasio
ukupni rezultat o klimatskim promjenama za sljedece tri godine, a broj pri¢a u jednom mjesecu u
2006. bio je kvantitetno usporediv s cjelokupnim rezultatom o klimatskim promjenama u 2005.

(Gavin, 2009: 768-770).

IzvjeStavanje je u to vrijeme bilo zalosno oskudno u usporedbi od izvjeStaja o temama poput
lutrije, superbakterija i zatvaranja bolnica te izvjeStaja o temama poput gospodarstva i kriminala.
Osim toga, stavovi nekih vaznih publikacija prili¢no su proturjec¢ni. Novine Sun i NoW, na primjer,
objavile su mjesSovite poruke o ozbiljnosti 1 hitnosti klimatskih promjena, dok su The Telegraph 1
Post objavili alarmantne pri¢e o tvrdokornom poricanju klimatskih promjena, ovakav aspekt

izvjeStavanja nastavio se u 2007. godini (Gavin, 2009: 768-770).
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5.2. Pregled istrazivanja o povecanju koli¢ine pokrivenosti klimatskih
promjena ili globalnog zagrijavanja (1987. — 2006.)

Boykoff (2008:12) tvrdi da norme i ogranicenja koja usmjeravaju donosenje odluka u vijestima
1 oblikuju masovnu medijsku pokrivenost klimatske znanosti, kriticki oblikuju trenutni diskurs na
visoko politiziranom sucelju izmedu klimatske znanosti i politike. Boykoffovo (2008:12)

istrazivanje pokazuje da javnost stjece veliki dio znanstvenog znanja iz masovnih medija.

Istrazivanje je takoder pokazalo da je tocno poznavanje njezinih uzroka najjaci pokazatelj kako
¢e osoba djelovati. Drugim rije¢ima, medijska pokrivenost vazan je ¢imbenik u razumijevanju
javnosti i angazmanu u znanosti o klimi. Boykoff (2008) je u svojemu radu ,, Media and scientific
communication: a case of climate change® pratio koli¢inu izvjeStavanja o ,klimatskim
promjenama‘ ili ,,globalnom zatopljenju” u 40 najutjecajnijih svjetskih novina na engleskom
jeziku od 1987. (slika 2). Uzorak je sastavljen pomocu baze podataka ,,Lexis Nexis“, a odabrani
¢lanci sadrZavali su barem jedan od ovih pojmova u naslovu ili bilo gdje u prva tri odlomka. Ove
novine pokrivaju uzorak od 17 zemalja na pet kontinenata i tako pruzaju pregled medijske

pozornosti posvecene ovom pitanju u posljednja dva desetlje¢ (Boykoff, 2008:12).

Pocevsi od 1988., medijska pokrivenost klimatskih promjena i globalnog zatopljenja znacajno
se povecala u zapadnoj Europi i1 Sjevernoj Americi. Mnogi ¢imbenici pridonijeli su povecanju
pokrivenosti. To je ukljudivalo govor vrijedan vijesti britanske premijerke Margaret Thatcher® u
Kraljevskom drustvu u Londonu, u kojem je raspravljala o prijetnji klimatskih promjena kao 1
raznim pitanjima zaStite okoliSa: ,,MoZda smo nenamjerno zapoceli veliki eksperiment u
Zemljinim sustavima®, tvrdila je. NASA-in znanstvenik James Hansen 1988. godine, svjedocio je
pred Kongresom, rekavsi da je ,,99 posto siguran* kako su viSe temperature porasle zbog izgaranja
fosilnih goriva, a ne samo prirodnim fluktuacijama. To jest takoder i bila izborna godina u
Sjedinjenim DrZavama, a pitanje klimatskih promjena utjecalo je na predizborna obecanja, poput
obecanja Georgea H.W. Busha kako ¢e se ,,boriti protiv efekta staklenika kroz efekt Bijele kuce®.
Osim toga, ljeto 1988. obiljezeno je ekstremnom suSom i visokim temperaturama diljem Sjeverne
Amerike. Vjeruje se da su ti popratni dogadaji podigli svijest o problemu kod mnogih, ukljucujuci

1 medije (Boykoff, 2008:12).

5 https://www.youtube.com/watch?v=VnAzoDtwCBg (Youtube.com, 2013)
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U znanosti 1 politici, 1988. je takoder bila godina kada su ,,Program Ujedinjenih naroda za
okolis,, 1 ,,Svjetska meteoroloska organizacija® uspostavili ,,Meduvladin panel o klimatskim
promjenama“, pri ¢emu je ,,Svjetska meteoroloSka organizacija®“ sazvala znacajnu medunarodnu
konferenciju u Torontu, pod nazivom ,,Nasa promjenjiva atmosfera®. Sve do 1990. godine, kada
je ,,Meduvladin panel o klimatskim promjenama* objavio svoj prvi izvjestaj o procjeni klimatskih
promjena, medijska pokrivenost nastavila se Siriti. Gledajuéi sadrzaje izvjestaja koji su tijekom
godina varirali u pokrivenosti, neki su dogadaji privukli posebnu pozornost medija. Na primjer,
,,Okvirna konvencija Ujedinjenih naroda o promjeni klime* iz 1992. i ,,Protokol iz Kyota“ iz 1997.
Sveukupna pokrivenost u Australiji, Novom Zelandu, Bliskom istoku, Aziji, istocnoj Europi 1
Juznoj Africi ostala je niska do ve¢ spomenute 1997. godine, kada je pregovarano o ,,Kyoto
Protokolu®. U razgovorima u Kyotu, u Japanu, sudjelovalo je 3500 novinara iz vise od 400
medijskih organizacija iz 160 zemalja, a raspravljalo se o fazama mandatne obveze smanjenja

globalnih emisija staklenickih plinova (Boykoff, 2008:12).

Medutim, najznacajniji porast medijske pozornosti u svim regijama dogodio se 2005. i 2006.
Ponovno, ispitivanje sadrzaja ovih novinskih ¢lanaka pokazuje da su tome pridonijeli specifi¢ni
pojedinaéni dogadaji, kao i povezani dogadaji. Na primjer, sastanak ,,Grupe osam* (G8)® 2005. u
Gleneaglesu u Skotskoj privukao je pozornost medija jer su klimatske promjene bile klju¢no
pitanje na politiCkom dnevnom redu. Osim toga, uragan ,,Katrina®, koji je u kolovozu 2005.
pogodio americku obalu Meksickog zaljeva, dobio je opseznu medijsku pokrivenost jer je dogadaj
pokrenuo mnoga relevantna pitanja kao $to su rizik, opasnost i ranjivost, kao i §to je uzrok, tko je

odgovoran i $to treba biti ucinjeno (Boykoff, 2011: 12-14).

Godine 2006. objavljivanjem utjecajnog Al Goreovog filma ,, An Inconvenient Truth* i
medijska pokrivenost britanske revije ,, Stern Review o ekonomskim troSkovima ublaZavanja,
utjecaja 1 prilagodbe klimatskim promjenama dodatno su potaknuli medijsku pokrivenost diljem

svijeta. Dok znanstveni, politicki i1 ekoloski meteoroloSki dogadaji povezani s klimatskim

® Grupa osam (G8) odnosi se na skupinu od osam visokoindustrijaliziranih zemalja — Francuske, Njemacke, Italije,
Ujedinjenog Kraljevstva, Japana, Sjedinjenih Drzava, Kanade i Rusije — koje se sastaju svake godine kako bi
raspravljale o tome kako promicati gospodarski rast i upravljanjem kriznim situacijama, globalnoj sigurnosti,
energijom i terorizmom. Forum pruZza priliku predsjedniku i premijeru, zajedno sa svojim ministrima financija i
vanjskih poslova, da otvoreno razgovaraju o hitnim medunarodnim pitanjima. (Council on Foreign Relations.com:
2014, preuzeto sa: https://www.cfr.org/backgrounder/group-eight-g8-industrialized-nations)
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promjenama utjeCu na medijsku pokrivenost i razumijevanje javnosti, novinarstvo i pozornost

javnosti takoder utjecu na klimatske znanosti 1 politicke odluke (Boykoff, 2011: 12-14).
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Slika 2: Prikaz novinskog izvjestaja o klimatskim promjenama ili globalnog zatopljenja. Graf biljezi povecanje
koli¢ine pokrivenosti tema klimatskih promjena tijekom vremena

(Boykoft, 2001)

Suvremena istrazivanja o medijskoj pokrivenosti klimatskih

5.3.
promjena/globalnog zatopljenja

Noviji studij koji su proveli McAllister, Daly, Chandler, McNatt,Benham i Boykoff (2021)
predlaze kako to¢no znanstveno izvjeStavanje o klimatskim promjenama s vremenom postaje
bolje. Takoder su otkrili da je to¢nost medijskog izvjesStavanja bila znatno niza u 2010. 1 znac¢ajno
viSa u 2015. u usporedbi s prosjekom uzorka. Zapravo, otkrili su da se znanstveno precizni
izvjestaji u prosjeku poboljsali. Oko 64 posto Amerikanaca sada kaze kako bi smanjenje klimatskih
ucinaka trebao biti ,,glavni prioritet”, prije pet godina manje od 40 posto ljudi dalo je taj odgovor

(Pew Research Center, 2021). Opseg nove studije je Sirok i proteze se izvan Sjedinjenih Americkih
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Drzava. Boykoff i drugi istrazivaci sa Sveucilista ,,Colorado Boulder i Cooperative Institute for
Environmental Science Research® analizirali su C¢lanke iz 17 velikih novina u Sjedinjenim
Drzavama, Ujedinjenom Kraljevstvu, Australiji, Novom Zelandu i Kanadi. Daily Mail u Velikoj
Britaniji 1 National Post u Kanadi dali su to¢nu pokrivenost u oko 70 posto slucajeva. S druge
strane, kanadski Toronto Star na vrhu je liste s 97 posto to¢nosti informacija, a slijedi ga britanski
The Guardian s 95 posto. ,,USA Today*, ,,Washington Post®, ,,New York Times* 1 drugi veliki
americki mediji takoder su postigli vise od 90%. Zakljuc€uje se da novinarska norma uravnotezenog
izvjeStavanja nije pristrano izvjeStavala o antropogenim klimatskim promjenama od 2005. do
2019. godine medu 17 glavnih novinskih agencija analiziranih u ovom radu. (McAllister, Daly,
Chandler, McNatt, Benham, i Boykoff,: 2021). Ali to je joS uvijek samo dio medijske pokrivenosti,
a ne svi nacini na koje ljudi dobivaju informacije o klimatskim promjenama kao $to su druStvene
platforme, televizija te razgovori s prijateljima i obitelji. Iako se pokrivenost povec¢ava u novinskim
medijma,to nije nuzno to¢no 1 za ostala medijska podruc¢ja. Klimatske promjene natjecu se za
pozornost s drugim temama: na primjer, 2021. godine, jutarnje televizijske mreze su u jednome
danu potrosile gotovo jednako vremena izvjeStavajuci o raketi Jeffa Bezosa i njegovom putu u
svemir, nego $to su to ucinili pokrivajuéi klimatske promjene za cijelu 2020. godinu (Cooper,
2021). Prema studiji R. Wetts (2020), 2019. glavne ameri¢ke novine objavile su dvostruko vise
priopc¢enja za tisak koja se protive zastiti klime od onih koja pozivaju na akciju u vezi s krizom.
Medutim, kada su u pitanju ¢injenice o klimatskim promjenama, ¢ini se da su mediji u porastu. Ali
kada je rije¢ o Cinjenicama o klimatskim promjenama, ¢ini se da jest pokrivenost u uzlaznoj
putanji. Boykoff 1 Daly (2021.) otkrili su da se tocna pokrivenost znanstvenog konsenzusa
povecala s 87% na 92% tijekom 15-godiSnjeg razdoblja istrazivanja (McAllister, Daly, Chandler,
McNatt, Benham, i Boykoff,: 2021).
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6. ZAKLJUCAK

Uocavamo da, uloga medija u oblikovanju narativa o klimatskim promjenama naglasava
hitnost problema, a ponekad i povecava njegovu slozenost. Budu¢i da se nalazimo u klju¢énom
trenutku u povijesti Zemlje, sva drustva diljem svijeta osjecaju utjecaj medijskog izvjeStavanja,
utjeCuci ne samo na javnu percepciju vec i na razvoj politike, industrijske prakse i ponasanja
pojedinaca. Dok mediji mogu poticati pozitivne promjene podizanjem svijesti, poticanjem
aktivizma 1 pozivanjem sudionika na odgovornost, moraju prevladati mnoStvo izazova.
Tabloidizacija, senzacionalizam i pretjerano pojednostavljivanje slozenih znanstvenih koncepata
naglasavaju odgovornost medijskih kompanija da poStuju etiCke standarde izvjeStavanja i daju
prioritet tocnosti u izvjeStavanje o klimatskim promjenama. Nadalje, delikatna ravnoteza izmedu
informacija i inspiracije bez podlijeganja fatalizmu klju¢na je za odrzavanje angaziranosti javnosti
1 sprjecavanje apatije. Novinari, akademici i kreatori politika moraju raditi zajedno na promicanju
toc¢nih, uvjerljivih narativa koji informiraju, inspiriraju i poticu smisleno djelovanje. Hitnost
klimatske krize zahtijeva jedinstveni pristup koji se fokusira na ¢injenice, naglasava medusobnu
povezanost globalnog sustava i prepoznaje srediSnju ulogu medija u promicanju odrzive
buduénosti. Medijska pokrivenost klimatskih promjena i globalnog zatopljenja znacajno se
povecala posljednjih godina. Ova poveCana pozornost prvenstveno je posljedica rastuceg
znanstvenog konsenzusa, jasnih ucinaka klimatskih promjena i povecane javne svijesti 1
zabrinutosti. Neki od klju¢nih izazova u medijskome izvjeStavanju o klimatskim promjenama i
globalnome zatopljenju kojih sam se dotakla su izazovi u uc¢inkovitom komuniciranju sloZenosti
klimatskih promjena, znanstvene nijanse, dugorofna priroda problema i potencijal za
dezinformacije mogu otezati medijima da prenesu hitnost i ozbiljnost problema. Zatim ,,framing*
1 pristranost, mediji ponekad mogu predstaviti klimatske promjene na nacine koji odraZavaju
njihove politicke ili ekonomske interese. To moze dovesti do pristranosti u izvjestavanju, pri cemu
neki mediji umanjuju znacaj ili negiraju klimatske promjene, dok drugi naglaSavaju njihovu
bitnost. Takoder, mediji igraju vaznu ulogu u oblikovanju javnog mnijenja i utjecaju na politicke
odluke. UravnoteZeno i tocno izvjestavanje pomaze u educiranju javnosti i kreatora politika, Sto u
konacnici dovodi do informiranijih rasprava i potencijalnih akcija za borbu protiv klimatskih
promjena. Zaklju¢no, smatram kako mediji igraju klju¢nu ulogu u oblikovanju javnog diskursa i

razumijevanja klimatskih promjena i globalnog zatopljenja. Iako je doslo do poboljSanja u
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pokrivenosti, izazovi ostaju, ukljucuju¢i potencijalne pristranosti 1 potrebu za tocnim
izvjeStavanjem o znanosti 1 njezinim implikacijama. Dok se suoavamo s izazovom klimatskih
promjena, potencijal medija da sluze kao istina, poti¢u razumijevanje i donose pozitivne promjene
ostaje jednako vazan kao i uvijek. Uz odgovorno izvjestavanje, tocne informacije i predanost
Sirenju perspektiva, medijsko izvjestavanje o klimatskim promjenama moze biti pokretacka snaga,

pomazuci buducim generacijama za izgradnju otpornijeg, pravednijeg i odrzivijeg svijeta.
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