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Mentalni modeli u marketingu – povezanost menadžerskih kognicija i tržišne snage marke Fraculj, Mario

Suočavanje s neuspješnom uslugom i uloga kvalitete odnosa na sportskom tržištu Kuzmanić, Antonio

Izvorišta i reakcije na percipiranu kvalitetu visokog učilišta Jadrić, Ivana

Filozofsko-teološki korijeni pojma solidarnosti u misli Ivana Pavla II. Čadek, Miroslav

Filozofija u temelju Teorije samoodređenja i motivacije. Važnost razumijevanja motivacije kao filozofsko-
antropološkog koncepta za organizacijske znanosti Jalšenjak, Borna
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